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RESUMEN

La presente investigacion se ha denominado “Crowdfunding: Analisis de la regulacion actual
y la necesidad de un régimen especial para el financiamiento de Pymes y Start-ups de la moda
peruana” [Start-up esta conformada por un grupo de personas, que pone en el mercado
productos o servicios innovadores con ganas de poner como prioridad las necesidades del
cliente], es claro que los emprendedores de hoy requieren capital para iniciarse en el mercado
y lo que menos desean es optar por un préstamo bancario [Contrato de mutuo con garantias
reales o personales], generando un endeudamiento, que no podria pagarse, no solo el capital
sino los intereses, haciendo imposible proseguir con el emprendimiento, en virtud que, la
mayoria de los ingresos se generan por las ventas generadas producto de los resultados que
genera la moda peruana, un sector que ha incrementado considerablemente la cantidad de
emprendedores; sin embargo, estos enfrentan grandes obstaculos econémico-administrativos,
toda vez que, muchos de ellos, no pueden empezar dicha actividad econdmica porque carecen
de capital de trabajo, lo que, irremediablemente, los hace recurrir a los bancos para gestionar
alglin crédito con elevadas tasas de interés o, asimismo, recurrir a familiares que puedan prestar
el dinero para empezar dicho emprendimiento. Ante este problema, la investigacion plantea un
cambio en la regulacion actual sobre el Crowdfunding que permitira, a los emprendedores de

la moda peruana, sentirse estimulados, alentados, y protegidos por el Estado.

Palabras clave: emprendedor, capital, financiamiento, derecho de la moda, start-ups.



ABSTRACT

The present investigation has been called "Crowdfunding: Analysis of the current regulation
and the need for a special regime for the financing of SMEs and Start-ups of Peruvian fashion"
[Start-up is made up of a group of people, who put in market innovative products or services
with the desire to put customer needs as a priority], it is clear that today's entrepreneurs require
capital to start in the market and what they least want is to opt for a bank loan [Mutual
agreement with real guarantees or personal], generating an indebtedness that could not be paid,
not only the principal but also the interest, making it impossible to continue with the venture,
by virtue of the fact that most of the income is generated by the sales generated as a result of
the results generated by the Peruvian fashion, a sector that has considerably increased the
number of entrepreneurs; However, they face great economic-administrative obstacles, since
many of them cannot start said economic activity because they lack working capital, which
inevitably makes them resort to banks to manage a loan with high rates. of interest or, also,
resort to relatives who can lend the money to start said venture. Faced with this problem, the
research proposes a change in the current regulation on Crowdfunding that will allow Peruvian

fashion entrepreneurs to feel stimulated, encouraged, and protected by the State.

Keywords: entrepreneur, capital, financing, fashion law, start-ups.



I INTRODUCCION

En la presente investigacion se abordara un problema actual, dentro de la disciplina del
Derecho de la Moda o también llamado Fashion Law: “Crowdfunding: Analisis de la
regulacion actual y la necesidad de un régimen especial para el financiamiento de Pymes y
Start-ups de la moda peruana”. En virtud de este tema, lo primero que cabe preguntarnos es,
(Existe relacion entre el Derecho y la Moda? la respuesta es sencilla, existe mucha relacion, la
moda, cada dia, va creciendo en grandes proporciones y necesita de un estimulante marco legal,
sobre todo en el sector de la moda peruana (entendiéndose esto ultimo, como todo aquel rubro
que comprende textil, accesorios, zapatos, carteras, entre otros que tengan en sus creaciones
disefios en donde destaque la cultura peruana o costumbres peruanas). Por ello, en esta
investigacion se plasmaran alcances sobre el Derecho de la Moda, ello permitird conocer mas
a fondo esta especialidad, ya que, al dia de hoy con 7 afios aproximadamente que estd en el
Perti, atin no se ha expandido como realmente se quisiera, a pesar de tener mucha relacion con

diferentes ramas del derecho, como el Derecho Empresarial.

Por ello, es relevante sefialar que, en el Per existen grandes disefiadores, grandes
marcas nacionales y grandes emprendedores de textiles y/o de accesorios (carteras, relojes,
joyas, zapatos, etc.), que se encuentran en diversos lugares como en el conocido Emporio
Comercial de Gamarra o diversas ferias de emprendedores peruanos. La rama del Derecho de
la Moda es multidisciplinaria, lo que significa que no solo abarca temas de Propiedad
Intelectual, Competencia Desleal, Marcas, sino que surge como una disciplina del Derecho
Corporativo, por este motivo, esta area también se relaciona con el Derecho Financiero, con el

Derecho Tributario y entre otras.



En efecto, partiendo de esto ultimo, hoy en dia la mayoria de las personas desean
convertirse en emprendedores, administrar su propia empresa y crear su propio negocio; sin
embargo, existe un primer obstaculo, cuando no se cuenta con un capital propio, resulta mas
dificil para el emprendedor iniciarse en el mercado, porque debe comprar insumos o bienes de
capital como la méaquina textil o las telas que se van a emplear en el disefo, dado que, sin todo
ello el negocio no funcionaria. No debe ser extrafio que, el principal problema de un
emprendedor textil es como financiar su negocio, pues no desea endeudarse con los bancos,
por las altas tasas de interés que cobran (mas aun en postpandemia), ni tampoco recurrir a un
préstamo familiar o, eventualmente a la llamada “banca paralela” [shadow baking, es un

sistema crediticio que esta fuera del sistema bancario tradicional].

Por consiguiente, la pregunta mas importante, en la que se va a basar esta investigacion,
es (Qué beneficios traeria instaurar un régimen especial para el sector de la moda en el Perti y

reformular la regulacion actual del Crowdfunding?

Por tal motivo y por todo lo antes expuesto, el proyecto tendria como finalidad que se
realicen cambios en la actual regulacion sobre el Crowdfunding (denominado como el
financiamiento virtual, a través de plataformas de internet); el Decreto de Urgencia N° 013-
2020 — Decreto de Urgencia que promueve el financiamiento de la MIPYME,
Emprendimientos y Startups, y la Resolucion de Superintendente N° 045-2021-SMV/02 -
Reglamento de la Actividad de Financiamiento Participativo Financiero, siendo el objetivo
principal de esta investigacion, proteger el libre mercado e impulsar la competencia en el

mercado de la moda peruana, alcanzando, mayores ingresos de divisas para el Pera.
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1.1. Planteamiento del problema

En los ultimos afos, la globalizacion y los constantes cambios en la sociedad han hecho
que el sistema juridico tenga que adecuarse y ceiiirse a €l. Las innovaciones tecnologicas como
el Internet han logrado que algunos negocios o emprendimientos solo se hagan por esta via,
pero no solo ello, las innovaciones han abarcado y se han expandido tanto, que hasta pueden
financiar un negocio por Internet. Queda claro, que la pandemia ha marcado también un antes

y un después del crecimiento de negocios a través de la tecnologia.

El Crowdfunding, para explicarlo en palabras mas coloquiales, es un método o forma
de financiamiento a través del Infernet, mediante el cual, nuevos emprendedores pueden
ofrecer sus productos a través de plataformas en sitios web. Sobre el particular, el autor

Guzman (2014) senala que el Crowdfunding:

se asocia a una forma de financiacion colectiva de proyectos de inversion promovidos
por personas fisicas o juridicas (denominadas también promotores de proyectos), que
utilizan como sede el portal virtual que ofrece Internet, para llegar a un amplio espectro

de posibles inversores (...) (pp. 17-18).

En esta misma linea, lo que se desea es que, en el mercado de la moda peruana, exista
también una estimulacion, la actual regulacion del Crowdfunding debe beneficiar a las Pymes
y a las Start-ups de la moda peruana, toda vez que, este mercado ha mostrado un gran
crecimiento en el Perd. Asi lo sefialan las cifras en lo que respecta al fomento del empleo, solo

en el afio 2016 existieron:
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360,000 mil empleados en la fabricacion y ventas de textiles, ropa, cuero y calzado, en
lo que respecta al nimero de empleados en la fabricacion de ropa existieron 128,000
mil empleados, en la fabricacion de textiles eran 32,000 mil y en la fabricacion de fibras,
naturales y sintéticas fueron 200,000 mil empleados. (Estadisticas de la industria de la

moda en Peru, s.f., Parr.1-2)

Si lo que se desea es impulsar el financiamiento de pequefias y medianas empresas de
la moda peruana, qué mejor que hacerlo con métodos innovadores que han demostrado, en

otros paises, haber potenciado su desarrollo cultural, econémico y social.

En lo que respecta a los ingresos generados, “en el primer semestre del afio 2019, la
industria de la moda sumo un crecimiento de US$484 millones en exportaciones comparado
con el mismo periodo del 2018. En porcentajes, las exportaciones de prendas de vestir peruanas
crecieron un 8%” (Peru: Exportaciones de prendas de vestir subido 8% mas en el primer
semestre del afio, 2019, Parr. 4 -5). Esta es una clara muestra, que la industria de la moda en el

Pert genera para el pais grandes ingresos.

Tal como sefiala Guzmén (2014) gracias al Crowdfunding ‘“‘existe un creciente
desarrollo de una nueva figura, tal como se pone de manifiesto en las importantes cifras de
inversion alcanzadas tanto a nivel internacional como nacional. Por tanto, se plantea la

necesidad de una correcta regulacion juridica...” (p. 20).
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1.2. Descripcion del problema

En la actualidad, el articulo 58° de la Constitucion de 1993 senala que, “el Estado actua
principalmente en la promocion del empleo” y en el articulo 59°, de la misma manera, refiere
que “El Estado promueve las pequefias empresas en todas sus modalidades”, pues la
Superintendencia del Mercados de Valores, entidad del Estado hasta el afio 2020 regulaba
métodos tradicionales de financiamiento, contradiciendo lo que sefiala la Constitucion
econdmica del Peru, en el articulo 59°. Con el surgimiento de la pandemia, y las evoluciones
tecnoldgicas, el Peru se ve forzado a regular dicha figura juridica como el Crowdfunding, es
asi que el 23 de enero de 2020, surge el Decreto de Urgencia N° 013-2020, el mismo que
promueve el financiamiento de MIPYME, emprendimientos y Start-ups. Asimismo, como es
propio con fecha 20 de mayo de 2021, mediante Resolucion de Superintendente N° 045-2021-
SMV/02, se crea el Reglamento de la Actividad de Financiamiento Participativo Financiero y
sus Sociedades Administradoras, con este Reglamento se promueve el financiamiento de las
micro, pequeilas y medianas empresas, emprendimientos y Start-ups. Sin embargo, ;Esta

regulacion es realmente la adecuada para nuestra realidad peruana?

Es claro que, el Pert es rico en cultura, en turismo, en folklore, en gastronomia y en
moda (textileria y/o accesorios). Solo por citar dos ciudades, en Cuzco, podemos encontrar
prendas confeccionadas con materia prima de alpaca (producto nacional). En el Emporio Textil
de Gamarra, la mayoria de los microempresarios, producen prendas confeccionadas a base de
100% de algodon. En la ciudad de Catacaos, en el departamento de Piura, se puede encontrar
accesorios, hechos de cuero nacional, lo que nos demuestra, la variedad de materia prima con
la cual se confeccionan las prendas y accesorios, sin dejar de mencionar que contamos con el

gran talento de artesanos de la moda peruana y de disefiadores peruanos, que triunfan en el
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mercado internacional dando a conocer nuestra cultura con los vestuarios majestuosos que

muestran en pasarelas, todo esto comprende la moda peruana.

Sin embargo, muchos de estos pequenos y medianos emprendedores peruanos, con
disefios propios, no cuentan con el capital para ingresar al mercado de la moda en el Peru,
provocando que, muchos de ellos, no puedan consolidar sus proyectos empresariales, pese a su
gran talento y la viabilidad de los proyectos, insisto, contradiciendo lo que senala el articulo
59° de la Constitucion econdmica del Peru, prefiriendo la informalidad. Y aqui, cabe otra
pregunta, ;la implementacion actual de esta figura juridica ha reducido la informalidad actual?,
desde un escenario mas cercano ;los emprendedores en general han recurrido a esta regulacion
actual del Crowdfunding?. Desde un punto de vista objetivo, diriamos que no, y la problematica
resulta ser que, no basta con una regulaciéon con impetu de copiar algunas regulaciones
extranjeras, porque los escenarios en cada pais son diferentes, nuestra realidad hoy por hoy en
el Peru es muy diferente a la de Estados Unidos, Reino Unido, Colombia, entre otros. Lo claro
es que la informalidad persiste, muy pocos emprendedores saben de este tipo de
financiamiento, debido a la falta de publicidad, ademas de falta de orientacion por parte del
Estado para educar a los emprendedores, en este escenario se puede visualizar, la ignorancia

existente pues, muchos de ellos desconocen qué es el Crowdfunding.

A manera general, si no se les imparte confianza a los pequefios y medianos
emprendedores, sobre esta regulacion, sus proyectos seguiran frustrados, continuard la
inestabilidad econdmica, precariedad e informalidad empresarial, si el Estado, como lo sefala
explicitamente, la Constitucion econdmica del Pert, fomentara la libertad de mercado, la

regulacion existente no tendria algunas falencias.
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El Estado peruano debe crear una normativa alentadora, para emprendedores porque
son fuente creciente y permanente de empleo, se podria, con ello, ampliar la base tributaria,
con el beneficio multiple que ello significa; se reduciria los niveles de desempleo al contratar
mano de obra, los trabajadores tendrian mayor poder adquisitivo, por lo tanto, mayor capacidad
de compra y consumo, que dinamizaria otros sectores de la economia, el Estado captaria
mayores impuestos indirectos, y sobre todo, debido a que estaria dirigido a emprendedores de
la moda peruana, se fomentaria nuestra cultura y costumbres, y sobre todo los disefios tinicos

elaborados con materia prima peruana.

1.3. Formulacion del problema

Problema general

(Cudles son las modificaciones a implementar en la regulacion actual sobre el

Crowdfunding en beneficio de las Pymes y Start-ups de la moda peruana, en virtud de lo que

propugna la Constitucion de 1993; una economia social de mercado?

Problemas especificos

a) (/Qué ventajas produce adicionar a la regulacion actual un régimen especial del

Crowdfunding en las Pymes y Start-ups dentro del rubro de la moda peruana?

b)  (De qué manera la legislacion comparada implementa una regulacion idoénea sobre

Crowdfunding?
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1.4. Antecedentes

En el presente trabajo existen algunas investigaciones que serviran de referencia;

Nacionales

El titulando Quintana Salas (2019) en su tesis “La aplicacion de la figura juridica del
fashion law en la legislacion peruana” Tesis para optar el Titulo de Abogado de la Universidad
Catolica Santo Toribio de Mogrovejo, tiene como objetivo analizar la proteccion que se le debe
otorgar a las creaciones de los disefiadores de la moda. La investigacion realizada tiene como
base un enfoque cualitativo. Se concluye que “al existir vacios en la normativa sobre la materia
debe fortalecerse la Propiedad Intelectual” (p.iv). Por tanto, esta tesis sirve de base para saber
que el derecho de la moda tiene una gran importancia en el derecho como un conglomerado de
disciplinas, y que una de las tantas areas que abarca es la proteccion de las creaciones, de las

marcas de los disenadores de moda.

Luego, en la investigacion de Manzur Filomeno (2016) en su tesis “Propiedad
Intelectual y moda: un enfoque desde la perspectiva de la regulacion peruana”, Tesis para optar
el grado de Magister en Derecho con mencion en Propiedad Intelectual y de la Competencia
de la Pontificia Universidad Catolica del Pertl, tiene como objetivo analizar los derechos de
exclusiva, es decir, si el acto de copiar una creacion es normal en el mundo de la moda. Es una
investigacion con método cualitativo. Se concluye en esta investigacion “que la copia podria
resultar ser un incentivo para innovar” (p.5). Por ende, esta investigacion también servird para
determinar que la moda es una especialidad importante en el Derecho y que abarca diferentes

disciplinas.
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Por su parte, los bachilleres Arteaga Zubiate et al. (2016) en su tesis “Crowdfunding
como medio alternativo de financiamiento y su viabilidad aplicando el marketing digital en la
region de Lima Metropolitana”, Tesis para optar el Titulo de Licenciado en Marketing de la
Universidad Peruana de Ciencias Aplicadas, teniendo como objetivo desmostrar la viabilidad
de Crowdfunding por medio del Marketing Digital en Lima Metropolitana, en las micros y
pequefios empresarios emprendedores, porque carecen de historial crediticio. Esta
investigacion tiene un método cuantitativo. Se concluye, en esta investigacion, que “en Lima
Metropolitana la viabilidad del Crowdfunding por medio del Marketing Digital se daria en
aquellas personas que tengan la disposicion de financiar proyectos y aportar dinero” (p.4). Esta
investigacion ha servido de base para saber que este medio alternativo de financiamiento; el

Crowdfunding si resulta beneficioso para los pequefios emprendedores.

También, en la investigacion de Ruiz Valle (2020) en su tesis “Crowdfunding en el
Pert, juna alternativa viable para las MIPYMES?, Tesis para optar el grado de bachiller en
Derecho de la Pontifia Universidad Catolica del Peru, siendo su objetivo analizar el Decreto de
Urgencia N° 13-2020, que regula el Crowdfunding. Es una investigacion que contiene un
método cualitativo. Se concluye que “el Crowdfunding puede ser una herramienta o un
mecanismo Optimo para el desenvolvimiento de las pequenias empresas” (p.1). Por tanto, esta
investigacion sirve de base relevante, ya que plantea la viabilidad de la regulacion del

Crowdfunding, en virtud de un analisis de las diferentes doctrinas comparadas.

En esta misma linea de investigacion, Tovar Ayllon (2018) en su tesis “Analisis legal
del Equity-Crowdfunding: ;Como regularlo para convertirlo en un mecanismo atractivo,
seguro y viable de financimiento?, Tesis para optar el Titulo Profesional de Abogado de la

Universidad de Lima, tiene como objetivo analizar la problemadtica que se presenta en todo
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emprendimiento, el financimiento para empezar en un negocio, para evitar recurrir a los
métodos tradicionales como; el banco, por ello, lo que desea esta tesis es analizar como se
podria regular el equity-crowdfunding. Esta investigacion ha utilizado una metodologia con un
enfoque cualitativo. Concluyendose que es “de gran importancia una regulacion atractiva y
adecuada para el buen funcionamiento del Equity-Crowdfunding” (p.3). Por lo tanto, esta tesis
nos ayuda a establecer los parametros de un adecuada regulacion del equity-crowdfunding,
siendo este ultimo un tipo de crowdfunding que también es parte del analisis de la

investigacion.

En la tesis de Aquise Nifio de Guzman (2018) titulada “El Crowdfunding financiero
como mecanismo alternativo de financiamiento para la micro y pequeiia empresa en el pera:
aproximaciones a un esquema ideal de regulacion”, Tesis para optar el grado académico de
Magister en Derecho Bancario y Financiero, tiene como objetivo identificar los factores para
la regulacion especial del Crowdfdfunding para asi fomentar las plataformas de financiamiento
colectivo. Esta invetigacion ha utilizado un enfoque cualitativo. Y concluye que * es importante
proponer una legislacion especial que la otorge la SMV para brindar autorizaciones temporales
a las plataformas de financiamiento en el modelo de equity-crowdfunding” (p.3). Esta tesis
sirve de apoyo para confirmar la existencia ya de una regulacion actual de crowdfunding, en
donde se han analizado los factores positivos; sin embargo, como se va a analizar en el presente

trabajo la actual regulacion no es la adecuada.

En esta misma linea, Tirado Rojas (2021) en su tesis “El Crowdfunding y su viabilidad
como fuente alternativa de financiamiento para las MYPES del sector textil de San Juan de
Lurigancho, Lima. Pert, 20207, Tesis para optar el grado de bachiller en Ciencias de la

Administracion de la Universidad Nacional Mayor de San Marcos, tiene como objetivo estudiar
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la viabilidad del Crowdfunding con mayor énfasis en el sector textil. Esta investigacion tiene
un enfoque cualitativo. Se concluye en esta investigacion que “si se puede aplicar y ser viable
el Crowdfunding como método de financiamiento o una alternativa de financiamiento para los
emprendedores en el sector textil del distrito de San Juan de Lurigancho en el afio 2020” (p.1).
Por tal motivo, esta investigacion resulta ser de ayuda, debido a que analiza el Crowdfunding
como medio alternativo de financiamiento en el sector textil lo que nos permite analizar dicha

problematica y compararla con la problematica del presente trabajo de investigacion.

Internacional

En la investigacion De Leon Moreno (2018) en su tesis “Fashion Law: El auge de una
tendencia juridica”, Tesis para optar el grado de Abogado de la Universidad Pontificia
Comillas, tiene como objetivo estudiar el auge del fashion law como un area del derecho y su
independencia. Esta investigacion tiene un enfoque cualitativo. Se concluye en esta
investigacion “la delimitacion del contenido y las expectivativas a futuro que tendra el fashion
law” (p.3). Por dicha razén, esta investigacion resulta relevante para la presente tesis, toda vez
que estudia esta area del derecho como lo es el Derecho de la Moda o Fashion Law, siendo la

base del presente trabajo.

En la tesis de Charbonneau (2006) “Essai sur la mode comme phénomene de
communication et objet de médiation”, Memoria para optar el grado de Magister en
Comunicacion de la Universidad de Québec de Montreal, tiene como objetivo el estudio de la
comercializacion de la moda, analiza la moda como un fendmeno social que forma parte
integrante de la cultura y como una forma del mundo moderno. Esta investigacion tiene un

enfoque cualitativo. Se concluye en esta investigacion que “ la moda es parte de una forma de
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comunicacion” (p. 1). Para esta tesis, esta investigacion sirve de ayuda, toda vez que estudia al
derecho de la moda reflejandose asi la importancia que tiene difundir a través de ella, la cultura,

las costumbres, y la importancia de comunicar algo con ello.

Luego, en la investigacion de Fernandez Blanco (2021) en su tesis “Influencia y
caracterizacion de los métodos de crowdfunding en la realizacién de proyectos”, Tesis para
optar el grado de Doctor en Ingenieria de Produccion, Minero-ambiental y de Proyectos de la
Universidad de Oviedo, tiene como objetivo analizar los proyectos a través de la identificacion
de los factores principales que intervienen en el éxito y el estudio de la clasificacion y
prediccion de éxito en los proyectos, en donde tendrd su maxima intervencidon como
mecanismo alternativo de financiamiento; el Crowdfunding, ante la dificultad de financiar
dichos proyectos durante la Gltima crisis econdmica mundial. Es una investigacion que tiene
un enfoque cualitativo. Se concluye que “los emprendedores si prodrian recurrir a este tipo de
financiaciéon como el Crowdfunding, para llevar a cabo sus proyectos relacionados a la
produccion, mineroambiental entre otros” (p.11). Por ende, esta investigacion servira de ayuda,
para corroborar que si existen beneficios si se instaura de manera correcta el Crowdfunding,

materializandose en proyecto de gran escala.

Por su parte, en la tesis de Metelka (2014) “Crowdfunding - Startups' alternative
funding source beyond banks, business angels and venture capitalists”, Master Tesis of School
of Management of Blekinge Institute of Technology, que tiene como objetivo el estudio del
Crowdfunding ante la necesidad de crecimiento de obsticulos y riesgos que se tienen que
afrontar en el desarrollo empresarial, el Crowdfunding no solo daria estabilidad, sino que
garantiza el financiamiento, el cual si seria posible. Esta investigacion utiliza un método

cuantitativo. Se concluye en la tesis que “el Crowdfunding si es viable como método de
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financiamiento para el desarrollo a nivel empresarial” (p.v). Por tanto, esta investigacion
servira de ayuda para confirmar que el Crowdfunding si funcionaria como alternativa de

financiamiento a nivel empresarial, si este se regula adecuadamente de acuerdo a cada realidad.

Para concluir, en la investigacion de Salvador Saez (2016) “El Crowdfunding: funcién
economica, tipologias de la realidad, naturaleza y régimen juridico”, Tesis para optar el grado
de Doctor en Estudios Juridicos, Ciencia Politica y Criminologia de la Universidad de
Valencia, tiene como objetivo estudiar los beneficios que puede tener instaurar la tecnologia
en los diferentes problemas de los seres humanos, para progresar y combatir la injusticia social
provocada por la economia actual. Esta investigacion tiene un enfoque cualitativo. Se concluye
en esta investigacion que “ la solucion a los diferentes problemas de la humanidad se pueden
combatir con la tecnologia, mediante el Crowdfunding” (p.19). Esta tesis sirve de ayuda, toda
vez que estudia el Crowdfunding desde una perspectiva social, y como generaria beneficios si
la tecnologia abarcara méas dmbitos en la sociedad y en la economia, ello es importante porque
cada sociedad tiene una cultura y costumbres, las mismas que deben ser conocidas, y a su vez

se fomenta la inversion.

1.5.  Justificacion de la investigacion

El Derecho de la Moda en el Peru surge con la finalidad de proteger la idea, el disefio,
la marca de los disefiadores y/o emprendedores en el mercado de la moda, asi como brindar
soporte al emprendedor en las diferentes etapas de su desarrollo empresarial. Sin embargo,
dentro de todo lo que comprende el Derecho a la Moda surgen diversas preguntas, siendo una
de ellas la fundamental ;Como obtiene capital un emprendedor de la moda peruana para su

propio negocio?
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Ante ello, se ha regulado como método innovativo de financiamiento, el Crowdfunding,
para pequefios y medianos emprendedores; sin embargo, se plantea en esta tesis que exista una

regulacidon especial para el sector del rubro de la moda peruana, destacando asi su valor e

importancia en lo que respecta a la inversion y crecimiento econémico que genera, propiamente
este sector. Como se ha mencionado al inicio, las cifras indican que el rubro de la moda origina
mayor inversion en el Pert, en comparacion con otros rubros o sectores (como, por ejemplo;
el inmobiliario). Entonces, a través de este método correctamente regulado se tendran grandes

beneficios.

Primero, se generard empleo e inversion en el Pert, ya que de esta manera se impulsara

el financiamiento de empresas de la moda peruana, y se contard con un adecuado y especial
marco de proteccion para quienes deseen invertir a través de este mecanismo. (el subrayado es

agregado)

Segundo, existird un beneficio empresarial porque a través de las ideas creativas de los
disefiadores de la moda que quieran colocar su proyecto bajo este tipo de financiamiento, se
permitird obtener dinero en efectivo a través del apoyo y la solidaridad de grandes grupos de

personas, lo que a su vez permitird obtener potenciales clientes. (el subrayado es agregado)

Tercero, en el caso de pequefios emprendedores que quieran lanzar sus negocios en el

rubro textil, accesorios, calzado, entre otros, puede ser fundamental la opinion de las personas

que financian de esa manera lo que ayudard a poder medir la disposicién a aportar para la

implementacion de la idea creativa. (el subrayado es agregado)
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Cuarto, existira un beneficio social, ya que es la misma sociedad (entendida esta como

el grupo de personas) quien decidird si es relevante o no el apoyo a determinadas ideas, en este
caso en relacion a la moda peruana, mercado que como ya se ha sefialado ha ido marcando
territorio gracias al gran potencial de disefiadores peruanos, y a su vez de emprendedores de la

moda peruana. (el subrayado es agregado)

Quinto, a través de este método se promovera la cultura peruana a nivel internacional,

pues no debe dejarse de lado que, mediante los textiles, los colores y la forma en coémo se
plasman los disefios y creaciones, se puede mostrar a otros paises la cultura y costumbres de
nuestro pais, fomentando el interés por conocerlo, turismo que a su vez generara inversion.

(Subrayado agregado)

El Derecho de la Moda o Fashion Law, si bien es cierto poco a poco ha ido calando
esfuerzos para darse a conocer, aun no se ha expandido en su totalidad a lo largo del territorio

nacional como realmente se quisiera. Por dicha razon, el Estado debe promover este tipo de

financiamiento como el Crowdfunding para asi fomentar y realizar acciones a favor del empleo.

(el subrayado es agregado)

Por poner un ejemplo, sabemos que en nuestro pais existe la Marca Peru que es una
iniciativa del Ministerio de Comercio Exterior y Turismo, en asociacion con empresas y Start-
ups peruanas para promover la compra y el consumo de productos creados en nuestro territorio
peruano. Ademas, busca fortalecer el turismo, la cultura, la inversiéon mediante el uso de
innovaciones tecnoldgicas. Entonces, regulando adecuadamente el Crowdfunding saldran a la
luz pequenios y medianos empresarios en el sector de la moda peruana y el éxito, respecto de

la idea o disefio de la prenda o accesorio, dependera de una masa colectiva.
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En sexto lugar, estéa el beneficio tributario, este tipo de financiamiento aumentaria el

numero de disenadores y/o emprendedores textiles, ello generard mayor recaudacion de
tributos, que dejaran el camino de la informalidad y contribuiran, de manera eficiente, con el
pais, pero solo si ven que la actual regulacion les genera una real confianza y resulta alentadora.

(el subrayado es agregado)

Pues bien, es necesario que el Crowdfunding sea adecuadamente regulado y de forma
especial en beneficio de la moda peruana porque este mercado es uno de primera necesidad, al
alcance de cualquier tipo de persona. Ademas, instaurarlo en las Pymes y Start-ups reflejaria
su objetivo principal, que es crecer o tener una estabilidad en el mercado y, como proposito,
captar inversion nacional, ya sea que se tratase de una Pyme de inversion extranjera o de una
Start-ups. Tal como se menciona, para la realidad del Pert, las Pymes al contar con un mayor
nimero de trabajadores que una Mype (que cuenta con 1-10 trabajadores), y al tener mayor
numero de facturaciones, se convierten en impulsores de la economia de un pais, tomando en
cuenta que, en el Pert, una Pyme genera alrededor de “unos 90% de los empleos, y eso se
traduce en 50% para el PBI mundial, todo lo contrario, para un Mype que no se consideraria
como una fuente de empleo en grandes proporciones” (Monasterio, 2021, Parr.13). Sobre las
Start-ups al identificarse por su crecimiento rapido y eficiente, al dia de hoy estimularia nuevas

adaptaciones empresariales.

1.6. Limitaciones de la investigacion

Las investigaciones se realizardn en las empresas en el rubro de la moda y en las

universidades que cuenten con especialistas sobre las materias a analizar.
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La principal limitacion respecto a la investigacion es la poca bibliografia nacional en
Derecho de la Moda; sin embargo, en lo que respecta al Crowdfunding no existieron

limitaciones en la bibliografia internacional.

1.7.  Objetivos de la investigacion

Objetivo general

Determinar las modificaciones a implementar en la regulacion actual sobre el

Crowdfunding en beneficio de las Pymes y Start-ups de la moda peruana, en virtud de lo que

propugna la Constitucion de 1993; una economia social de mercado.

Objetivos especificos

a)  Determinar las ventajas de adicionar a la regulacion actual un régimen especial

del Crowdfunding en las Pymes y Start-ups dentro del rubro de la moda peruana.

b) Analizar la legislacion comparada con una regulacion idonea sobre

Crowdfunding.
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1.8.  Hipétesis

Hipotesis general

Una regulacion adecuada del Crowdfunding y un régimen especial para Pymes y Start-
ups dedicadas a la moda peruana permitira que el Estado cumpla con su rol econdémico,

conforme lo sefala la Constitucion de 1993 y promueva la cultura peruana.

Hipdtesis especificas

a)  Los paises como Estados Unidos, Espafia, Reino Unido, y Colombia emplean un
adecuado sistema del Crowdfunding logrando un mayor crecimiento econdémico.

b)  Si se regula eficientemente el Crowdfunding se genera un sistema empresarial
dindmico, ampliando el mercado de la moda peruana.

c) El Crowdfunding permite fomentar la inversion en beneficio de la sociedad y del

pais.
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II. MARCO TEORICO

Como ya se ha mencionado el Derecho de la Moda es una disciplina del Derecho
Corporativo, novedosa e interesante para quienes poseen interés por el mercado de la moda.
Asimismo, el Crowdfunding con su reciente regulacion ha traido a colacion el surgimiento de
nuevos conceptos. Para ello, es necesario delimitar las palabras que van a servir de base de la

presente investigacion.

2.1. Marco conceptual

Alpaca: “1. f. Mamifero, pariente de la llama y su pelaje se utiliza como materia prima para
confeccionar un textil. 2. f. Material brillante para confeccionar un textil. 3. f. Abrigo de
material alpaca. 4. f. Material procesado también con algodén para confeccionar prendas de

verano. (Diccionario de la Real Academia Espanola [RAE], 2018).

Constitucion Politica del Peru: Se hace referencia a la Carta Magna de 1993,
“norma base que establece los derechos fundamentales de las personas para vivir en una
sociedad justa, estableciendo las reglas y principios para que ningun derecho sea

vulnerado” (Rubio Correa, 2008, p. 14).

Derecho: “Unidn de principios generales y normas legales, que norman a la sociedad y que el
Estado impone su cumplimiento para vivir en justicia” (Diccionario de la Real Academia

Espafiola, 2018).
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Derecho Econémico: “la finalidad principal es mantener a la sociedad, mediante el uso de
reglas basicas para vivir en justicia y velando por la vida de todos los que conforman la

sociedad” (Camacho Zegarra, 2019, p. 68).

Derecho Financiero: en esta rama se vincula al Derecho y a la Economia, esta muy ligado

al Derecho Bancario, no existe aiin una tesis que pueda separar ambas areas.

Disefiador: “Persona que crea un boceto o una prenda” (Diccionario de la Real Academia

Espaiiola, 2018).

Disefio:“La creacion de varios productos en secuencia” (Diccionario de la Real Academia

Espaiiola, 2018).

Emprendedor: “Aquella persona que crea un proyecto innovador para colocarlo en el

mercado” (Diccionario de la Real Academia Espafiola, 2018).

Empresa: “La construccion de un grupo de persona que tiene una finalidad en comun realizar
una actividad econdmica, o de prestacion de servicios con fines lucrativos” (Diccionario de la

Real Academia Espafiola, 2018).

Estado: “La union de pequenos grupos de gobierno” (Diccionario de la Real Academia

Espaiola, 2018).

Financiamiento: “Accion y efecto de financiar. Brindar el dinero idoneo para continuar o

iniciar con una empresa” (Diccionario de la Real Academia Espafola, 2018).



28

FPF: “Financiamiento Participativo Financiero” (Resolucion de Superintendente N° 045-

2021-SMV/02, 2021)

Mercado: “La union de operaciones entre proveedor y consumidor, y afectan a un determinado

sector especifico” (Diccionario de la Real Academia Espaiola, 2018).

Mercados financieros: “es un grupo de compradores y vendedores de un determinado bien

o servicio” (Mankiw, 2007, p. 47)

Moda: “utilizar una prenda o accesorio por un determinado tiempo y en un espacio”

(Diccionario de la Real Academia Espafiola, 2018).

Negocio: “Tiene caracter lucrativo” (Diccionario de la Real Academia Espafiola, 2018).

Plataforma: “es el sitio web donde se publicara el proyecto” (Resolucion de Superintendente

N° 045-2021-SMV/02, 2021).

Sociedad Administradora: “es aquella persona natural o juridica que administra la plataforma
de financiamiento, para ello debe estar debidamente autorizada por la SMV” (Resolucion de

Superintendente N° 045-2021-SMV/02, 2021)

Textil: “1. adj. Materia prima que al separarse pueden transformarse en hilos. U.t.c.s. 2. adj.

tejido” (Diccionario de la Real Academia Espafiola, 2018).
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2.2. EL Derecho de 1a Moda

El Derecho de la Moda existe desde épocas pasadas, la moda ha representado a la
sociedad y su relacion con cada uno de los individuos, “Objet particulier de la sociologie la
mode a eu différentes facons de se manifester au fil du temps” (Monneyron, 2017, p. 44), lo
que significa que la moda ha tenido diferentes acontecimientos a lo largo de la historia, o
también, como sefiala Lipovetsky (1987) “la moda exige salir de la historia positivista y de la
periodizacion clésica en siglos y decenios tan estimada por los historiadores del vestido”(p.16).
La moda es versatil y con el tiempo su forma de expresar, de dar a conocer también evoluciona,
la moda también vuelve con productos o servicios que se utilizaban en afos pasados, y la moda

también es futuro porque hoy en dia se muestra actualizada mediante el uso de tecnologia.

El siglo XIV, marco6 un valor importante, era el espejo de la condicion social. Luego,
se dio un gran cambio con el ingreso de la industrializacion, pues se invento la costura y aqui
resulta relevante hacer hincapié en que esta etapa de la industrializacion marcd un antes y un
después de las sociedades, pues destaca el proceso de liberacion, en donde, se considero que la
moda era una forma de expresar la costumbre, el lenguaje y todas las maneras que existian para
identificar a una nacidn de otra, es decir, poder identificar las distintas culturas, como dice
Moles & Michel (2019) “la culture représente ce qui est, la pensée ce qu'on en fait : la pensée
est le devenir de la culture” (p.1117). En palabras de Besnard & Burgelin ( 2020) “On pourrait
donc étre tenté de considérer la mode comme une coutume, analogue a toutes celles qui

régissent la tenue, les manicres, le langage, le comportement quotidien” (Parr.2).

En esta misma linea, los autores Jiménez & Kolsun (2014) define al derecho de la moda
como “an a legal specialty that addresses the legal issues typically faced by fashion companies

and fashion designers”(p.2), a manera de traduccion, fashion law o derecho de la moda, es una
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especialidad legal que abarca todos los problemas legales que podrian enfrentar las empresas
de la moda o los disefiadores de moda. Por su parte, cuando se hace referencia a la palabra
fashion, las autoras Cerchia & Pozzo (2020) sefalan lo siguiente; “as we have seen, is often
the result of lucky encounters. Taking into account other cultures will always be the inspiration
of fashion” (p.3). Que, a modo de traduccion, significa que la moda siempre ha necesitado de

inspirarse de las culturas, pues ello ha predominado en el mundo de la moda.

“La moda es una fusion de arte, sociedad y tecnologia, pues la moda cada vez mas
destina alin mayores recursos para modernizarse” (Ortega Burgos, 2022, pp. 38-39). La moda
da a conocer la cultura de un pais, las costumbres y sentimientos, las creaciones de los
disefiadores muestran lo versatiles que pueden llegar a ser para mostrarle al mundo sus
proyectos. No se debe quitar mérito que a través de la moda un pais puede invertir, dar empleo,
promover cultura y costumbres. “La moda es el significado de utilizar un producto o servicio

de manera repetitiva, durante un tiempo determinado” (Di Campo, 2020, p. 140).

En palabras, de Bello Knoll (2022) “la proteccion juridica a la figura juridica de la moda
en la actualidad no estd funcionando y no es efectiva, pues no existe una herramienta
internacional juridica” (p. 57) o legal que sea la base para todas las normativas nacionales

alrededor del mundo.

Continuando con el desarrollo de la historia sobre la moda, en el siglo XIX surgen las
casas de Alta Costura siendo una de ellas la casa Chanel, con uno de sus modistos mas
importantes Charles-Frédéric Worth. En el siglo XX, surge la edad de los creadores,
denominada asi porque nacen disefiadores y la moda masiva, es asi que en los afios 50 surgen

empresas como la marca Christian Dior y, en los afios 60 y 70, con la llegada de los derechos
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de la mujer y la moda con pantalones vaqueros (Ilamados en el Pera, blue jeans) o estampados,
los mas conocidos que se utilizaban en las discotecas. Es asi, como llegamos a los afios 80, en
donde se da a conocer la moda rebelde debido a los distintos movimientos sociales y politicos

que existian.

La pelicula “El diablo se viste a la moda” (Frankel, 2006, Parr. 3), es una muestra clara
del impacto que genera la moda en la vida del ser humano, muestra en qué proporcion abarca
la moda en las relaciones con las personas. Para toda mujer, cuando hablamos de moda nos
referimos a glamour, blusas, faldas, pantalones y todo lo que conlleva estar a la moda, pero
para otras personas, hablar de moda solo se resumiria en una pregunta “;qué te vas a poner
hoy?”; sin embargo, la moda abarca muchas disciplinas, desde la marca de la prenda hasta el
olor de un perfume, por poner un ejemplo; los clientes de la marca Paez de zapatos, saben que,
en todas sus tiendas existe un olor particular que permite reconocer automaticamente la marca.
Asi como refiere Oudoux (2020) “La mode prend en compte non seulement les vétements mais
aussi les accessoires (bijoux, chaussures, sacs, ...) et les cosmétiques (parfum, maquillage)”
(Parr.1). Es decir, la moda comprende no solo prendas de vestir, sino accesorios también. Y es
mucho mas, comprende las pasarelas, las creaciones, los colores, los disefiadores, los aromas,

etc.

Pues bien, la pregunta 16gica luego de haber descrito un poco de la historia es ;Qué
tiene que ver el derecho con la moda?, el Derecho de la Moda surge como una innovacion,
detras del mundo de la moda, como, por ejemplo; las personas que invierten su tiempo para la
creacion, confeccion, y comercializacion de los productos que se ofrecen. Sobre este punto, la

especialista peruana Annalucia Fasson refiere que:
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El fashion law o derecho de la moda, surge como resultado de los diferentes problemas
que se presentan en las fases productivas, requiriendo asi la colaboracion de otras
especializaciones como el derecho laboral, derecho corporativo, derecho tributario,

derecho de propiedad intelectual, entre otros. (Fasson Llosa, 2018, p. 14)

La moda es parte de la historia teniendo algunos origenes desde el antiguo Egipto hasta
la Revolucion Francesa. En palabras del filosofo Figueras respondiendo a la pregunta “;Qué
es el vestido?» respondiendo a esta pregunta, explicando las finalidades que este cumple: Tres
etapas, abrigarse, cubrirse y mostrarse ante los demas” (Figueras, citado por Alcantara-

Francia, 2016-2017, p. 244).

Asi también, la moda interviene en toda la sociedad, tal como sefiala el autor
Covadonga (2011) “la moda determina la época y la cultura” porque muestra un antes y un
despues, porque muestra las tendencias en el tiempo y porque a través de ella se difunde las
diversas culturas de un solo pais.(p. 15). Es asi como surge el prét-a-porter, conocido como las
transformaciones que se deben efectuar en todo el proceso de fabricacion de una prenda, “el
prét-a-porter resulta ser una alternativa a la alta costura, porque vendian tallas estdndares y
para no depender de la toma de medidas, el prét-a-porter pasd a ser mas asequible para el

publico” (Stefania & Salvo, 2016, Parr.1).

Hay quienes consideran, como el profesor René Konig que “la mode ignore la
distinction entre “le natural” et I’artificiel” (Jaccard, 1969, Parr. 1). Lo que significa que para
el profesor no se debe considerar que, la moda sea una imitacion o una ilusion, en realidad

estima que, es autbnoma y tiene sus propias reglas.
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La mode est un changement de style, dans le temps, et se situe dans la réalité de I'espece
et permet d'identifier les autres, et s'intensifie de plus en plus du fait de notre besoin de

rivalité. (Jaccard, 1969, Parr.2)

Tal como sefiala la cita anterior, la moda reposa en la curiosidad de nuestra humanidad,

el “querer ser mostrados” y la necesidad del cambio de estilo en cada época.

Como se sefiald en la quinta parte del objeto de conocimiento de la presente
investigacion, “una caracteristica de la moda es que mantiene su democratizacion, ello permite
reducir desigualdades profundas, disminuir las divergencias entre los antiguos disefiadores,

entre los productos de alta y media gama” (Lipovetsky, citado por Salas, 2019, p. 23).

Uno de los acontecimientos internacionales mas importantes que marco la historia de
la moda fue Coco Chanel, esta marca revoluciond la manera de vestir, gracias a que puso de
moda el uso del sastre y el Little Black Dress (LBD), hasta llegar a la época contemporanea
con la utilizacion de los pantalones palazos de los afios 70" o las hombreras de los 80". Por su

parte, a nivel nacional, también ocurrieron cuatro acontecimientos importantes:

- El primer hito fue, el desarrollo de los centros comerciales, destacando asi un antes
y un después con la inauguracion del Jockey Plaza, en donde se cambia el concepto,
pues se instaura una administracion controlada, permitiendo asi una mayor
supervision y control de las tiendas.

- El segundo hito fue, el inicio del Centro Comercial Mega Plaza, porque aposto por

contar con una zona emergente. Ello beneficid que surjan mas centros comerciales
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y con ello, mas marcas internacionales que quieran apostar en el Pert, por ejemplo,
CH Carolina Herrera o Versace Collection.

- Un Tercer hito fue, que se afianzaron marcas como Moda & Compaiiia y Michelle
Belau. Aparecieron nuevos disefiadores de moda, peruanos que rompieron
esquemas, como Sitka Semsch o Sergio Davila.

- Un cuarto hito ha sido el inicio de la tienda Zara, que abridé un local en Pert en el
2012, con ello vino la apertura de la tienda Forever 21 y H&M en el 2014 y 2015

consecutivamente. (Fasson Llosa, 2018, p. 15)

Para la Real Academia Espafiola, la moda esta definida como “el modo o la costumbre
que tiene una persona en el tiempo, y también se considera moda, a aquel gusto que tiene un

grupo por una prenda de vestir en comtn” (Diccionario de la Real Academia Espafiola, 2018)

Como ya se ha mencionado, el concepto de moda es tan amplio que, no solo tiene que
ver con ropa para mujeres, hombres, nifios, bebés, sino que dentro de ello también, se
encuentran los accesorios como: las joyas, relojes, cosméticos, perfumes, carteras, billeteras,
correas, corbatas, lentes, gorras, sombreros, guantes, entre otros. Asimismo, dentro de la moda
se encuentra lo que se ha denominado como; disefio de interiores y muebles; sin embargo, esto

ultimo no sera parte del estudio de la presente investigacion.

Continuando con lo anterior cabe preguntarnos ;Qué sucede detras de la confeccion de
una prenda? La respuesta es la siguiente, la moda no solo tiene que ver con el uso que se les da
a todas estas prendas o accesorios, sino que tiene que ver con las horas de fabricacion, el

material para confeccionar, el inicio del negocio, el tiempo empleado por los artesanos o

disefiadores para cada prenda o accesorio. (Subrayado agregado)
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Es a partir de aqui, que surge la asesoria legal en el sector del Derecho de la Moda o
también conocido como Fashion Law. Es claro que, asi como otros sectores tienen problemas,
la moda también presenta dilemas y caracteristicas, que requieren de asesoria legal para que el
negocio de emprendedores textiles y/o disefiadores de la moda crezca. En este sentido, la

denominacion de Fashion Law deviene de:

Es un vocablo inglés referido al mundo de la moda. El mismo que se inicia con la
relacion de consumo, partiendo con los disefios o bocetos hasta cuando el consumidor
final compra la prenda y lo coloca en su armario, y en donde podrian presentarse

diferentes temas legales. (Lopez, 2019, Parr. 4)

Pues bien, el Derecho de la Moda se inici6 en el afio 2005 en Estados Unidos, con la
doctora Susan Scafidi, quien refiere que “la moda tiene caracteristicas Unicas, de esta manera
ayuda a su destaque internacional, como una rama juridica autonoma” (Fasson Llosa, 2018, p.
17). Debido a ello, “la doctora Susan Scafidi empezo a realizar una investigacion, la misma
que fue plasmada en un libro y abri6 un primer blog denominado “Counterfeit Chic”, el cual

fue todo un éxito” (Bello & Echevarria, citado por Fasson Llosa, 2018, p. 17).

Luego, de haber planteado las diversas formas en las cuales se ha dado a conocer el

Derecho de la Moda, siendo uno de ellos;

el tratamiento y analisis juridico vinculado a la industria de la moda, que incluye una
potencial clientela sumamente variada, tales como disefiadores, empresas textiles,

importadores, fabricantes, distribuidores, franquiciantes, fashion bloggers, fotografos,
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modelos, estilistas, personal shoppers, agencias de modelos y publicidad, institutos de

moda, centros comerciales y empresas de retail en general. (Fasson Llosa, 2018, p. 17)

Ahora, es propio hacer referencia, a lo que Susan Scafidi denomina como; los alcances

del Derecho de la Moda:

...abarca todo lo que compete sobre el uso de una prenda de vestir, cada etapa desde el
disefio hasta que el consumidor lo compra. Para ello hay cuatro pilares: 1) la propiedad
intelectual, negocios y finanzas, 2) el comercio internacional y la regulacion
gubernamental, 3) las cuestiones relativas de la seguridad y sustentabilidad 4) y la
cultura del consumo y los derechos civiles. (...). (Bello & Echevarria, citado por Fasson

Llosa, 2018, pp. 19-20)

En esta misma linea, Pamela Echeverria sefiala que el Derecho de la Moda:

“(...) tiene como finalidad el andlisis legal relacionado al sector de la moda; y
comprende temas como propiedad intelectual, contratos en general, y de franquicias,
distribucion y licencias en particular, derecho comercial y societario, derecho laboral,
derecho informético y comercio electronico, derecho del consumidor, aspectos
tributarios y aduaneros, y contratos internacionales (...)”. (Bello & Echevarria, citado

por Fasson Llosa, 2018, pp. 19-20)

Por otro lado, en lo que respecta, a las areas que abarcaria el derecho de la moda, estas

son algunas de ellas:
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. El Derecho Empresarial (contratos de distribucion,
arrendamiento, franquicia, licencia, entre otros);

o Derecho laboral (tiene que ver con la contratacion de trabajadores en
las empresas textiles o de los modelos),

. Propiedad intelectual (registro de marcas de los productos que se
comercializan o de la empresa que quiere desarrollarse en este sector);

o Derechos de Autor (cuando atentan contra la idea o la creacion
innovadora plasmada en una prenda o accesorio que le pertenece a un
disefiador o emprendedor);

o Derecho Tributario (no solo en el planeamiento que toda empresa debe
tener sino también en el tratamiento de la baja de inventarios, politica
de descuentos, la valorizacion de la marca como bien intangible, entre
otros),

. Derecho financiero (actualmente los retailers de moda cada vez
mas estan solicitando apalancamientos, ya sea a través de un
crédito bancario o en algunas ocasiones recurriendo a fondos de
inversion); y

(...) (el énfasis es agregado) (Fasson Llosa, 2018, p. 18)

Como se puede apreciar de la cita precedente, el derecho de la moda esta ligado a varias

otras ramas del derecho, siendo una de ellas el Derecho Financiero y el Derecho Empresarial.

En el Peru, el derecho de la moda esta orientado en concientizar al mundo ejecutivo

que, la moda no es solo lucir un bonito atuendo, sino que es un negocio y como tal, los abogados
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de esta rama del derecho deben brindar asesoria legal a los problemas que surgen antes, durante

y después de la etapa de produccion. Asimismo, este mercado de la moda significa:

- Captar clientes de la industria de la moda, dado que muchos de ellos son nuevos en el
mercado y no tienen idea de como constituir una empresa.

- La existencia de empresarios que, son informales o que cuentan con una asesoria
inadecuada, que no saben lo que negocian porque lo ven como un contrato mas.

- Invitar a los inversionistas extranjeros dedicados al sector moda y retail en general,

para que apuesten e inviertan en el Pert. (Fasson Llosa, 2018, p. 19)

Como ya se ha mencionado, la moda al ser también una necesidad bésica el vestir,
resulta también de gran relevancia y por lo mismo, presenta problemas que deben ser resueltos

por los especialistas en la materia.

2.2.1. El Derecho Empresarial y su relacion con el Derecho de la Moda

Para poder definir al Derecho de la Empresa, primero, se debe conceptualizar a qué se
entiende por empresa. “La empresa es la union de capital y trabajo para satisfacer una necesidad
en el mercado” (Torres Manrique, 2018, p. 4). El Derecho Empresarial es la rama del derecho
que regula la actividad empresarial, valga la redundancia, siendo una de sus principales ramas
el Derecho Comercial. Es calificada como, una de las ramas mas completas, se vincula al
ambito de los pequefios, medianos y grandes negocios, y comprende temas tanto de caracter

comercial como laboral. (subrayado es agregado)
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Es claro que, esta disciplina surge con el auge de las pequefias y las medianas empresas,
teniendo como finalidad, demostrar el caracter legal, desde el cual, se puede constituir una
empresa, la misma que presenta una organizacion, decisiones y actividades, pues a través de
esta disciplina se puede guiar a la empresa. Asimismo, abarca temas relacionados al &mbito
privado, publico y social. “(i) Privado: porque abarca en conjunto el derecho civil y comercial.
(i1) Pablico: porque comprende temas de derecho tributario, aduanero, entre otros. (iii) Social:

porque abarca temas de caracter laboral” (Ambito del Derecho Empresarial, 2016, Parr.3).

El Derecho Empresarial estudia y analiza a las empresas, sin limitaciones, dedicandose
a las grandes corporaciones, asi como a las micro, pequefias y medianas empresas. Sin
embargo, muchas veces se suele confundir el Derecho Empresarial con el Derecho
Corporativo; siendo estas diferentes. Este ultimo, se diferencia con el Derecho Empresarial en
que regula y estudia solo las grandes empresas, mientras que, el Derecho Empresarial estudia
a las empresas sin importar su tamafio. Ademas, el Derecho Corporativo abarca el mercado de

valores. En cambio, las ramas del Derecho Empresarial son:

Derecho Civil, Derecho Patrimonial, Derecho Comercial, Derecho Societario, Derecho
Cambiario o cartular, Derecho Concursal, Derecho de Quiebras [Derecho Concursal,
llamado en el Peru], Derecho Laboral, Derecho Tributario, Derecho Registral, Derecho
Notarial, Derecho Penal, Derecho Constitucional Econdmico, Derecho Bancario,
Derecho Cooperativo, Derecho Procesal Civil, Derecho Aduanero, Derecho Industrial,
Derecho de Seguros, Propiedad Industrial (Marcas y Patentes), Derecho de la
Competencia, Marcario, Seguridad Social, Contractual, Derecho Minero, Arbitraje
Comercial, Contratos Empresariales, Garantias, Derecho Regulador. (Ambito del

Derecho Empresarial, 2016, Parr. 4)
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En este mismo orden de ideas, las caracteristicas del Derecho Empresarial son las

siguientes:

(1) Esta disciplina aparece en la época romana (la edad contemporanea).

(i1))  Eslarama del derecho que abarca la mayor cantidad de ramas del derecho.
(ii1))  Es importante, porque beneficia a las empresas, puesto que les informa sobre
sus derechos para que puedan crecer como tales.

(iv)  Se ubica en el derecho publico, privado y social y

(v)  Esunadisciplina juridica autonoma. (Sarmiento, 2016, p. 1)

Entonces, luego de lo acotado, el derecho de la moda estd ligado con el Derecho
Empresarial, toda vez que, para colocarse en el mercado de la moda se necesita primero,
constituir una empresa, la misma que, debe contener reglas para su constitucion y para

mantenerse en el mercado, las cuales serdn provistas por el Derecho Empresarial.

Por su parte, el derecho de la moda aporta un gran significado a la sociedad, asi lo
sefiala el profesor René Konig, de la Universidad de Colonia, en su libro " Sociologie de la
mode", pues la moda para algunos no ha mostrado mayor importancia; sin embargo, sus
cambios han traido elementos originales que permiten reflexionar sobre la evolucion de las

sociedades en la Epoca Antigua hasta el dia de hoy.

“clair, précis, alerte et remarquablement documenté, en cernant au plus pres un objet
aussi apparemment insignifiant que la mode, ses origines et ses mutations, nous apporte
des ¢léments originaux de réflexion sur 1'évolution des sociétés de 1'Antiquité a nos

jours. (Jaccard, 1969, Parr. 1)
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Y el Derecho Empresarial, bajo el principio constitucional de libertad de empresa, es
claro entonces que, su relacion con el individuo debe ser directa. Precisamente esto, es lo que
tienen en comun ambas ramas, porque se relacionan con la sociedad, con la cultura, con los

individuos, con sus libertades y con sus ganas de formar y crear negocios.

2.2.2. El Derecho de la Moda y su vinculo con el Derecho Financiero: la regulacion del

Crowdfunding

En un reportaje llamado el “Afio del Crowdfunding” (2015) se sefial6 que “El origen
del término Crowdfunding se remontaba a un origen anglosajon. En donde “crowd”, significa
multitud, y “funding”, financiacion” (Parr.2). En este sentido, las autoras Acosta-Véliz &
Jiménez-Cercado (2018) sefialan que “su traduccion al espafiol es micromecenazgo (consiste
en financiar ideas o proyectos con pequeflos recursos por parte de usuarios o inversores)” (p.

83).

El Crowdfunding es denominado “como un financiamiento en masa o también llamada
financiacion colectiva” (Puyol, 2014, Parr. 3). Y se puede dividir en varios tipos: crowdfunding
de recompensas, de préstamos, de donaciones y de inversiones” (Diccionario Financiero,
2018). Sin embargo, mas adelante, nos daremos cuenta que, nuestra legislacion solo ha
considerado algunas de estas, desplazando otras que son de gran importancia para el sector al

cual se quiere potenciar.

Uno de los primeros proyectos con respecto al Crowdfunding fue el Open Source,

[Fuente abierta], al respecto Puyol (2014) refiere que;
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frente al éxito de las creaciones y también al trabajo que eso conllevaba, los
desarrolladores empezaron a pedir donaciones y la respuesta fue de nuevo mayor de la
esperada. En ese momento, entre los creadores que solicitaban el financiamiento de su
proyecto y los usuarios que apostaban por ello, nacia el Crowdfunding, la financiacion

colectiva, como una nueva opcidén para financiar, en un primer momento, proyecto

creativo. (el subrayado es agregado) (Parr. 3).

En este mismo orden de ideas, Crowdfunding traducido al espafiol; micromecenazgo,

esta denominacidn se remonta a sus origenes desde el afio 1883.

Joseph Pulitzer mediante su propio diario, 7The World, difundié el proyecto de construir
el pedestal que sostendria la Estatua de la Libertad en Nueva York, a cambio, brindaba
una réplica del monumento por aportes mayores a un dolar. Y en menos de lo que se
pensaba se reunieron los 100.000 dolares necesarios. Pero, lo mas importante de estas
donaciones, es que unas 160.000 aproximadamente, provenian de gente humilde que
aporto a la causa menos de un dolar. Fue un hecho que dio a conocer la solidaridad y
colaboracion de la sociedad (Un Reportaje de 2015 en el ano del crowdfunding, 2015,

Pérr. 8)

Otro acontecimiento importante con el cual se conoce aun mas sobre el Crowdfunding:

Es la banda britanica Marillion que en 1997 crearon una pagina web donde vendian

sus entradas para una gira que querian ofrecer por EE.UU. La banda no contaba con los

recursos necesarios para poder montar el tour y acudié a sus fans, mediante una
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campafia de crowdfunding con la que consiguieron recaudar 60.000 dolares. La gira fue

un ¢éxito. (Un Reportaje de 2015 en el afio del crowdfunding, 2015, Parr. 10)

Entonces, el Crowdfunding resulta ser, como lo senala Spirer (2013): “The Next Big
Thing, money-raising. This author reveals the secrets of raising capital in the digital age” (p.
12). A modo de traduccidn, el autor Gary Spirer un experto en el tema, se refiere al
Crowdfunding como la proéxima cosa mas grande, denominado dinero de fondos, este autor

revela, ademas los secretos para obtener un capital en la era digital.

La pregunta es ;De donde surge esta figura? el Crowdfunding surge en los Estados
Unidos, en donde se dict6 la llamada: “Jumpstart Our Business Startups Act que, propicid
distintas normas para promover el financiamiento de pequefios negocios” (Fasson Llosa, 2018,

p. 89).

Asimismo, “la U.S. Securities and Exchange Commission - SEC expidio, en octubre de
2015, normas para permitir el Crowdfunding, ayudando a empresas mediante plataformas en
donde se ofrecen valores mobiliarios para poder salir adelante con su negocio” (Fasson Llosa,

2018, p. 89).

Por otro lado, la historia del Crowdfunding en el Pert surge recién en los ultimos afios,
dandole una forma de oferta ptiblica de valores mobiliarios que, se utiliza exclusivamente para
financiacion de empresas. A manera de mencionar, en nuestra legislacion se ha regulado la
oferta publica en la Ley N° 30050 - Ley de Promocion de Mercado de Valores, promulgada el
26 junio 2013, asi como, en los articulos 3°,4°, y 17° del TUO de la misma Ley. Sin embargo,

la necesidad de regular el Crowdfunding con el devenir de la pandemia hizo mas proximo el
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surgimiento de una normativa sobre la materia; el Decreto de Urgencia N° 013-2020 (22 de
enero de 2020), que plantea la promocion del financiamiento de la MIPYME, emprendimientos
y Start-ups. Asimismo, el 20 de mayo de 2021, surge el Reglamento de la Actividad de
Financiamiento Participativo Financiero y sus Sociedades Administrativas - Resolucion de
Superintendente N° 045-2021-SMV/02. Sin embargo, su regulacion lejos de brindar un

incentivo podria estar mostrando deficiencias.

En palabras de Fasson Llosa (2021), es una necesidad el Crowdfunding, es una forma
de “apalancar un negocio para crecer como emprendedor en la moda, aqui el emprendedor
coloca un proyecto y el modelo de financiamiento, este proyecto se presentara por un tiempo a

través de plataformas virtuales” (p. 134).

Sobre el particular, es pertinente sefialar que la forma de funcionamiento del mercado
en lo que respecta a la financiacion es uno de los campos y ejes de promocion de los
emprendimientos, es el principal creador de inversion, empleo, y promocion de banca. El
Crowdfunding tiene un objetivo; “crear una intermediacion directa, pues significa la creacion
de plataformas de internet en donde se puede tener contacto directo con el promotor o inversor.
Su creacidon promueve innovaciones tecnoldgicas, pero también genera compromisos por parte

de la sociedad” (Jiménez Aleméan, 2021, p. 252).

Como se ha sefialado a lo largo del presente trabajo, existe una necesidad propia y
basica para una regulacion especial, en virtud de su relevancia generadora de inversion para el
Perti, determinando que sean las Pymes y Start-ups del rubro de la moda peruana beneficiadas
con esta regulacion. Pues como ya se senalado, las Pymes por su composicion son generadoras

de empleo y una gran potencia de inversion a nivel mundial. Ademads, por su innovacion y
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rapidez en el crecimiento empresarial conviene que, también sean beneficiadas las Start-ups
como ya lo establece la regulacion actual; sin embargo, debe plantearse un régimen especial
para el sector de la moda peruana, ello significaria un plus, toda vez que, es un sector que
genera mayores ingresos para el Peru, por ser de primera necesidad. Por su parte, una Mype
por su misma composicion no generaria mucho empleo partiendo que tiene entre 1-10
trabajadores, ademas la realidad del Pert1 no permite que estas microempresas realmente tengan

una mira hacia el futuro, es decir, que quieran crecer a gran escala.

La problematica de la actual regulacion sobre el Crowdfunding en el Pert radica en
que, si bien es cierto se ha regulado, al mismo tiempo se estaria limitando al emprendedor. El
articulo 21°.3 del Decreto de Urgencia N° 013-2020 plantea que los proyectos de
financiamiento participativo financiero no estarian bajo la supervision de la Superintendencia
del Mercados de Valores, pero incongruentemente esta Entidad si puede determinar la
informacion minima que deben revelar a través de las plataformas. ;Como es eso posible? ;Si
no supervisas, como es que puedes determinar qué informaciéon debe el emprendedor
publicitar? De igual manera, el articulo 30°.1 establece que es la SMV quien determina la
informacion minima, entonces ;realmente existe libertad? El articulo 32°.1 y 2 también plantea
limites sobre los recursos a recaudar por proyecto, asi como el nimero maximo de veces que
un receptor puede ofrecer su producto en las plataformas. Por su parte, el articulo 22°.2 plantea
que, si la sociedad solicita una autorizacion para la modalidad de Crowdfunding denominada
préstamos, “la SMV requerird a la SBS emita una opinion previamente sobre la autorizacion”.
Lo que no se puede colegir de la norma, es el sentido de ello, toda vez que, al no determinar
qué tan valiosa seria la opinion de la SBS, resultaria perjudicial para algunos emprendedores,
si la SBS es quien emite una opinidn y siendo que esta Entidad maneja el estado de deudas que

una persona natural o juridica podria tener, la SMV podria no otorgar la autorizacion para dicha
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modalidad, emitir una opinién pudiendo ser positiva o negativa, dependiendo de la evaluacion
de quien solicita dicha autorizacion, resulta ser muy amplia dicha regulacion. Cabe
preguntarnos ;qué tanto podria influir la opinién de la SBS, por solo poner un ejemplo; una
persona podria ser profesional en medicina; sin embargo, debido a la realidad peruana y la falta
de pago de sueldos, en algunos establecimientos del Estado, podria ser que dicha persona
recurra a un emprendimiento que genere algo extra; sin embargo, dicha persona tiene deudas,
y solicita la autorizacion para que financien su emprendimiento, en modalidad de préstamo, es
légico que no es una persona apta para que le otorguen ello, y eso seria un entrampamiento.
Entonces, ;cudl es la finalidad de una regulacion actual como la del Crowdfunding bajo esta
perspectiva limitativa? Desde ya, si un futuro emprendedor lee este acdpite definitivamente no
incentiva a recurrir a este tipo de financiamiento, optando al final por la informalidad, es decir,
un retroceso para la regulacion. Ahora, precisamente por la infinidad de obstaculos que genera
solicitar un préstamo al banco es que se requiere de una modalidad de financiamiento menos

engorrosa.

Como ya se ha mencionado, en la parte introductoria del presente proyecto de
investigacion, el crecimiento desmesurado de la tecnologia es consecuencia de la globalizacion.
Si un negocio hoy en dia no va de la mano con las innovaciones tecnoldgicas o crecimiento
digital, es l6gico que ese negocio no tendra expectativas de crecer. Hoy por hoy, la regulacion
instaurada es interesante, pero no es del todo adecuada, pues no genera incentivo de apostar

por este tipo de financiamiento basandonos en la forma en como se ha regulado.

Un nuevo emprendedor, que desea iniciar un negocio de prendas de vestir tiene muchos
obstaculos, siendo una consecuencia ldgica de no recibir ayuda econdmica, la informalidad.

Por ejemplo, en el Pert:
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Cuando una persona busca financiar su propio negocio basa sus transacciones en
aquellos activos generadores de flujo que lo ayudaran a repagar el préstamo en el menor
tiempo posible. Sin embargo, un disefiador o emprendedor de la moda, considerado
como el inicio de la cadena de produccion de esta industria, no cuenta con este tipo de
bienes, viéndose en la necesidad de recurrir a personas de confianza, para conseguir los

recursos necesarios. (Fasson Llosa, 2018, p. 87)

Tal como sefiala, la autora Mercedes Fernandez Moscol:

Con los avances tecnoldgicos es logico que hayan surgido nuevas formas de

financiamiento no tradicionales que facilitan el acceso a los profesionales de la moda a

este tipo de subvenciones. Siendo algunas de estas nuevas formas, el Crowdfunding, el
factoring y los fondos de inversion. (el subrayado es agregado) (Fasson Llosa, 2018, p.

87)

La cita anterior, hace énfasis en la existencia de financiamientos no tradicionales, como

el Crowdfunding consecuencia del crecimiento y avance de la era digital (el subrayado

agregado). Lo cierto es que,

la mayor dificultad, al momento de emprender un proyecto o negocio, es encontrar la
fuente de financiamiento, principalmente porque hay un desconocimiento respecto de
la diversidad de tasas de interés, que existen en el mercado financiero, y ello serd lo que

determinara si el negocio es rentable o no. (Camacho Zegarra, 2019, p. 137)
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Esta misma autora Camacho Zegarra (2019) sefiala que “el Crowdfunding es conocido
como cooperacion colectiva, llevado a cabo por personas que participan de una red para
conseguir dinero u otros recursos, en el que se usa internet para sumar esfuerzos y financiar

iniciativas de otras personas u organizaciones” (p. 137).

Cabe sefialar que, el surgimiento en la practica de la figura del Crowdfunding nace:

En el ano 2009, después de que en Estados Unidos surgiera la primera plataforma web
dedicada especificamente al Crowdfunding. Es asi que, aparecen nuevas ideas tomando

en cuenta los distintos tipos de Crowdfunding. (Quirdz Zufiria, 2015- 2016, p. 18)

Para agregar, se define “al Crowdfunding como una forma de financiacion colectiva
que se dividen en varios tipos: Crowdfunding de recompensas, de préstamos, de donaciones y

de inversiones” (Diccionario Financiero, 2018).

- El'mas conocido es el Crowdfunding de recompensa o reward based crowdfunding: en
donde una persona llamada mecenas, aporta dinero a un proyecto y como pago por la
colaboracion o inversion, recibe en la mayoria de los casos, productos o servicios.

- El crowdfunding de donacion o donation based crowdfunding: es similar a las

donaciones tradicionales a organizaciones sin &nimo de lucro, pero la diferencia es que,
en este caso, se difunden a través de las redes sociales. En este caso, el donante no
recibe nada a cambio, mas que informacion acerca de la evolucion del proyecto. Pero a

lo largo de la historia se ha demostrado su gran aporte a la sociedad.
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El Crowdfunding de inversion o equity crowdfunding: es un modelo muy utilizado por

startups o empresas de nueva creacion, en esta modalidad el dinero aportado por el
inversor se traduce en una participacioén o acciones en la empresa.

Por ultimo, el Crowdfunding basado en préstamos a empresas o crowdlending: es aquel

en el que el inversor recibe un tipo de interés sobre el dinero invertido. Por lo tanto, la
empresa debe devolver el dinero que le han prestado mas un tipo de interés. (el

subrayado es agregado) (Diccionario de la Real Academia Espafola, 2018)

En esta misma linea, los dos modelos de Crowdfunding mas importantes son:

El Reward-crowdfunding: Modelo de reward-crowdfunding. Es empleado por todo tipo
de proyectos, independientemente de que se trate de una empresa o simplemente de una
persona fisica (por ejemplo, un artista). Las personas interesadas tienen la oportunidad
de aportar dinero a la compaiiia y de recibir a cambio algin producto o servicio. Esta
compensacion acostumbra a corresponder al producto o servicio, que la empresa tiene
planeado ofrecer en el futuro, pero sus caracteristicas concretas varian en funcion de la
cantidad de dinero aportada por el contribuyente.

El Equity-crowdfunding: Es utilizado exclusivamente para la financiacion de empresas.
Las personas interesadas aportan dinero a las startups y reciben a cambio acciones de
la empresa. En este modelo, los inversores no reciben una retribucion, inmediata, sino
que deben esperar a que la empresa se desarrolle y empiece a dar sus frutos, como
cualquier accionista. Las aportaciones monetarias acostumbran a ser muy superiores a
las de reward-crowdfunding, (...) El modelo de equity-crowdfunding supone que los
emprendedores quedan “atados” a sus financiadores, ya que estos pasan a convertirse

en los accionistas de la compaiiia. (Alemany & Bulto, 2014, pp. 8-11)
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Como se ha podido apreciar se tienen hasta cuatro (04) modalidades de Crowdfunding;
sin embargo, las aplicables en el Peru desde el 2021, solo se materializarian en dos, tal como
sefala la normativa Resolucion de Superintendente N° 045-2021-SMV/02, existen dos
modalidades de acuerdo al articulo 4° “FPF de valores: Actividad de FPF, mediante la cual,
los Receptores; personas juridicas, obtienen bienes materiales o inmateriales de los

inversionista a cambio de acciones”, que no es mas que el denominado Equity- crowdfunding,

y el

FPF de préstamos: Aqui los denominados como receptores a manera de poder
financiar el proyecto, quedando obligados a pagar a cada inversionista y retornar el
financiamiento, pudiendo materializarse mediante un titulo valor. (Resolucion de

Superintendente N° 045-2021-SMV/02, 2021)

Este ultimo, podria asemejarme al denominado Crowdlending; sin embargo, no ha sido
determinado del todo claro por la normativa antes mencionada. Luego de haber, comparado
algunos de las modalidades con la normativa actual regulada en nuestro pais, y que sera

desarrollada con mayor amplitud en otro acépite.

Es importante, determinar ahora cuales son aquellos métodos que normalmente utilizan
los emprendedores o también denominados tradicionales. Por ejemplo; el asset-based es “el
negocio que basa los activos de la empresa en financiarse y seran los generadores del flujo, con
el cual se va a repagar el préstamo, asi como en los activos que pueden servir de garantia”

(subrayado es agregado) (Fasson Llosa, 2018, p. 88).
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También, tenemos la financiacién bancaria, es a la que normalmente recurren los

emprendedores, exponiéndose a un pago excesivo de intereses para conseguir el préstamo

deseado. O también, se suele recurrir a familiares 0 amigos de confianza que puedan prestar la

cantidad de dinero deseada. Todos estos métodos tradicionales generan en el pequefio o
mediano emprendedor y/o disefiador preguntas como ;y ahora como se paga el préstamo? o
simplemente terminan por no realizar el negocio o dejarlo en stand by. (el subrayado es

agregado)

Ahora cabe realizar otra pregunta, ;por qué reforzar el Crowdfunding en la moda y no
en otro sector? Pues, en el Pert a pesar de haberse difundido la moda peruana, ain estamos
muy lejos de entender la problematica que surge detrds de las pasarelas. En los ultimos afios,
han surgido fondos del Estado, teniendo como principales clientes a pequefios grupos de
inversionistas, que apuestan cada vez mas por la creatividad y el talento de emprendedores
peruanos, esta es la gran prueba que el Estado viene siendo el mejor compafiero de la moda en

el Pert.

Para nadie es raro que, cuando nombran al Perti en un evento importante como Lif Week
(evento que muestra las ultimas tendencias de la moda) nos enorgullece al maximo, saber que
existe talento peruano, disefiadores y emprendedores de la moda que difunden nuestra riqueza
en textiles, pieles, cuero, entre otros, que son plasmados de tal manera que, los colores unidos
con la forma de mostrarlos al ptblico tienen como resultado, dar a conocer nuestra cultura a

través de disefios unicos.

En la moda, el Crowdfunding se denomina “inventario y cuentas por cobrar. Pero es

claro, que muchos de los disefiadores no suelen tener dentro de su empresa activos o inventario
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y, por ello, habitualmente, se financian a través de amigos o familiares” (Fasson Llosa, 2018,

p. 88).

Para agregar, la especialista Fasson Llosa (2018) refiere que “en Nueva York, solo los
disefiadores con dos 0 mas afios de produccion exitosa pueden aspirar a obtener un préstamo
tradicional” (p. 88). En Peru, las cosas son distintas, en muchos casos los nuevos
emprendedores de la moda no tienen apoyo econdémico ni del Estado que dice promover el
empleo, y si, recurren a un financiamiento a través del banco existen intereses excesivos (mas
ahora en postpandemia) lo que, ademas, varia dependiendo de cada Banco, por lo que muchas
veces, ese emprendedor decide esperar, para hacerse de un capital, hasta conseguir el dinero

para iniciarse en el mercado de la moda. Queda claro que:

el Crowdfunding es un método de financiamiento a través del internet que ha
evolucionado en los ultimos afios. A través de este método muchas empresas que recién
se constituyen ofrecen sus productos o valores mobiliarios (generalmente acciones) a
través de plataformas de Internet. Entre las plataformas maés conocidas tenemos a

Kickstarter, Rockethub, Gambitious y Crowdfunder. (Fasson Llosa, 2018, p. 89)

Y en el sector de la moda existen los sitios como “Teespring, I am la mode, Born,
OutofX, Gustin, Before the Label, The Petite Shop. Estas plataformas financian a nuevos
disefiadores con el objeto de que puedan lanzar, fabricar y enviar las prendas que han ideado”
(Fasson Llosa, 2018, p. 89). Que magnifico seria que, en Pert, se impulse de tal manera, que
existan recursos digitales, que apuesten por nuevos proyectos de emprendedores o disenadores
de la moda, lo que es claro, es que nos esta costando lograr la confianza en la era digital, toda

vez que, se regulan normativas sin tomar en cuenta la realidad peruana.
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En esta misma linea, y a nivel internacional, “en Estados Unidos se dict6 la llamada
Jumpstart Our Business Startups Act o JOBS Act, que flexibilizo diferentes normas con el

objeto de promover el financiamiento de pequefios negocios” (Fasson Llosa, 2018, p. 89).

En la actualidad, se han ido creando nuevas plataformas de financiamiento alternativo

en otros paises, haciendo de este tipo de financiamiento, uno legal. Por ejemplo:

Kicksstarter y Goteo, la primera ha permitido que se financien proyectos como: Pebble
(un reloj inteligente). Gracias al Crowdfunding es posible el proceso que, desde la

validacion de un producto, como este reloj hasta la consolidacion de una empresa y el

lanzamiento de su segunda generacion de productos, todo gracias a mecenas. (Camacho

Zegarra, 2019, p. 137)

Cabe aqui preguntarnos ;por qué el Perti no ha considerado el resto de las modalidades
de Crowdfunding? No hay duda que, su regulacion siempre fue necesaria porque de esa manera
se impulsaria el financiamiento de pequeias y medianas empresas, pero lo que se desea es
contar con un adecuado marco de proteccién, un marco normativo especial para nuevos
disefiadores y/o emprendedores que deseen invertir a través de este mecanismo. El
Crowdfunding es mas simple de lo que se ha regulado en nuestra normativa, significa “anunciar
abiertamente, mediante el Internet el requerimiento de recursos financieros con la Unica
finalidad de ayudar a proyectos de negocio” (Camacho Zegarra, 2019, p. 137). Precisamente,
esto ultimo es su potencial maximo, ayudar a otros con sus proyectos de negocio; sin embargo,

con la reciente normativa regulada no se logra visualizar realmente ello, y ante esto cabe
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precisar que, como sociedad peruana nos falta mucho por realmente llegar a concientizar a las

personas sobre lo que significa apoyar un proyecto.

Tovar Ayllon (2021) refiere que “si el beneficio se genera en términos de confianza del
publico en los Receptores y Sociedades Administradoras, lo que significa mayor participacioén
y volumen de financiamiento, si estariamos ante una correcta regulacion que aportaria al
desarrollo del sector regulado” (p.28). Pero el Peru, realmente cuenta con una sociedad
colaborativa o solidaria, la realidad peruana es otra, lo principal que buscan es el beneficio

propio en muchas ocasiones.

Respecto de las Sociedades Administradoras cabe destacar otra falencia en su
normativa, ya que su regulacion es rigurosa en lo que se refiere a sus finanzas, en el Reglamento
actual sobre la materia, pero al ser solo un canal que facilita la relacion entre dos grupos, y no
tendra ninguna capacidad de decision frente a las inversiones de los clientes, a qué se debe que
sus finanzas sean totalmente controladas. Por ejemplo; en Estados Unidos existe la compaiia
Crowdpay, que brinda servicio de pago utilizando cuentas escrow, con la finalidad que los
inversionistas financien campafias de Crowdfunding, sin que la Sociedad Administradora deba
tener un contacto con fondos, de esta manera permite que el sector crezca, esto se ha ido

aplicando también en Europa.

Esta figura financiera, también se puede definir como crowd-sourcing, “un término
amplio, que describe el proceso de conectar con grandes grupos de personas, a través de internet

para utilizar concatenar experiencias y conocimientos” (Alemany & Bulto, 2014, p. 6).
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2.3.  Propuesta de cambio sobre el Crowdfunding

2.3.1. Régimen especial en la moda peruana

Como ya sabemos, “el Crowdfunding es consecuencia de la falta de capital para iniciar
un negocio, esta problematica la poseen los paises pobres...” (Mollick, citado por Acosta-Véliz

& Jiménez-Cercado, 2019, p. 83)

Pues bien, somos un pais privilegiado, tenemos cantidad de textiles y colores que son
la atraccion de los turistas. Asimismo, el Pert tiene el mejor algodén, mejor cuero, plata y oro
de buena calidad para las joyas, la alpaca que es una piel de primera calidad y cuando los
turistas vienen al Perq, es lo primero que desean conseguir, es decir, tenemos todo para salir
adelante, y por qué no igualarnos a Estados Unidos o Europa, cuando de disefiadores de alta

costura se trata.

Ahora, incorporar un régimen especial en la moda peruana, se debe al negocio en si, de
prendas de vestir porque es un mercado dirigido a todo tipo de personas, hombres, mujeres,
bebés, nifios, jovenes, adultos, ancianos, sin distincion. La industria de la moda es una industria
creativa y, por ende, es mas concurrida y necesaria. En el Pert, la moda ha ido creciendo y con
ello han surgido nuevos disefiadores y emprendedores textiles, destacados a nivel nacional e
internacional. Por mencionar algunos, tenemos a Ana Maria Alvarez-Calderén Carriquiry que

sigue teniendo una gran presencia en la moda peruana e internacional.

En el 2018 tuvo una gran participacion en los “J Winter Fashion Show 2018, donde

sus disefios conquistaron. Todos sus disefios se caracterizan por un impresionante
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trabajo manual, trabaja con tela con recogidos, plisados y bordados y gracias a ello, esa
es su caracteristica unica. (Los 10 mejores disefiadores de vestidos de fiesta en Lima.

j Talento sin igual!, 2019, Parr. 3)

Claudia Jiménez peruana, “se perfecciono6 en la Federacion Prét-a-porter en Paris, ha
participado en eventos de la moda como Lif Week, sus modelos de prendas son femeninos y
atractivos, telas delicadas, sedas y cuentan con aplicaciones de cristales y pedreria fina” (Los

10 mejores disefiadores de vestidos de fiesta en Lima. jTalento sin igual!, 2019, Parr. 12).

Edward Venero “nacido en la hermosa ciudad de Cuzco, de la Universidad Catoélica del
Perti, destacando sus colecciones por emplear algodon, alpaca y estampado digital” (Los

mejores disefiadores de moda peruanos, s.f., Parr. 6).

Norka Peralta es “una emprendedora famosa en el mundo de la moda en el Pert, con
un estilo personal propuestas de alta costura, destacAndose por finas piezas Unicas, trabajadas
en seda y alpaca con bordados hechos a mano” (Estrada, 2017, Parr. 1). Y asi, se podrian
mencionar muchos mas disefiadores y/o emprendedores de la moda que han hecho de este
mercado una expansion en eventos internacionales, que empezaron de cero y que ahora son

reconocidos mundialmente, en eventos internacionales.

Pues bien, lo que se pretende, es el financiamiento al pequefio o mediano emprendedor
o disefiador de la moda peruana, y a continuacion se explicara con cuatro etapas como debe

implementarse este método de financiamiento:
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1. La publicacion: se debe publicar el proyecto o disefio de moda en la plataforma
de Internet, presentando; la idea, la prenda o proyecto, a un grupo de personas.
Se indicara la cantidad de dinero que se necesita para iniciar el proyecto y, si
se desea, también se presenta un plan de recompensas que se quiera ofrecer a
las personas que quieran aportar en el proyecto.

2. La difusion: se difunde la creacion o el disefio en la plataforma en todos los
medios de Internet que sean posibles para lograr conseguir el monto deseado.
Cabe destacar, que la idea es presentar de manera, creativa, coherente, y
novedoso el disefio o proyecto.

3. La recaudacion: el disefiador y/o emprendedor de la moda tiene plazo limitado
para recaudar la financiacion. Existen dos opciones: apostar por “todo o nada”
lo que significa que, si el creador no llega a la cantidad deseada, el creador no
recibe nada o el creador podria recibir todo lo que recolectd hasta la fecha
limite.

4. El logro: logicamente el logro seria llegar a la cantidad que se desea y el
creador y las personas que han aportado seran beneficiados dependiendo de la
modalidad de Crowdfunding que se genere. Es claro que, esto también
ayudaria a que el emprendedor o disefiador muestre un proyecto que destaque
y no cualquier disefio o creacion, sino uno que realmente valga la pena poner

en los ojos del mundo. (Camacho Zegarra, 2019, pp. 138-139)

Con respecto, a promover la cultura peruana es pertinente sefialar que, la moda peruana
en los ultimos tiempos ha sido difundida a nivel internacional gracias a disefiadores con ideas
y creaciones innovadoras, en donde se plasma sentimientos, cultura, sensaciones, colores, todo

en una prenda de vestir o en accesorios; sin embargo, ello no ha sido difundido de manera
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masiva, y algunos especialistas refieren que tampoco se lograria mucho con la presente
regulacion. Dicho ello, la mejor propuesta seria que incorporen un acapite especial para temas

relacionados a nuevos emprendedores y disefiadores de la moda peruana.

2.3.2. El Crowdfunding en Pymes y Start-ups en la Moda Peruana

La propuesta plantea que debe desplazar a las Mypes y considerar solo a la Pyme y
Start- up, porque una Pyme tiene como objetivo generar beneficios y valor a largo plazo, por
ello el de su rentabilidad que puede crecer a una gran empresa o mantenerse en una posicion
estable. Asimismo, se centra en servir al mercado local o al nacional. Mientras que, las Start-
ups, no generan frutos, sino que su interés reposa en generar crecimiento. Es asi que, se puede
generar una gran captacion de financiamiento o capital de grandes empresas. Ademas, las Start-
ups buscan tener ambiciones tanto a nivel nacional como internacional; sin embargo, en nuestra
legislacion reciente, no se considera ninguna modalidad de Crowdfunding que se pueda
expandir a nivel internacional, estaria, por tanto, alejdndose de su objetivo, articulo 1° de la

Resolucion de Superintendente N° 045-2021-SMV/02. (el subrayado es agregado)

1.1.El presente reglamento tiene por objetivo establecer el marco normativo aplicable
a la actividad de financiamiento participativo financiero que se realice en territorio
nacional, asi como a las empresas constituidas como sociedades anonimas en el
Perti que son las que fiscalizan sus plataformas para poder llevar a cabo dicha
actividad.
(...) (el subrayado es agregado) (Resolucion de Superintendente N° 045-2021-

SMV/02, 2021)
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También, las Start-ups se basan en algun tipo de innovacion que no necesariamente es
tecnologica puede ser en un proceso productivo. Para este tipo de empresa, seria beneficiosa la

modalidad de equity-crowdfunding.

Pero, tampoco se le debe quitar mérito al crowdfunding de donaciones, si bien es cierto
somos una sociedad que nos cuesta mucho aun ser solidario con el negocio de otro, esta es una
gran oportunidad para promover la colaboracion participativa de grupos que quieran apostar
por un proyecto de moda o un disefio que dé a conocer la cultura peruana, se debe tomar en

cuenta que el apoyo de una idea, significa crecimiento para el pais entero.

Es mas que claro que, la caracteristica de innovacion esta en ambos tipos de empresas,
la adecuada regulacion del Crowdfunding lograria mayor inversion y que se posicionen de
manera estable en el mercado de la moda peruana, también es claro que, ambos tipos de
empresas presentan problemas de acceso al crédito y otras fuentes de dinero en algunas

ocasiones.

2.3.3. Ventajas de una adecuada regulacion del Crowdfunding

Mollick (2014) considera que “el alto nivel de cumplimiento se debe al poder de la
comunidad en los solicitantes; ambos, fundraisers e inversionistas, progresan durante la
campaia en un proceso de interaccion via preguntas, comentarios y foros de discusion sobre

las caracteristicas del proyecto” (p. 5). Por ello, existe un beneficio siendo este, “que a mayores

relaciones entre personas disminuird los fraudes mediante las plataformas de internet” (el

subrayado es agregado) (Mollick, 2014, p. 8).



60

En lo que respecta a las campaiias exitosas mediante el Crowdfunding “se encuentran
25 categorias exitosas, dentro de las cuales estan: el Cine, Video, la Musica, Teatro, Literatura,

Moda o Comics™ (el subrayado es agregado) (Renteria, 2016, p. 48).

Desde el afio 2009, “el Crowdfunding ha venido creciendo a un 74% anual en lo que
respecta al dinero contribuido a través de plataformas” (Alemany & Bulto, 2014, p. 7).
Asimismo, las ventajas de haber implementado el Crowdfunding como método de

financiamiento en algunos paises radican en el aumento de potenciales inversores, valoracion

impulsada en el mercado, reduccidon de sesgo geografico, desaparicion de la discriminacién de

género, promocion de la empresa, aumento de la reputacién, todo ello si la campana resulta

exitosa. (el subrayado es agregado)

En lo que respecta al empleo, el Crowdfunding directamente ha logrado retener un

mayor control en las empresas, promueve la empresa por parte de los contribuyentes del

proyecto. Esto ultimo, resulta interesante, toda vez que, aquel que apoya un proyecto a través
de estas plataformas también se incentiva en querer colocar alguna idea mediante el mismo
método de financiamiento. Y es l6gico que, cuantas mas personas deseen colocar un proyecto
o una idea creativa y este proyecto sea aceptado por la colectividad sera financiado y ello a su
vez se convertird en la creacion de una Pyme o Start-ups que generard a su vez empleo, pues
se necesitara mano de obra para confeccionar y disefiar las nuevas creaciones de moda peruana.
Cuantos mas proyectos potencialmente interesantes mayor empleo existird. En efecto, “El

Crowdfunding combate el desempleo pues la financiacién en masa es un nexo para captar

capital para las PYMES y Starts-up” (el subrayado es agregado) ("Crowdfunding": gasolina

para el empleo y las pymes, 2015, Parr. 2).



61

2.3.4. Rol Economico del Crowdfunding, en virtud de la Constitucion Politica del Peru

Tanto en la derogada Constitucion Politica de 1979 como en la vigente Constitucion de
1993, se instauran un régimen econdmico que pretende ayudar a la economia del pais. A
diferencia de la derogada Constitucion de 1979 que era mas prestadora de servicios, en la cual
se permitia la intervencion directa en la economia, la Constitucion de 1993 busca reducir la
participacion economica del Estado, [sin embargo, plantea la subsidiariedad econdmica],
fortaleciendo a la empresa privada. De esta manera, se busca mas la inversion nacional y
extranjera; sin embargo, con una regulacion como la actual, solo se limitaria a una modalidad

de Crowdfunding a nivel nacional.

La mayor fuente de ingreso se encuentra en la creacion de riqueza, ello producird
progreso en los pueblos [y en consecuencia del Estado]. La Constitucion de 1993 tiene como
fin promover la libertad de empleo, la libertad de comercio e industria, siendo el pilar de la
iniciativa privada. Es claro, que la funcion del Estado es brindar oportunidades de superacion
a los sectores, mas por la falta de igualdad y justicia. En este sentido, mejorar la reciente
regulacion sobre el Crowdfunding lograria superar las limitaciones econdmicas que se tiene

como pais.

Un pais que vaya de la mano con la inversion y la tecnologia ayuda al crecimiento
econdémico, si lo que propugna la Constitucion de 1993, es el libre mercado y la competencia,
pues el Crowdfunding seria un gran mecanismo de financiamiento para aquellos
emprendedores del mercado textil, que como ya se ha mencionado, es uno de los mayores
ingresos que genera el Peru, por su riqueza textil y cultural, que estan muy relacionadas entre

si. No debe ser extrafio la existencia de disefadores y emprendedores peruanos que han logrado
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que el Peru se encuentre ante la mirada atenta de paises extranjeros. Pero la regulacion debe
ser una adecuada, desde su inicio libre, dando a conocer no solo modalidades de Crowdfunding,
sino promoviendo la normativa y tomando como punto de partida los logros en otros paises, ya
que si lo que se propone tiene limitaciones, cual seria la verdadera ayuda para los
emprendedores. (el subrayado es agregado) “La falta de confianza, la poca tolerancia al riesgo
y al fracaso” (Vilchez, 2016, p. 40), son factores negativos a la verdadera realidad peruana, es
por ello, que atin con la regulacion actual cuesta mucho, que un nuevo emprendedor o disefiador

apueste por una regulacion que no le genera incentivo, por ser rigurosa y limitativa.

La misma Constitucion Politica del Perti de 1993, senala en el articulo 59° que, “ante
diferentes desigualdades, el Estado debe garantizar y promover la libertad de empresa” (Rubio
Correa, 2008, p. 130). Como se ha podido leer, el Estado debe velar por dar oportunidades a
los sectores que sufren las consecuencias de recurrir a la informalidad, por falta de recursos
economicos, siendo el mayor sector informal, el de la moda claramente se puede visualizar en
el Emporio de Gamara, en donde, los comerciantes o emprendedores se sienten desprotegidos
por el Estado, o también en emprendedores independientes, en donde prefieren a veces

mantenerse a escondidas pero también sobreviviendo con lo poco que venden.

El Estado es quien debe promover el inicio y continuacion de las empresas sobre todo
de aquellos nuevos empresarios. Una adecuada regulacion del Crowdfunding seria
equipararnos a las grandes potencias mundiales, desarrollarnos tecnoléogicamente, promover el
empleo y la cultura, significaria aplicar lo sefialado en la Constitucion del Pert de 1993, se

daria cumplimiento al rol econdémico del Estado.
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El punto de partida de toda regulacion es que el marco legal sea realmente 6ptimo,
cenido a la realidad del pais, teniendo como pilares importantes, la proteccion del inversionista,
que la relacion de los sujetos involucrados no genere desincentivo para utilizar este mecanismo,
pues la clave es incentivar a los nuevos emprendedores, sociedades administradoras e
inversionistas. Asimismo, “el marco legal debe reducir riesgos como; el fraude, el lavado de

activos y financiamiento del terrorismo” (Mercado Espinoza, 2021, p. 295)

2.4. Legislacion comparada sobre el Crowdfunding

2.4.1. Estados Unidos

En Estados Unidos, el Crowdfunding en la moda est4 regulado de la siguiente manera:

- Empresas de Estados Unidos que no han emitido valores por oferta piiblica
pueden financiarse a través de Crowdfunding hasta por US$ 1 millon en
un periodo de 12 meses.

- La oferta debe ser conducida a través de un intermediario (broker dealer)
o de un portal de financiamiento.

- Los inversionistas individuales pueden invertir, en un periodo de doce (12)
meses, hasta:

e El monto que resulte mayor entre (i) US$2,000 o (ii) 5% del
menor entre sus ingresos o su patrimonio, si es que alguno -su

ingreso o patrimonio- es menor de US$100,000; o
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¢ 10% del monto que resulte menor entre (i) su ingreso anual o (i)
su patrimonio, si ambos -el ingreso anual y su patrimonio- son
iguales o mayores a US$100,000.

- Durante un periodo de doce (12) meses el monto agregado de valores
vendidos a un inversionista particular a través del Crowdfunding no debe
exceder de US$100,000.

- Las empresas que confian en el Crowdfunding para efectuar una oferta
deberan presentar cierta informacion a la SEC y al intermediario (broker
dealer).

- Esta informacion incluye, entre otros, los siguientes requisitos: 1) Una
descripcion del negocio y del uso de los recursos que se capten a través
de la oferta. 2) El precio de los valores o el método para determinar el
precio, el monto que se requiere captar, el plazo que se tiene para
alcanzar el monto de la oferta y si la compaiiia aceptard montos por

encima del monto ofertado. (Fasson Llosa, 2018, p. 92)

En Estados Unidos, el Crowdfunding “permite acceder a la inversion y en especial en
Real Estate. Existen varias plataformas desde el afio 2012 y estas mismas se van mejorando
con el paso del tiempo” (Crowdfunding en Estados Unidos, 2018, Parr. 3). A diferencia de
Pert, que la normativa se ha regulado recién el ano 2021 a raiz de las dificultades que

empezaron a presentar muchas empresas con la pandemia.
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2.4.2. Espania

El origen del Crowdfunding en Espana fue en el afio 2008, cuando se acuii6 la palabra
como tal, cuando el ya mencionado Jeff Howe junto con Mark Robinson, utilizaron el término

Crowdfunding por primera vez, en el articulo titulado “The Rise of Crowdfunding”.

En Espana, las plataformas de Crowdfunding son el mecanismo clave para que este tipo

de financiacion alternativa para empresarios de la moda, pues de esta manera se desarrollan de

manera escalonada y creciente. Existen varias plataformas online dedicadas a la financiacion,
para proyectos de diferentes categorias y diversas actividades especificas como: Verkami,

Goteo.org., Arboribus, Comunitae, Bestaker, The Crowd Angel. (el subrayado es agregado)

La ley espaiola regula el acceso y el ejercicio del negocio del Crowdfunding o, segiin
la denominaciodn espaiola, plataformas de financiacion participativa, esta tiltima denominacion

se asemeja a la legislacion actual peruana sobre Crowdfunding.

Las plataformas se definen como “empresas autorizadas cuya actividad consiste en
poner en contacto, de manera profesional y a través de paginas web u otros medios
electronicos, a una pluralidad de personas fisicas o juridicas que ofrecen financiacion a
cambio de un rendimiento dinerario, denominados inversores, con personas fisicas o
juridicas que solicitan financiacién en nombre propio para destinarlo a un proyecto de
financiacion participativa, denominados promotores.” Si la plataforma desea actuar

como un proveedor de servicios de pago, necesita obtener una licencia. (Garcia, 2015,

p. 12)
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Espana senala que las ventajas del Crowdfunding son:

- La posibilidad de financiar el proyecto de manera colectiva.

- Asimismo, permite que los creadores conozcan mas aspectos del proyecto.

- Y potencia la relacion entre creadores e inversores, traspasando la frontera
de lo meramente profesional y llegando a las personas gracias a que los
inversores se sienten vinculados al proyecto en sus diferentes etapas.

(Garcta, 2015, p. 13)

Se ha instaurado una economia en colaboracién con la sociedad, y a través de la
influencia de diferentes factores, por ejemplo; crisis econdomica, nuevas tecnologias, crisis
sanitaria, entre otros. Pero el Crowdfunding es un cambio, se han dado diferentes formas de
colaboracion, y se ha expandido a mas sectores. En el sector financiero, esta figura juridica ha
brindado un desarrollo de nuevas modalidades de pago como “el contactless, el bitcoin y el
Crowdfunding, siendo esta tltima modalidad una forma de financiamiento por Internet, lo que
permite abrir nuevas vias de acceso al mercado del crédito para personas y proyectos que
anteriormente eran vistos como canales tradicionales” (De la Vega Garcia, 2017, p. 122). Lo
que permite que se conecten las personas que quieren apoyar el proyecto y las personas que
estan detras del proyecto, eso maximiza la posibilidad de crecimiento en un negocio. Por eso,

en Espafa son partidarios de la existencia de una regulacion especial para cada sector que

quiera fortalecerse a través del Crowdfunding. (el subrayado es agregado)

Ademas, un dato interesante es que, en Espana existe la posibilidad de optar por un
seguro de responsabilidad civil, en vez de cumplir con un capital minimo, ello significa que el

costo de dicho seguro va a depender de la evaluacion que haga la aseguradora del nivel de
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riesgo de cada Sociedad Administradora, ello significa que el costo seria proporcional al riesgo.
Ello a su vez, determinaria un incentivo para que la compafiia cree un mecanismo, para
contrarrestar el riesgo y conseguir saldar el seguro, un claro ejemplo; es valerse de un tercero

para manejar los fondos que se han recaudado en las campafas.

Como se ha podido apreciar, en un primer intento podriamos decir que la legislacion
espafola se parece mucho a la regulada hoy en dia, en Per(; sin embargo, no es asi, ya que en
Espafia existe una regulacion especial para cada sector que desee utilizar el Crowdfunding;
mientras que, en nuestra legislacion, lo que hay es un intento de regular por la premura de los
problemas con las pequeias y medianas empresas a raiz de la crisis sanitaria por la pandemia.
Sin embargo, no le han dedicado mayor estudio a poder regular situaciones concretas o sectores
concretos que podrian beneficiarse de este tipo de financiamiento, sino simplemente se realizo

una regulacion general con algunos errores, contradicciones y limitaciones.

2.4.3. Reino Unido

En el Reino Unido, se ha introducido un régimen para la regulacion del Crowdfunding

en su modalidad de préstamos, siendo los requisitos para efectuar ello:

- Proporcionar informacion especifica sobre la tasa de incumplimiento de los préstamos,

una descripcion de como se sigue la diligencia debida y el nivel de riesgos asociado a
los préstamos, si los préstamos se encuentran garantizados, si las devoluciones se
encuentran sujetas a alglin tipo de gravamen, los procedimientos para enfrentarse a la

devoluciodn tardia de préstamos o incumplimiento.
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- Toda la informacion debe ser equitativa, clara y no engaiosa, y debe presentarse de
forma comprensible para el cliente.
- Los individuos que solicitan un préstamo estan protegidos por los requisitos de la

Directiva de crédito al consumo. (el subrayado es agregado) (Garcia, 2020, p. 12-13)

Como se puede ver en la cita, parece ser que la legislacion peruana en un intento de
regular el Crowdfunding, también agreg6 la modalidad de préstamo, en donde lejos de ayudar
al emprendedor pareceria ser que lo limitd, toda vez que, nuestra legislacion reciente sefala
que la SMV le solicita una opinioén a la SBS para que emita una opinion (articulo 22°.2 del
Decreto de Urgencia N° 013-2020); en lo que respecta a este tipo de modalidad, sobre quien la
solicita, dejando en el aire que tan beneficiosa o perjudicial seria la opinion de la SBS, o que
tanto podria influir para poder otorgar el “permiso”, y que puedan acceder a esta modalidad de

Crowdfunding.

2.4.4. Italia

El Crowdfunding en Italia surge a inicios del afio 2010, con una plataforma de
donaciones; sin embargo, se podria decir que el verdadero inicio se dio en el afio 2005, con
Produzioni dal Basso, que era un portal italiano que se basaba en financiamiento de donaciones.
Ya para el afio 2012, “la Commissione Nazionale per le Societ e la Borsa (CONSOB) redacté
una normativa sobre el Crowdfunding” (Italia ya dispone de una regulacion para el
crowdfunding, 2022, Parr. 1), en donde se le dedica un capitulo sobre la financiacion colectiva,
de acuerdo a ello, se podra recaudar dinero a través de portales especializados para la creacion
de empresas bajo la fiscalizacion de CONSOB, asi se les da inicio a startups con sede en Italia,

es asi que surge una plataforma do it yourself, en donde se dio a una financiacion colaborativa.
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Italia ha demostrado ir de la mano de esta figura juridica y lograr que verdaderamente funcione,
por ejemplo; en los afios 2015 y 2019 se crearon 54 plataformas de donaciones, una de ella se
llama EpPela, en donde se recaudo 5,5 millones de euros en el afio 2021. De lo antes sefalado,
se puede colegir que definitivamente, no se debid obviar en nuestra legislacion la modalidad

de Crowdfunding en donaciones, una clara muestra del valioso resultado obtenido es Italia.

En el sector de la moda, recientemente Gucci la marca italiana ha realizado “un llamado
para ayudar en la época de pandemia, con el uso del Crowdfunding, mediante colaboracion en
la recaudacion de fondos de distintas organizaciones para ayudar a médicos y cientificos para
que realicen sus investigaciones sobre el brote del coronavirus” (Martinez, 2020, Parr. 1). Otra

clara muestra que el Crowdfunding en donaciones también resulta beneficioso.

2.4.5. Colombia

Para Colombia, tal como senala Rodriguez de las Heras Ballell (2014) “el
Crowdfunding se presenta como una gran oportunidad en la busqueda de nuevas modalidades

de financiacioén” (p. 121).

Al igual que en el Peru, el sistema Bancario en Colombia no apoyaba a los
emprendedores y ello significa presencia de un gran problema social. Los préstamos faciles y

baratos son escasos, los intereses son altos.

En Colombia, “su desarrollo respecto del Crowdfunding es reciente, y por la misma
razon, estas son algunas de las plataformas en el mercado; Publicart.me, Help, Idbooster,

Sumame, la Chevre. Asimismo, existen cuatro modalidades: donacion, recompensa, inversion



70

y préstamos” (Peras de las Penas, 2016, p. 74). Otra vez, un claro ejemplo, del porque no se

deben excluir las otras modalidades de Crowdfunding.

A diferencia de Colombia en otros paises como “Chile y México han adoptado el
Crowdfunding, pero no hay que olvidar que Brasil ha sido claramente el pais pionero en la
adopcion de esta figura juridica. No obstante, el crecimiento mayor en términos generales ha

sucedido en México” (Renteria, 2016, p. 32)



71

. METODO

3.1.  Tipo de investigacion

La presente investigacion es una investigacion bdsica porque tiene como Unico
proposito, potenciar los conocimientos que se generen respecto del problema de investigacion.
Aqui “se formulan nuevas teorias sobre aquel problema o tema de investigacion” (Pimienta

Prieto & De la Orden Hoz, 2017, p. 83). Y se ha utilizado un método de enfoque cualitativo.

3.2. Poblacion y muestra

Poblacion

El presente trabajo tiene como poblacion empresarios (disefiadores y/o emprendedores)
de la moda peruana, a especialistas en derecho de la moda y especialistas en derecho

empresarial o 4reas del derecho conexas a este tltimo.

Muestra

La muestra estara conformada por veinte (20) personas que estaran divididos entre diez
(10) empresarios de la moda peruana (emprendedores y/o disefiadores), asi como dos (02)
especialistas en derecho de la moda y ocho (08) especialistas en derecho empresarial o areas

conexas a este ultimo.
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3.3. Operacionalizacion de Variables

Titulo

Crowdfunding: Analisis de la regulacion actual y la necesidad de un régimen

especial para el financiamiento de Pymes y Start-ups de la moda peruana

Tabla 1

Variables e indicadores

VARIABLES
(Categorias)

INDICADORES

Variable independiente
X)
PYMES Y START-UPS
de la moda peruana

1. Definicion de Pyme. “Es una pequefia y mediana empresa que,
por su constitucion, poseen un gran valor para la economia y el
crecimiento del pais porque fomenta el empleo.

2. Definicion de Start-ups. Son empresas cuyo desarrollo implica
utilizar la tecnologia. Su crecimiento gracias a lo digital se genera en
mayor proporcion, rapido y eficiente.

3. Pyme de la moda peruana. Es una pequefia y mediana empresa en el
rubro de la moda, haciendo uso de materiales como el algodon, alpaca,
cuero, entre otros, que se utilizan para elaborar prendas de vestir u
accesorios que permiten trasmitir la cultura peruana.

4. Start-ups de la moda peruana. Es una empresa que, a través de medios
digitales o tecnoldgicos, vende, distribuye, comercializa prendas de
vestir u accesorios peruanos.

Variable dependiente

(Y)
Crowdfunding

1. Definicion de Crowdfunding. Es una forma de financiacion mediante
aportaciones de diversas personas que apuesten por cualquier proyecto.
Es diferente a lo que podria aportar una financiacién otorgada por un
banco, un familiar o un amigo.

Fuente: Propia
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Instrumentos
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Los instrumentos que van a ser utilizados en la presente investigacion son los

cuestionarios.

Tabla 2

Técnicas e instrumentos

Técnicas

Instrumentos

1.

Encuesta: Se va a utilizar encuestas
de opiniones de emprendedores de
la moda peruana con la finalidad de
obtener respuestas en relacién con
la problematica: Crowdfunding:
andalisis de la regulacion actual y la
necesidad de un régimen especial
para el financiamiento de Pymes y
Start-ups de la moda peruana.

1. Cuestionario: los

cuestionarios  estaran
compuestos por preguntas cerradas objetivas
sobre Crowdfunding: andlisis de la regulacion
actual y la necesidad de un régimen especial
para el financiamiento de Pymes y Start-ups de
la moda peruana. Ese caracter sera por el tiempo
limitado que tendran los emprendedores y/o
disefiadores de la moda para responder las
preguntas.

. Entrevista: se va a utilizar para los

especialistas en derecho de la moda
con la finalidad de obtener
respuestas sobre los beneficios del
Crowdfunding en el derecho de la
moda.

. Cuestionario: estara compuesto por preguntas

abiertas y este cardcter sirve para conocer la
opinidn respecto Crowdfunding: andlisis de la
regulacion actual y la necesidad de un régimen
especial para el financiamiento de Pymes y Start-
ups de la moda peruana.

Fuente: Propia
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Para estos efectos los cuestionarios realizados fueron los siguientes:

Tabla 3

Cuestionario para diseniadores y/o emprendedores de la moda peruana

CUESTIONARIO N°1

(Encuesta)
La presente encuesta se encuentra dirigida a disefiadores y/o emprendedores de la moda

peruana:

1. ¢(Cuanto conoce sobre el derecho de la moda y las formas de financiar un negocio propio

en el mercado de la moda peruana?

b. Mucho b. Poco c. Nada

1. (Cree usted que el derecho y la moda se relacionan?

a. Mucho b. Poco c. Nada

2. ;Cree usted que la moda deberia ser financiada por el Estado?

a. Si b. No -

3. (Ha escuchado hablar sobre el crowdfunding?

a. Si b. No -

4. Si usted fuese disefiador o emprendedor de la moda y no cuenta con recursos
econdmicos para comenzar su negocio, optaria por:
a. Préstamo Bancario
b. Préstamo de un familiar o amigo
c. Método de financiamiento a través de plataforma de internet proporcionadas por el

Estado.
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5. (Cree usted que la moda peruana en la actualidad ha logrado ser reconocida a nivel

mundial?

a. Si b. No c. Muy Poco

Fuente: Propia

Tabla 4

Entrevistas para especialistas en Derecho a la Moda

CUESTIONARIO N° 2

(Entrevista)

Las presentes entrevistas han sido realizadas a especialistas en Derecho de la Moda.

1.

Doctora para conocer un poco sobre esta nueva rama. Primero, ;existe relacion entre el
Derecho y la Moda?

Entonces, ;Qué se entiende por Derecho de la Moda?

(Cree usted que en la actualidad esta nueva rama se ha expandido a nivel nacional?
Entrando un poco mas a fondo, respecto al financiamiento de los negocios en el mercado
de la moda peruana. ;Considera usted que, uno de los principales factores por los cuales
un disefiador nuevo o un emprendedor de la moda deja sus suefios de seguir adelante con
su proyecto, es por falta de dinero para iniciarse en el mercado?

(Qué métodos de financiamiento tradicionales considera usted que suelen usar mas los
disefiadores y/o emprendedores de la moda?

(Nos podria explicar brevemente sobre el Crowdfunding?

(Cree usted que en el Peru se podria regular el Crowdfunding, pero especificamente en el

derecho de la moda?

Fuente: Propia
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Tabla 5

Cuestionario para especialistas en Derecho Empresarial o areas conexas

CUESTIONARIO N°3

(Encuesta)
Las preguntas cerradas seran realizadas a especialistas en Derecho Empresarial para destacar la

importancia del Crowdfunding en la Pymes y Starts-up:

1. ;Considera usted, que las Pymes y Starts-up peruanas tienen apoyo del Estado actualmente?

a. Si b. No

2. (A nivel empresarial considera que la regulacion actual del Crowdfunding incentiva el

crecimiento economico en el Pera?

a. Si b. No
3. (Considera que, la actual regulacion del Crowdfunding es adecuada en base a la realidad
peruana?
a. Si b. No c. Podria mejorar

4. ;Considera usted que, el Crowdfunding como financiamiento de capital estd logrando un

crecimiento empresarial en los ultimos afios de postpandemia?

a. Si b. No

5. (Considera usted que, la actual regulacion del Crowdfunding fomenta e incentiva a los

emprendedores a optar por esta modalidad de financiamiento?

a. Si b. No

Fuente: Propia

3.5. Procedimientos

A lo largo de la investigacion, en el estudio de campo se va a utilizar diferentes

procedimientos como:

Cuestionarios

- Preguntas abiertas: pues estas daran a conocer mas ampliamente su opinion

respecto del Crowdfunding: andlisis de la regulacion actual y la necesidad de
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un régimen especial para el financiamiento de Ppymes y Start-ups de la moda
peruana

- Preguntas cerradas: este tipo de preguntas no da la oportunidad de contestar
ampliamente, por cuanto se limita a solo responder de acuerdo a las alternativas

que se le brindan.

3.6. Analisis de datos

En la presente investigacion se utilizaran:

- Cuadros de resumen: porque son el resultado de anotar los datos y hechos de
cada pregunta del cuestionario referente al Crowdfunding se plasmara en hoja

de recuento.

3.7. Consideraciones éticas

En el presente proyecto de investigacion no se protege ningun derecho, se pretende
describir la problematica sobre Crowdfunding: andlisis de la regulacion actual y la necesidad
de un régimen especial para el financiamiento de Pymes y Start-ups de la moda peruana. Por
tanto, se ha respetado el contenido de las citas, ideas y normas, cada resultado producto de las

encuestas y entrevistas realizadas.
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Iv.

Resultados del Cuestionario N° 1

Tabla 6

RESULTADOS
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Resultados de las encuestas a disefiadores y/o emprendedores de la moda peruana

Resultados
Cantidad de
Pymes y
Start ups
encuestadas
N° | Preguntas Respuestas (total=10) Conclusion
éCudnto conoce sobre el La mayoria de las Pymes
derecho de la moda consultadas determinan que
las formas de financiar conocen m oco sobre el
y . ! ¥ 3. Mucho b. Poco c. Nada Mucho=3/10 u P
un negocio propio en el derecho de la moda vy las
Poco=7/10 ) . .
mercado de la moda formas de financiar un negocio
1 peruana? propio en dicho mercado.

La gran mayoria de las Pymes
¢Cree usted  que el congsultadasy c: inan u\é el
derecho y la moda se|a. Muchob. Poco c.Nada | Mucho=9/10 P q

) derecho y la moda
relacionan? Poco=1/10 . .
2 si se relacionan.
¢éCree usted que la moda Mas de la mitad de las Pymes
deberia aSi b. No Si=6/10 consideran que Ila moda
ser financiada por el| ) No=4/10 deberia ser financiada por el
3 Estado? Estado.
. Mds de la mitad de las P
¢éHa escuchado hablar . Si=4/10 as ce 1a mitad ge fas rymes
. a.Si b. No consultadas no han escuchado
sobre el crowdfunding? No= 6/10 .
4 sobre el crowdfunding.
La mayoria de las Pymes
Si usted fuese disefiador , . consultadas consideran que
a. Préstamo Bancario , . ,
o emprendedor de Ia , - . deberia existir un método de
b.Préstamo familiar/amigo | PB=3/10 ) . .
moda y no cuenta con , financiamiento a través de
.. c. Método de | PF/A=2/10 .
recursos econdémicos | . N plataformas de internet
financiamiento hecho por | MFE=6/10 .
para comenzar SU| | Estado promovido por el Estado. En
negocio, optaria por: este campo solo una Pyme
. marcd dos opciones.
¢éCree usted que la moda 5i=6/10 La mayoria de Pymes
peruana No=1/10 consultadas opinan que la
en la actualidad ha|a.Si b.No c. MuyPoco Mu_ Poco= moda peruana en la actualidad
logrado ser reconocida a 3/12; “|si es reconocida a nivel
6 nivel mundial? mundial pero podria mejorar.

Fuente: Propia




4.2.

Resultados del Cuestionario N° 2

Tabla 7
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Resultados de las entrevistas a los especialistas en Derecho de la Moda

RESULTADOS
e Conclusion de las dos (2) especialistas
N° en Derecho de la Moda
R ., Las dos  especialistas sobre la materia
¢Existe relacion entre opinan que el Derecho la Moda si tienen
el Derecho y la Moda? . y
1 relacién.
L~ , .. |Las dos especialistas sobre Ia materia
¢Como se podria definir . ,
, . opinan que el Derecho de la Moda es un drea o sector
0 qué se entiende por Derecho de la Moda?
2 del Derecho.
éCree usted que, en la actualidad,|Una de las especialistas opina que no se
esta nueva disciplina se ha | ha expandido el Derecho de la Moda a nivel nacional.
expandido a nivel nacional | La otra especialista considera que si se ha expandido a
3 |como realmente se ha querido? nivel nacional e internacional.
éConsidera usted, que
uno de los principales | Las dos especialistas consideran que
factores para un emprendedor o disenador de la | uno de los principales factores para iniciar un proyecto
moda, de repente empezar con su proyecto, es | en la moda peruana es la falta de capital para empezar
la falta de | en el mercado.
4 | capital para empezar en el mercado?

Una de las especialistas opina que el primer método de
¢Qué métodos de financiamiento tradicionales | financiamiento de los emprendedores de la moda
considera usted que suelen usar mas los|obtener un préstamo a través del banco. Sin embargo,
disefadores o|la otra especialista considera que en principio los
emprendedores de la moda? emprendedores recurren a un familiar o amistad, y

5 luego, recurren al banco para un préstamo.

Las dos especialistas consultadas consideran que el
. , . . crowdfunding es un mecanismo de financiamiento de
énos podria explicar brevemente, la idea del N .

. o, pequefias empresas. Sin embargo, solo una de ellas
crowdfunding? équé es lo que desea plantear . .
esta figura? menciona que el proyecto se coloca en una pagina

' web, siendo esto Ultimo un cardcter especial del

6 crowdfunding.

Una de las especialistas considera que no deberia
¢Cree usted que en el Perd se podria|aplicarse el crowdfunding especificamente para el
regular el crowdfunding, pero especificamente | sector de la moda. Mientras que la otra especialista
en el derecho de la moda? opina que si deberia realizarse para el sector de la

7 moda peruana, aparte de otros negocios.

Fuente: Propia




4.3.

Tabla 8

Resultados del Cuestionario N° 3
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Resultados de las encuestas a especialistas en Derecho Empresarial o areas conexas

RESULTADOS
Respuestas de los .
N° Preguntas . P Conclusiones
diez (8) encuestados
éConsidera usted, que las La mayoria de los especialistas
1 Pymes y Start-ups peruanas |Si=3/8 encuestados consideran que la Pymes y
tienen apoyo | No=5/8 Start-ups no tienen
del Estado actualmente? apoyo del Estado en la actualidad.
éA nivel empresarial , o
, La mayoria de los especialistas
considera que la .
., . encuestados  consideran  que la
regulacion actual del | Si=3/8 - .
2 . . . regulacién actual del Crowdfunding
Crowdfunding incentiva | No=5/8 ) ) .
- - no incentiva el crecimiento
el crecimiento econémico en )
) en el Peru.
el Peru?
¢Considera que, la actual 5i=0/8 El total de todos los encuestados
3 regulacién del Crowdfunding No=0/8 consideran
es adecuada en base a la ) . que la actual regulacion del
. Podria mejorar= 8/8 ) , )
realidad peruana? Crowdfunding podria mejorar.
éConsidera usted que, el , o
. La gran mayoria de los especialistas
Crowdfunding como .
i L . . encuestados  consideran que el
financiamiento de capital | Si=2/8 ! ,
4 , - Crowdfunding no estd logrando
esta logrando un crecimiento | No=6/8 .. .
. e un crecimiento empresarial en los
empresarial en los ultimos ‘e ~ .
o . ultimos afos de postpandemia.
afnos de postpandemia?
éConsidera usted que, la , .
L La mayoria de los especialistas
actual regulacion del .
. encuestados opinan que la actual
Crowdfunding fomenta e]|_. . .
. . Si=2/8 regulacién del Crowdfunding
5 incentiva a los A .
No=6/8 no fomenta ni incentiva a los
emprendedores a optar por
. emprendedores a optar por
esta modalidad de o ' N
. N esta finalidad de financiamiento.
financiamiento?
¢Considera usted que, deberia , -
- . . . La gran mayoria de los especialistas
existir un régimen especial
. . consultados
para cada sector, incluyendo |Si=7/8 . . , . . .
6 opinan que si deberia existir un régimen
el sector de la moda, para|No=1/8 .
. especial para cada sector,
regular el Crowdfunding . .
incluido el sector de la moda.
adecuadamente?

Fuente: Propia
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V. DISCUSION DE RESULTADOS

Respecto de los resultados obtenidos de los encuestados, siendo estos, disefiadores o

emprendedores de la moda: 1a mayoria no saben que existe una relacion entre el derecho y la

moda; sin embargo, consideran que de existir un método de financiamiento con plataformas
internet, este deberia ser promovido por el Estado, resulta extrafias las respuestas brindadas

porque la mayoria de los disefiadores y/o emprendedores desconocen el significado de

Crowdfunding.

De ello, podemos colegir que los disefiadores y/o emprendedores de la moda peruana
no se sienten apoyados por el Estado, lo que provocaria en ellos que no puedan ingresar al
mercado de la moda, siendo realmente capaces de salir adelante, pero al no sentir apoyo
suficiente, lo dejan de lado. Asimismo, se puede evidenciar que, a pesar de, ya estar en nuestra
legislacion la normativa del Crowdfunding, la mayoria no conoce su contenido o implicancia,
mas aun quienes deberian conocer directamente de este tipo de financiamiento, no lo conocen,
provocando asi que se queden en la informalidad o en su defecto que recurran a métodos de
financiamiento tradicionales como un préstamo bancario o de un familiar o amistad, y al no
conseguir dicho préstamo prefieren dejar de lado su suefio de dar a conocer un proyecto de la

moda peruana.

Respecto de los resultados obtenidos de los encuestados, siendo estos, especialistas en

Derecho de la Moda: Cabe resaltar que, al realizar las entrevistas, se evidencio que a nivel

nacional existen muy pocos especialistas reconocidos sobre la materia; Derecho de la Moda,
siendo ellas, dos reconocidas Abogadas en la especialidad. La Dra. Annalucia Fasson Llosa y

la Dra. Olga Alcantara Francia. De las entrevistas realizadas, se ha podido evidenciar que
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ambas reconocen la relacion existente entre el Derecho y la Moda, y que, en virtud de ello, es
que el Derecho de la Moda es un area o un sector del Derecho como tal. Sin embargo, existen
posiciones contrapuestas en lo que respecta a su expansion a nivel nacional e internacional. En
lo que confiere a la definicion de Crowdfunding, ambas especialistas determinan que es un
método de financiamiento y solo una de ellas realiza la diferencia es determinar correctamente,

pues la caracteristica fundamental del Crowdfunding es el uso de plataformas de Internet.

Luego de las respuestas brindadas por ambas especialistas, se puede evidenciar que
resulta importante en la actualidad la especialidad de Derecho de la Moda, toda vez que, un
especialista sobre la materia, analiza especificamente qué problemas se suscitan en el entorno
de la moda, desde la confeccion de una prenda hasta ponerla en el mercado, desde una pasarela
para dar a conocer un proyecto de una prenda de vestir o accesorios de la moda hasta el material
que se va utilizar en una prenda, y lo principal para iniciarse en este tipo de negocio, también
estudia el problema fundamental de la mayoria de pequefias empresas o Start-ups de la moda,
cémo ingresar en este mercado, como financiar su proyecto para que sea conocido a nivel
nacional y a nivel internacional, surge asi la problematica de establecer un régimen especial de
la normativa de Crowdfunding, solo en lo que respecta a la moda en el Perti. Si bien es cierto,
ya existe una norma al respecto, esta no se ajusta a las necesidades ni a la realidad peruana,
ademas de los resultados obtenidos de manera directa de los mismos emprendedores de la moda
peruana, a pesar de, ya estar regulada dicha figura juridica en nuestro sistema, muy pocos lo

conocen.
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Respecto de los resultados obtenidos de las encuestas realizadas a especialistas en

Derecho Empresarial o dreas conexas: se ha podido colegir en lineas generales que, la gran

mayoria de encuestados considera que, la regulacién actual sobre Crowdfunding no ha
generado mayores cambios en los emprendedores, por ello, opinan que la regulacion podria
mejorar. Asimismo, los especialistas siendo todos Abogados de profesion han determinado que
no hay apoyo a las Pymes ni Start- ups en la actualidad por parte del Estado. Para finalmente,
concluir que, se debe realizar una modificacion de la regulacion actual del Crowdfunding,
estableciendo un régimen especial para cada sector, incluyendo como prioridad el sector de la
moda. Los resultados demuestran que, los emprendedores o disefiadores de la moda no tienen
un apoyo para financiar sus negocios y que la legislacion deberia ser modificada en virtud de
una mejora para la inversion, la creacion de mdés puestos de trabajo, mas empresas, mas
promocion de cultura peruana y menos informalidad en los negocios, ya que esta tltima ha ido
creciendo luego de la pandemia, a pesar de existir una regulacion del Crowdfunding, lo que en
comparacion con otros paises que si han regulado esta figura juridica de manera adecuada, nos

estd dejando al final de la lista.
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VI. CONCLUSIONES

En la presente investigacion se tienen las siguientes conclusiones, luego de un analisis
y estudio a profundidad sobre la problematica: Crowdfunding: Andlisis de la regulacion actual
v la necesidad de un régimen especial para el financiamiento de Pymes y Start-ups de la moda

peruana.

e El Derecho de la Moda es una disciplina que se encuentra dentro del Derecho,
valiéndose también de otras areas para dar solucion a los problemas que se puedan
presentar; por ejemplo, Derecho Empresarial, Derecho Financiero, Derecho Marcario,
entre otros. Sin embargo, en el presente trabajo, la problematica se circunscribe en un
escenario de pequeias empresas y Start-ups, que tienen como principal objeto la moda
peruana, teniendo estas empresas como principal obstaculo, la forma de financiamiento
a recurrir para consolidar y llevar a cabo un proyecto de la moda o negocio.

e El Derecho Financiero provee al sistema normativo, de la figura juridica del
Crowdfunding, siendo este, un método de financiamiento por medio de plataformas de
Internet. Se tienen diferentes tipo de Crowdfunding: el Crowdfunding de recompensa o
reward based crowdfunding, El Crowdfunding de donacion o donacion bases
crowdfunding, El Crowdfunding de inversion o equity crowdfunding, el Crowdfunding
basado en préstamos a empresas o crowdlending.

e El Crowdfunding es un tipo de financiamiento diferentes a los tradicionales como
préstamo bancario o préstamo de algun familiar o amistad. Sirve de ayuda para los
emprendimientos que no cuentan con capital para iniciarse en el mercado; sin embargo,
su particularidad es el uso de plataformas de Internet para lograr el objetivo: financiar

un negocio.
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Constitucionalmente el Estado vela por la proteccion de la libertad de empresa,
permitiendo asi que cualquier emprendedor pueda optar por el negocio que mas
prefiera, sin obstaculos ni comportamientos anticompetitivos.

La problematica en la presente investigacion es la falta de financiamiento de las
pequefias empresas y Start -ups en el rubro de la moda peruana. De acuerdo a la realidad
peruana, la moda peruana brinda un soporte econdémico al Pais, promoviendo la
inversion, la cultura peruana, el trabajo; sin embargo, no recibe el apoyo que merece,
originando asi la informalidad en el mercado y que muchos negocios de la moda no
continden.

Si bien es cierto, existe una normativa, el Decreto de Urgencia N° 013-2020 — Decreto
de Urgencia que promueve el financiamiento de la MIPYME, Emprendimientos y
Startups y la Resolucion de Superintendente N° 045-2021-SMV/02 - Reglamento de la
Actividad de Financiamiento Participativo Financiero, es legislacion no se ajusta a la
realidad peruana y tampoco ha demostrado cambios en la pequeiias empresas y Start —
ups y menos aun en el sector de la moda peruana, pues con el avance del tiempo y
circunstancias ajenas como la pandemia, se ha reducido la cantidad de negocios que
quieran emprender en dicho mercado de la moda peruana porque no tienen el apoyo del

Estado.
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VII. RECOMENDACIONES

En esta investigacion se plantean las siguientes recomendaciones:

El planteamiento de una propuesta, en considerar modificar la normativa sobre la
materia, el Decreto de Urgencia N° 013-2020 — Decreto de Urgencia que promueve el
financiamiento de la MIPYME, Emprendimientos y Startups y la Resolucion de
Superintendente N° 045-2021-SMV/02 - Reglamento de la Actividad de
Financiamiento Participativo Financiero porque no se ajusta a la realidad peruana ni
tampoco ha demostrado cambios en la practica en el mercado de la moda peruana. La
modificacion de algunos acéapites de la normativa vigente sobre Crowdfunding en
nuestra legislacion nacional es de gran importancia, debido a que presenta algunas
incongruencias y defectos que no permitirian ejercer el rol del Estado, como lo
establece la Constitucion Politica del Pert ni tampoco incentivaria la inversion ni el el
trabajo, y luego de, constatar con los beneficiarios directos de esta legislacion, se ha
podido observar que hay desconocimiento sobre este método de financiamiento y no
hay mayor cambio en el apoyo de los emprendedores y menos aun especificamente del
sector de la moda peruana.

Una propuesta de establecer, un régimen especial para el sector de la moda peruana, en
donde, se regule el Crowdfunding, considerando los cuatro tipos de Crowdfunding, pues
de acuerdo a lo planteado en la normativa solo se han considerado dos modalidades; sin
embargo, dado el analisis a nivel internacional, y la doctrina comparada, la regulacion
adecuada en este sector por su naturaleza podria ser el Crowdfunding de donaciones,
de inversion y el de préstamos. Pero en nuestra legislacion se le ha quitado mérito, al

Crowdfunding de donaciones.
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La razén fundamental para establecer un régimen especial para el sector de la moda
peruana en lo que respecta al Crowdfunding, es porque dada la existencia de una
regulacion, en nuestra legislacion nacional, esta no ha tenido mayor repercusion e
inclusive los beneficiados directos, no saben de la existencia de este método de
financiamiento, ademds de no ajustarse a la realidad peruana y presentar vacios y
deficiencias. Cabe mencionar que de acuerdo a la doctrina comparada se ha podido
concluir que la eficiencia del Crowdfunding est4 en regularlo en cada sector, de acuerdo

a sus necesidades y naturaleza.
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IX. ANEXOS

ANEXO 1:
ENCUESTA REALIZADA A DISENADORES Y/O EMPRENDEDORES DE

LA MODA PERUANA
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area del Derecho de la Moda: Crowdfunding: Analisis de la regulacion actual y la

necesidad de un régimen especial para el financiamiento de Pymes y Start-ups de la moda
peruana. Este cuestionario estard dirigido a disefadores y/o emprendedores de la moda
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TITULO Y OBJETIVO: En la presente investigacion se abordara un problema actual, dentro
del area del Derecho de la Moda: Crowdfunding: Analisis de la regulacion actual y la
necesidad de un régimen especial para el financiamiento de Pymes y Start-ups de la moda
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del area del Derecho de la Moda: Crowdfunding: Analisis de la regulacion actual y la
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FECHA: 14 de Octubre de 2022.

NOMBRE DE LA PYME: Kathika Prét & Porter 1971

NOMBRE DE LA EMPRENDEDORA/OR: Wetman José¢ Marchena Vasquez

1.

i Cudnto conoce sobre el derecho de la moda v las formas de financiar un negocio propio en el mercado de
la moda peruana?

Jx” Mucho b. Poco c. Nada
1., ;Cree usted que el derecho y la moda se relacionan?
—{ Mucho b. Poco c. Nada

5
2.

6.

;Cree usted que la moda deberia ser financiada por el Estado?
Si /‘tﬁh

5i ')'j_-fjiﬁ """

51 Usted fuese disefiador o emprendsdor de la moda v no cuenta con recursos econdimicss para comEnzar su
negocio, optaria por:

a. Préstamo Bancanio
b.  Préstamo de un familiar o amigo
)!.’\ Metodo de financiamiento a traves de plataforma de internet proporcionadas por el Estado.

7 Cree usted que la moda peruana en la actualidad ha logrado ser reconocidz a nivel mundial?
81 k. No c. Muy Poco

—
)
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TITULO Y OBJETIVO: En la presente investigacion se abordara un problema actual, dentro
del area del Derecho de la Moda: Crowdfunding: Analisis de la regulacion actual y la
necesidad de un régimen especial para el financiamiento de Pymes y Start-ups de la moda
peruana. Este cuestionario estard dirigido a disefadores y/o emprendedores de la moda

peruana, los mismos que responderan marcando a las preguntas cerradas con opciones.
FECHA: 18 de Octubre de 2022.

NOMBRE DE LA PYME: Taller Floyd

NOMBRE DE LA EMPRENDEDORA/OR: David La Rosa Sanchez

1. ;Cusnto comoce sobre el derecho de 12 moda v las formas de financiar un negocio propio en el mercado de

la moda peruana?
a. Mucho /RPG::D c. Nada
2., iCree usted que el derecho v la moda se relacionan?
—¢ Mucho b. Poco ¢. Nada

3. _;Cree usted que la moda deberia ser financiada por el Estado?

;.7%1 b. Mo

4. ;Ha escuchado hablar sobre e] crowdfimding?

a. 5i /K}Io

3. BiUsted fiese dizsefiador o emprendedor de la moda v no cuenta con recursos econdémicos para COmenzar su
negocio, optaria por:

2. Préstamoe Bancario
b. Préstame de un familiar o amigo
/\ﬁ{(\ Método de financiamiento a través de plataforma de intemmet proporcionadas por el Estado.

6. ;Cree ustad que la moda peruanza en la actualidad ha logrado ser reconocida a nivel mundial?
a B5i b. Mo > Muy Poco

bA4
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¢| Universidad Nacional Vicerrectorado de
; Federico Villarreal vEsTeacion

ESCUELA UNIVERSITARIA DE POSGRADO
FACULTAD DE DERECHO Y CIENCIAS POLITICAS

TITULO Y OBJETIVO: En la presente investigacion se abordara un problema actual, dentro

del

area del Derecho de la Moda: Crowdfunding: Analisis de la regulacion actual y la

necesidad de un régimen especial para el financiamiento de Pymes y Start-ups de la moda
peruana. Este cuestionario estard dirigido a disefadores y/o emprendedores de la moda
peruana, los mismos que responderan marcando a las preguntas cerradas con opciones.

FECHA: 25 de Octubre de 2022.

NOMBRE DE LA PYME: Cathysportfit

NOMBRE DE LA EMPRENDEDORA/OR: Catherine Calagua Figueredo

1.

b

B L

=

iCuante conoce sobre el derecho de la moda v las formas de financiar un negocio propic en el mercado de
la moda peruana?

hucho b. Poco c. Nada

Cree usted que el derecho v 12 moda se relacionan?
Mucho b. Poco c. Nada

;Cree usted que la moda deberia ser financiada por el Estado?
51 b. No

Si b. No

51 Usted fuese dizefiador o emprendedor de la moda v no cusnta con recurses econdimicoss para CoOMeNzar su
negocio, optaria por:

2. Préstamo Bancario
k. Préstamo de un familiar o amigo

¢.  Método de financiamiento a través de plataforma de internet proporcionadas por el Estado.

J.Cree usted que la moda peruana en la actuzlidad ha logrado ser reconocida a nivel mundial?
81 b No . Muy Poco
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TITULO Y OBJETIVO: En la presente investigacion se abordara un problema actual, dentro
del area del Derecho de la Moda: Crowdfunding: Analisis de la regulacion actual y la
necesidad de un régimen especial para el financiamiento de Pymes y Start-ups de la moda
peruana. Este cuestionario estard dirigido a disefadores y/o emprendedores de la moda

peruana, los mismos que responderan marcando a las preguntas cerradas con opciones.
FECHA: 20 de Octubre de 2022.

NOMBRE DE LA PYME: Carteras Maya Vegas

NOMBRE DE LA EMPRENDEDORA/OR: Mayra Lourdes Vegas Ubillus

1. ;Cugnto conoce sobre el derecho de la moda v las formas de financiar un negocio propio en el mercado de
la moda peruana?

a. Mucho l@ c. Nada

2. iCree usted que el derecho v la moda se relacicnan?
aviucllo b. Poco c. Nada

3. ;Cree ustad que la meda deberia ser financiada por el Estado?

a. @ b. Mo

4. ;Ha ezcuchade hablar sobre g] crowdfimding?

i b. No

3. BiUsted fuese dizefiador o emprendador de la moda v mo cusnta con recursos econdmicos para Commenzar 51
negocio, optaria por:

‘ Préstamo Bancario
b Préstamo de un familiar o amizo
c.  Método de financiamiento a traves de plataforma de intemet proporcionadas por el Estado.

6. ;Cree usted que la moda peruana en la actualidad ha logrado ser reconocida a nivel nomdial?
Si b. Mo c. Whry Poco
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ESCUELA UNIVERSITARIA DE POSGRADO
FACULTAD DE DERECHO Y CIENCIAS POLITICAS

TITULO Y OBJETIVO: En la presente investigacion se abordara un problema actual, dentro
del area del Derecho de la Moda: Crowdfunding: Andlisis de la regulacion actual y la
necesidad de un régimen especial para el financiamiento de Pymes y Start-ups de la moda
peruana. Este cuestionario estard dirigido a disefiadores y/o emprendedores de la moda

peruana, los mismos que responderan marcando a las preguntas cerradas con opciones.

FECHA: 22 de Febrero de 2023.

NOMBRE DE LA PYME: Herita

NOMBRE DE LA EMPREDEDORA/OR: Iniurka Companioni Vifia

[

wn

JCuanto conoce sobre el derecho de la moda y las formas de financiar un negocio propio en el mercado de

la moda peruama?

Mucho b Poco o ¢ Nada

Cree usted que el derecho y la moda se relacionan?
Mucho b Poco ¢ Naca
Cree usted que la moda deberia ser financiada por el Estado”

S v b No

(Ha escuchado hablar sobre el crowdfunding?
S v b No

St Usted fuese disefiador o emprendedor de la moda y no cuents con recursos econOmIcos par COmenar su
NEegOCIO, OPLaria por

a  Prestamo Bancano
b Prestamo de un famihiar 0 amigo

¢ Méodo de financiamiento a traves de plataforma de internet proporcionadas por el Estado of

(Cree usted que la moda peruana en la actualidad ha Jogrado ser reconocida a mivel mundal”
Si ¢ Muy Poco o/
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UnlverS|dad NaCIonal X / | | Vicerrectorado de
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ESCUELA UNIVERSITARIA DE POSGRADO
FACULTAD DE DERECHO Y CIENCIAS POLITICAS

TITULO Y OBJETIVO: En la presente investigacion se abordara un problema actual, dentro
del area del Derecho de la Moda: Crowdfunding: Andlisis de la regulacion actual y la
necesidad de un régimen especial para el financiamiento de Pymes y Start-ups de la moda
peruana. Esta entrevista estard dirigida a especialista en el Derecho de la Moda, los mismos
que responderan a las preguntas abiertas realizadas en cada caso en particular.

FECHA: 10 de febrero de 2020.

Muy Buenos dias, me enceentro con la Dra. (dga Alciniare Francia, especialisin
en derecho de la moda, wooy a realizar una pequefa enirevista en relackdm con csm rama.

1. Dra Abctiniara para cenocer wn pastn sobee exia sueva rama, [Exksie
relachin entre ¢l Derecho v la Moda?

Beenos diss, Kinvberly, si efectivamenie, si existe una relaciim entre el Depecho
y la Moda En realided, éos digemos no rama sine drea del dere cho ed constitnida por
una sere de disciplinas que esbin oriemedss especificamenie al secior de la moda v
textil, como, por cemplo; la propiedad intelecosal, derecho |laborall derecho de
mesdicambienie, derecho tribanano, enire ores. Emtonces, oada una de estes disciplinas
del derecho de la mods sportan siuackones especifices goe bien poalan confluir denore
de bo que se ha demominads ¢l dia de boy como derecho de la moda | ponges e trata de
identificer aquelles empresss o disefladores del sevior texid v de la moda Es un
conglomerado de normes, disposicionss v disciplmes juridicas se lama derecho de la
meada, porgee esid onentado & dentificar la problemitica dentro de esie secior.

i Entonces, JCGmo se podria definir o qeé se entiende por Derecho de la
Moda®

¥ o diria que, mas que rama del derecha, yo diria mas bien goe es e suene de
discipling o en todo s es un conglomersds de apomes que den otres ramas del
derechn, que oo ser aplicados o dentificer en sector mas grande, como ] derecho
de la mode y brindar soluciones.



. 8 (Uree usted gue. en la acsalidad. csts suevs disciplins =& ha expasdido a
mivel nacional como reamvemie se ha guerido?

Lo que pasa s que hablar de discipling juridica, no hablamos aqul de derecho
civil o derecho pemal, en realided e un conglonerade, s decir, muchss nommas del
derecho civil y penal e aplicarian, asi comso nommes de competencia desleal, normas de
derechs lshoral v iribuinrio. Esionces, hablor que se ha exiendido & mivel nacional, vo no
ko puedo ver asl, porque =i fe das cusmia, nosobros ienemos obdiges mdividualizados y
novmis individuales oo se von aplicends on distinbos sectores econdmions, eore el
tambidén on o secior iexiil v de la mode, mis gee iodo en o secior el porque & secior
de s moda no esod nevay desarmollado, emonces hay algunos problemass que afectan =i, al
secior de I moda v que efectivemenie podrfamos onticar la sewencie de bos vockos
legales gue hacen gee se sicman valnersdos, pero yo ne bo venlia como una disciplina
cxpandisda o nivel nacional porgee no hablamos de . nstituciin juridics

4. JCoasldera usted. quse @no de los principales facteres pars o emprendeder
o dixednder de s moda, de repenic empezar con su proyecio, ¢ ko falia de
capiial pars empezar esie mercade?

% wo oreo que si, efectivamente en los Gltimos Dempos bay en muochas
universidades o scadenuias, jvenes modistos o disefladores goe terminan su CETera con
la ilusim de poder miciar su megocio propio, de posiciomar su momca propia en cl
neercndo. Evidentemene, entrar al mercado es cosioso mis aln si garen pamicipar en
el Lif Week, v bedo se0, que también nene wn oosio v una myversion gue chviamenie &
una venianz de exposicidn Por dlo, wedas esizs actividades que ayudan a posicionarse
en &l mercado regaicren de unos costos d= Ewersidn inicial, que no necesariamente son
squellos goe hon terminade b camera tienen la posicidn de poder efeciuario o poesden
pagaric. Pere para eflo, hay mecanismos, créditos de bancos, crédites de inversadm y
dicho sea de paso, esie problema no solamenie les afecia a elbos sine en general e afercin
o cualquier prodesional goe cgrese, Qo qUiSTa LENET N BESOCED Propeo.
£ skt metindos de financlamienio iradicioaales consbdera wsied gue suslen

msar mis ke disedadores o ensprendedores de ks moda™

¥o dirfda en genenal como cunlquier emprendedor, es & recurso al banco, al
crédine, me parece gee hey prodecios nueves que estim sacando b bancos pam
imcemiivar o la Pymes v egpoeses, en donde el indepds 2= un poon mis bajo. Pero
bhsicansenie €= a través de los bancos, la chtencitin de dimero.

th Awmies de emperar oxia enirevisin, soiwyimes conversando us poce sohre el
crovilfanding (s podria explicar brevemsente, s blea del crowdfunding?.

sgué ex lo gue desen planicar esia figera™
Boene, basta donde yo tenge entendido este g5 um mecansmo que penmiie el

ctorgomicnto, mejor dicka, o fmancismienio de pegecfias emgeesss o Swan-ups,
bdsicanvenic csins Ghimas, besca ol desammodlo a travis del fimancismienio. Ahors quidn
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lo finamcin, cimoe s& finoncia, hasia donde tengo eniendido es & mevés de empresos
personas juridicas goe de alguna manern estin onenisdes opinidn vooacion de meoenms.
Es decir. guieren ayudor al dessmolle de Stari-ups. evidememente o iravés de generacidn
de cbiigaciomes parn awmbas paries v limisciones. Abora, cvidemensenie, shi esimmos
exchovendo, & bos bancos, porque esbe &5 an Mecaniann diemativo, & clome que 5 yo
recurne a mn banco y s gos me somens 4 Erminos de inienés, pecurme al crowdfundisg v
el que esid detnis no nevesarimmende es mn hanoo pocde ser . empresa cuslquier,
pucde ser una porsoma fsica lambién gee desce promover cse po de Stari-ups. con
vocacion de ongen de mecemargo, ewionces oo hoblanwex sgei de banco pere no
sigmifica gue no hablemos tmmbidsn de comdiciones a respetar.  Probablemenie en
térrninos. die pesolisdos, hobria que ver goe pasa después porque si vo logro con &sto
despegar mi Smn-mp, hey que ver cudl e la peticipaciion de esie crowd fomder, respecio
del mesulmdo obienids v ahi habri go: ver wambiénm @ hoblamos de invemwiones,
desarrollo teemald gicn, enire oinos.

T Para finalizar esin enirevisia. 2 ree psicd, entences que en el Perid se padria
regalar el cranwdfundisg. pere sspecilleanvenie en el derecho de la moda?

Es gee. yo creo smocrmmente gee & coowdfundmg es un mecanismo mieresante,
gue s= aplica pare cwabgaeier tipo de emprendimicmo, gee ks pivenes decidan o quismn
realizer, no necesarinmente deniro de la moda o temil. que taebién e puede poam
imcertiver o desarmolle de los disefisdores, obviamneens: que sL pere no especificaments
para ello, porque endonces s endris goe crear wra legiclacion especificaments para esie
secior porque mmbeén puede incenivear el desamrollo iccnobigieo, que no tiene gue ver
con la mode v el Por oimo ledo, isebién tendria que evolusrse oadl e ¢l onpacio
prondmice o oail es s pecesidad dignmos de scoger legslsivamense o esta Bgpora. Y
ahi habria que medir ¢ impacto v le eficacia de esta figura, con una ley goee sablerca
Iup.ﬁnwmrcmﬁchu:dechmmunﬂnrlupumlhtunjurﬂhupn
dispomeer de sus propios fondos, habris gee cvaluar si efectivamente &5 necesanio o 50, o
sdopoide legislariva de esie mecanisnes, o i el mermmdo hace goe el necanismo
funciome Sn Qe benga ma normativa especificn, eso labria resbmente que evoluordo

Mwoches gracias Dra Eso ha sido poedn.

Ve

OLGA A ALCANTARA FRARNCLA
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ESCUELA UNIVERSITARIA DE POSGRADO
FACULTAD DE DERECHO Y CIENCIAS POLITICAS

TITULO Y OBJETIVO: En la presente investigacion se abordara un problema actual, dentro
del area del Derecho de la Moda: Crowdfunding: Andlisis de la regulacion actual y la
necesidad de un régimen especial para el financiamiento de Pymes y Start-ups de la moda
peruana. Esta entrevista estara dirigida a especialista en el Derecho de la Moda, los mismos
que responderan a las preguntas abiertas realizadas en cada caso en particular.

FECHA: 25 de Noviembre de 2022.

BMuy buenos dias, doctora Annalucia Fasson Llosa. Pnimero, agradecerle por
acceder a esta pequeia entrevista sobre ¢l derecho de la moda.

1. Dira. Annalucia para conocer un poco sobre esta nueva rama. Primero, es
importante determinar la base entre ambos temas, debido a ello, la pregunta
correspondiente es ;51 existe relacion entre el Derecho v 1a Moda?

La moda es un sector, asi como el sector minero, que tens Sus propias
caracteristicas ¥ partiiculandades, los especialistas en derecho de la moda atienden a este
sector en especial. Mo es lo mismo revisar un contrato de manera general que entender
como funciona un negocio v adecuar el contrato, por gjemplo; en el rubro minero, unoe no
sabe cimo funciona ello en la practica, en la moda sucede lo mismo, ¥ es importante
entender como funciona el negocio de la moda, porque es un sector muy amplio, las
empresas textles hacen moda, hablar de joyas también es moda, hablar de calzado
también es moda, el perfume es moda, entre otros. Las personas tienden a pensar que por
moda se debe entender s6lo prendas de vestir, pero tambaén abarca oiras categorias tales
como calzado, jovas, decoracion, muebles, carteras. cosméticos, perfumes, asi como se
brinda asesoria legal especiahzada a las empresas textiles, tiendas de retail, los
disefadores de moda, contratos de hcencia de moda, Fashion blogueros, esnlistas,
modelos. Es un gran sector, brindindole asesoria a toda la cadena desde la
conceptualizacion del disefio pasando por la fabricacion, distribucidn, comercializacidn
v promociin, hasta que el producto esté en el ropero del chente.

Z, Entonces, ;Qué se entiende por Derecho de la Moda®

Una nueva especializacion en ¢l mercado legal peruano que brinda una asesoria
legal al sector de la moda, textil, lujo v fashion retal.

3. JUree usted, que en la actualidad esta nueva drea del Derecho se ha
expandido a nivel Macional?



A nivel nacional ¥ & nivel imermacional es mn boom, bay bastanies abogndos en
distimins pasies del mundo que va bo ejercen. Se inicid en Meeva York y se ha expandida
en dan Furopa, #Asio v Latnoamséricn, sobre bodo oo Bresil, Argemaine y Chile. Pooo o
poco oo el Perd se ha difundido esia moeva cspecialidaed, recidn thene un poco mis de 7
ez desde que 1a oraje a nuesiro paks.

4. Entrasdsyvaen b problemdtics respects al fimsnciamdents de los negocios e
el meereads de b mods peruasa. [ onsddera usted goe uno de los principales
factores por los euabes un discdedor nuevo o un empresdedor de la moda
dejn Inconcheso sa prevecio, & por b flia de disere pars inkkarse ea el
miercadn?

Si. He penido b oporunidsd de esseilar o vanos disefadores de moda v en hase o
los goe me comeniom wo haoy copiml semilla pon emngrendesr comen, por sjemplo; si bo hoy
muu'nﬁpuuumrrmm Colombia por ciar un ejemplo. en donde exisie, ln Ley de o
DroMonNia nranje, goo onrgk beneficios mbutarios v finenciomicnios & fec indusiriss
crearives. En general. se esiin dando proyecios nteresanies, INKNOVATE del Minisoenio
de Produccidn o slperas incebadoras desde el dmbile privado, pero = poede hacer
muches cosms mis

L 8 st mévsdos de financlamiemio tradicionales considera usied gee suelea
war mas bos disciaderes vio emprendedores de s moda en peseral®

Cmando enspiezan en este mercsdo bos financiamienios son, primsero dz familisnes
¥ de amiges, quiemes olorgen présismos sin garonifas. Leego va eniran ol sistems
barezorin, pere para elle, o emprendedor debe tener ya un oo de caja v coo e ko que
limnim el orecimienio empresariall lo bdesad serfa goe se wyviere acceso para el capiel
semilla para que leege el emprendedor o pague.

Tembitn, jemgo entendide goe algunos emprendimientos hon  posiulado o
INWOWATE y han genado &l concursa, peno som muy pocos, pero podria ser una opoidn.
Por otro ledo, & Crowdfundisg amtein podris ser uns altermsriva

Pars esios efecios, se ibene goe primssro tramr de convencer a las ssonidades que
la meods niv ex al alge superficial mi bamal, sine gee, como cuslyeier negoco s& NEcesilE
de copiial semilla. Um clare cjemplo, son las persones gue irabajen en Gamama, va ]
Esmdo kace un mezs ha realizedo un proyecio para ayuds 6 las pymes v owypes textiles

pero: fxbisrin paro los retmilers. bay que consbderar que el sector petail ha sido fusmemenie
gedpeado por ln pandemia.
. ;Mos podria explicar brevemente sobee o erewdfundiseg en iss cmpresas »
simrimps?
El Crowdfending consisic n que voy & sobir mi proyecio cn una paging web por
un delemuimado fiespo, v las personas vim & apostiar | ges & un tipo de coowdfundiseg &
filamirdgica) y doner dizero si les gusm o prosyecoo.

Hey oiros crowdfunding gue otorgan el capiiad v luego o emprendedor pagn
nbepeses | esia needalidad == encuenom ya regaladn en essiro pads)
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A la fecha en o sector hay mwche informalided, e decr, muochos
emprendimientos nacen sin las fomalidodes del como y es0 s o que == debe combmir
disefisndo wna politica pablica para pasor de o infioomalidsd & la formebided.

T sUrer usied gue em o Peri se pedria regular el erowd fondisg como médode
de Minanclambess cspecilleaments en el derecho de la moda™

=i, el crowdfunding peede aywdar oo gemeral & todos ks negocios v obyviameme
ol sector de la mode. Cosbgaier fooma de fimancismiemo que beneficie o ese secior vo o
ser bienvemdo.

Broenn, == ha colmésado con les pregunins Dm. Arsalucia Fasson v s agradece
por responder o estes pequefas pregunias que servirdn pare la presente invesignoidm.

| S

Eere

Firma
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EMPRESARIAL O AREAS CONEXAS A ESTE
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Universidad Nacional e
Federico Villarreal INVESTIGACION

ESCUELA UNIVERSITARIA DE POSGRADO
FACULTAD DE DERECHO Y CIENCIAS POLITICAS

TITULO Y OBJETIVO: En la presente investigacion se abordara un problema actual, dentro
del area del Derecho de la Moda: Crowdfunding: Analisis de la regulacion actual y la
necesidad de un régimen especial para el financiamiento de Pymes y Start-ups de la moda
peruana. Este cuestionario estard dirigido especialistas en Derecho Empresarial y otros
conexos, para destacar la importancia del Crowdfunding en las Pymes y Starts-up, y
responderan a preguntas cerradas con alternativas.

FECHA: 22 de febrero de 2023.
NOMBRE DEL ABOGADO: Dr. Bernardo Vargas Benites
ESPECIALIDAD: Derecho Empresarial

1. (Considera usted, que las Pymes y Starts-up peruanas tienen apoyo del Estado
actualmente?

a. Si b. No &«

2. (A mivel empresanal considera que la regulacion actual del Crowdfunding
incentiva el crecimiento econdmico en el Peru?

a. Si b.No +~

3 .Considera que, la actual regulacion del Crowdfunding es adecuada en base a la
realidad peruana?

a. S1 b. No ¢. Podna mejorar ~

4. (Considera usted que, ¢l Crowdfunding como financiamiento de capital esta
logrando un crecimiento empresanal en los altimos anfos de postpandemia?

a. Si b.No o~

5 . Considera usted que, la actual regulacion del Crowdlunding fomenta e incentiva
a los emprendedores a optar por esta modalidad de financiamiento?

a Si bNo &

6. Considera usted que, deberia existir un régimen cspecial para cada sector,

incluyendo el sgctor de la moda, para regula el Crowdfunding adecuadamente?
a. Si j b.No

2
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ESCUELA UNIVERSITARIA DE POSGRADO
FACULTAD DE DERECHO Y CIENCIAS POLITICAS

TITULO Y OBJETIVO: En la presente investigacion se abordara un problema actual, dentro
del area del Derecho de la Moda: Crowdfunding: Analisis de la regulacion actual y la
necesidad de un régimen especial para el financiamiento de Pymes y Start-ups de la moda
peruana. Este cuestionario estard dirigido especialistas en Derecho Empresarial y otros
conexos, para destacar la importancia del Crowdfunding en las Pymes y Starts-up, y
responderan a preguntas cerradas con alternativas.

FECHA: 22 de febrero de 2023.
NOMBRE DEL ABOGADO: Dra. Edda Obregén Carrera
ESPECIALIDAD: Derecho Civil y Comercial

1, plonshdera usted, qoe las Fymos ¥ Staris-up permnas teren apoyo del Extzdo nctomlmente?

2, pA nivel empresarfal coteidern que B cogalicidn el del Crowdlunding incentiva el
crecimlemn scondimien en & Pend?

o El L. Tdo

X pConsidera quez, Ie pcoual regulaciin del Crosvdlonding e adedsrda on base a la realidad
prrusne?
a 2§ b, Mo <t

| Podrela mejorar

4. JConsidem usisd gue, el Crowdfunding comeo financlamicnie de apical e logresds un
crecimiemio empresarial en los Etimoes ofins d= postpandemia?

i 24 h.

Fa SConsider usted gue, la acual regulasian def Crowdfunding fomenin & ineentdva n lns
srrprndedon:s a optar por esta maodalidad de financiambenbo?

Lo v [ ]

& poonsidera sl que, deberia exislic wva réginen especial pam cada secior, inclzyenda el
secior de B meoda, para regala el Crowdfmding adecuadaunents?

s =
ol
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ESCUELA UNIVERSITARIA DE POSGRADO
FACULTAD DE DERECHO Y CIENCIAS POLITICAS

TITULO Y OBJETIVO: En la presente investigacion se abordara un problema actual, dentro
del area del Derecho de la Moda: Crowdfunding: Analisis de la regulacion actual y la
necesidad de un régimen especial para el financiamiento de Pymes y Start-ups de la moda
peruana. Este cuestionario estard dirigido especialistas en Derecho Empresarial y otros
conexos, para destacar la importancia del Crowdfunding en las Pymes y Starts-up, y

responderan a preguntas cerradas con alternativas.

FECHA: 22 de febrero de 2023.

NOMBRE DEL ABOGADO: Dra. Bertha Garro Verastegui
ESPECIALIDAD: Derecho Empresarial

1. .Considera usted, que las Pymes y Starts-up peruanas tiencn apoyo del Estado

actualmente? 2
a. Si b |
2. A nivel empresarial considera que la regulacion actual del Crowdfunding
incentiva el crecimiento econémico en el Peru? P
a. Si ) - No
3. (Considera que, la actual regulacion del Crowdfunding es adecuada en base a la
realidad peruana? . .
a Si b. No r\/(f’odna mejorar
4 - Considera usted que, ¢l Crowdfunding como financiamiento de capital esta
: “. - . - - . -
logrando un crecimiento empresarial en los ultimos afios d¢ postpandemia?
i No
a. Si . ?( : . -
5 - Considera usted que, la actual regulacion del Crowdfunding fomenta e incenuiva
. 'R = = . .
a los emprendedores a optar por esta modalidad de ﬁnanmylo?
; No
a. Si . 5 s . ] b cessciing.
6 -Considera usted que, deberia exisuir un régimen especial para cid.l sector
: o : ' cgula e 7 ' decuadamente?
' a ¢l Crowdfunding adecu
incluye sector de la moda, para regu ]
incluy Lgl:i() el sc g
i
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Universidad Nacional e
Federico Villarreal INVESTIGACION

ESCUELA UNIVERSITARIA DE POSGRADO
FACULTAD DE DERECHO Y CIENCIAS POLITICAS

TITULO Y OBJETIVO: En la presente investigacion se abordara un problema actual, dentro
del area del Derecho de la Moda: Crowdfunding: Andlisis de la regulacion actual y la
necesidad de un régimen especial para el financiamiento de Pymes y Start-ups de la moda
peruana. Este cuestionario estard dirigido especialistas en Derecho Empresarial y otros
conexos, para destacar la importancia del Crowdfunding en las Pymes y Starts-up, y
responderdn a preguntas cerradas con alternativas.

FECHA: 24 de febrero de 2023.
NOMBRE DEL ABOGADO: Dra. Mary Claudia Alvarado Cabanillas
ESPECIALIDAD: Derecho Empresarial

l. JConsidera usied, gue las Pymes vy Starts-up peruanas ticmen apoyo del Estado
achmlmenie?

a. 51 b. Mm X

-

ri i mivel empresarial considera gque la regulscion actual del Crowdfusdmg
incentiva £l crecimiemio econdmico en el Pem?

a. Si X b. Mo

i iConsidera que, la actual regulacson del Crowdiunding es adecusda en base a
la realidad peruams™

a. 51 b. Mo c. Podria mejorar X

i iConsidera usted gque. el Crowdfnding como financarmienie de capatal esta
logramndo un crecimeenio empresanal en los dltimos afios de postpandemia®™

a. 51 X b. Ma

5. sConsidera wsted que, la actual regulscion del Crowdfundmmg foments e
incemtiva a los emprended ores: a optar por esia modahdad de fimancamaenic?

a i X b. Mo

B iConsidera usied gue, deberia exisir un regimen especial para cada sector,
incluyendo ] sector de la moda, para regula 2] Crowdfunding adecuadamente?

a. Si X b o

-
I'U || Ll
|
i\
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Universidad Nacional e
Federico Villarreal INVESTIGACION

ESCUELA UNIVERSITARIA DE POSGRADO
FACULTAD DE DERECHO Y CIENCIAS POLITICAS

TITULO Y OBJETIVO: En la presente investigacion se abordara un problema actual, dentro
del area del Derecho de la Moda: Crowdfunding: Andlisis de la regulacion actual y la
necesidad de un régimen especial para el financiamiento de Pymes y Start-ups de la moda
peruana. Este cuestionario estard dirigido especialistas en Derecho Empresarial y otros
conexos, para destacar la importancia del Crowdfunding en las Pymes y Starts-up, y
responderan a preguntas cerradas con alternativas.

FECHA: 22 de febrero de 2023.
NOMBRE DEL ABOGADO: Dra. Desirée Bianca Orsini Wisotzki
ESPECIALIDAD: Derecho Bancario y Financiero

I (Conndera usted. que las Pymes y Starts-up peruanas tienen apoyo del Estado
actualmentie?

a Si b3

2 LA mivel empresanial consadera que la regulaciion actual del Crowdfunding
mcentiva ol orecimeento econdmico en ol Porg?

a Si b.

L (Conuadera que, 1a actual regulacion del Cromdfunding o3 adecuada en base a la
realidad poruana?

a S b. No X Podria mejorar

4 (Comssdera usted que, el Crowdfunding como financiamicnto de capital estd
hpwnm:mmw:nm&tmm&mg&m?

a L] b

5. {Considera usted que, la actual regulaciin del Cromdfunding fomenta ¢ incentiva
a los emprendedores a optar pot esta modalidad de financiamiento

a S b.

6. (Consadera usted que, deberia existir un régimen ospecial para cada scctor,
inchuy endo e sector de la moda, para regula el Crowdfunding adecuadamente?

a 5 bWo

o,
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ESCUELA UNIVERSITARIA DE POSGRADO
FACULTAD DE DERECHO Y CIENCIAS POLITICAS

TITULO Y OBJETIVO: En la presente investigacion se abordara un problema actual, dentro
del area del Derecho de la Moda: Crowdfunding: Andlisis de la regulacion actual y la
necesidad de un régimen especial para el financiamiento de Pymes y Start-ups de la moda
peruana. Este cuestionario estard dirigido especialistas en Derecho Empresarial y otros
conexos, para destacar la importancia del Crowdfunding en las Pymes y Starts-up, y
responderdn a preguntas cerradas con alternativas.

FECHA: 22 de febrero de 2023.
NOMBRE DEL ABOGADO: Dra. Vanessa Vigil Ruiz
ESPECIALIDAD: Derecho Empresarial

| JUonsidera usted, que las Pymes v SAga-9p peruanas tienem apoyo del Estado
acfhuxbnente?

i b Mo
z Ci:l:?ul cipgresarial considera que o regulacion actual del Crowdiesding

|-
ey n & crec e iy cooetEieo en ol Mena’!
el ::I-I
! JConsidera guae, la actual regalacidn del Crowdiundesf & adecuada en base a la

realidad pensana’?

i B h. M {E :E‘-J.'m Mmeponr "y
4 JConsidera usted que, el Crowdfesding comso finant capital esd

bngrandn un crecimnienso empresanial em bos dlenos afos de postpandemia’
al. ::I-I
+ Jlonsidera usted que, la actual regulacidm del Cromw B lnmeria & Eceriiva

a los emprendedores o optar por esta neodalidad de Asancissniesso™

o,

i clonsidera ussed Jpoee, deberin eoustic un rogimes espeoiall pars coda secior,
inchavendn o sector de la peoda, para regula o Croddunding adecuadamerme?

o

overnglehus
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Universidad Nacional e
Federico Villarreal INVESTIGACION

ESCUELA UNIVERSITARIA DE POSGRADO
FACULTAD DE DERECHO Y CIENCIAS POLITICAS

TITULO Y OBJETIVO: En la presente investigacion se abordara un problema actual, dentro
del area del Derecho de la Moda: Crowdfunding: Analisis de la regulacion actual y la
necesidad de un régimen especial para el financiamiento de Pymes y Start-ups de la moda
peruana. Este cuestionario estard dirigido especialistas en Derecho Empresarial y otros
conexos, para destacar la importancia del Crowdfunding en las Pymes y Starts-up, y
responderan a preguntas cerradas con alternativas.

FECHA: 22 de febrero de 2023.
NOMBRE DEL ABOGADO: Dr. Carlos Ratll Jiménez Rodriguez
ESPECIALIDAD: Derecho Mercantil

l. i Considera usted, que las Pymes y Starts-up peruanas tienen apoyo del Estado
actualmente?

a. Si h. No

Z. oA mivel empresarial considera que la regulacion actual del Crowdfunding
incentiva el crecimiento economico en el Pert?

a. S h. No

3. iConsidera que, la actual regulacion del Crowdbunding ¢s adecuada en basc a la
reahdad peruana?

a 51 b, Mo c. Modria mejorar
4, ;Considera usted que, el Crowdfunding como financiamiento de capital esta
logrando un crecimiento empresarial en los Gltimos aftos de postpandemia?
a. S h. Mo
5. i Considera usted que. la actual regulacion del Crowdiunding fomenta e incentiva
a los emprendedores a oplar por esta modaldad de fmanciamiento?
a. Si b. No
6. i Considera usted que, deberia existir un régimen especial para cada sector,
incluvendo el sector de la moda, para regula el Crowdfunding adecuadamente?
a. Si bh.MNo
W e FER
decapi Pach 24 2 S0 1 4558 D

FIRMA



123

Universidad Nacional e
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ESCUELA UNIVERSITARIA DE POSGRADO
FACULTAD DE DERECHO Y CIENCIAS POLITICAS

TITULO Y OBJETIVO: En la presente investigacion se abordara un problema actual, dentro
del area del Derecho de la Moda: Crowdfunding: Andlisis de la regulacion actual y la
necesidad de un régimen especial para el financiamiento de Pymes y Start-ups de la moda
peruana. Este cuestionario estard dirigido especialistas en Derecho Empresarial y otros
conexos, para destacar la importancia del Crowdfunding en las Pymes y Starts-up, y
responderan a preguntas cerradas con alternativas.

FECHA: 24 de febrero de 2023.
NOMBRE DEL ABOGADO: Dra. Amelia Paredes Montafno
ESPECIALIDAD: Derecho Corporativo

1 (Considera usted, que las Pymes v Siggs-op peruanas tenes apoyo del Estado
aruzbnenie?

i. by b, P

2 LA mivel engeesanial considera que lo regulacion actal Jgl Cposdiogrding
mecenlivin 2l Creciie e eoossanieo en el Pend?

i. - b. P

3 JUnnsidera gae, la actual regalaciion gel Crpedlipdigsg <= sdecuada en base a2 la
el pensana’

i = b Mo L e =

1 JCnnsidera usted que, el Crowdiesding oot financiangento de capital el
bgrandn un crecimniensn eppresanial en bos dltinos afes de postpandemnia?

. - hi. Mo

3 (Considera usted gue, la actual regulacin del Crowdiunding fomenta ¢ iscentiva
a los emprendedores o aptar por esta modalidad de fimancianenso®

i. - hi. P

il plnnsidera usfed o, debenno sl un rogimen especial pam ola secior,
inclavendo o sector de la neoda, para regula gl Cropddupdipg adecuadamenie?

. = T
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