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RESUMEN 

La presente tesis tuvo por objetivo general, determinar si existe alguna relación 

significativa entre las preferencias y los perfiles relevantes de los skateboarders de Lima 

Metropolitana. De esta manera, se determinaron tanto los perfiles demográficos, así como 

las preferencias relevantes de los skateboarders de Lima Metropolitana. El instrumento de 

recolección de datos empleado fue un cuestionario (encuesta) conformado por 19 

interrogantes y con opción a comentarios al final del mismo. En efecto, el mismo se aplicó 

en el evento campeonato: «Skateboarding Line Graffiti and Live Music», llevado a cabo el 

día Sábado 20 de Junio de 2015, en el Skate Plaza del distrito limeño de Pueblo Libre. 

Finalmente, luego de determinar las preferencias y los perfiles relevantes de los 

skateboarders de Lima Metropolitana y de realizar el análisis de la prueba de Chi-cuadrado 

de Pearson respectivo, se pudo concluir que existen un total de 15 casos, de relaciones 

significativas entre las preferencias y los perfiles de los mismos. De este modo, quedó claro 

la gran importancia y el valor que tuvo dicho estudio, tanto para el investigador, así como 

para los skateboarders de Lima Metropolitana. Sinceramente, el alma de esta tesis es lograr 

el desarrollo y la consolidación del «Marketing del Skateboarding». 

 

Palabras clave: preferencia, perfil, monopatinador (a), Lima Metropolitana, elección de compra, estilo 

de vida, monopatinaje, marketing deportivo.     
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ABSTRACT 

The general objective of this thesis was to determine if there is any meaningful relation 

between the relevant preferences and profiles of the skateboarders of Metropolitan Lima. In 

this manner, both relevant demographic profiles and preferences of skateboarders of 

Metropolitan Lima were determined. A questionnaire (survey) was used as a data collection 

instrument, consisting of 19 questions and with option to comments at the end of it. In 

effect, the same was applied in the event: «Skateboarding line Graffiti and Live Music» 

championship, carried out on Saturday, 20th in June 2015, in the Skate Plaza of the district 

of Pueblo Libre in Lima. Finally, after having determined the relevant preferences and 

profiles of the skateboarders of Metropolitan Lima and having performed the respective 

analysis of the Pearson's Chi-squared Test, the conclusion was that there is a total of 15 

cases, of meaningful relations between the relevant preferences and profiles of the same. In 

this way, the great importance and the value of this investigation were made clear, not only 

for the researcher, but also for the skateboarders of Metropolitan Lima. Sincerely, the soul 

of this thesis is to achieve the development and the consolidation of the «Skateboarding 

Marketing».  

 

Key words: preference, profile, skateboarder, Metropolitan Lima, choice of purchase, lifestyle, 

skateboarding, sport marketing.     
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