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RESUMEN

El estudio investigativo se trata sobre el cumplimiento del deber constitucional de los medios
de comunicacion de cooperar o coadyuvar con Estado Peruano torno a la capacidad formativa
educacional, moral y cultural de nuestra sociedad, con la finalidad en explicar y determinar si
tal deber se viene cumpliendo. La investigacion es de tipo basico, con alcance desarrollable de
forma descripcional como explicacional, con la aplicacion en métodos de analisis cuantitativo
como cualitativo y de analisis interpretativo juridico, con ejecucion aplicativa de recoleccion
de datos y entrevistas pertinentes como principales instrumentos de investigacion, sobre una
muestra esencial de 25 especialistas juridicos de Derecho Constitucional de la ciudad de Lima
Metropolitana, de cuyas respuestas de opinion, en contrastacion con el estudio cuantitativo
sobre los porcentajes de difusion de las programaciones transmitidas por los canales televisivos
y radioemisoras entre si, siendo que se han podido obtener los resultados pertinentes respecto
a la fusion analitica y de accion discutible de datas resultantes, llegdndose al valor coeficiente
spearman de 0.045, con lo cual se concluye que se tiene un bajo nivel de contribucion de
herramientas comunicativas/sociales respecto a capacidad formativa/ educativa, cultural y
¢tico/moral en los menores de edad, resaltdindose asi que mas bien se ha estado cumpliendo de
forma muy deficiente respecto a la gran cantidad mayoritaria en plataformas televisivas y
radiales peruanas, respecto al deber constitucional tratado; de tal manera que no han estado
colaborando adecuadamente con el Estado Peruano para asegurar la debida formacion
educativa/moral de los futuros ciudadanos.

Palabras clave: deber, comunicacion, ética, formacion, medios.
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ABSTRACT

This research deals with the fulfillment of the constitutional duty of the media to cooperate or
collaborate with the Peruvian State regarding the educational, moral and cultural formation of
the Peruvian population, with the objective of explaining and determining whether such duty
is being fulfilled. The nature of the research is basic, with both descriptive and explanatory
development levels, and with the application of quantitative analysis methods as well as
exegetic/interpretive and comprehensive legal analysis, with the application of the pertinent
surveys as the main data collection instrument, on an essential sample of 25 people from the
city of Metropolitan Lima, from whose opinion responses, the pertinent results have been
obtained in the analysis and discussion of results, reaching a Spearman coefficient of 0.169, it
is concluded that the media's contribution to the educational, cultural, and moral development
of children and adolescents is low. This highlights the fact that the vast majority of national
television and radio media outlets have been performing their constitutional duty poorly, and
that they have not been adequately collaborating with the Peruvian State to ensure the proper
educational and moral development of future citizens.

Keywords: duty, communication, ethics, training, media.



I INTRODUCCION

En el aprendizaje de un ser humano, aparte de la educacidon escolar, universitaria o
superior, el entorno natural y social es un elemento condicionante, por lo que el encontrarse un
individuo rodeado de un buen ambiente y buenas personas, contribuird con su buena formacion.
Ello se traduce necesariamente en las adecuadas condiciones del habitat de la persona en
desarrollo y también en correctos ejemplos de la interrelacion o interaccion humana. Asi,
tenemos que las plataformas comunicativas/sociales llegan a repercutir sobre aprendizaje del
individuo, pues son parte del entorno social de la persona, a través de la difusion o propalacion

de sus programas de ficcion, informativos, entretenimiento o educativos.

El avance de las tecnologias en comunicacion a través del internet, celulares
sofisticados, tablets, televisores Smart TV y otros dispositivos ha contribuido en una mayor
difusion y transmision de la informacion y programas televisivos de todo tipo, pero con ello
también observamos preocupantemente que en la poblacion de Ciudadanos Limefnos se ha
incrementado las actitudes inmorales, conductas contrarias a los valores e inclusive crimenes
/ilicitos en perjuicio de la vida/cuerpo/salud, probablemente porque aprenden o asimilan esas
conductas de tales programas, ya que los medios de comunicacién difunden también tal
contenido, es mads, en sitios web se ensefia a manejar armas de fuego, elaborar artefactos
explosivos e inclusive a planificar y ejecutar crimenes, con la sola finalidad de causar dafios y

perjuicios a terceros.

Esta situacion hace necesario adoptar normas de control o aplicarlas, en caso ya se
cuente con tales normas, sobre los programas televisivos o de audiovideo de contenido
violento, sexual o delictivo; y en contraposicion a ello, promover la difusion de programas
televisivos o de audiovideo de contenido educativo, moral y cultural dirigidos a los Ciudadanos

Limefios.



Desde las actividades parlamentarias de debate constitucional sobre la Constitucion de
1993, la Asamblea Constituyente aprob6 con amplia mayoria el articulo 12° del anteproyecto
de Carta Magna Peruana, en cuya parte final se establecid acerca de que los medios
comunicativos/sociales estan en el deber de coadyuvar con el desarrollo educativo y en los

aspectos formativos morales como culturales de la poblacion peruana.

Pese lo establecido en la norma constitucional, vemos sobre como se difunden
programas de ocio, entretenimiento, deportivos, ficcion y otros afines, donde se presentan actos
reprochables o expresiones inadecuadas, incorrectas o contrarias con la buena conducta moral,
llegando inclusive a ser contrarios con los valores adecuados para coexistencia pacifica de la

sociedad.

A nivel de naciones altamente progresistas como EE.UU de Norteamérica y en las
naciones europeas desarrolladas, se ha venido adoptando politicas y programas de seguridad
respecto a lo que difunden las plataformas comunicativas sociales, con el objetivo en alcanzar
un control regulatorio y exhaustivamente fiscalizador por parte de las autoridades o
instituciones de supervision de los programas difundidos por los principales medios, como lo
son programas radiales y televisivos, hasta los difundidos por internet como por redes sociales,
a fin de prohibir o restringir programas que resulten no aptos para menores o que sean
transmitidos en horarios nocturnos que no estén al alcance visual - televisivo de los ciudadanos
limefos, aplicando filtros como programas o software de control sobre las plataformas
comunicativas/masificadas y en redes sociales para evitar que jovenes y menores internautas

puedan acceder a los contenidos de indole sexual, morboso y violento.

Lamentablemente cuando se ha abordado asuntos tematicos relacionados a las
plataformas comunicativas, se ha adoptado una posicion reacia a la regulacion de su contenido,
manifestando que el Estado pretende censurarlos o inclusive amordazarlos, sin embargo, como

se ha indicado, la Constitucion del Estado ya ha previsto que tienen el deber de colaborar con



la educacion, moral y cultural, por lo que la difusion de programas televisivos o auditivo en
esas materias es necesario, buscandose a través de la presente investigacion determinar el grado
o nivel del cumplimiento u observancia de dicho precepto constitucional respecto a la funcion

que deben cumplir las plataformas comunicativas/sociales.

1.1. Planteamiento del problema

La convivencia en paz de las personas importa en gran medida que se conduzcan en
forma pacifica y con respeto al derecho ajeno, esto implica que las personas que integran la

sociedad tengan en principio un grado significativo de educacion, cultura y valores.

Sin embargo, observamos que en el mundo se esta normalizando y acrecentando los
actos de violencia, delincuencia, conductas contrarias a la moral, criminalidad, crueldad,
deshonestidad, corrupcion, entre otras conductas reprobables o reprochables, que denotan que
los pueblos o sociedades a nivel mundial se encuentran, figurativamente hablando, mas

enfermos de violencia y maldad.

Tales conductas se encuentran mas aceptadas, admitidas, normalizadas o inclusive
afianzadas en las personas adultas que en los menores de edad, pues mientras éstos tienen una
moral y caracter en formacion o en niveles de desarrollo, como lo planteé Kohlberg (1977) en
su teoria de “Desarrollo Moral: Una revision de la teoria”, los adultos ya tienen un caracter y

moral mas definido, es decir una personalidad formada o establecida.

Asi, se describe que los actos de violencia o conductas negativas o reprochables no son
innatos en los seres humanos, sino, que han sido adquiridos o aprendidos, lo que supone que
en el desarrollo de su aprendizaje han adquirido conocimientos para realizar o reproducir tales
conductas o han adoptado las acciones que son contrarias a los valores que sostienen una

convivencia social pacifica.



Es en el aprendizaje de la persona en donde ha adquirido conocimientos o adoptado el
caracter por el que sustenta sus decisiones, tal aprendizaje ha resultado no solo de los
documentos bibliograficos, las clases escolares o universitarias, las enseflanzas o convivencia
con familia y amigos, sino también de los video juegos y los mensajes que les transmiten los
programas sonoros o audiovisuales con la difusion en torno a las plataformas

comunicativas/sociales.

El desarrollo infantil fue considerado fundamental por todos los pueblos del mundo, lo
cual llevo a la ONU en 1959 a emitir la norma declaracion de los Derechos de Nifio, en cuyo
Principio 6 regula que: Todo menor de edad necesita amor y comprension para su desarrollo
integral y debe crecer en un entorno protegido y seguro, preferiblemente bajo la
responsabilidad de sus padres y en compaiiia de su madre, salvo circunstancias excepcionales.
Ademas, la educacion es fundamental para su crecimiento, buscando potenciar sus habilidades,
juicio y sentido de responsabilidad, con el interés superior del nifio como prioridad. Los padres
son los principales responsables de su educacion y orientacion, y la sociedad debe garantizar

que los nifos disfruten de juegos y recreacion adecuados para su desarrollo.

El desarrollo completo de los nifios requiere mas que satisfacer sus necesidades basicas;
es fundamental ofrecerles un entorno afectuoso y seguro, junto con una educacion que fomente
sus capacidades, juicio y responsabilidad, siempre priorizando su interés superior. Los medios
de comunicacion tienen un papel importante en este proceso, ya que, ademas de la familia, la
escuela y la comunidad, influyen en la formacion de su personalidad y percepciones. Seglin un
informe de Aldeas Infantiles SOS (2022), los medios son clave en la construccion de opiniones
y emociones, especialmente en informacion sobre otros nifios, donde su influencia puede ser
determinante, dado que, en ausencia de otras fuentes, la informacién mediatica puede formar
percepciones unilaterales. La Convencion sobre Derechos del Nifo (1989) también reconoce

la influencia de los medios, sefialando la responsabilidad de los Estados de garantizar que los



niflos tengan acceso a informacion apropiada que promueva su bienestar, protegiéndolos de

contenidos dafiinos mediante directrices especificas.

Hoy en dia, se viene poniendo muy en cuestionamiento el cumplimiento de la finalidad
que deben cumplir las empresas de medios de comunicacion en formar o coadyuvar a la debida
formacion o desarrollo educativo de la ciudadania poblacional, y en el pleno desarrollo de las
capacidades éticas-morales que se deben ir transmitiendo a las personas, sobre todo del grupo
poblacional de nifios y adolescentes, que puedan tener una debida instruccion formativa desde

los primeros afios de vida.

Las empresas de comunicacion masiva, tanto empresas televisivas como radioemisoras,
tienen la obligacion explicita de difundir programas de contenido altamente responsable que
contemplen la promocién de ensefianzas de alto aporte educativo para una formacion
instructiva debidamente significativo para los menores en edad escolar, asi como de que se
difundan contenidos en valores morales y de aportes culturales para el pleno desarrollo integral
tanto educativo, moralista y cultural/ético de la ciudadania poblacional; y aquello se llega a
constituir en una obligacién juridica-constitucional que las empresas de comunicacion
televisiva y radioemisoras deben cumplir con alta responsabilidad axiologica y comprometida;
por lo que se llega a contemplar normativamente en las Constituciones Politicas de los Estados
Latinoamericanos como una disposicion normativa especifica, que refleja la prerrogativa
obligatoria en las plataformas mas media de promover la cultura, la actividad educativa y de
moralismo ético, a través de difundirse programas de difusién educativa e informativa que
contribuyan a la debida capacidad formativa de los menores de edad, tanto en sus aspectos de

desarrollo instructivo y en formacion ética como cultural.

En el contexto latinoamericano, en las Constituciones Politicas de Ecuador, Venezuela,
Bolivia y Pert se contempla la obligacion de las plataformas comunicativas/sociales de velar

como garantizar plenamente en la accion difusiva de programas con contenidos efectivamente



enfocados hacia el requerido desarrollo formativo y educativo de la poblacion, mientras que en
los demés Estados en Latinoamérica tanto en Colombia, México y Argentina se disponen

respecto a leyes especiales que regulan concretamente sobre tal deber u obligacion.

1.1.1. Bolivia

En cuanto al deber de las plataformas mass media respecto de la capacidad formativa
en la poblacion, el art. 107 de la Carta Magna Boliviana, expresa que “Los medios
comunicativos/sociales deben promover los valores éticos, morales y civicos de las distintas
culturas del pais, mediante la creacion y difusion de programas educativos en varios idiomas y

en formatos accesibles para personas con discapacidad.”

1.1.2. Ecuador

La Carta Politica Ecuatoriana llega a regular que todos los medios comunicativos-
sociales deben llegar a promocionar valores morales exigibles, de exigencia cultural y en
capacidad formativa ética, esencialmente en funcidon de las prerrogativas fundamentales de

menores de edad.

A nivel legal, en el afio 2013, se promulg6 la Ley Orgéanica de Comunicacion, en cuyo
articulo 8° se dispuso que: “Los medios comunicativos/sociales principalmente difunden
contenidos informativos, educacionales y morales/culturales, promoviendo la calidad y
promoviendo los valores y derechos fundamentales establecidos en la Carta Magna Ecuatoriana

y tratados internacionales de DD.HH”.

1.1.3. Venezuela

La Carta Magna de la Republica Bolivariana de Venezuela (1999), articulo 108°,
contempla la funcion que deben desempeiiar las plataformas comunicativas/sociales respecto
al deber objeto de estudio, estableciendo que: “Los recursos mass media, tanto los medios de

difusién publica y los medios de transmision radiodifusiva privada, tienen que fomentar la



educacion civica/ciudadana. El Estado asegurara el acceso a los servicios publicos de
transmision radial, de difusion televisiva, bibliotecas y el acceso a las tecnologias
informaticas/digitales, para garantizar que toda la poblacion venezolana tenga pleno acceso a

la informacion requerida”.
1.1.4. Colombia

Pese a que no se tenga una regulacion explicita en la Constitucion Colombiana que
llegue a imponer a las entidades empresariales privadas del sector de Comunicacién, se ha
previsto que los medios televisivos bajo propiedad estatal y considerada un servicio publico,
tiene como finalidad principal en educar, informar de manera veraz y objetiva, y ofrecer
entretenimiento sano. Estos fines buscan cumplir con las metas sociales del Estado
Colombiano, promoviendo el respeto por los derechos, libertades y garantias fundamentales,

segun lo establecido en la Ley 182 de 1995, articulo 2. (...)”

La norma legal 1098 de 2006-Cddigo Colombiano sobre Proteccion y Bienestar de
Menores de edad, llega a reforzar tal accion compromisoria, fijandose que las empresas de
medios comunicativos deben tender en dar contribucion hacia la plena capacidad

formativa/integra de menores de edad en plena formacion educativa.
1.1.5. Argentina

Durante el 2009 se dio con la aprobacion de la Ley sobre Servicios de Radiodifusion
Comunicacional, Ley N° 26522, el establecimiento del deber obligatorio a cumplirse
explicitamente por los medios comunicativos de promover contenidos educativos y culturales,
imponiendo de entre los objetivos principales el de promover una libertad de expresion correcta
y responsable con los principios socio-culturales de transcendencia, y para desarrollo
formativo-ético cultural, educacional y en una socializacion correcta de la ciudadania

poblacional argentina.



1.1.6. Uruguay

En este pais, conocido como la Suiza de América, Ley N° 19307, como norma legal
regulatoria de los Servicios Comunicativos/Audiovisuales de Uruguay del 2014, contemplando
sobre el deber de funcionamiento que deben tener tales servicios, que primeramente al ser de
transcendencia publica-social, debiendo facilitar primordialmente, una actividad de
transmision de los aspectos valorativos esenciales para la formacion poblacional de la
ciudadania en cuanto al sentido identitario, de diversificacion cultural y en fomento potencial
de una maxima educacion de calidad, estipulando en el literal f) de su articulo 5° que son fines
del servicio de comunicacidon audiovisual, en cuanto principalmente de promoverse una alta
capacidad de desarrollo cognoscitivo acerca de actividades de difusion cultural, de las
manifestaciones artisticas, el desarrollo cientifico, la difusion historica-cultural y de
ensefnanzas educativas éticas/morales como utilitarias en la formacion diaria que deben tener

los ciudadanos uruguayos.

1.1.7. Meéxico

La Carta Magna-Politica de los Estados Federales Mexicanos de 1983, establece
genéricamente que la actividad educativa debe llegar en promocionar la capacidad
desarrollable de los ciudadanos, contemplandose elementos culturales y de carécter ético-
civico. Sin embargo, no llega a existir un mandato orientado a las organizaciones empresariales

comunicativas sobre la accion formativa de indole cultural y ético-moral.

En el caso del Estado Peruano, la vigente Carta Magna Constitucional de 1993, en su
articulo catorce, quinto parrafo, regula acerca de la obligacion que tienen los medios
comunicativos de poder coadyuvar en el fomento educativo y capacidad formativa de la
ciudadania peruana, regulando asi de manera expresa: “Los medios de comunicacion deben

colaborar con el Estado en la educacion y en la formacion moral y cultural”.



El dispositivo juridico/constitucional sefialado anteriormente ya se contemplaba
analogamente en la Carta Magna de 1979, en cuanto a que en su articulo doce, dispuso que los
medios comunicativos/sociales se deben en fomentar responsablemente los servicios de
formacion educativa y de difusion cultural en la ciudadania nacional. Las empresas privadas
de comunicacion deben coadyuvar en apoyo al Estado Peruano, con el pleno cumplimiento de

tales objetivos conforme a ley.

Mas alla de su forma de redaccion, la diferencia radica en que la Constitucion Politica
de 1993 amplia el objetivo u orientacion al que deben dirigirse la accion de las plataformas
comunicativas, dado que la Carta Magna de 1979 reconocia que dichos medios
comunicativos/sociales deben coadyuvar hacia una notable y ejemplar formacion educativa-
cultural de los ciudadanos peruanos, mientras que en la Carta Constitucional de 1993, se llega
en contemplar de manera extensiva, hacia el fomento del desarrollo formativo ético/moral y
cultural de la poblacion peruana, lo cual, constituye el aporte transcendente, pues, la buena
formacion ética-moralista de los ciudadanos, conduce y coadyuva a una nacioén de aspectos

valorativos y culturales en que la sociedad peruana deba destacar.

Ahora bien, en cuanto a la difusion de contenidos orientados al desarrollo educativo o
del aspecto formativo moral-cultural a través de los medios comunicativos/sociales,
observamos que no existen muchos estudios especificos al respecto, lo mas proximo es un
estudio realizado en el afio 2010 por el Consejo Consultivo de Radio y Television, el Consejo
Consultivo de Radio y Television (CONCORTYV), que como entidad publica u érgano
perteneciente a la Entidad Ministerial del Sector de Comunicaciones (MTC), creado el 2004
mediante la norma legal de Radio/Television, que viene a ser la referida Ley N° 28278, con la
finalidad de promover y garantizar el ejercicio de las mejores practicas éticas y de aporte
utilitario en los medios radiales y televisivos nacionales, en base a la difusion de actividades y

programas que difundan informacidon veraz y objetiva, para poderse entablar espacios
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dialogantes entre usuarios participantes en interaccion comunicativa por los medios radiales y

televisivos.

La referida entidad ptiblica (CONCORTYV), en el aiio 2010 publicé un estudio analitico
sobre el desarrollo de los programas de transmision radial y por medio de canales televisivos
en plena programacion de consumo familiar u horario de familia, donde examinando acerca de
programacion en sefial abierta y horario familiar de 7 canales de television y 19 radioemisoras,

en la ciudad de Lima, obtuvo, entre sus conclusiones o resultados, lo siguiente:

Posteriormente, la citada entidad publica, CONCORTYV, ha orientado sus estudios al
consumo por parte de los oyentes o telespectadores en medios radiales y de difusion televisiva,
a saber: “Analisis sobre comportamientos habituales y opiniones respecto a las programas
difundidos por medios radiales y canales televisivos” (2011), “Encuesta a nifios y adolescentes
respecto al funcionamiento de las radiodifusoras y de los medios televisivos nacionales”
(2012), “Analisis de conductas actitudinales y habituales asi como de opiniones sobre el aporte
funcionable de los programas radiales como televisivos” (2013), “Informe de analisis
cuantificable respecto a la difusién programatica radial/televisiva en los menores de edad”
(2014), “Informe de andlisis respecto al Rating de la programacion radial como televisiva”
(2015), “Analisis cuantificable respecto a las preferencias consumibles de la programacion
radiodifusora y televisiva en los menores de edad” (2016), “Estudio respecto consumo
radial/televisivo” (2019), “Los medios de transmision radial como televisivo en “Aprendo en
Casa” (2021), entre otros; empero, ya no sobre la difusiéon o contenido de la programacion

emitida a través de las plataformas mass media.

Dentro de la capital Lima Metropolitana, existe una concentracion ampliamente
significativa por parte de la poblacion nacional, asi como también las principales empresas que
prestan servicios audiovisuales o de telecomunicaciones; sin embargo, de los informes

estadisticos del Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI), propiamente sobre Tasas
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de denuncias por comision de delitos y Tasas en denuncias por comision de faltas, notamos
que en la ciudad de Lima las denuncias por delitos han ido en aumento (Del 105.3% en el 2020
se ha incrementado a 179.6% para el afio 2023), lo mismo que las faltas (Del 19.8% en el 2020
se ha incrementado a 20.5% para el afio 2023), lo cual, agregado al mayor numero de noticias
sobre bullying escolar, pandillaje, vandalismo, sicariato juvenil u otras conductas reprochables
o reprobables, nos lleva a preguntarnos si las referidas empresas radiodifusoras vienen
cumpliendo con la obligacion explicita de coadyuvar hacia el pleno desarrollo educativo como
formativo ético/moral y de desarrollo de consciencia cultural en la ciudadania nacional,
principalmente en nifios y adolescentes, o es que tal vez han abdicado de ese deber, dedicandose
a difundir en su programacion contenidos alejados de la educacioén y formacion en cultura y

valores.

A modo de sintesis, se puede considerar como situaciones problematicas especificas la
poca o escasa difusion de programas de contenido educativo y formativo por parte de las
plataformas comunicativas/sociales mass media, y los efectos consecuentes negativos que se

tienden a ocasionar, teniéndose los siguientes a considerarse:

a. Que ante la falta o escasa difusion de programas educativos y formativos por parte
de los principales medios comunicativos, no se prioriza una verdadera formacion educativa y
cultural de los ciudadanos, orientdndose mas su programacion en otros contenidos para obtener
rating a fin de obtener mayores réditos econdmicos, viéndose comprometido su obligacion en
coadyuvar respecto a la instruccion formativa educacional como cultural de los ciudadanos

peruanos previstos dentro de Sto parrf. de art. 14 de la Carta Magna Peruana vigente.

b. Como falta de responsabilidad educativa y social por parte de importantes
entidades empresariales de difusion comunicativa-social como los canales televisivos
peruanos, especificamente en torno a los casos concretos de los canales televisivos de América

TV -Canal 4, ATV (Canal 9) y Frecuencia Latina, Panamericana Television-Canal 5, Willax



12

(Canal 1), en los que no se puede apreciar una mayor cantidad de programas radiodifusivos de
contenido educativo, ético/moral como cultural con objetivo para el publico de Ciudadanos
Limenos, no hay significativa influencia de parte de ellos en su formacién educativa y cultural
— moral, sobretodo de aquellas que se encuentren en pleno crecimiento personal y psicologico
como menores de edad y adolescentes jovenes, en contraste con los numerosos otros programas
televisivos en que se transmiten series televisivas de sujetos criminales, conductas antimorales
de personajes de dudosa reputacion de series realities; con lo que en si tienden a tener referentes
negativos y de muy bajo aporte educativo, lo que contribuye a los comportamientos antisociales
y de mala educacion en una diversidad de menores y de jovenes adolescentes, y que son cada
vez mas frecuentes en cometer actos negativos de inmoralidad, de violencia y hasta

delincuenciales en perjuicio de la sociedad, y para la moralidad de sus familias procedentes.

c. La influencia directa o indirecta que también se llega a ejercer por programas
noticieros o reportajes periodisticos que resaltan la violencia delincuencial y social existente
en nuestro pais, difundidos en horario de proteccion al menor, son observados por ciudadanos
limefos, llega a incidir en su aprendizaje, y con ello, en su formacion personal, tendiendo a
aprehender tales conductas y aceptarlas como normales, con posible futura afectacion de la

convivencia social.

d. Las autoridades competentes no deben dejar de lado la supervision del
cumplimiento de tal deber, pues al ser el derecho de educacion una prerrogativa constitucional,
cuya observancia en su cumplimiento debe ser preponderante, por lo que, de llegarse a
incumplir, corresponderia que deban aplicarse las medidas sancionatorias necesarias contra sus

infractores.

En contraparte de ello, notamos que respecto a la programacion difundida por los
medios comunicativos radiales como televisivos en Lima Metropolitana se difunden

contenidos que a simple vista no aportan en la formacion educativa de los ciudadanos,
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esencialmente en los menores de edad como en los adolescentes que estén en la etapa de su
desarrollo psicobioldgico personal, incumpliendo con lo dispuesto en el dispositivo normativo
— constitucional tratado y a lo estipulado en los arts. 9 inciso b) como 23 de la norma legal
general en Educacion (Ley N° 28044), dado que mayormente estos programas, denominados
de entretenimiento o espectaculo, tienden a degradar progresivamente la dignidad de
personajes, exponiendo aspectos personales y hasta a veces de la intimidad personal de los
participantes, y generandose antivalores como patrones de valores antimorales que minimizan
la dignidad de los personajes que participen en tales programas, y se constituyen en malos
ejemplos anti-éticos para la ciudadania, y més aun para los Ciudadanos Limefios que ven

frecuentemente estos programas de entretenimiento en pleno horario familiar.

Se plantearan todos aquellos aspectos que se constituyen como punto de partida:

planteamiento y formulacion del problema, objetivos e hipdtesis, justificacion.

El desarrollo de la estructura metodoldgica del presente estudio investigativo
comprende tres partes; contemplandose en primer lugar sobre los Antecedentes de estudio
investigativo en funcion de tesis efectuadas anteriormente sobre el tema abordado, asi como
del marco doctrinario/conceptual que comprende el andlisis literario cientifico sobre aspectos,
variables e indicadores vinculados a la tematica investigada, y en la tercera fase de desarrollo
sobre el marco metodologico que se haya establecido al respecto sobre el tipo investigativo y
disefio de estudio aplicado, ademas de que también cabe referirse a la poblacion y seleccion de
la cantidad muestral de estudio, ademas de la seleccion de técnicas ¢ instrumentos de
recoleccion de datos y de los mecanismos procedimentales a ejecutarse para la terminacion del
estudio, considerandose el cronograma de actividades y la asignacion presupuestaria destinada
al desarrollo de esta investigacion, a efectos de darse pleno cumplimiento de los fines

metodoldgicos-académicos establecidos.

1.2. Descripcion del problema
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Las empresas radiodifusoras o medios de comunicacién social que prestan servicios de
telecomunicacion sonora o audiovisual difunden una serie de contenidos en su programacion

que muchas veces influyen en sus oyentes o televidentes.

Se debe tener presente que los programas que difunden los medios radiales, canales
televisivos como también por parte de plataformas virtuales en internet, que son muy variadas,
pues en ellos encontramos peliculas, noticieros, musica, talk shows, reality shows, variety
shows, concursos, entrevistas, novelas, melodramas, comedias, series, miniseries, dibujos

animados, publicidad, animaciones, mezclas o hibridos de tales programas, entre otros.

El CONCORTYV llega a sefialar como parte en sus conclusiones del estudio denominado
“Informe analitico del contenido de programas radiales y televisivos en las horas de consumo
familiar”, efectuado en ciudad de Lima Metropolitana-2010, cuyos contenidos en programas
difundidos por las principales radiodifusoras tienen un significativo porcentaje de violencia,
obscenidad y lenguaje inadecuado, lo cual es muy preocupante, dado el impacto que llegan a

tener las plataformas comunicativas/sociales en menores de edad.

En efecto, tal impacto o influencia que mencionamos ya fue advertido por la UNICEEF,
Fondo de la Naciones Unidas para la Infancia, que ha referido que la exposicion de los nifios a
la violencia por las plataformas de los medios de comunicacion produce una desensibilizacion
(mecanismo emocional de proteccion mediante la empatia, adaptacion o habituacion), el efecto
cultivo (sensacion de inseguridades o miedos en los nifios y sobreproteccion en los adultos) y

el modelado (repeticion, imitacion o reproduccion de las conductas violentas o negativas).

Cabe recordar que muchos programas difundidos por radio y television, sea por
negligencia o deliberadamente por rating, incurren en excesos, equivocaciones o
incorrecciones, llegdndoseles por ello a conocer como television basura, prensa basura o

programas basura; siendo advertidos por el maestro Denegri, con el recordado reality televisivo
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“Funcién de la Palabra” sobre la peligrosa adiccion que ellos producen. Asimismo, el autor
ecuatoriano Liberio (2015, citado por Cahuana, 2018), refiere que: “Los programas de la
television basura estan creando figuras antisociales manipuladoras sobre el asiduo publico
adolescente y juvenil que ven tales realitys shows, y aprenden conductas amorales y de falta

de ética” (p. 21).

Lo citado por el referido autor, pone en relieve la alta responsabilidad negativa que
deben asumir los medios en propalar como difundir contenidos refiidos con la moral, ensefiando
conductas reprochables como comunes, mostrando a modo de entretenimiento malos valores o

también difundiendo a modo de noticias la planificacion y desarrollo de actos criminales.

La difusion de programas sonoros o audiovisuales con violencia, obscenidad, lenguaje
ofensivo u otros actos refiidos con la moral, solo fomentan malos ejemplos y antivalores a los
adolescentes jovenes y menores de edad, lo que influye més decididamente en los menores que
no tienen a su padre, madre, tutor o persona mayor de edad que pueda supervisarlos u
orientarlos sobre tales programas o también colocar filtros a los sitios web que muestran similar
contenido, aminorando el impacto negativo respecto al desarrollo formativo del caracter como

crecimiento personal de menores de edad.

Tal influencia perniciosa sobre la capacidad aprehensiva de menores de edad se ha
evidenciado en varios casos, como por ejemplo el caso de “Los niflos asesinos de Liverpool”,
que trata sobre dos menores de 10 afios que en la fecha 12/02/1993 secuestraron y mutilaron a
un nifio de 2 afios, inspirados en la pelicula “Chucky, el Murieco diabolico”. Otro fue el caso
de Lionel Tate, en Florida — EE.UU., quién contando con 12 afios de edad causé una muerte
fatal del referido niflo con 6 afios por imitar movimientos en lucha libre que vio en la television.
También se presentd el caso de parricidio en la ciudad de Riverside — EEUU, donde un nifio
de 10 afios mato a su padre con una pistola, sefialando que no esperaba estar en problemas

porque vio en la television el programa “Mentes Criminales" que cierto nifilo mato al respectivo
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progenitor por ser violento, y que el menor homicida no lleg6 a ser detenido; también la
ocurrida en un colegio de Bélgica, donde a modo de imitacién de lo que sucede la serie “El
Juego del Calamar”, una nifia fue empujada al suelo, golpeada y azotada cuando perdidé en uno

de los juegos que realizaba con sus compaifieros.

En el Peru, la violencia se viene desbordando cada vez mas, encontrandose escuelas
para sicariato dirigido a menores de edad o adolescentes, apreciandose inclusive que estos
utilizan los medios de comunicacion para pedir a delincuentes instruccion a fin de aprender el
manejo de armas, y convertirse en sicarios o asesinos, tal como fue el caso de “Gringasho”,
quién ha sido considerado el sicario y delincuente juvenil mas joven del Pert por los crimenes
que cometio desde los 13 afios de edad, y a decir del ex titular del Interior Remigio Hernani,

% ¢¢

‘Gringasho’ “(...) no tenia a sus progenitores, llegando a ser adiestrado por su pariente tio, el
criminal prontuariado Roberto Gutiérrez, jefe del grupo criminal Los Malditos de Rio Seco;
quien indujo al referido menor desde temprana edad en cometer graves actos delictivos;

aprovechandose de la situacién de abandono moral y familiar en que se encontraba tal menor

desamparado”.

La UNESCO, a través del Boletin 49, en torno al Programa Esencial de la Formacion
Educativa a nivel de la Region Latinoamericana y Caribefia, sobre el problema de la difusion
de programas violentos en torno a medios comunicativos/sociales, ha sefialado entre sus
conclusiones que la problematica sobre la difusion de contenidos violentos en programas
televisivos es de caracter mundial, transcendiendo en primer lugar dentro de un ambito
situacional critico en que se recompensa o valora mas la violencia y la transmision difusiva de
conductas antisociales y criminales para la obtencion inescrupulosa de altos niveles de ratings
y los beneficios lucrativos que genera de por si. Asimismo, en el desarrollo formativo personal
de menores de edad acorde con sus experiencias diarias de vida social, en que los actos de

conducta violenta en torno a los medios comunicativos/sociales llega a dar con la plena
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satisfaccion indebida de los distintos requerimientos primarios de atencion personal que tengan
esencialmente los menores. Otras de las funciones de la difusion de programas violentos llegan
a ser en que generan una cierta forma de accionar compensable de los propios actos frustrables
y de abordarse los problemas deficitarios en situaciones criticas especificas o que puedan ser
variadas. Ademads, los programas de contenido violento llegan en brindar y provocar
manifestaciones emocionales de exaltamiento a los menores; y que para el publico usuario de
menores de edad, llega a generar un peligroso modo referencial para el ejercicio de funciones

atractivas riesgosas como referentes muy negativos a seguirse.

El referido Boletin continia sefialando que, a pesar de la existencia de numerosos
aspectos diferenciables de indole cultural en los diferentes contextos sociales del mundo, los
modelos establecidos de contenido violento a través de los programas comunicativos/sociales
llegan a ser analogos en cualquier &mbito internacional; y, que si bien los programas de difusion
de contenidos programaticos de indole individual no llegan a ser un asunto problematico por
si mismo, si se tiene un alcance omnipresente de las conductas violentas en torno a los medios
de comunicacion, llegan a generar un enquistamiento de la cultura globalista violenta y

criminal.

Otros trabajos respecto a la frecuencia recurrente que llegan a tener las plataformas
comunicativas/sociales en relacion con las conductas refidas con la moral, violentas o
delincuenciales son el estudio de Pérez Contreras (2008, p. 324), sobre Infancia y Violencia en
Medios de Comunicacion, en el que, haciendo una aproximacion al caracter de la educacion
informal, sostiene que los medios comunicativos/sociales, como la programacion de los
canales televisivos, de los medios radiales, de la prensa comunicadora y de la publicidad, son
canales en que comunmente se llegan a transmitir actos de contenido violento hacia y entre
menores de edad, reflejando y reforzando los problemas de la violencia familiar/doméstica y

social en la sociedad latinoamericana.
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Asimismo, esta Afanca (2016) quién en su articulo publicado en el Repositorio de la
UNSMP, sobre la funcion que deben desempenar los medios de transmision
comunicativa/social, ha concluido que los medios comunicacionales magnifican el fenémeno
de la criminalidad mediante discursos represivos, estereotipos criminales y repeticion
sistematica de noticias violentas. Es por ello que la restriccion de los contenidos violentos en
los medios de comunicacion de nuestro pais se encuentra expresamente regulada en torno a la
norma legal de radiodifusion peruana, buscandose evitar un aprendizaje en conductas violentas

por parte de la poblacion que la conduzca a una cultura de la agresion.

Por otro lado, la difusion de programas de contenido educativo o de formacién moral y
cultural, contribuye positivamente al aprendizaje de actitudes, buenas conductas,
procedimientos o costumbres de los nifios y adolescentes, tal como se puede apreciar del caso
publicado en el Diario el Mundo New de “Julius Yego, medallista de la élite mundial deportiva
de jabalina que adquiri6é conocimientos esenciales para lanzar dicho instrumento competitivo,
habiendo aprendido significativamente de YouTube”, o también de la noticia publicada en El
Comercio, “Nifio del Estado Norteamericano de Florida salvé a una persona de fallecer
ahogada, al practicarle el procedimiento RCP que habia visto y aprendido en el programa-serie
de plataforma digital/televisiva “Stranger Things”, asi como también respecto a la nifia que
“Se liber6 huyendo de su captor/secuestrador empleando un procedimiento tactico de defensa
que aprendi6 de la serie televisiva La Ley y el Orden”, publicado en periddico/diario El Clarin,
o del “Menor de diez afios que llegd a rescatar a su infante hermano de dos afios, salvandolo
de fallecer ahogado, empleando para ello la aplicacion de mecanismos procedimentales de
reanimacion a los pulmones que habia aprehendido tras ver la pelicula Terremoto: falla de San
Andrés”, publicado en el diario La Voz, o del caso en el que un “Joven ingresa a la UNAC
viendo videos en su celular”, publicado en el diario El Popular, y asi de otros varios casos

donde los nifios y adolescentes aprenden sobre aportes informativos utilitarios que se difunden
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por medios comunicativos/sociales, lo que viene siendo aceptado o admitido actualmente por
la Entidad del Organismo de Naciones/Estados Ibero/Latinoamericanos — OEI, quien respecto
la Edicion N° 26 de su revista iberoamericana de educacion, sociedad educadora, sobre el tema
“Las plataformas comunicativas/sociales y el desarrollo educativo como binomio
interactivamente posibilitable”, ha senalado que “Los menores de edad tienden en aprender
significativa y directamente por los programas de contenido televisivo, pese a que
recurrentemente se llega a denegar o rechazar dicho impacto negativo. Los menores de edad
desde edades muy tempranas suelen desarrollar actos experienciales como pequefios
teleaudientes, aprendiendo y aplicando conocimientos en gran forma propiamente de lo que

han visto en los programas televisivos”.

Sin embargo, en ciudad de Lima, en tono a los medios comunicativos radiales como
televisivos en sefializacion abierta que no se ven muchos programas que tengan un contenido
predominantemente educacional o de fomento a la cultura y valores morales, sino, mas se
aprecia que se hallan difundidos programas con otro tipo de contenido, como narcoseries, como
el Patron del Mal (en referencia al narcotraficante colombiano Pablo Escobar Gaviria), el Sefior
de los Cielos (en alusion a narcotraficante mexicano Amado Carrillo), La Reyna del Sur (serie
de drama criminal mexicano) entre otros, o programas realitys shows, como Desafio Super
Humanos (donde est4 prevista la fase desafio a muerte) y “Esto es guerra” (donde se han
presentado pasajes de violencia entre sus competidores), o programas de fardndula y
espectaculos, como Magaly TV, la Tercera en Discordia, Todo se filtra, Mande quién mande,
Estas en todas, entre otros (en donde se publicita a los artistas, deportistas y sus también sus
situaciones personales), o series policiales o de caracter policial donde no solo se difunde la
persecucion del delitos sino también se llegan a representar los actos preparatorios de crimenes,
como Miami Vice, NCIS, Comando ALFA, Criminologia Naval, Mentes Criminales, entre

otros, o informativos o noticieros de crimenes y delincuencia, que resaltan narrativamente y
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con impactantes videos la violencia delincuencial y social existente en nuestro pais, han
contribuido todos ellos indirectamente respecto a las conductas de poca sensibilidad que
desarrollen los menores de edad contra los actos de violencia fisica o verbal, y también, a la
normalizacion de exhibicion de la sexualidad, asi como también a la sensacion de inseguridad

fisica e intimidad personal.

En las principales empresas de servicios de telecomunicacion audiovisual, tales como
las radioemisoras RPP, PBO, Felicidad, Exitosa, Studio 92, Panamericana, Megamix, y
Radiomar, asi como las televisoras Willax (Canal 1), Latina (Canal 2), América Television
(Canal 4), Panamericana (Canal 5) y ATV (Canal 9), no se puede escuchar o apreciar en su
programacion un aporte significativo en la difusion de contenidos educativos o formativos con
publico objetivo de menores de edad, pues ante una gran variedad en programas de contenido
informativo noticioso, musical, deportivo, talk show, reality show, humoristico, farandulero o
de entretenimiento, podemos encontrar solo algunos programas como “Historias de la Virgen
Morena, “El doctor del Pueblo”, “Los Milagros de la Rosa”, “Rey David”, “Encantos del Pera”,
“Bien de Salud”, “Reportaje al Peru”, “Dr. TV”, “Vivamos Felices”, “Rescatando Valores”,

“Mi novela Favorita”, entre otros cuantos mas.

En tal contexto, se presenta el problema de saber si en la actualidad en la capital Lima
Metropolitana, con poca/escasa difusion actual de los programas de contenido educativo o
formativo que emiten los medios de comunicacion social son suficientes o acordes con el deber
que tiene en coadyuvar hacia el desarrollo formativo educativo-moral de los nifios y
adolescentes, dentro del ordenamiento juridico peruano o si, por el contrario, son deficientes o

minimos.

En el Peru, frente a la difusion parte de principales canales televisivos de comunicacion
social de programas anti - morales de concurso, talk shows, reality shows, donde se afectaba y

mancillaba la dignidad y reputacion de muchas personas, calificados como programas de
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television basura, que se dedicaban a difundir escarnios morbosos de hechos exclusivamente
de relevancia de la privacidad e intimidad personal, asi como también por la compra de la linea
editorial en torno a programas comunicativos radiodifusivo de los afios noventa del siglo XX,
en se llegd aprobar y poner en vigencia la norma legal de Radio como Television, Ley 28278,
con la finalidad de contemplar la plena regulacion de las actividades prestatarias de medios
radiodifusivos, ya sean de tipo audioradial o de transmision televisiva de canal abierto y de su

gestion adecuada a la norma del uso correcto de los medios de espectro radio-eléctrico.

Como afirma Cortavitarte (2016), mayormente los jovenes adolescentes, que se
caracterizan por ser individuos carentes de una sélida formacion educativa y moral, llegan a
resultar los principalmente influenciados negativamente por los programas realitys, al adoptar
de manera instantinea y hasta de manera normalizada todas las conductas indebidas y
antimorales que se difunden por aquellos programas, difundibles de contenido morboso y anti-
educativo, sin tenerse en cuenta los controles exigibles al respecto en que se pueda asegurar el
inacceso a tales programas de contenido cuestionado y prohibitivo para menores de edad en
calidad de tele-audientes o de internautas, y mas alin no tienen el suficiente cuidado por parte
de sus padres o de algtn tutor que pueda velar por ellos, para que puedan acceder y aprovechar
los programas comunicativos e informativos que difundan contenidos verdaderamente

educativos para su verdadera formacion personal, cultural y ética o moral (p. 34).

Ahora bien, a modo de causas probables del problema, podemos anotar en principio la
causa econdmica, pues las plataformas comunicativas mass media o empresas en servicios
telecomunicativos/audiovisuales, buscan obtener un alto porcentaje en el rating a efectos de
obtener mayores contratos por publicidad y consecuentemente mayores ingresos econdmicos,
optando por ello en difundir programas que les reporten mayores niveles de audiencia o

televidentes, siendo mayormente estos los programas de disfrute o de entretenimiento tales
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como los programas deportivos, concurso, reality shows o farandula, o también los noticiosos

o de reportajes informativos, tales como los noticieros, entrevistas o de opinion.

En cambio, los programas educativos o formativos, regularmente tienen menores
niveles de audiencia, ya que normalmente estan dirigidos a estudiantes o menores de edad, y
los adultos no acompaiian o no pueden acompaifiar a sus hijos en su expectacion o audicion; y
ademas, tales programas educativos, cuestan mas en producirlos, en razoén de que requieren

investigadores, guionistas especializados, entrevistas a cientificos o profesionales de carrera.

También, podemos mencionar la causa normativa, ya que los limites juridicos y
mecanismos de defensa contra los excesos de violencia fisica o verbal, asi como a la exhibicion
de obscenidades, o los tendientes en vulnerar el derecho de intimidad/privacidad personal,
dignidad o de verdad, estdn expresamente establecidos en la Constitucion Politica de 1993, la
Ley N° 28278 del 23 de junio del 2004, y su Reglamento, aprobado por Decreto Supremo N°
005-2005-MTC, y también de considerarse al Cddigo Penal, Cddigo Procesal Penal y normas

juridicas complementarias y conexas.

La Carta Magna peruana y la Ley de Radio y Television protegen la dignidad, honor,
intimidad y derechos de nifios y adolescentes, regulando especialmente el contenido
transmitido en el horario familiar (06:00 a 22:00). Las violaciones a estas normas pueden ser

sancionadas, desde amonestaciones hasta la cancelacion del servicio.

Aunque la ley establece principios como la promocion de la educacion y los valores,
no define claramente la obligacion de incluir programacion educativa. Recién con la
Resolucion Ministerial N° 586-2021-MTC/01 se exige a las emisoras destinar al menos el 10%
(0 50% en emisoras educativas) de su programacion a contenidos educativos. Sin embargo, se
permite a las emisoras presentar su propio Codigo de Etica, lo que relativiza esta exigencia y

mantiene vacios en la regulacion de la franja educativa.
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Asimismo, cabe considerar también la existencia de causas motivacionales,
concerniente a la falta o insuficiencia de incentivos para motivar a la inversion o produccion
de contenido educativo. Estos pueden ser incentivos econdmicos, en calidad de subsidios
directos o beneficios tributarios para las empresas radiodifusoras que prestan servicios de
telecomunicacion audiovisual; o, también pueden ser incentivos penales, consistentes en
sanciones de suspension de la licencia o sanciones monetarias como multas por la falta de

cumplimiento de difusion de los programas educativos o formativos.

Otro probable origen del problema, puede ser el causa de la ignorancia u olvido,
consistente en que los directivos o representantes legales de la empresa de servicios de
telecomunicacion audiovisual desconocen o han olvidado o no son conscientes del gran
impacto o poder de influenciar a los oyentes o televidentes de los programas que difunden,
omitiendo o reduciendo propalar educacion y enseanzas culturales o morales, para ofrecer, en

lugar ellos, mas cobertura de contenido de entretenimiento y diversion.

En un Estado Constitucional y Democratico como el Pert, las empresas de
comunicacion tienen la responsabilidad de evaluar el impacto social de sus contenidos. Segiin
el principio de solidaridad y el interés superior del nifo, es esencial priorizar la difusion de

programas educativos y culturales.

Asimismo, los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) de la ONU, adoptados en
2015, exhortan a las empresas a actuar conforme a principios éticos universales, incluyendo la

promocion de la educacion, los derechos humanos y la proteccion del medio ambiente.

Finalmente, se puede agregar causa del factor sustituto, ello en atencion a que el
consumidor, sean nifios, adolescentes o inclusive publico adulto mayor, deja de lado el

consumo de los programas educativos que difunden la radio y television por ver o consumir
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los contenidos educativos o de caracter moral y cultural a través de las plataformas digitales

que ofrece el internet, tales como el YouTube, Tik Toks, Pddcast, y otros.
Pronéstico del problema:

Ahora bien, de continuar manteniéndose el problema de la poca o escasa transmision
difundible de programas de contenido radial y televisivo, de contenido educacional y formacion

cultural o moral, se presentarian o persistirian las consecuencias tales como:

La afectacion o impacto negativo en el desarrollo intelectual: La poca o escasa
cantidad de programas educativos afecta el desarrollo intelectual o pensamiento reflexivo de
las personas usuarias pudientes, principalmente al tratarse de menores de edad. Los medios
comunicativos televisivos y radiales son programas telecomunicativos de gran difusion
altamente utilitarios para fomentar la educacion y el aprendizaje; sin embargo, cuando estos
medios no se orientan a difundir programas con contenido educativo o cultural, no se fomenta
niveles de aprendizaje requerido, ni una forma de desarrollo educativo constructivo ni critico,
ni el interés educativo esperado, perdiéndose la oportunidad para afianzar un alto desarrollo
formativo educativo ni ético/cultural recibida en menores en edad escolar o de jovenes
universidades, quedando de ese modo debilitado o con menos capacidad de reflexion el
pensamiento de las personas pudiendo de ese modo aceptar mas facilmente informacion

superficial, sesgada o manipulada.

a. La disminuciéon o erosion de la cohesion colectiva o social: La difusion de
programas con contenido cultural a través de los medios de comunicacion contribuye a la
cohesion cultural e identidad de la nacién, sin embargo, la poca o escasa difusion de esos
contenidos, resta o hace imperceptible la identidad nacional, haciendo endebles los lazos entre
la poblacion, coadyubando a una fragmentacion social o desconexion cultural, ya que las

personas pierden el sentido de pertenencia o no llegan a comprender completamente su propia
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historia, sus tradiciones o cultura, lo que conlleva a una falta de apreciacion de la diversidad
cultural y la division entre distintos grupos sociales, étnicos, politicos o culturales, dificultando

la construccion de una sociedad unida y solidaria.

b. El desinterés en la participacion ciudadana: Las personas no sentiran que tienen
la informacion para entender y abordar asuntos importantes para su convivencia social o
colectiva, perdiendo el interés en votar, los derechos y deberes ciudadanos, la justicia social o
el respeto por la ley, disminuyendo su participaciéon como ciudadanos, lo que devendria en una
sociedad mas apatica y menos comprometida, donde las personas no se interesen por contribuir

a la mejora de su comunidad o por involucrarse en cuestiones politicas y sociales.

c. La reduccion en la reflexion de los valores éticos y morales: El desarrollo
educativo- valorativo es clave para formar futuras personas responsables y solidarias. La escasa
difusion de contenidos morales en los medios debilita la orientacion ética de los ciudadanos,
favoreciendo actitudes egoistas e indiferentes que perjudican la cohesion social y la

convivencia pacifica.

d. La escasa emision de programas educativos por los medios de comunicacion
evidencia el incumplimiento de su obligacion constitucional en coadyuvar con la
educacion y formacion moral y cultural. Esto también refleja la inobservancia de los
principios y normas establecidos en la Ley de Radio y Television y la norma legal de

Educacion, lo que constituye una posible infraccion por parte de dichas empresas.

Control de prondstico:

Como parte del control del pronostico para hacerse frente a los problemas identificados
y descritos anteriormente, se deben de considerar como la adoptabilidad ejecutable de las

siguientes acciones normativas y politicas-accion al respecto:
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= El Estado Peruano, a través de sus autoridades competentes debe proceder iniciar
procedimientos administrativos de investigacion para determinar cudles son las empresas de
telecomunicaciones de difusion masiva y sefial abierta que no viene cumpliendo con su deber
de contribuir con la transmisioén de programas educativos y de desarrollo formativo ético/moral

y de difusion cultural en menores de edad.

= De que se debe considerar y adoptar los aportes juridicos de la legislacion
administrativa para establecer sanciones como multas, suspensiones o clausuras temporales
como definitivas contra las empresas de telecomunicaciones de difusion masiva y sefal abierta
que no cumplan con la obligacioén constitucional que tienen en contribuir con una formacion

de desarrollo educativo, ético/moral y cultural de los menores.

= Asimismo, como medida complementaria a tenerse muy en cuenta por parte de
Estado del Peru, por medio de su Entidad Ministerial de Comunicaciones, en realizar tratados
sobre las principales entidades que administran los principales sitios o plataformas digitales de
internet, a fin de poderse implementar y ejecutar obligatoriamente procedimientos de vigilancia
y de accidn supervisable de canales transmisibles por internet (por ejemplo los youtubers), para
que en su transmision también se difundan segmentos educativos y culturales, o de restriccion

por el contenido violentos, pornograficos u otros prohibidos para nifios y adolescentes.

= Se propone establecer convenios con universidades, organizaciones culturales y
gobiernos locales para desarrollar contenidos educativos y culturales que refuercen la identidad

nacional y regional.

= Ademais, se sugiere coordinar con medios de comunicacién para promover la
formacion moral y educativa, especialmente dirigida a nifios y adolescentes, y formular
indicadores que permitan evaluar sus codigos de ética y el tratamiento de temas educativos,

ofreciendo asi recomendaciones a los anunciantes.
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1.3. Formulacion del problema
1.3.1. Problema general

(Cudl es la relacion entre el nivel programas de genero educativo difundido por los
principales medios de comunicacion social y cumplimiento de su deber constitucional de

colaborar con el Estado en la educacion y en la formacion moral y cultural de la poblacion?
1.3.2. Problemas especificos

— (Cudl es el nivel de difusion de programas de género educativo y formativo en lo

cultural y moral de los principales medios de comunicacion social?

— (La mayoria de los principales medios de comunicacion social cumplen con su
deber de colaborar con el Estado en la educacion y en la formacion moral y cultural de la

poblacién?

— (Es necesario establecer en la Ley N° 28278 o su Reglamento el nivel minimo de
difusioén de programas de género educativo o formativo que deben transmitir los principales
medios de comunicacidn social, asi como su definicioén y la supervision del Estado para su

cumplimiento?
1.4. Antecedentes
1.4.1. Antecedentes nacionales

Cahuana (2018) critica a los Reality Shows y su impacto en adolescentes (Cusco, 2016),
realizo una investigacion juridica con enfoque cuantitativo, basada en encuestas a 478 padres
en Cusco. Concluy6 que los programas de television tipo “reality show” no cumplen con el
mandato constitucional de promover la educacion y formacion moral. Al contrario, estos
contenidos influyen negativamente en los adolescentes, generando actitudes violentas,

discriminatorias, desobediencia familiar, trastornos de personalidad y pérdida de valores. El
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estudio advierte que dichos programas incumplen el articulo 14 de la Constitucion, al no

fomentar una formacion ética y cultural adecuada.

Cortavitarte (2016) influencia de la television y propuesta de activismo digital, desde
un enfoque politico y descriptivo, analizé el impacto del consumo excesivo de television en
jovenes limefios. Identifico que la falta de supervision y la alta exposicion a programas
inmorales llevan a comportamientos agresivos, pérdida de valores y deterioro moral. Muchos
padres consideran que estos programas son una de las principales causas del mal

comportamiento juvenil, lo que refleja un serio problema en la funcion educativa de los medios.

Alvites (2017) en su estudio: “Proteccion constitucional de la educacion en Peru”.
resalta en su articulo investigativo de andlisis dogmatico y de interpretacion juridica -
constitucional, que siendo el derecho a la educacion de todos los ciudadanos, uno de sus
maximos derechos sociales contemplados dentro del capitulo II de la Carta Magna de 1993,
precisamente en el Articulo 13 de la norma constitucional, pese a que no se haya contemplado
dentro del apartado normativo — constitucional de los derechos fundamentales de las personas;
pero se tienen suficientes dispositivos constitucionales relacionados con el fomento y la
garantizacion de salvaguarda de la educacion de los ciudadanos peruanos, fundamentalmente
de los menores de edad y de la poblacion adolescente como juvenil en el Peri, mencionandose
asi lo contemplado en torno al articulo 14 de la misma Constitucion Politica en concordancia
con lo regulado entre los articulos 9 y 23 de la Ley General de Educacion (Ley N° 28044), de
cuya interpretacion efectiva y pertinente vienen permitiendo que se esté desarrollando la
jurisprudencia constitucional necesaria para maximizarse todo el contenido subjetivo que sea
el necesario para el debido ejercitamiento del derecho fundamental a la educacion para todo
ciudadano peruano; ello de conformidad a lo contemplado en el mismo contenido normativo
- constitucional, de cuya correspondiente interpretacion, debe correlacionarse con los tratados

internacionales de Derechos Humanos, y en funcion a los expedientes jurisprudenciales que se
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haya emitido respectivamente por el Tribunal Constitucional, concretamente en materia de que
el Estado Peruano debe asegurar competentemente que todo ciudadano nacional, y sobre todo
los grupos humanos en edad de aprendizaje, como los nifios, nifias y adolescentes puedan
recibir siempre ante todo una educacion de alta calidad, por todos los medios educativos

publicos y privados requeridos.

Se tiene asi como sentencias jurisprudenciales dictaminadas por el Tribunal
Constitucional al respecto, a los expedientes N° 3330-2004-AA/TC en su foja numero 9; y a lo
dispuesto concretamente en la Sentencia del TC N° 1757-2007-PA/TC, en su foja 6 inciso a),
en que se ha resaltado como principal derecho social de caracter fundamental, en lo que
respecta al ejercicio del derecho a la educacion por todos los ciudadanos, dado que al mismo
tiempo se constituye en uno de los méaximos derechos subjetivos de toda persona ciudadana,
y que debe ser garantizado por un Estado reconocido social y democraticamente como su
finalidad primordial en fomentar una debida educacioén de calidad competente en todos sus
ciudadanos, por todos los medios exigibles y de evitarse que se difundan mensajes no
educativos que puedan afectar la normal formacion educativa - moral de las personas y
principalmente de los menores de edad como de los jovenes adolescentes. En tales
jurisprudencias del TC, se ha reafirmado que el ejercicio de los derechos conexos de brindarse
una educacion de calidad a los ciudadanos, y de que estos también puedan exigir al Estado en
asegurar que los medios de comunicacion social puedan ofrecer debidamente el desarrollo de
programas educativos de gran calidad para la formacién educacional y valorativa de los
ciudadanos limefos en plena etapa de su crecimiento personal, para que se conviertan en
futuros buenos ciudadanos peruanos, y de que se puedan constituir todos aquellos en derivado
del ejercicio del derecho fundamental a la educacidon que puedan integrar parte del catadlogo de
los derechos asociados a la autonomia y dignidad propia de los mismos ciudadanos en su

calidad como personas humanas, y que se encuentra propiamente considerado dentro del
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enunciado del articulo 3 de la Constitucion Politica de 1993, que extiende el tratamiento
juridico / constitucional a todos los derechos relacionados a la proteccion de la dignidad y
desarrollo personal de los ciudadanos, lo que se ha reconocido dentro de los principales
fundamentos sustentados en la STC N° 4232-2004-AA/TC; y que en funcion a los diversos
derechos conexos que se pueden ejercitar dentro del contenido del derecho a la plena educacion
que deben recibir todas las personas del Estado Peruano, en sus diferentes etapas de crecimiento
personal, ello de conformidad a lo argumentado en sentencias emitidas por el Tribunal
Constitucional en base a los expedientes N°s 0052-2004-AA/TC, 0091-2005-PA/TC, entre
otros, en que tienden a correlacionarse con el pleno ejercitamiento de tal derecho de la
educacion por parte de los estudiantes en cualquiera de sus etapas de formacion académica sea
escolar, universitaria u otra, siempre debe estar acorde al ejercicio de los fines y principios del
proceso educacional, y asimismo acerca de hasta poderse exigir al propio Estado Peruano en
cumplir con todas las obligaciones pertinentes de hacer garantizable el pleno ejercicio de todas
las actividades requeridas de educacion, y que asimismo toda persona pueda recibir una
educacion de alta calidad, como a la vez de asegurarse de que los mismos medios de
comunicacion social pueda cumplir con su deber obligatorio de educar verdaderamente a los
ciudadanos, mediante la difusion de programas televisivos y de otros medios comunicativos
que puedan transmitir verdaderos mensajes educativos que contribuyan a la debida formacion

educacional, cultural y moral - ética de las personas y sobre todo de los menores de edad.

CONCORTYV (2010) en su estudio sobre el “Andlisis de la Programacion Radial y
Televisiva en el Horario Familiar, Lima — Pert." La entidad publica examina la programacion
de sefial abierta de 19 radioemisoras y 7 canales de television en el horario familiar,
concluyendo que a nivel de la television los programas infantiles son muy pocos y la difusion
de contenido educativo se acerca al 40%, destacando los programas transmitidos por TV Pert,

mientras que, a nivel de radio concluye que la mitad de los programas evaluados como los
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noticieros y programas de orientacion contenian ensefianzas de cooperacion, colaboracion,

responsabilidad, entre otros.

Mosqueira (2016) en su monografia para optar el grado de bachiller en educacion inicial
titulada “Analisis de la programacion de los principales canales de television de sefial abierta
con respecto a la educacion, Lima — Per”, llega a la conclusion que los principales canales de
sefal abierta muestran desinterés absoluto en incluir en su programacion segmentos que puedan
contribuir al desarrollo de la educacion, incluyendo en cambio programas orientados a la
expectativa del morbo y la farandula. Asimismo, deduce que en el Peru se carece de
normatividad que obligue a los canales privados de sefial abierta a integrarse a los esfuerzos

para el desarrollo de la educacion.

Pareja (2018) en su tesis “Programacion de contenidos culturales en los medios de
radiodifusion televisiva frente al derecho a la educacion y cultura, Lima, 2016, concluye que
es importante discriminar los programas por su tipo de contenido, asi como también que los
programas culturales si colaboran en la educacion del sector vulnerable que no tiene acceso a
la senal por cable. Ademas, que los miembros del CONCORTYV son promotores de impulsar la
calidad del contenido televisivo de sefal abierta pero que no reciben una remuneracion por tal
funcion. A nivel normativo, nos expresa que se debe modificar la Ley 28278 especificandose
la cantidad de horas semanales que se debe difundir programas de contenido educativo y

cultural.

1.4.2. Antecedentes internacionales

Arévalo (2016), la libertad de expresion frente a la informacion de relevancia publica.
En su tesis, analiz6 los limites y alcances del derecho fundamental a la libertad de expresion
cuando se enfrenta a informacion considerada de interés publico. Mediante una investigacion

de campo, examind como los medios de comunicacion abordan esta relacion. Concluyé que la
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libertad de expresion es fundamental para alcanzar la verdad, favorecer la autorrealizacion
individual y consolidar la democracia. Sin embargo, aclar6 que este derecho no es absoluto y
puede ser restringido legalmente para proteger otros derechos y principios constitucionales. En
la actualidad, la libertad de expresion ha sido reconocida constitucionalmente y es parte central

de una sociedad democratica.

Liberio (2015), influencia de los reality shows en la formacion de estereotipos sociales
en adolescentes (Guayaquil), investigd como los programas de tipo “reality show” emitidos en
la television ecuatoriana influyen en la creacion de estereotipos sociales entre los adolescentes
de Guayaquil. Su analisis evidencid que estos programas tienden a reforzar modelos de
comportamiento poco realistas o negativos, afectando la percepcion que los jovenes tienen
sobre si mismos y su entorno social. Los medios, al no ofrecer contenido educativo o formativo,
contribuyen a una vision distorsionada de la realidad, impactando directamente en la identidad

y desarrollo social de los adolescentes.

En el estudio investigativo/juridico referido de tipo dogmatico y explicativo /
cualitativo como dentro de un enfoque socio — juridico, desarrollé como objetivo central todo
lo referente sobre la situacion problematica que vienen representando los programas realitys
shows en Ecuador, y de las repercusiones negativas que llega a generar sobre la formacion
educativa, personal y moral de los jovenes adolescentes, mediante los estereotipos negativos
que se generan a través de personajes cuestionados y ofensivos de tales realitys, que tienden a
transmitir mensajes inmorales, discriminatorios y anti - éticos ante el publico juvenil y
adolescente que lo observa diariamente, y mas aun tratandose de adolescentes jovenes que sin
tener una formacion moral sélida, no poseen una identidad formada y que no cuentan con una
guia paterna constante; por lo que resultan muy influenciados negativamente, por tales
estereotipos figuras de reality, hasta tratando de imitarlos, y que en el peor de los casos tienden

a adoptar conductas negativas estereotipadas de tales sujetos de realities, lo que les propende a
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desarrollar comportamientos xenofobicos y antisociales frente a los demdas y dentro de su
contexto social; lo que les provocaran sendos problemas ante las autoridades policiales y
juridicas, y por ende de tener una baja conducta educativa que le limitara tener un normal

desarrollo académico y social.

1.5.  Justificacion de la investigacion

El estudio investigativo ha tenido como desarrollo justificable fundamental en cuanto
que se ha podido dar con el planteamiento formulable de que se debe obligatoriamente ejecutar
todas las politicas estatales requeridas para poderse asegurar debidamente la mejora aplicativa
en acciones y estipulaciones fijadas en la norma legal N° 28044, en forma concordada con la
Ley N° 28278, seglin regulado en art. 14 — 5to parrafo de la Carta Magna Constitucional de
1993, a efectos en poderse fomentar y asegurar debidamente la plena intervencion y accion
colaborativa de los medios comunicativos — sociales, en modo de coordinativo con las
Instituciones / Entidades competentes del Estado Peruano, a fin de consolidarse de que el
Estado pueda dar con la aplicacion efectiva como obligatoria de todas las acciones requeridas
y obligatorias para fomentar y asegurar una educacion de alta calidad en el desarrollo formativo
moral/cultural de las personas en nuestro pais, y de que por ende las plataformas comunicativas
mass media puedan satisfacer competentemente el deber constitucional en fomentar una
adecuada y optima formacion educacional, cultural y ética — moral de la poblacion usuaria
televisiva y de todos aquellos que acceden a otros medios comunicativos para poder informarse

y tener una formacion personal como educativa / cultural efectiva.

1.5.1. Justificacion tedrica

La investigacion profundiza en los fundamentos tedricos y juridicos relacionados con
dos variables clave: por un lado, el funcionamiento de los medios de comunicacion (radio,

television e internet), como variable independiente; y por otro, el deber constitucional de
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colaboracion de estos medios con el Estado en la formacion educativa, cultural y ética de la

sociedad, especialmente en nifos y adolescentes, como variable dependiente.

Se analizan los tipos de programas que mas se difunden en medios masivos, como los
de entretenimiento, noticieros con contenido violento, espectaculos y material cuestionable en
redes sociales. Se aborda también la necesidad de establecer mecanismos de control que eviten

el acceso de menores a contenidos inadecuados, como violencia o pornografia.

Desde el marco legal, se examinan las obligaciones de los medios segun el articulo 14
de la Constitucion Politica del Pert y los articulos 9 y 23 de la Ley General de Educacion (Ley
N.° 28044). Estos establecen que los medios deben contribuir activamente en la educacion y
formacion moral de la ciudadania. Se concluye que es imprescindible que los medios colaboren
con el Estado en la difusion de contenidos que apoyen el desarrollo personal y académico de

nifios, adolescentes y jovenes.
1.5.2. Justificacion prdactica

La tesis desarrolla un analisis socio-juridico sobre el incumplimiento del deber
constitucional por parte de los principales medios de comunicacion televisiva en el Pert, los
cuales priorizan el entretenimiento y el rating por encima de su responsabilidad de contribuir a
la formacion educativa, cultural y moral de la nifiez y adolescencia. Esta situacion refleja una
falta de compromiso con el mandato constitucional que exige su colaboracion con el Estado en

dicho ambito.

Se concluye que la programacion actual, en su mayoria basada en contenidos de bajo
valor educativo como los reality shows, no favorece el desarrollo personal ni moral de los
menores. Ante ello, la investigacion propone la implementacion de politicas que obliguen a los
medios a promover contenidos mas formativos y adecuados, especialmente en horarios de gran

audiencia infantil y juvenil. También sugiere la necesidad de reformar las estrategias de
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programacion de canales como Frecuencia Latina, orientandolas hacia el fortalecimiento de los

valores sociales y culturales.

Asimismo, se destaca que los medios, al tener un gran impacto en la vida cotidiana,
deben asumir su rol formador de valores. Aunque la familia es el nucleo principal de
transmision de valores, nifios y adolescentes también absorben ensefianzas de los contenidos
mediaticos. Durante la adolescencia, etapa de vulnerabilidad y construccion de identidad, los
mensajes de la television, muchas veces con excesivos contenidos de violencia, hedonismo y

relaciones disfuncionales, que pueden inducir confusion y conductas inapropiadas.

En resumen, se evidencia la urgente necesidad de una reforma en la programacion
televisiva que responda a su funcion educativa y social, priorizando el bienestar formativo de

los menores y adolescentes peruanos.
1.5.3. Justificacion juridica

La investigacion propone como medida principal la implementacion efectiva de las
leyes N.° 28278 (Ley de Radio y Television) y N.° 28044 (Ley General de Educacion), con el
objetivo de reforzar el rol positivo de los medios de comunicacion en la promocion de la
educacion, la cultura, la identidad nacional y la moral ciudadana, en estrecha colaboracién con

el Estado.

Ademas, se plantea un conjunto de reformas legales y juridicas orientadas a garantizar
el cumplimiento del articulo 14 (quinto parrafo) de la Constitucion Politica del Pert de 1993,
en articulacion con los articulos 9 inciso b) y 23 de la Ley General de Educacion. Estas
modificaciones buscan fortalecer la aplicacion de normas administrativas que permitan
sancionar efectivamente a las empresas de radio y television que incumplan su deber de
transmitir contenidos educativos, culturales y éticos, incentivando asi una programacion mas

formativa y alineada con los fines constitucionales.
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1.5.4. Importancia de la investigacion

Esta tesis ha permitido desarrollar un anélisis amplio y profundo de los fundamentos
juridicos y constitucionales relacionados con el deber de los medios de comunicacion de
colaborar en la educacion. A través de una interpretacion detallada del art. 14 - Sto parrafo de
la vigente Carta Magna Constitucional Peruana, en articulacion con la Sta Disposicion
Complementaria y Final de la norma legal de Radio/ Television (Ley 28278) y los articulos 9,
inciso b), y 23 de la norma legal general de Educacion - Ley 28044), se han establecido las
bases normativas necesarias para implementar medidas que garanticen la difusion de

programas educativos.

Asimismo, se sustenta la importancia de que los medios de comunicacidon social
trabajen conjuntamente con el Estado para asegurar una formacion integral tanto educativa,
cultural y ética sobre los menores de edad. Esto incluye la transmisién de contenidos que
promuevan valores y principios morales, favoreciendo asi su desarrollo personal mediante el

consumo critico de programas informativos y formativos.

1.6. Limitaciones de la investigacion

Mediante la ejecucion y desarrollo de esta investigacion se ha podido superar las
limitaciones bibliograficas, habiendo extendido la busqueda bibliografica sobre bibliotecas
especializadas de universidades nacionales como de particulares; y en cuanto a la consulta de
fuentes actualizadas de internet; ademas de haber reprogramado mi horario disponible para la

terminacion de esta tesis.

El desarrollo de esta investigacion se lleva a cabo respecto de los medios de
comunicacion social de la radio y la television de sefial abierta en la ciudad de Lima

Metropolitana, en razon a que tales medios de comunicacion social se encuentran entre los
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principales consumidos, segun el ultimo Estudio sobre Consumo Televisivo y Radial del

CONCORTYV (2022), y, también porque tienen regulaciéon normativa mas desarrollada.

Asimismo, la investigacion se desarrolla especificamente dentro del periodo de marzo

a diciembre del 2024.
1.7.  Objetivos
1.7.1. Objetivo general

Determinar cudl es la relacion entre el nivel programas de genero educativo difundido
por los principales medios de comunicacion social y cumplimiento de su deber constitucional

de colaborar con el Estado en la educacion y en la formacion moral y cultural de la poblacion.
1.7.2. Objetivos especificos

— Determinar cudl es el nivel de difusion de programas educativos y formativos en lo

cultural y moral de los principales medios de comunicacion social.

— Determinar si la mayoria de los principales medios de comunicacion social
cumplen con su deber de colaborar con el Estado en la educacion y en la formacion moral y

cultural de la poblacion.

— Determinar si es necesario establecer en la Ley N° 28278 o su Reglamento el nivel
minimo de programas de género educativo o formativo que deben transmitir los principales
medios de comunicacidn social, asi como su definicidon y la supervision del Estado para su

cumplimiento.
1.8.  Hipétesis

1.8.1. Hipotesis general
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Si existe una relacion entre el nivel programas de genero educativo difundido por los
principales medios de comunicacion social y cumplimiento de su deber constitucional de

colaborar con el Estado en la educacion y en la formacién moral y cultural de la poblacion.

1.8.2. Hipdtesis especificas

—  Existe un muy bajo nivel de difusion de programas educativos y formativos en lo

cultural y moral de los principales medios de comunicacion social.

— La mayoria de los principales medios de comunicacion social no cumplen con su
deber de colaborar con el Estado en la educacion y en la formacion moral y cultural de la

poblacion.

— Es necesario establecer en la Ley N° 28278 o su reglamento el nivel minimo de
programas educativos y formativos que deben transmitir los medios de comunicacion social,

asi como su definicion y la supervision del Estado para su cumplimiento.
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II. MARCO TEORICO

2.1. Marco conceptual
2.1.1. Los medios de comunicacion

2.1.1.1. Concepto. El vocablo "medios" deriva de la terminologia latina ‘medium’ en
que emplea frecuentemente dentro de contexto de comunicacion, refiriéndose a herramientas o
técnicas que permiten transmitir mensajes a grandes audiencias. En inglés, el término esta
vinculado a la comunicacién masiva y a la publicidad, mientras que en otras culturas se
interpreta como los métodos de distribucion de obras y comunicacion entre las personas (Pierre,

1989).

Gonzalez (1992) los describe como canales artificiales creados para llevar mensajes a
audiencias representativas y observa que su existencia refleja avances tecnoldgicos y una
organizacion empresarial necesaria para su funcionamiento. Esto implica que requieren

financiamiento, personal especializado y regulaciones.

Es complicado separar los medios de los contenidos que transmiten, ya que ambos
pueden confundirse, lo que cominmente lleva a minimizar la relevancia de los mensajes en si.
Estos mensajes estan sujetos a formatos e intenciones que dependen de los intereses de las
organizaciones que los producen. Lopez Veneroni sefiala que el interés social en los medios no
radica Unicamente en su tecnologia, sino en su uso y en las condiciones econdmicas y
sociopoliticas en las que operan. Por ello, el foco de estudio deberia ser como los medios son

utilizados en contextos econdmicos, politicos, educativos y legales.

En el presente estudio concordamos mas con Palomares (2015), que nos dice acerca de
medios de comunicacion que son elementos primordiales para satisfacerse las necesidades de
comunicaciéon e informacion en todas las sociedades / humanas culturales de Occidente

principalmente, y de todo el mundo; bajo el debido ejercicio que se deben tener del desarrollo
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de importantes libertades constitucionales en manifestacion expresiva, de acceso a data
informativa, de contribuir en el desarrollo educativo en todos los ciudadanos, y hasta de
entretener acorde con los canones éticos/morales exigibles; pero en nuestro pais ultimamente
se ha venido cuestionando la problematica de diversos medios comunicativos - sociales que
no estan difundiendo programas educativos sino que transmiten con mayor incidencia
programas morbosos y antisociales que solamente generan antivalores y malos ejemplos en la

poblacién ciudadana, y sobre todo en los nifios, nifias y jovenes adolescentes (p. 2).

Cabe mencionar también a Cahuana (2018), quién nos sefala que las plataformas
comunicativas/sociales como los que tiendan en ofrecer a la poblacion ciudadana todo tipo de
informacion relevante para sus conocimientos y actualizacion informativa acerca de aspectos
acontecibles de alta relevancia de Pert, y en lo que corresponde asimismo en la difusion de
todos los programas de reality show o de entretenimiento que por su contenido anti - ético
tienden a afectar muy negativamente a la comunidad poblacional y especialmente a los menores
de edad y jovenes adolescentes, quienes tienden a dar con la adaptaciéon de determinados
comportamientos negativos que afectardn directa o indirectamente a su formaciéon personal

como educativa/cultural y ética / moral (p. 54).

En esencia, los diferentes autores citados ofrecen un entendimiento complejo de las
plataformas comunicativas masivas, destacando que estas no constituyen meras herramientas
tecnologicas, sino instrumentos mediadores en la transmision de mensajes que dependen de la
situacion contextual sociable, cultural/moral y socio/econémica en que operan. También cabe
enfatizar que, si bien los medios han incrementado la capacidad de comunicarse de las
sociedades, la comunicaciéon humana en si misma es un fendémeno anterior que se ve

potenciado, pero no originado, por los avances tecnologicos.

2.1.1.2. Clasificacion.
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A. Medios audiovisuales. Los medios audiovisuales son aquellos que combinan
sonido e imagen para transmitir informacion. Este grupo incluye la television y el cine; sin
embargo, el cine suele ser considerado mas como una fuente de entretenimiento cultural y no
se contempla tanto en el ambito informativo. Por otro lado, la television destaca hoy en dia
como el medio mas popular debido a su capacidad de comunicar de manera rapida y efectiva,

utilizando diversos recursos como imagenes y sonido.

B. Medios radiofonicos. La radio representa este grupo de medios, y su relevancia se
debe a que es el medio que puede obtener informacion con mayor rapidez. Esto se debe a que
su produccidn requiere pocos recursos y no necesita imagenes. Ademas, la radio tiene una gran
cantidad de emisoras, lo que le da un alcance masivo y diverso. A diferencia de los medios
audiovisuales, la radio es portable y solo requiere un dispositivo como un transistor, grabadora

o altavoz para funcionar.

C. Medios impresos. Este grupo incluye revistas, periodicos, folletos y otros
materiales impresos destinados a informar. Aunque son menos utilizados en el pais, debido a
su costo y la necesidad de habilidades de lectura y comprension, estos medios siguen siendo
influyentes. Los periddicos, en particular, son valorados por su capacidad de ofrecer
informacion detallada y andlisis de expertos que consideran las letras mas precisas y
transparentes que los medios audiovisuales, que a menudo moldean la realidad en lugar de

reflejarla fielmente.

D. Medios digitales. También conocidos como "nuevos medios", estos son los mas
utilizados por los jovenes y amantes de la tecnologia. Se accede a ellos principalmente a través
de Internet, lo que limita su masividad en comparacién con la television y la radio, ya que
menos personas cuentan con computadoras. Sin embargo, su rapidez y creatividad los hacen

atractivos, y estdn ganando popularidad. Su produccion es relativamente econdmica y puede
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realizarse con pocos recursos, dependiendo solo de una persona que tenga los conocimientos

necesarios para aprovechar las herramientas digitales disponibles.

2.1.2. Tipos de programas difundidos por los medios de comunicacion social

Segun los autores Garcia (2023), Cabrera (2021), Sanchez (2021) y Peralta (2015), se

tienen los siguientes tipos de programas:

2.1.2.1. Programas de entretenimiento. Son aquellos disefiados principalmente
para divertir, divertir y captar la atencion del publico. Su objetivo principal es proporcionar
ocio y disfrute a través de contenido como shows de musica, comedias, concursos, concursos,
series, peliculas, entre otros. Aunque pueden incluir elementos informativos o educativos, su

foco principal es el entretenimiento (Sanchez, 2021).

Segun Garcia (2023), son aquellos programas de diferentes tipos de contenido
recreativo, lidico, ameno y de pasatiempo, que buscan conseguir el mayor interés de rating en

la audiencia del publico usuario televisivo o radial.

Cabrera (2021) se tratan de programas principalmente difundidos por los medios
televisivos, en funcion de los mayores gustos preferenciales del publico televidente y
radioyente, por lo que suele condicionarse los horarios y costumbres de transmision de tales

programas, que suelen infringir recurrentemente los horarios familiares.

Peralta (2015), suele sostener una definicion mas critica sobre los programas de
entretenimiento, al considerarlos como mayormente de tipo realities de espectaculo medidtico,
de entretenimiento nocivo y anti-moral para la juventud y nifiez, y de hasta basarse en la
difusion de series de accion violenta y antisocial que promueven conductas agresivas y hasta
delincuenciales en los menores de edad como en los jovenes; ademas de difundirse espacios
coémicos que caricaturizan o se burlan de las situaciones relevantes de la coyuntura actual que

vive la sociedad peruana, generandose mds bien a la vez una apreciacion social
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desconsiderativa, minimizable y despreciativa sobre la verdadera realidad que afronta el pais
(p. 8).

2.1.2.2. Programas educativos. Son aquellos cuyo propésito fundamental es
transmitir conocimientos, habilidades o valores con la intenciéon de educar a la audiencia.
Incluyen clases, documentales, programas de divulgacion cientifica, tutoriales, entre otros, y

buscan fomentar el aprendizaje y la formacion de los espectadores.

2.1.2.3. Programas Informativos. Segin Cabrera (2021), dichos programas
difundidos mayormente por los medios televisivos como radiales, deben tener la finalidad de
poner en conocimiento del publico televidente y radiodifusor, sobre informaciones a difundirse

acerca de asuntos y noticias de caracter relevante para el publico audiente y teleoyente.

También se deben considerar a los programas basados en el desarrollo de capacidades,
habilidades o competencias especificas en un area determinada, generalmente con un enfoque
practico y aplicado. Pueden ser cursos, talleres, seminarios o programas de capacitacion
disefiados y transmitidos por canales de television que prioricen en la ensefianza de formacion
educativa de determinadas especialidades y capacidades por medio de programas televisivos,
y de aquellos basados en la teleeducacion (teleclases), para mejorar las habilidades laborales o

personales de los participantes.

Otros tipos de Programas de Difusion Comunicativa, habria que considerare a los de
tipo hibridos, que segun el autor Sanchez (2021), son aquellos que combinan elementos de
entretenimiento, educaciéon y formacion para lograr sus objetivos. Utilizan un enfoque
multidimensional para captar la atencidn, informar y capacitar a la audiencia simultdneamente.
Un ejemplo seria un programa que combina contenido divertido con lecciones educativas o

habilidades practicas, logrando asi un impacto mas integral.
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2.1.2.4. Programas Comunitarios. Tal como sefiala Caisson (2022), se tratan de
programas de difusion alternativa que se tienden a difundir audiovisualmente como
radialmente, a sectores comunitarios especificos, segin su localizaciébn geografica,
idiosincrasia cultural, tradiciones culturales, etc; difundiéndose esencialmente programas de
contenidos noticiosos sobre aspectos importantes de la comunidad respectiva, asi como de

resaltarse la transmision de programas culturales y de costumbres de la comuna en si.
2.1.2.5. Estructura segun su caracter.

A. Informativos. Como sostiene Califano (2015) “El propdsito de los medios
informativos es proporcionar informacion sobre eventos actuales que son relevantes para el

publico en general” (p. 67).

Entre los medios mas destacados en esta categoria se encuentran los noticieros, las
emisoras que transmiten noticias casi todo el dia, las revistas que ofrecen analisis y datos, asi
como los periodicos o diarios informativos. La mayoria de estos medios se publican

diariamente o semanalmente.

Los medios informativos se centran en mantener a la audiencia actualizada sobre lo que
ocurre en el mundo, ya sea a nivel local o global. Estan disefiados para ofrecer datos y noticias

de interés general, de manera que el publico pueda estar al tanto de los hechos mas importantes.

B. De entretenimiento. Este grupo incluye aquellos medios de comunicacion cuyo
objetivo es entretener y relajarse a la audiencia, utilizando recursos como el humor, noticias
sobre celebridades, cine y television, concursos, musica, dibujos animados y deportes. En la
actualidad, estos medios son extremadamente populares y exitosos. De hecho, muchos medios
informativos han comenzado a incluir una seccidon de entretenimiento, lo que ha generado
criticas por desvirtuar su funciéon principal de informar. No obstante, si se gestiona

adecuadamente, puede cumplir objetivos importantes.
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Los medios de entretenimiento se enfocan principalmente en la diversion y la
distraccion, ofreciendo contenido que hace reir o disfrutar al publico. Su relevancia en el
panorama mediatico es tal, que a menudo se integran en los espacios noticiosos, lo que puede
ser visto con desagrado por algunos, aunque, correctamente manejados, pueden enriquecer la

experiencia del espectador.

C. De analisis. Los medios de analisis se caracterizan por su enfoque en los
acontecimientos noticiosos recientes y su contexto historico. Su proposito principal es
examinar y entender mejor lo que sucede, proporcionando una vision mas profunda de los
hechos y ayudando al publico a comprender sus causas y efectos. Aunque el formato impreso,
como los periddicos, se destaca en este tipo de andlisis por su formato amplio y tiempo
disponible, también se encuentran elementos de analisis en medios audiovisuales, como
documentales y cronicas. Los temas mas comunes de andlisis suelen ser los politicos,
econdmicos y sociales, y frecuentemente recurren a expertos para asegurar un enfoque

detallado y pertinente.

D. Especializados. Este tipo de medios abarca aquellos que tratan temas culturales,
cientificos y otros de interés especifico para un grupo particular de la audiencia. Estos temas
no son siempre comunes o ampliamente conocidos, pero su importancia radica en su profundo
estudio y tratamiento riguroso. Ejemplos de estos medios incluyen documentales en formatos

audiovisuales y revistas cientificas, deportivas o musicales.

Los medios especializados se dirigen a audiencias con intereses especificos,
proporcionando informacion detallada y elaborada sobre temas que pueden no ser de interés
general. Aunque no tengan un publico masivo, su contribucion es valiosa para quienes buscan

profundizar en areas particulares de conocimiento o cultura.
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2.1.2.6. Libertad de Expresion. Consiste en el derecho de manifestarse libremente,
emitiendo opiniones o juicios de valor sobre determinados hechos o asuntos; lo que se puede
corroborar por Rojas (2015) “la libertad de expresion protege la transmision de juicios de
valor” (p. 12); ademas de que la Comision Interamericana de Derechos Humanos (2013) citado
en el articulo periodistico del Diario El Comercio (2013), llega a definir a dicha libertad
constitucional como un derecho fundamental, es decir, como un derecho primordial para el
desarrollo de toda persona como ser humano y en forma colectiva. En relacion al ejercicio de
la libertad de expresion, se han tendido a desarrollar a su favor el conjunto requerido de todas
las medidas enfocadas a su respeto y garantia, como a su debido reconocimiento en torno a lo
dispuesto en el contenido normativo constitucional, en torno a la aplicabilidad de los
instrumentos internacionales de derechos humanos, y que asimismo se dé el cumplimiento de
determinadas obligaciones especificas por parte del propio Estado, asi como en lo referente al
establecimiento de los mecanismos requeridos que permitan una debida proteccion rapida y

efectiva de tal derecho fundamental.

Se argumenta que la libertad de expresion tiene una dimension subjetiva que refleja la
dignidad humana, asi como una dimension objetiva o institucional, que representa un elemento

fundamental para el funcionamiento de un Estado democratico.

2.1.2.7. Libertad de Informacion. En términos generales, la informacién puede
entenderse como un conjunto organizado de datos que transmite un mensaje sobre un sujeto o
fendmeno especifico. Ademas, la informacion brinda un significado a las cosas y representa, a
través de codigos y datos organizados, los patrones del pensamiento humano. En este sentido,
la informacion es fundamental para procesar y crear el conocimiento. Aunque muchos seres
vivos comparten informacion para sobrevivir, como menciona Chirinos (2007, citado por

Mezarina, 2024), la verdadera distincion de los seres humanos radica en su habilidad para
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generar y refinar cddigos y simbolos, dando origen a lenguajes comunes que facilitan la

convivencia social mediante sistemas de sefializacion y comunicacion.

La idea de que el derecho a la informacion y la comunicacion es fundamental, sumada
a la convergencia de tecnologias y aplicaciones digitales, ha llevado a la creacion de lo que

conocemos como la Sociedad de la Informacion.

2.1.3. La educacion

La educacion puede ser entendida como un proceso practico y metodologico que ayuda
a una persona a desarrollarse y crecer. A través de este proceso, el individuo recibe
herramientas y conocimientos cruciales que podrd aplicar en su vida diaria. La etapa de
aprendizaje comienza desde la infancia, cuando los nifios asisten a instituciones educativas
como escuelas o colegios. Alli, adultos que ya han sido formados y educados ensefian al nifio
sobre identidades, valores éticos y culturales, con el objetivo de formarlo como una buena

persona en el futuro.

La educacién se define como una serie de etapas en las que las personas adquieren
conocimientos en diversas formas, incluyendo habilidades, creencias, valores y habitos. Esta
transmision de conocimiento se realiza a través de diferentes métodos, como conversaciones,

narraciones, ejemplos practicos y la instruccion directa.

En el contexto actual, es fundamental considerar el impacto de los medios masivos de
comunicacion en la educacion, dado que influyen significativamente en la sociedad. Estos
medios ofrecen una educacion informal que a menudo resulta mas atractiva para nifios y
jovenes que la educacion formal en las escuelas. Los medios, especialmente la television y el
Internet, moldean las preferencias y tendencias de las personas de todas las edades, afectando
también la percepcion que tienen sobre si mismos y su manera de relacionarse con otros y con

el mundo.
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2.1.4. La moral

Se consultd a la Real Academia Espanola (2019) para comprender el tema y se
conceptiia a la moral las acciones de las personas, evaluandolas en funcién de su bondad o
maldad, considerando sus vidas personales y su repercusion social. Esto incluye el juicio moral
de acciones humanas seguin valores éticos a nivel individual y comunitario. Es decir, cada
persona debe tener un criterio propio sobre lo que es correcto o incorrecto, y si no se ajusta a

este, se considera "no moral".

La moralidad se basa en las creencias y principios individuales. Por lo tanto, si algo no

coincide con las percepciones de una persona, puede ser considerado como no ético.
2.1.5. La ética

Se define la ética como un sistema que busca orientar las acciones humanas hacia lo

que se considera bueno, afectando tanto al individuo como al colectivo social.
2.1.6. La cultura

La cultura se refiere al conjunto de conocimientos, creencias, valores, costumbres,
tradiciones, lenguas, simbolos y formas de vida que caracterizan a un grupo social o
comunidad. Es un sistema complejo que influye en la identidad de las personas y en como
interactian con su entorno y con otros grupos. La cultura se transmite de generacion en
generacion a través de la socializacion y la educacion informal y formal, moldeando la

percepcion del mundo y los comportamientos de los individuos.
2.2. Teorias Especializadas
2.2.1. Teorias sobre la educacion y el aprendizaje

Entre las Teorias consideradas al respecto, se tienen las siguientes:
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2.2.1.1. Teoria Conductista. Basada en las ideas de B.F. Skinner y otros, esta teoria
sostiene que el aprendizaje es un cambio en el comportamiento observable, resultado de

estimulos y respuestas.

Uso de refuerzos positivos y negativos para fortalecer comportamientos deseables y

eliminar los indeseables. La ensefianza se centra en la repeticion, el refuerzo y la practica.

2.2.1.2. Teoria Cognitiva. Inspirada en las ideas de Jean Piaget y otros, esta teoria
enfatiza los procesos mentales internos, como la percepcion, la memoria, el razonamiento y la

resolucion de problemas.

El aprendizaje es un proceso activo de construccion de conocimientos, donde los

estudiantes interactuan con su entorno y reorganizan la informacion para comprenderla mejor.

2.2.1.3. Teoria Socio-Cultural. Propuesta por Lev Vygotsky, destaca la influencia

del contexto social y cultural en el aprendizaje.

Implica: La interaccion social, el lenguaje y las herramientas culturales son
fundamentales para el desarrollo cognitivo. El aprendizaje se facilita mediante la colaboracion

y la zona de desarrollo préximo (ZDP).

2.2.1.4. Teoria Humanista. Expertos como Carl Rogers y Abraham Maslow
enfatizan la importancia del crecimiento personal, la motivacion intrinseca y la

autorrealizacion.

La educacion debe centrarse en el individuo, promoviendo un ambiente que valore la

autonomia, la empatia y la autoexploracion.

2.2.1.5. Teoria Constructivista. Basada en las ideas de Piaget y Vygotsky, sostiene
que los aprendices construyen activamente su propio conocimiento a partir de experiencias

previas.



50

El papel del docente es ser facilitador, fomentando el aprendizaje a través de actividades

significativas, resolucion de problemas y reflexion.

Las diferentes teorias ofrecen enfoques diversos sobre como las personas aprenden y
como debe organizarse la educacion. Entenderlas permite disefiar metodologias pedagdgicas
que respondan a las necesidades cognitivas, sociales y emocionales de los estudiantes, teniendo

en cuenta también la influencia de la cultura en el proceso educativo.
2.2.2. Teoria sobre la moral

Se debe considerar acerca del tratamiento filoséfico-empirista sobre el origen
determinante de la moral, que sostuvo Hume, en relacion de que la practica de ideas/valores
morales no surgen de criterios racionalistas en si, sino que deben partir de las experiencias de
la observacion, y del ejercicio de las manifestaciones emociones como sentimentales, para
enfatizar en base aquello desde el enfoque emocional y de juicio valorativo desde la experiencia
humana, en diferenciar cudles son los actos de bien, y de saber los que son las practicas de mal

que se deben evitar.

A fin de poderse establecer patrones éticos-morales que compartan en comin todos los
ciudadanos de la sociedad, y de poderse corregir las conductas o practicas que se puedan
considerar como inmorales, se debe aprovechar la capacidad de simpatia que todos los
individuos humanos pueden ejercer para comprender y compartir a plenitud, con empatia, las
emociones y manifestaciones sentimentales de otras personas, y que serd determinante para el

desarrollo formativo de los juicios de valoracion ética-moral.

En modo de anélisis sobre los principales postulados filosoficos de David Hume, se

tienen los siguientes:

2.2.2.1. Emociones como base de la moralidad. Hume argumenta que la razon por

si sola no puede motivar la accién moral. En su obra "Tratado de la naturaleza humana",
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sostiene que las emociones son el motor de nuestras decisiones y comportamientos. Segin
Hume, cuando los seres humanos interactiian, sus emociones juegan un papel crucial en la
forma en que se desarrollan los juicios morales. Las emociones nos permiten conectar con otros

y comprender sus experiencias, formando asi la base para una moralidad compartida.

2.2.2.2. Inteligencia emocional. La inteligencia emocional se puede entender como
la capacidad de identificar, comprender y gestionar nuestras propias emociones y las de los
demas. Hume anticipa esta idea en su énfasis en la empatia y la simpatia, que son esenciales
para la vida social. A través de la empatia, los individuos pueden experimentar las emociones
de los demads y captar sus preocupaciones y necesidades, lo que contribuye a la construccion

de juicios morales mas solidos.

2.2.2.3. Simpatia y moralidad. La nocion de simpatia en Hume es clave para su
comprension de la moral. La simpatia, entendida como la capacidad de ser afectado por las
emociones de otros, permite a las personas crear lazos sociales y desarrollar una nocion
compartida de lo que es correcto e incorrecto. Hume considera que, a través de la simpatia, un
individuo puede sentirse motivado a actuar moralmente en beneficio de otros. Esta sinergia de
simpatia se convierte en un mecanismo mediante el cual se norma el comportamiento social,
ya que las emociones compartidas ayudan a establecer un consenso sobre patrones éticos y

morales.

Se tiene como senala la autora Calvente (2023), de que el principio de simpatia se basa
en la idea de que hay aspectos comunes en la naturaleza humana que se pueden observar en las
similitudes mentales y fisicas entre las personas. No se trata de una esencia fija, sino de un
hecho que podemos deducir al ver estas analogias, de una manera similar a como identificamos
patrones en la naturaleza. Ademads, otro aspecto importante que fomenta el desarrollo de la

simpatia es la tendencia innata del ser humano a vivir en comunidad. Esta necesidad de
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socializar lleva a los individuos a crear un lenguaje compartido, formas de organizacion y

tradiciones comunes.

2.2.2.4. Formacion de juicios morales y vida social. Para Hume, la vida social se
estructura mediante la interaccion entre las emociones individuales y colectivas. Los juicios
morales no se originan de preceptos racionales abstractos, sino que emergen de la experiencia
compartida y la reaccion emocional a dicha experiencia. Por lo tanto, el desarrollo de una moral
socialmente aceptada depende de la capacidad de los individuos para empatizar y conectar
emocionalmente con los demas, creando asi un campo de entendimiento comun sobre como se

deben comportar en la sociedad.

2.2.2.5. Implicaciones éticas y morales. La ética de Hume plantea que las normas
morales son el resultado de un proceso social dinamico. En este sentido, la moral es mas bien
un fendmeno emergente, que se adapta y evoluciona a medida que los individuos interactiian y
comparten sus experiencias emocionales. Esto implica que las normas morales no son absolutas
ni inamovibles; estdn en constante negociacion y requerirdn de la empatia y la colaboracion

para ser efectivas en la regulacion de la vida social.

De este modo, el pensamiento de David Hume revela que las emociones, a través de la
simpatia y la empatia, son fundamentales en la configuracion de la moralidad y el
comportamiento social. Su idea de que los juicios morales son el resultado de la interaccion
emocional entre las personas destaca la importancia de la inteligencia emocional en la vida
cotidiana y en la construccion de una sociedad ética. Asi, Hume sienta las bases para entender
codmo las relaciones humanas y las emociones compartidas pueden estructurar un marco moral

que guie el comportamiento social en por de un bien comun.
2.2.3. Teorias sobre la Cultura

Entre otras importantes teorias sobre la concepcion de cultura, se tienen las siguientes:
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= La teoria difusionista de la cultura, sustentada por Kroeber, que destaca la labor
del antropologo Franz Boas y sus seguidores, sostienen que la cultura no se desarrolla de
manera aislada en cada sociedad, sino que se difunde a través de interacciones entre diferentes
grupos, facilitando la transmision de ideas, practicas, creencias y estilos de vida de un contexto
cultural a otro. Esta perspectiva se alinea con la idea de que las culturas estan en constante

cambio y evolucion, influidas por la relacion con otras culturas.

= La teoria de la cultura de Malinowski, un antrop6logo polaco del siglo XX, se
centra en la idea de que la cultura es un sistema integrado y funcional que cumple con las
necesidades humanas. Segiin Malinowski, la cultura no es solo un conjunto de costumbres y
tradiciones, sino que estd constituida por una serie de instituciones, practicas y creencias que

permiten a las comunidades satisfacer sus necesidades bioldgicas, psicologicas y sociales.

Entre los principales aportes sustentables de la Teoria de Malinowski, cabe resaltar lo

siguiente:

= Funcionalismo: Malinowski es conocido por su enfoque funcionalista en la
antropologia. Esto significa que su teoria se centra en el proposito y la funcion que desempefian
las instituciones culturales en la vida social. Las instituciones educativas, en este sentido, son
fundamentales porque no solo transmiten conocimientos y valores, sino que también

contribuyen a la cohesion social y a la perpetuacion de la cultura.

= Rol de las Instituciones Educativas: Las instituciones formadoras de educacion
son esenciales en la transmisiéon de normas, valores y conocimientos de generacién en
generacion. Son el medio por el cual las sociedades se estructuran y organizan, ensefiando a
los individuos las habilidades necesarias para participar en la vida social y econémica. En la
obra de Malinowski, la educacidon es vista como una herramienta crucial para asegurar la

continuidad y la estabilidad cultural.
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= Medios y Tecnologias de Comunicacion: En la sociedad contemporanea, los
medios y tecnologias de comunicacién desempenan un papel crucial en la difusion y
consolidacion de la cultura. De acuerdo con Malinowski, estas tecnologias actiian como canales
a través de los cuales se transmiten ideas, patrones culturales y practicas educativas. La
interaccion a través de medios modernos (como internet, redes sociales, etc.) influye en la

manera en que la educacion se realiza, transformando las dinamicas pedagogicas y sociales.

2.2.4. Teorias sobre el uso de los medios de comunicacion

Entre los principales enfoques sobre la utilizacion de los medios de comunicacion se
deben tener en cuenta los paradigmas de tipo funcionalista, estructuralista y de estudios

culturales:

= Paradigma funcionalista: Llega a priorizar el rol que tiene los medios de
comunicacion en relacion con el aseguramiento del desarrollo de orden social y el debido
funcionamiento ético-moral de la sociedad; en funcion de que se promueva la integracion de
exigencia cultural y el efecto transmisible de las normas y valores a ejercerse socialmente de

manera correcta.

= Paradigma estructuralista: Trata acerca de la influencia estructural que llegan a
tener las estructuras politicas, econdmicas y culturales que existen en una sociedad, y que
llegan a predeterminar sobre lo que deben transmitir los medios de comunicacion, en cuanto a
patrones socio-culturales y valores, mediante mensajes subliminales que se deben transmitir a
la ciudadania poblacional; a fin de que las estructuras de poder econdmico-politico puedan
gjercer una dominacién medidtica sobre la formacion ética y moral que deban tener los

ciudadanos dentro de la comunidad.

= Paradigma de estudios culturales: Trata acerca del uso de los medios de

comunicacion para su difusion, consumo y de como pueden ser contestados en ambitos o
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entornos culturales especificamente predeterminados, sobre todo en sociedades pluriculturales;
en que si bien los medios comunicativos pueden contribuir en orientar, formar y hasta
transformar en determinado modo, las manifestaciones culturales de diferentes grupos étnicos
existentes dentro de un pais, para efectos de crearse sinergias de integracion medidtica entre
las diferentes expresiones culturales, que puedan tener patrones de entendimiento en comun,
de promoverse actividades propicias de negociacion y hasta formas justificables de resistencia

cultural cuando sean necesarias.

En sintesis, estos paradigmas ofrecen diferentes lentes a través de los cuales se puede
analizar y comprender el rol de los medios de comunicacion en la poblacion. Mientras que el
paradigma funcionalista enfatiza su funcion cohesionadora y socializadora, el estructuralista
pone de manifiesto las dindmicas de poder y control, y, el de estudios culturales invita a

reflexionar sobre la diversidad y la resistencia cultural en la era de la informacion.

Asimismo, cabe destacar la influencia que tienen los medios de comunicacion en la
formacion de valores y comportamientos en la sociedad, pues pueden moldear la percepcion
que la audiencia tiene sobre determinados comportamientos, lo cual puede llevar a que las
personas imiten esos modelos en su vida cotidiana. Esto resalta la importancia de la
responsabilidad de los medios en la manera en que representan la realidad, ya que sus
decisiones pueden tener repercusiones significativas en las interacciones sociales y en la toma

de decisiones de los individuos.

También, debe tenerse presente el dilema entre la sostenibilidad y la responsabilidad
social de los medios de comunicacion, pues deben sostenerse econdmicamente y también deber

difundir sus contenidos con veracidad, transparencia y responsabilidad.

2.2.5. La teleducacion
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Es la educacion a distancia a través de medios o canales de transmision como la radio,
la television o medios digitales buscando difundir la ensefianza a mayor nimero de personas.
Para Quiroz (1993), tiene como objetivo “acabar con la limitacion de la pedagogia tradicional
que se fundaba en la relacion directa entre profesor-alumno. Proponia la educacion a distancia,
y hacia uso de todo el adelanto técnico que la imagen y el sonido facilitaban. A través de los

programas teleducativos se pretendi6é amplificar la accion del maestro.” (p.26).

En el Pert en 1965 se crea el Instituto Nacional de Teleducacion (INTE), como un
organo del Estado destinado a promover, ampliar y mejorar la educacion a distancia a través
de la television a fin de educar a un gran numero de estudiantes que no tenian acceso a la
educacion formal. Dicha institucion difundia el programa la Telescuela del 7 para nifios de

familias de bajos recursos.

2.2.6. Teoria sobre la educacion y el rol de los medios de comunicacion

Acorde con lo sostenido por el autor Martin (2017) Los medios de comunicacién
desempefian un papel educativo y social significativo, ya que moldean y difunden la realidad
social, es decir, transmiten valores, estereotipos e imagenes de diferentes grupos sociales,
proporcionando asi una educacion constante y siempre presente. Su funcidn incluye ofrecer
experiencias y valores que referencian nuestra vida diaria, ya que organizamos nuestra realidad
en funcion de los contenidos que consumimos, interpretamos y asumimos. En resumen, los

medios no solo informan, sino que también entretienen y educan.

Es esencial resaltar la importancia de una guia adecuada en el aprendizaje sobre medios
audiovisuales, especialmente en las etapas tempranas de exposicion. El enfoque se centra en
formacion critica, lo que significa que los individuos deben aprender a analizar y cuestionar
los mensajes que reciben de los medios, alejandose de una percepcion pasiva a una activa. Esto

es especialmente importante durante ciertas etapas de desarrollo infantil, segiin teorias como
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las de Piaget, que sugieren que es en la infancia cuando los nifios comienzan a distinguir entre
lo que es fantasia y lo que es real. Finalmente, se enfatiza el papel clave que juegan los medios
de comunicacion en la educacion y socializacion, no solo como informantes, sino como
educadores que contribuyen a la formacion de percepciones sobre la sociedad, valores y

comportamientos.

2.2.7. Teorias sobre los deberes constitucional

2.2.7.1. Teorias Juridicas sobre los Deberes Constitucionales. Las teorias juridicas
que abordan los deberes constitucionales de los medios de comunicacion sostienen que, aunque
estos tienen el derecho fundamental de informar, también poseen la obligacion de hacerlo de
forma responsable y en beneficio de la sociedad. La libertad de expresion y de informacion,
aunque esencial, no es un derecho absoluto; por ello, los medios deben actuar con cuidado para

no perjudicar la honra de las personas ni la paz social.

Desde diferentes perspectivas, estos deberes pueden resumirse en varias obligaciones

clave:

— Deber de informar con objetividad y veracidad: Los medios deben esforzarse en
presentar informacidon de manera imparcial, precisa y confiable, evitando la manipulacion o la

difusion de noticias falsas que puedan enganar o desinformar a la ciudadania.

— Deber de contribuir a la formacion ciudadana: Es importante que los medios
promuevan la educacion y el conocimiento, facilitando que los ciudadanos puedan tomar

decisiones fundamentadas y participar activamente en la vida social y democratica.

— Deber de respetar los derechos y libertades fundamentales: Los medios deben
abstenerse de divulgar informacion que pueda violar la dignidad, la privacidad o la libertad de

pensamiento de las personas, garantizando asi el respeto por los derechos individuales.
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— Deber de fomentar el pluralismo y la diversidad de opiniones: Es crucial que los
medios proporcionen espacios para distintas perspectivas y puntos de vista, evitando

monopolizar una sola visién y promoviendo un diadlogo plural y enriquecedor.

— Deber de garantizar el acceso a la informacion para todos: Los medios tienen la
responsabilidad de hacer que la informacion sea accesible a toda la poblacion, incluyendo a
aquellos que enfrentan dificultades para acceder a ella, promoviendo asi la inclusion y la

igualdad en la informacion.

En conclusion, las teorias juridicas sobre los deberes de los medios de comunicacion
subrayan que, ademas de ejercer su libertad de expresion, deben hacerlo con responsabilidad,
priorizando el bienestar social. Esto implica cumplir con obligaciones de informar con
objetividad, promover la diversidad, respetar derechos fundamentales y asegurar el acceso
universal a la informacién, en aras de fortalecer una sociedad informada, respetuosa y

democratica.

2.2.7.2. Teoria de la Responsabilidad Social en las Empresas para el debido
cumplimiento del deber constitucional. La responsabilidad social de una empresa no debe
considerarse como una actividad aparte o adicional a su funcidn principal, sino que debe
integrarse en la esencia misma de su respectiva. Esto implica que la gestion empresarial debe
orientarse hacia un marco mas amplio, que vaya mas alld de simplemente maximizar beneficios
para los accionistas o propietarios. Al adoptar practicas responsables como parte de su gestion
cotidiana, las empresas de medios de comunicacidon pueden obtener ventajas competitivas, que
a su vez generan mayores beneficios econdmicos y contribuyen a una sociedad mas justa y
desarrollada. En este sentido, la empresa se convierte no solo en un motor de crecimiento

econdmico, sino también en un agente que promueve el bienestar social.
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Asimismo, la responsabilidad social deja de ser una facultad discrecional y pasa a ser
una obligacion que debe ser regulada para asegurar que el sistema econdmico nacional funcione
de manera efectiva. De no hacerlo, estariamos frente a un sistema de mercado que funciona
solamente en teoria, sin materializar la responsabilidad social necesaria. Por ello, se propone
hablar de una “economia de mercado con responsabilidad social”, donde el valor afiadido social
se entiende en tres dimensiones: primero, como un mecanismo legitimo para establecer
restricciones a la actividad privada; segundo, como una herramienta para fortalecer la
solidaridad y corregir las posibles distorsiones del mercado, permitiendo que el Estado
implemente politicas sociales que beneficien a toda la poblacion; y tercero, como una estrategia
para promover el uso sostenible de los recursos naturales, garantizando asi un ambiente

equilibrado y propicio para el desarrollo de la vida.

El concepto de los deberes constitucionales en relacion con la responsabilidad social de
las empresas, especialmente las de medios de comunicacion, se fundamenta en que estas no
solo deben cumplir con sus obligaciones econdmicas, sino también con sus responsabilidades
sociales, que estan respaldadas por el marco constitucional y legal. La idea central es que la
responsabilidad social no debe ser vista como una actividad opcional o complementaria, sino
como un componente integral de la conducta empresarial, que contribuye al bienestar social y

a la sostenibilidad del entorno en el que operan.

Desde una perspectiva constitucional, esto implica que las empresas tienen el deber de
actuar de manera responsable, promoviendo valores como la solidaridad, la proteccion del
ambiente y el respeto a los derechos de la ciudadania. La regulacion de estas responsabilidades

busca asegurar que las actividades

A. Concepto de deberes constitucionales de los medios de comunicacion. Los
medios de comunicacion, tanto de television como de radio, tienen un deber constitucional de

contribuir al bienestar social mediante la difusion de informacidn, educaciéon y cultura, en
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concordancia con los articulos de la Constitucién peruana que reconocen el derecho a la
informacion y la responsabilidad social de los medios. Este deber implica no solo la transmision
de contenidos comerciales o de entretenimiento, sino también la promocion de valores civicos,

educacion y cultura, en linea con el interés general y la funcion social de los medios.

B. Fallo en el cumplimiento y sus consecuencias. Cuando los medios no satisfacen
este deber, se produce un vacio que afecta la formacion de ciudadania informada y critica, y
puede contribuir a la proliferaciéon de contenidos que no fomentan la moral ni la cultura. La
falta de colaboracion activa con el Estado en estos ambitos reduce las oportunidades de acceso
a contenido educativo y cultural de calidad, limitando el papel de los medios como

instrumentos de integracion social y desarrollo humano.

C. La teoria del espectro radioeléctrico. Esta teoria, basada en la funcion del medio
radio como medio de transmision de ideas y valores, sostiene que la radio tiene un caracter de
“espiritu radioeléctrico” que puede influir en la mentalidad y moral de la poblacion. La radio,
en su esencia, debe promover valores positivos, culturales y educativos, actuando como un
medio de formacion civica y moral. Cuando los medios no cumplen con esta funcion, se pierde
el potencial de formar un espiritu radioeléctrico que contribuya a la cohesion social y al

desarrollo cultural del pais.

D. Teoria de la solidaridad. Desde la perspectiva de la solidaridad social, los medios
de comunicacion tienen la responsabilidad de fortalecer los lazos comunitarios y promover un
sentido de pertenencia y responsabilidad colectiva. La falta de contenido que fomente la
solidaridad, la empatia y los valores civicos puede debilitar el tejido social. La teoria de la
solidaridad plantea que los medios deben actuar como canales de integracion, promoviendo la

ayuda mutua, la cohesion social y el respeto por la diversidad cultural del Peru.
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E. Teoria de la funcion comunicativa masiva. Esta teoria sostiene que los medios
cumplen una funcidon de comunicacién masiva que va mas alla del entretenimiento, incluyendo
la transmision de conocimientos, valores y cultura. La funcién comunicativa requiere una
responsabilidad social que asegure contenidos que eduquen, informen y promuevan la
moralidad publica. Cuando los medios incumplen con esta funcidn, se limita su capacidad de
contribuir al desarrollo de una ciudadania informada y moralmente responsable, afectando asi

el bienestar colectivo.

La deficiente colaboracion de la television y radio peruanas en el cumplimiento de sus
deberes constitucionales en materia de educacion, cultura y moral representa un desafio para
el desarrollo social y cultural del pais. La aplicaciéon de teorias como la del espiritu
radioeléctrico, la solidaridad y la funcidon comunicativa masiva permiten comprender la
importancia de que los medios asuman su papel social con responsabilidad y compromiso, en

beneficio del bienestar colectivo y el fortalecimiento del Estado de Derecho y la moral publica.

2.2.7.3. Teoria del deber constitucional acorde con la proteccion y ejercicio del
principio de interés superior del nifio. Trata del fundamento centrado en que las plataformas
comunicativas/sociales deben priorizar con la difusion de contenidos radiodifusivos en sumos
aportes educativos y en desarrollo de valores morales-éticos que vayan acorde con los derechos
esenciales de principio de interés superior en los nifios/adolescentes, respecto a una correcta
educacion, formacion de dignidad personal y el debido desarrollo psico-bioldgico de los

menores de edad durante su etapa escolar y en la proyeccion de su vida personal a futuro.

2.2.8. Colaboracion del estado en la educacion cultura y moral como deber constitucional.

El Proyecto Educativo Nacional 2021 (PEN), elaborado por el Consejo Peruano
Educativo con la colaboracion de entidades publicas y civiles, es una guia para implementar

politicas educativas. Su principal meta es fomentar y consolidar una ‘sociedad altamente
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instruida’ que involucre a diferentes actores, como el Estado, empresas y medios, para formar
ciudadanos responsables, informados y comprometidos con su comunidad y el bienestar social.
La finalidad de una sociedad debidamente instruida abarca desde la infancia hasta la adultez,
promoviendo las acciones de compromiso civico, el respeto a los derechos y la convivencia
democratica en un contexto diverso. Ademas, las plataformas comunicativas/sociales tienen un
papel cada vez mas relevante en el desarrollo formativo de conductas y exigencias valorativas,
ya que los menores de edad dedican muchas horas a ellos, incluso mas que al tiempo dedicado
al desarrollo de las actividades escolares. Por ello, es fundamental aprovechar el potencial de
tales medios y de las tecnologias modernas para complementar la educacion formal,
promoviendo exigencias valorativas, culturales y de expresion critico en la ciudadania

poblacional.

Se destaca que el tiempo que los ciudadanos limefios pasan frente a la television, la
radio u otros medios masivos es comparable, ¢ incluso puede superar, al que pasan en la
escuela. Por ejemplo, considerando que un nifio ve television durante dos horas al dia, se estima
que antes de cumplir la mayoria de edad habra dedicado alrededor de 12,410 horas a este medio,

un tiempo similar al que pasa en la educacion basica.

Por lo tanto, los medios de comunicacion, junto con las nuevas tecnologias, constituyen
elementos clave que influyen en la formacion de las personas, complementando la educacion
tradicional. Esto resalta la importancia de dirigir el potencial de dichos medios para que apoyen
las tareas del sistema educativo y de las familias, especialmente en la promocion de valores,

cultura y pensamiento critico.

PEN como Documento Estratégico: El Proyecto Educativo Nacional establece una hoja
de ruta para mejorar el sistema educativo mediante la colaboracion entre el Estado, la sociedad

civil y otros grupos. Esto es crucial para formar ciudadanos activos y responsables.
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2.2.9. Normatividad Nacional

En cuanto a la normativa conexa al deber de colaboracion de los medios de
comunicacion en la educacion y en la formacion moral y cultural de la poblacion, previsto en

el quinto parrafo del articulo 14° de la Constitucion Politica del Estado, tenemos:

2.2.9.1. Ley General de Telecomunicaciones. En la época de la dictadura militar
del gobierno de Velazco Alvarado mediante Decreto Ley N° 19020 del 09 de noviembre de
1971 se promulgo la Ley General de Telecomunicaciones para regular las actividades de los
medios de telecomunicacion de acuerdo a los lineamientos de la politica del gobierno. Asi, su
articulo 16° decretd que los servicios de radiodifusion estan bajo el control del Estado,
clasificaindolos de manera basica en radiodifusion educativa y radiodifusiéon comercial.
Asimismo, se determind que los programas de radiodifusion educativa se encuentran sin
excepcion sujetos a la aprobacion y control del Ministerio de Educacion. Asi también, su
articulo 21° decretd que todas los radiodifusores debian ceder a gratuitamente 60 minutos
diarios para la difusion de programas culturales o educativos, elaborados o supervisados por el

Ministerio de Educacion, en el horario que tal Ministerio determine.

Los articulos 25° y 27° del citado Decreto Ley disponian que el contenido de todo
programa y publicidad que se emitia debia estar de acuerdo con las directivas del Ministerio de
Educacion, y, en cuanto al horario de transmision, antes de las 9:00 PM debian ser aptos para
todo el publico los contenidos de los programas que se difundan, encontrandose los
radiodifusores obligados después de dicha hora a sefialar expresamente la calificacion del

programa.

Es asi que la legislacion que regulaba a los programas educativos de la radio y television
de aquél entonces definia su tiempo de difusién (60 minutos), y, ademads, sus contenidos eras

establecidos por el Ministerio de Educacion, asi como sus horarios de difusion y también la
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supervision de su cumplimiento. En sintesis, delimitacion del periodo, imposicion de

contenidos y estricto control y supervision por parte del gobierno.

2.2.9.2. Ley de Telecomunicaciones. Mediante el Decreto Legislativo N° 702 de
1991, se declard de interés publico el desarrollo de las telecomunicaciones para promover la
paz y fortalecer la identidad nacional. En 1992, el Decreto Ley N° 26096 facult6 al Ministerio
de Transportes y Comunicaciones a aprobar un Texto Unico Ordenado de normas relacionadas
sobre la materia de comunicaciones, denominado “Ley de Telecomunicaciones”, que fue
oficializada en 1993 mediante el Decreto Supremo N° 013-93-TCC. Posteriormente, en 1994,
se aprobo el Reglamento General de la Ley de Telecomunicaciones, por Decreto Supremo N°
06-94-TCC, que regula en ordinario los servicios comunicativos, el uso del espectro, la
homologacion de equipos y la regulacion del mercado, alineados con los principios de la ley.
Estas normativas siguen todavia mayormente vigentes y han sido actualizadas con el “Nuevo
Texto Unico Ordenado del Reglamento General de la Ley de Telecomunicaciones”, aprobado

en 2007, que fue posteriormente modificado en 2024.

2.2.9.3. Ley General de Educacion. La Ley 28044 de 2003, conocida como la Ley
General en la Educacion Peruana, sefala en su art. 23 que las plataformas
comunicativas/sociales deben promover el desarrollo formativo ético, civico/cultural como
democratico en la ciudadania poblacional, difundiendo contenidos que consideren la plena
proteccion respetable de la dignificacion humana y alineandose con los principios y objetivos
de la educacion peruana. Los medios comunicativos/estatales como también los privados,
deben estar sumamente enfocados en coadyubar al desarrollo educativo, socio/cultural, como

de la actividad cientifica/tecnologica.

Los principios rectores de la actividad educativa nacional, estan reguladas en el art. 8
de la mencionada Ley de Educacion, contemplan al desarrollo ético, de igualdad equitativa, de

capacidad inclusiva, de exigencia cualificable, del aspecto de desarrollo democratico, el
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fomento de la actividad intercultural, el de concientizaciéon ecoldgico/ambiental, el de
tendencia creativa, fomento del desarrollo cultural pacifico, y el de donacion altruista como
filantropica de sangre, elementos organicos/tejidos humanos. Por su parte, los fines de la
educacion, definidos en el art. 9° de la ley referida, buscan dar con el desarrollo formativo de
personas plenas en diversos aspectos y contribuir al desarrollo propiamente de un contexto
socializable democratico, de aspecto solidario, justificable, de inclusion y con pleno respeto de
los aspectos diversificables culturales como lingliisticos, que pueda dar con la plena superacion
de la problematica de empobrecimiento, y de promoverse la sostenibilidad nacional, y de
fomentarse el desarrollo integro de la region latinoamericana y de responderse a los desafios

de un mundo globalizante.

A. El Reglamento sobre Ley General en Educacion. Aprobado por D.Supr. N° 011-
2012-ED del 07/07/2012, a través de su articulo 16° ratifica el rol contributivo de las
plataformas comunicativas/sociales en el desarrollo de la funcion proteccionista y en capacidad
formativa integra de los ciudadanos durante toda la trayectoria de su vida personal mediante
de la difusion de contenidos que promuevan su valoracion y respecto. Ademads, establece la
prohibicion de difundir programas de violencia excesiva, de indole obsceno u otros que puedan
perjudicar al desarrollo integral y crecimiento psicobioldgico de los menores de edad,
alineando lo dispuesto en las normas codificadoras de ética/moral en concordancia con las

exigencias del desarrollo educativo peruano.

El Reglamento fue actualizado por el Decreto Supremo 0010-2019-MINEDU, que
contempla la regulacion de actividades procedimentales/ administrativas como el de funcion
convalidable, de revalidarse los estudios académicos-superiores, el de formalidad autorizable
de funcionalidad de las entidades educativas, asi como el de registro ampliable, de interrupcion
temporal, reaperturamiento, traslacion y cambios en las denominaciones de los nombres

identificativos de las instituciones educativas de nivel basico particular.
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Como vemos, la referida norma legal generalizada en Educacion, Ley N° 28044 y la
correspondiente  Norma Reglamentaria prevén la obligacion en las plataformas
comunicativas/sociales de coadyuvar al desarrollo formativo ético/moral, civico/social,
cultural y de manifestacion democratica en la ciudadania poblacional, sin embargo, no
establecen nada respecto a franjas o espacios educativos que deben difundir las empresas

radiodifusoras dentro de su programacion.

B. Ley de Radio y Television. La norma legal N° 28278, promulgada el 16/07/2004,
regula los servicios de radio y television en Pert, estableciendo normas sobre concesiones,
contenido y obligaciones. Dicha norma llega a definir al servicio de radiodifusién como
privado, con interés publico, dirigido a la audiencia general. Sus principios incluyen promover
la educacion, cultura, valores nacionales, proteccion infantil y responsabilidad social. Los
contenidos deben ser educativos y culturales, buscando satisfacer necesidades de informacion,
conocimiento, cultura, educacion y entretenimiento, siempre respetando derechos

fundamentales y promoviendo la identidad nacional.

La ley clasifica los servicios en radiodifusion sonora, televisiva, comercial, educativa y
comunitaria, con un régimen especial para estos tltimos, enfocado en fortalecer la identidad y
cultura local. Ademas, promueve la autorregulacion mediante codigos de ética y crea el
Consejo Consultivo de Radio y Television (CONCORTYV), 6rgano asesor y veedor en procesos

de concesion y regulacion.

El régimen sancionador, a cargo del Ministerio de Transportes y Comunicaciones,
tipifica infracciones leves, graves y muy graves, con sanciones que van desde amonestaciones
y multas hasta la cancelacion de permisos, principalmente relacionadas con aspectos técnicos
y de programacion. La Ley también establece la obligacion de destinar un porcentaje minimo
de programacion a contenidos educativos y de produccidon nacional, promoviendo la

responsabilidad social de los radiodifusores.
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C. La norma reglamentaria de Ley Radiodifusion peruana. Dado por D.Supr. N°
005-2005-MTC de 15 de febrero del 2005, se emite con el objeto de definir el sistema general,
las condiciones, de las obligaciones constitucionales y deberes de miembros de titulacion de
servicios radiodifusivos, asi como la manera y requisitos para el debido concesionamiento de
licencias necesarias para su debido aspecto funcionable y de ofrecimiento. Asimismo, busca
establecer directrices para la administracion y supervision del espectro radioeléctrico, derechos

tramite, autorizacion, canon y tasas, asi como el régimen de sanciones administrativas.

En su articulo 98°, modificado por la norma reglamentaria contemplada en el D. Supr.
N° 015-2018-MTC, estructura el Cédigo Etica como cédigo o estatuto que deben establecer
los propios titulares en servicios de radio y television para normar sobre el horario familiar,
mecanismos de autorregulacion, regulacion de la clausula de conciencia y otros aspectos que
revisaremos mayormente mas adelante. El articulo 100° de la norma reglamentaria de la Ley,
en concordancia con la 8va norma Dispositiva Final como Transitoria, faculta a los
radiodifusores en darse en acogimiento a lo dispuesto en la norma codificadora en Etica de la
Entidad Ministerial de Comunicaciones como de presentar el suyo propio en un plazo de 90

dias desde la aprobacion del Reglamento.

El Régimen Sancionador de las Empresas de Servicio Radiodifusiva, regulado en
torno al art. 127 y siguientes, establece que las funciones de dar en evaluacion, de llegar a
determinarse y de castigarse la perpetracion comisiva de faltas administrativas a la Direccion
de Control del MTC; sin embargo, en el caso de faltas sancionadas respecto a los articulos 75
lit. b) y 76 incisos h. y k. de la referida norma legal, cabe ceiirse al proceso de tratamiento de
reclamo por casos de haberse incumplido lo dispuesto en la Norma Codificadora en Etica

Deontologica, dandole tales funciones a las mismas empresas de las plataformas radiodifusivas.

Se tiene que acorde a la clase de la infraccion se encuentran regulados dos maneras de

darse comienzo al desarrollo ejecutable de actos procedimentales de sancionamiento, uno para
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infracciones de caracter técnico u operacional del servicio de radiodifusion, de parte de la
Entidad Directiva en Control Ministerial en Comunicaciones como autoridad con potestad
sancionadora, con intervencion previa del organo instructor que inicia y dirige el
procedimiento, cual es el 6rgano directivo de Faltas Administrativas y de Sancionamiento en
materia Telecomunicativa; y, otro para infracciones de caracter funcional o de contenido de la
programacion que inicia con la queja del usuario, sea radioyente o televidente, en el que el
propio servicio de radiodifusion es la autoridad con potestad sancionadora, donde la
intervencion de la Entidad Ministerial en Comunicaciones como de CONCORTYV solo se
suscitara en caso que el usuario recurra en via de denuncia ante dicho Ministerio por la

desestimacion de la queja interpuesta.

Cabe anotar que en el caso sobre faltas previstas en el articulo 75 literales c) y e) de la
Ley, es la Direccion de Gestion quién debe informar a la Direccion de Infracciones y Sanciones
de Telecomunicaciones sobre su incumplimiento; y, en el caso que el Ministerio adquiera
conocimiento de la perpetracion comisiva de presuntos actos infraccionarios/administrativos a
las disposiciones normativas respecto a publicidad, deberd comunicar a la entidad de

INDECOPI, a efectos de procederse seglin las facultades atributivas que correspondan.

Como medidas sancionatorias por infracciones incurridas se encuentran también
reguladas en el Reglamento, estableciéndose en su articulo 141 y siguientes los aspectos
determinantes para una accion gradualizada de multas en aplicarse, los supuestos de
procedencia de amonestaciones, continuidad de infracciones, supuestos de cancelacion de la

autorizacion, el decomiso, las medidas cautelares y correctivas, entre otros aspectos relevantes.

D. EI Cédigo de Etica. E1 Codigo de Etica de los servicios radiodifusivos, establecido
principalmente en el art. 98 de la Norma Reglamentaria de la Ley, incluye principios,

lineamientos y disposiciones relacionadas con derechos humanos, horario familiar,
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autorregulacion y clausula de conciencia. Los titulares o sus delegados son responsables de

atender y resolver las quejas del publico y ejercer el derecho de rectificacion.

Los titulares pueden crear y aprobar su propio Cédigo de Etica, siguiendo la estructura
del art. 98, que abarca principios del servicio, finalidad, franjas horarias, produccioén nacional
minima, mecanismos de informacion, procedimientos para quejas, clausula de conciencia y

publicidad del cédigo, ademas de anexos para la presentacion y registro de quejas.

Si no optan por presentar un codigo propio en un plazo de 12 meses tras obtener la
autorizacion, se entendera que aceptan automaticamente el Codigo de Etica del Ministerio, con
posibles sanciones. La programacion se regula en relaciéon con los aspectos de finalidad,
horarios y produccion nacional minima, en concordancia con los articulos 102° y 103° del
Reglamento y la ley. La finalidad del servicio es satisfacer necesidades informativas, culturales,
educativas y de entretenimiento, promoviendo valores y derechos fundamentales. Los
programas deben advertir si son aptos para todos, mayores de 14 afios o adultos, y en el horario
familiar (6:00 a 22:00) se busca proteccion para publicos vulnerables. Ademas, los titulares
deben dedicar al menos el 30% de su programacion semanal a contenidos nacionales, pero no
existen disposiciones precisas en el Codigo de Etica sobre las cantidades porcentuales
especificas en que deben difundirse contenidos de indole educacional o de desarrollo formativo

ético/moral y socio/cultural.

El MTC publicé la Resoluciéon Ministerial N° 586-2021-MTC/01, que aprueba un
nuevo Codigo de Etica para los servicios de radiodifusién, reemplazando el anterior de 2006.
Esta actualizacion responde a la legislacion nacional introducida entre 2006 y 2021, como leyes
sobre discapacidad, violencia contra la mujer, responsabilidad penal de adolescentes y
modificaciones en el reglamento de radio y television. La resolucion establece que los titulares
de radiodifusion deben acatar el nuevo Cddigo, pero también pueden presentar un cédigo

propio en 60 dias para su evaluacion por parte del MTC; de tal manera que, de no presentarse



70

un Cdédigo propio y presentandolo no satisface el procedimiento, se presume aprobado el del
MTC. Ademas, el nuevo cddigo regula que al menos el 30% de la programacion semanal debe
ser de produccion nacional en horario de 05:00 a 24:00, y al menos el 10% debe ser de
contenido educativo, exceptuando estaciones con finalidad educativa que deben destinar mas
del 50%. Estas disposiciones reflejan cambios respecto al cddigo anterior, y la regulacion

vigente se mantiene salvo que el MTC apruebe contenidos o reglas distintas.
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II1. METODO

3.1. Tipo de investigacion

El estudio investigativo es tipo basico ya al haberse delimitado el problema de estudio,
se procedid a efectuar el respectivo estudio descriptivo y de campo mediante la recoleccion de
datos y aplicacion de entrevistas que permitieran obtener la informacion relevante y constatar
la realidad problematica en si, sobre el nivel de ejercicio cumplible de la obligacion
constitucional de las plataformas comunicativas/sociales en difusion masiva (TV y Radio) de
contribuir o de poder dar plena colaboracion con la Autoridad Estatal en el fomento de
desarrollo educativo y formativo ético/moral como socio/cultural en ciudadania poblacional,
llegandose en efectuar sobre una correspondiente accion contrastable como validable de los
planteamientos hipotéticos requeridos para una posterior funcion formulable definitiva de los
aspectos conclusivos y sugerencias pertinentes.

La investigacion al ser de caracter basico, la cual, segiin Sanchez Zorrilla (2011), tiene
como objetivo comprender y explicar la realidad de un tema social o juridico, enfocandose en
analizar el comportamiento de instituciones juridicas o las acciones de las personas en un
contexto especifico (p. 16).

El enfoque a aplicarse es de tipo mixto, pues el estudio combina el enfoque cuantitativo
(recoleccion de datos numéricos o valores numerarios) con el cualitativo (comprension de la
realidad mediante el andlisis de opiniones, apreciaciones y valoraciones de grupos con
determinada especialidad), buscando aprovechar las fortalezas de ambos métodos.

3.2. Poblacion y muestra
3.2.1. Poblacion
Como poblacion de estudio de la investigacion se ha considerado a los operadores

juridicos especializados en derecho constitucional y con conocimientos bdsicos sobre los



72

medios de comunicacion como la radio o la television de sefial abierta y que ejercen sus labores,
funciones u ocupaciones dentro de ciudad de Lima Metropolitana.
3.2.2. Muestra

Mediante la seleccion especifica y estratégica de los grupos muestrales de ciudadanos
de entre los principales distritos, llegando a seleccionarse como muestra poblacional un
subtotal de 25 operadores los cuales son abogados especializados en derecho constitucional
que vienen ejerciendo sus labores o funciones dentro de la ciudad de Lima Metropolitana, con
conocimientos basicos sobre los medios de comunicacion social, como la radio y la television

de sefial abierta, y sobre los programas que difunden o transmiten dentro de su programacion.

3.3.  Operacionalizacion de variables

Variable Independiente: Nivel de programas de género educativo difundidos por los
principales medios de comunicacion social.

Variable Dependiente: El cumplimiento de los medios de comunicacion social de su
deber constitucional de colaborar con el Estado en la educacion y en la formacion moral y

cultural de la poblacion.
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Variable Definicion Dimensiones Indicadores Escala

operacional
Variable Los programas Xl1.- Numero de programas Discreta
independiente: difundidos por los Cantidad de educativos y formativos en lo
Nivel de programas medios de programas educativos cultural y moral y la cantidad de
difundidos por los comunicacion y de formacion moral  horas de su difusion en un
medios de social como la radio 'y cultural por periodo semanal.
comunicacion y television se semana.
social como laradio  definiran mediante Niveles porcentuales de tiempo ~ Continua
y la television. ficha de registro o Nivel porcentual del  de difusion de programas

recoleccion de tiempo de educativos y formativos en lo

datos. transmision en un cultural y moral respecto del

periodo de tiempo tiempo total de programas en un
semanal. periodo semanal.

Variable El grado onivel de  Y1.- Elaboracion o adopcion de un Nominal
dependiente: cumplimiento del La responsabilidad Codigo de Etica.
Cumplimiento del deber de los medios  del medio de
deber de los medios  de comunicacion de  comunicacion en Establecimiento en el Codigo de
de comunicacion colaborar en la observar los Etica de un nivel porcentual
social como laradio educacion 'y principios y normas minimo de difusion de Nominal
y la television de formacion de la que regulan la programas educativo y de
colaborar con el poblacion se difusion de formacion moral y cultural. Nominal
Estado en la definird a través de  programas de Ordinal

educacion y
formacioén moral y
cultural de la
poblacion.

una guia de
entrevista
semiestructurada y
ficha de recoleccion
de datos.

educacion y de
formacion cultural y
moral.

La difusion efectiva
de programas
educativos y de
formacion cultural y
moral en la parrilla
de programacion del
medio de
comunicacion.

Verificacion de superacion del
nivel minimo de difusién
previsto por el Codigo de Etica.

Percepcion de la difusion de
programas de educacion y de
formacion cultural y moral.

34.

Instrumentos

Como técnica de recoleccion de la informacidn, se tiene principalmente a la ficha de

registro o recoleccion de datos aplicada a los documentos de la parrilla de programacion de los

medios de comunicacion social a fin de obtener los niveles de difusion de programas del género

educativo, considerados para la presente investigacion a las principales radioemisoras y

televisoras de la ciudad de Lima Metropolitana. Se ha delimitado para tales medios de
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comunicacion social con la caracteristica de ser en ambos casos de sefial abierta, y ademas, en
el caso de radioemisoras, las que transmiten en frecuencia modulada (FM), y, para el caso de
las televisoras, las que transmiten en banda Very High Frequency (VHF) y Ultra High
Frequency (UHF). Asimismo, también se ha utilizado el instrumento de guia de entrevista
semiestructurada la se ha aplicado a los operadores juridicos especializados de la muestra
seleccionada, comprendiendo dicha guia de entrevistas preguntas abiertas y también un
cuestionario bajo las opciones la escala de Likert, para la obtencion detallada de la informacion
competente que permita contrastar las hipotesis formuladas, y de esa forma llegarse a establecer
las conclusiones pertinentes al respecto que orienten las recomendaciones correspondientes
para darse solucion al problema central establecido.
3.5. Procedimientos

El estudio se realizd mediante varias fases estructuradas: primero, se identifico
claramente el problema y sus necesidades; luego, se revisé exhaustivamente la literatura para
fundamentar las variables; después, se selecciond una muestra representativa de la poblacion;
posteriormente, se disefiaron y validaron instrumentos para recopilar datos y realizar
entrevistas; y finalmente, se analizaron e interpretaron los resultados para extraer conclusiones
relevantes.
3.6.  Analisis de datos

El andlisis de datos se realiza mediante tablas y graficos, comparando los resultados
con investigaciones similares para validar los hallazgos. Se asegura que el instrumento de
recoleccion sea valido y confiable, midiendo correctamente las variables. Se utilizan los
programas SPSS 29.0 y Excel XP para describir las variables con medidas como media,
varianza y desviacion estandar, y para calcular promedios de dimensiones. Se emplea la prueba
de correlacion de Spearman para analizar la relacion entre variables y determinar su influencia.

Los resultados se interpretan considerando la significancia estadistica y las hipdtesis,
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complementando el analisis con respuestas a las preguntas sin escala Likert para una
comprension mas completa.
3.7. Consideraciones éticas

Los aspectos éticos en la elaboracion de una tesis incluyen: cumplir con las normas
institucionales de la Universidad Nacional Federico Villarreal; aportar conocimientos
originales y contribuir al area de estudio; realizar una investigacion honesta y auténtica,
evitando el plagio; presentar resultados veraces y fieles a la realidad; citar correctamente las
fuentes y respetar los derechos de autor; y mantener la confidencialidad y privacidad de los

participantes en la investigacion.
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Iv. RESULTADOS

4.1. Resultados del estudio sobre la relacion entre el nivel programas de genero
educativo difundidos por la radio y la television y el cumplimiento de su deber
constitucional de colaborar en la educacion y en la formaciéon moral y cultural de
la poblacion.

En cuanto al objetivo general de la investigacion se ha obtenido los siguientes
resultados:

Tabla 2
Cuadro de relacion entre los porcentajes de difusion semanal de radioemisoras de
programas educativos o formativos y la percepcion de cumplimiento de su deber de

colaborar con la educacion y formacion de la poblacion

CUADRO DE RELACION ENTRE LOS PORCENTAJES DE DIFUSION SEMANAL DE
RADIOEMISORAS DE PROGRAMAS EDUCATIVOS 0 FORMATIVOS Y LA
PERCEPCION DE CUMPLIMIENTO DE SU DEBER DE COLABORAR CON LA
EDUCACION Y FORMACION DE LA POBLACION

HORAS .
HORAS | 1, rUSION DE NIVEL PERCEPCION
DIFUSIO | 0 6G. EDUC. | PORCENTUAL DE | PEL NIVEL DE
RADIOEMISOR | N POR ’ : . SATISFACCION
A SEMANA 0 DIFUSION DE EN EL
FORMATIVO | PROG. EDUC. o
(24 Hrs x CUMPLIMIENT
7 Dias) S POR FORMATIVOS O DEL DEBER
SEMANA
1 | “MAGICA” 168 0 0.00% 1
2 | “FELICIDAD” 168 51 30.36% 3
3 | “RPP” 168 20.5 12.20% 2
4 | “LAZONA” 168 0 0.00% 1
5 | “PBO” 168 16 9.52% 2
6 | “STUDIO 927 168 0 0.00% 1
“RITMO
7 | ROMANTICA” 168 29 17.26% 3
“LA
$ | INOLVIDABLE 168 14 8.33% 2
9 | “CORAZON” 168 15.5 9.23% 2
“KARIBENA”
(1) 168 0 0.00% 1
“EXITOSA”
: 0S 168 11 6.55% 2
“LA KALLE”
; 168 0 0.00% 1
“MEGAMIX”
; G 168 0 0.00% 1




“MODA”
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‘11 168 0 0.00% 1
é “ONDA CERO” 168 0 0.00% 1
% “PANAMERICANA 168 0 0.00% 1
; “COMAS” 168 11 6.55% 2
; “STEREO VILLA” 163 28 16.67% 2
(2) “OXIGENO” 168 0 0.00% 1
i 168 161 95.83% 5
2 | “RADIO

2 | NACIONAL DEL 168 123 73.21% 4

PERU”

; “RADIOMAR” 168 0 0.00% 1
i “NUEVA Q” 168 10 5.95% 1
g “PLANETA” 168 0 0.00% 1

Dentro de un total de 24 horas por semana, esto es 168 horas semanales de difusion, las

25 radioemisoras han difundido un total de 4200 horas, habiendo emitido dentro de ese total la

cantidad de 502 horas de programas educativos o de formacion cultural y moral, apreciandose

que la percepcion de los sujetos entrevistados, en cuanto al cumplimiento del deber de los

medios de comunicacion de colaborar con el Estado con la educacién y formacion de la

poblacion, se vincula con el nivel de difusion de tales programas en forma de relacion directa.

4.2.

Correlacion no paramétrica de la Hipotesis General

Hipotesis nula

No existe una relacion entre los programas educativos, culturales y formativos que

difunden los medios de comunicacién y el deber que les impone la Constitucion Politica de

colaborar con el Estado en la educacion y en la formacion moral y cultural de la poblacion.

Hipotesis alternativa o de investigacion
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Si existe una relacion entre los programas educativos, culturales y formativos que
difunden los medios de comunicacién y el deber que les impone la Constitucidon Politica de
colaborar con el Estado en la educacion y en la formacién moral y cultural de la poblacion.

Tabla 3
De la correlacion no paramétrica de la Hipotesis General, entre programas difundidos por
las radioemisoras nacionales y el cumplimiento del deber de colaborar con el Estado en la

Formacion Educativa, Moral y Cultural de la poblacion peruana

Los medios de  Cumplimiento del
comunicaciéon  deber de colaborar

de con el Estado en la
Radioemisoras educacion y en la
(agrupado) formacioén moral y

cultural de Ia
poblacion. (agrupado)

Rho de Los medios de Coeficiente de 1,000 ,051
Spearman comunicacion- correlacion
Radi i . .
adioemisoras (agrupado) Sig. (bilateral) . 000
N 25 25
Cumplimiento del deber Coeficiente de ,051 1,000
de colaborar con el correlacion
Estado en la educacion y ) ]
en la formaciéon moral y Sig. (bilateral) ,000
cultural de la poblacion. N 25 25
(agrupado)

Segun los resultados obtenidos para comprobar la hipotesis general se ha obtenido que
el coeficiente de correlacion Rho de Spearman, que tiene el valor de 0.051**, el que el SPSS
29 lo interpreta como una correlacion relativamente significativa al nivel de 0,01 y el sigma
(bilateral) es de 0,000 el mismo que es menor al pardmetro tedrico de 0,05 o 5,00%; lo que nos
permite afirmar que la hipotesis alterna se cumple regularmente en funcion de que: “Existe una
relacion directa o positiva entre la difusion de programas educativos por parte de las
radioemisoras y el deber constitucional de contribuir con el Estado en la educacion y en la

formacion moral y cultural de la poblacion en la ciudad de Lima Metropolitana”.
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Tabla 4
Cuadro de relacion entre los porcentajes de difusion semanal de televisoras de programas
educativos o formativos y la percepcion de cumplimiento en el deber de colaborar con la

educacion y formacion de la poblacion

CUADRO DE RELACION ENTRE LOS PORCENTAJES DE DIFUSION SEMANAL DE
TELEVISORAS DE PROGRAMAS EDUCATIVOS 0 FORMATIVOS Y LA PERCEPCION DE
CUMPLIMIENTO EN EL DEBER DE COLABORAR CON LA EDUCACION Y FORMACION DE
LA POBLACION

HORAS :
HORAS | 1 rUSION DE NIVEL PERCEPCION
DIFUSION DEL NIVEL DE
POR PROG. EDUC. | PORCENTUALDE | (oo cp ~C1oN
RADIOEMISORA 0 DIFUSION DE
SEMANA EN EL
FORMATIVO | PROG. EDUC. o
(24 Hrs x 7 CUMPLIMIENT
Dias) S POR FORMATIVOS 0 DEL DEBER
! SEMANA
"WILLAX .
TELEVISION" 168 8 4.76% 1
1
"LATINA .
TELEVISION" 168 0 0.00% !
2
“AMERICA .
3| TELEVISION” 168 15.8 9.40% 2
4 | "PANAMERICANA" 168 14 8.33% 1
5|"TV PERU" 168 87 51.78% 4
6| "ATV" 168 14 8.33% 1
7|"LA TELE" 168 11.7 6.96% 1

Asi también, dentro de un total de siete horas por semana, esto es 168 horas semanales
de difusidn, las 8 televisoras han difundido un total de 1344 horas, habiendo emitido todas ellas
solamente 317.5 horas de programas educativos o de formacion cultural y moral, apreciandose
que la percepcion de los entrevistados, en cuanto al cumplimiento del deber de los medios de
comunicacion de colaborar con el Estado con la educaciéon y formacion de la poblacion, se

vincula también con el nivel de difusion de tales programas en forma de una relacion directa.



80

Tabla 5
De la correlacion no paramétrica entre programas difundidos por las Televisoras nacionales
v el cumplimiento del deber de colaborar con el Estado en la Formacion Educativa, Moral y

Cultural de la poblacion peruana

Los medios de  Cumplimiento del
comunicaciéon  deber de colaborar
— Canales de con el Estado en la

Television educacion y en la
(agrupado) formacioén moral y
cultural de la
poblacion.
(agrupado)
Rho de Los medios de Coeficiente de correlacion 1 0.039
Spearman comunicacion-Canales de  Sig. (bilateral) . 0
Television (agrupado) N 8 8
Cumplimiento del deber Cocficiente de correlacion  0.039 1
de colaborar con el Sig. (bilateral) 0 .
Estado en la educaciony N 8 8

en la formacion moral y
cultural de la poblacion.
(agrupado)

Segun los resultados obtenidos para comprobar la hipdtesis general se ha obtenido que
el coeficiente de correlacion Rho de Spearman, que tiene el valor de 0.039**, el que el SPSS
29 lo interpreta como una correlacion significativamente baja al nivel de 0,01 y el sigma
(bilateral) es de 0,000 el mismo que es menor al parametro tedrico de 0,05 o 5,00%; lo que nos
permite afirmar que la hipotesis alterna se cumple regularmente en funcion de que: “Existe una
relacion directa entre la difusion de programas educativos por parte de las televisoras y el deber
constitucional de contribuir con el Estado en la educaciéon y en la formacion moral y cultural

de la poblacion en la ciudad de Lima Metropolitana”.

4.3. Resultados del estudio sobre los niveles de difusion de programas de género
educativo o formativo emitidos por la radio y la television en la ciudad de lima
metropolitana.

En cuanto al primer objetivo especifico de la investigacion se ha obtenido los

siguientes resultados:



Tabla 6

Cuadro de niveles porcentuales de difusion de programas de genero educativo o formativo

por radioemisora por periodo semanal
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FORMATIVO POR RADIOEMISORA POR PERIODO SEMANAL

CUADRO DE NIVELES PORCENTUALES DE DIFUSION DE PROGRAMAS DE GENERO EDUCATIVO O

HORAS NIVEL
CANTIDAD | HORAS | CANTIDAD | b piigON DE | PORCENTUA
DIFUSIO | PROGRAMAS
DE NPOR | EDUCATIVOSs | PROG: EDUC. L DE
RADIOEMISORA PROGRAMA | (o000 o 0 DIFUSION DE
S POR (24 Hrs x 7| FORMATIVO FORMATIVO | PROG. EDUC.
SEMANA Dias) S S POR 0
SEMANA | FORMATIVOS
1 | “MAGICA” 7 168 0 0 0.00%
2 | “FELICIDAD” 12 168 5 51 30.36%
3 | “RPP” 23 168 7 20.5 12.20%
4 | “LA ZONA” 11 168 0 0 0.00%
5 | “PBO” 18 168 5 16 9.52%
6 | “STUDIO 92” 6 168 0 0 0.00%
“RITMO 0
7 | ROMANTICA” 19 168 2 29 17.26%
8 | “LA INOLVIDABLE” 10 168 1 14 8.33%
9 | “CORAZON” 10 168 1 15.5 9.23%
(1) KARIBENA 2 168 0 0 0.00%
i EXITOSA 19 168 3 11 6.55%
; LA KALLE 8 168 0 0 0.00%
; MEGAMIX 9 168 0 0 0.00%
: MODA 14 168 0 0 0.00%
; CANTO GRANDE 21 168 1 12 7.14%
; ONDA CERO 16 168 0 0 0.00%
1| PANAMERICANA 13 168 0 0 0.00%
; COMAS 22 168 4 11 6.55%
1 | “STEREO VILLA 20 168 6 28 16.67%
9 | (comunitaria)
z OXIGENO 13 168 0 0 0.00%
i 40 168 37 161 95.83%
“RADIO NACIONAL
2 | DEL PERU” 46 168 21 123 73.21%
2 | (Educativa)
; RADIOMAR 1 168 0 0 0.00%
13 ”
‘z‘ NUEVA Q 20 168 1 10 5.95%
g PLANETA 1 168 0 0 0.00%
Programas y horas difusion: 414 4200 94 502
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Se aprecia del cuadro que, dentro de una transmision total de siete horas por semana,
esto es 168 horas semanales, 25 radioemisoras han difundido un total de 4200 horas de
programas, siendo €stos el total de 414 programas, con repeticiones en muchos casos. Durante
el total de dichas horas se han emitido 94 programas de caracter educativo o formativo, aunque
también con repeticiones en muchos casos, haciendo un total de 502 horas de difusion durante
la semana.

A nivel de las radioemisoras de tipo educativo, como los son Radio Nacional del Pert
y Filarmonia, estas en promedio difunden un 84.52% de programas educativos o formativos de
toda su programacion.

Por otro lado, tenemos a las radioemisoras de tipo comunitaria, como lo es Stereo Villa,
que difunde un 16.67% de programas educativos o formativos.

Sin embargo, a nivel de radioemisoras de tipo comercial, hay una gran diferencia, pues
de las 22 radioemisoras restantes de la muestra y que son la gran mayoria, nos encontramos
que solo representan el 5.14% de difusion de programas educativos o formativos del total de
su transmision.

Tabla 7
Cuadro de niveles porcentuales de difusion de programas de género educativo o formativo

por televisora por periodo semanal

CUADRO DE NIVELES PORCENTUALES DE DIFUSION DE PROGRAMAS DE GENERO EDUCATIVO
O FORMATIVO POR TELEVISORA POR PERIODO SEMANAL

CANTIDAD |  HORAS CANTIDAD HORAS PORCENTAJE
DIFUSION DIFUSION DE
DE POR PROGRAMAS | oo 2t | DE EMISION
TELEVISORA | PROGRAMAS EDUCATIVOS y " | PROG. EDUC.
POR SEMANA . 0 v
(24 Hrs x 7 FORMATIVOS
SEMANA Dias) | FORMATIVOS | oo cMANA | FORMATIVOS
"WILLAX .
TELEVISION" 36 168 3 8 4.76%
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"LATINA o
» | TELEVISION" 28 168 0 0 0.00%

“AMERICA o
3 TELEVISION” 27 168 1 15.8 9.40%
4 ,,PANAMERICANA 42 168 10 14 8.33%

"TV PERU" 0
5 | (Educativo) 43 168 29 87 51.78%
p "ATV" 38 168 2 14 8.33%
; "LA TELE" 27 168 3 11.7 6.96%

Programas y horas

difusién: 256 1344 62 317.5

Se aprecia del cuadro que, dentro de una transmision total de siete horas por semana,
esto es 168 horas semanales, 8 televisoras han difundido un total de 1344 horas de programas,
siendo éstos el total de 256 programas, con repeticiones en muchos casos. Ahora bien, dentro
del total de programas transmitidos se emiten solo 62 programas de caracter educativo o
formativo, haciendo solamente un total de 317.5 horas de difusion durante la semana,
incluyendo también repeticiones en muchos casos.

A nivel de las televisoras de tipo educativo, como los son TV Pertt y USMP TV, estas
en promedio representan un 75.60% de difusion de programas educativos o formativos del total
de sus horas de transmision.

En cuanto a televisoras de tipo comunitaria, para el estudio dado en la ciudad de Lima
Metropolitana, no existe televisora que se encuentre operando, por lo que no se tiene resultados
al respecto.

Luego, a nivel de televisoras de tipo comercial, tenemos que éstas constituyen los 6
restantes de la muestra y son mayoria, obteniéndose que del total de sus horas de transmision
solo destinan el 6.29% de difusion de programas educativos o formativos en lo cultural o moral

del total de toda su transmision.
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4.3. RESULTADOS DEL ESTUDIO SOBRE EL CUMPLIMIENTO DEL DEBER
DE LA RADIO Y TELEVISION DE COLABORAR CON EL ESTADO EN LA
EDUCACION Y EN LA FORMACION DE LA POBLACION EN LA CIUDAD
DE LIMA METROPOLITANA.

En cuanto al segundo objetivo especifico de la investigacion se ha obtenido los

siguientes resultados:



Tabla 8
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Cuadro sobre el cumplimiento del deber de la radioemisora de adoptar un codigo de ética, establecer un porcentaje minimo de difusion de

programas de género educativo o formativo en lo moral y cultural, y, difundir tales programas en la ciudad de lima metropolitana

CUADRO SOBRE EL CUMPLIMIENTO DEL DEBER DE LA RADIOEMISORA DE ADOPTAR UN CODIGO DE ETICA, ESTABLECER UN PORCENTAJE MINIMO DE
DIFUSION DE PROGRAMAS DE GENERO EDUCATIVO O FORMATIVO EN LO MORAL Y CULTURAL, Y, DIFUNDIR TALES PROGRAMAS EN LA CIUDAD DE
LIMA METROPOLITANA

PORCENTAJE MINIMO CUMPLIMIENTO DEL
REGULADO POR EL PORCENTAJE PROPIO RADIODIFUSOR EN
RADIODIF CODIGO DE ETICA DEL PORCENTAJE AUTORREGULADO O ESTABLECIDO POR EL DIFUNDIDO POR ESTABLECER O'DIFUNDIR
USOR MTC ( R.M N°586-2021 CODIGO DE ETICA DEL PROPIO RADIODIFUSOR RADIODIFUSOR PORCENTAJE MINIMO (5TA
; e DISP. COMPL. Y FINAL DE LA
MTC/01)
LEY)
‘ 0% (No se ha autorregulado o establecido porcentaje minimo en su
« ” 0 ; 0
1 MAGICA 10% (Art. 13.2) Codigo de Etica - https://www.radiomagica.pe/codigo-de-etica/ ) 0.00% NO CUMPLE
0% (En https://felicidad.com.pe/, se aprecia que la radiodifusora NO CUMPLE CON
“FELICID pertenece a Grupo RPP, asociado a SNRT, en cuyo Codigo de Etica no se ESTABLECER PORCENTAJE
AD” 10% (Art. 13.2) ha autorr 1’ p) tablecid ’n reentaie minim 30.34% MINIMO, PERO SUPERA EN
" btipssnrvorg pelcodigo-de-ctical ) DIFUSION EL 10% DEL COD.
2 R ETICA DEL MTC
0% (En https://rpp.pe/legal, se aprecia que la radiodifusora pertenece a NO CUMPLE CON
Grupo RPP, asociado a SNRT, en cuyo Codigo de Etica no se ha ESTABLECER PORCENTAJE
“RPP” 10% (Art. 13.2) TP oo Tado o sstableoido ‘gt e 12.19% MINIMO, PERO SUPERA EN
O tpsu/smtvorg peloodigo de-etical) DIFUSION EL 10% DEL COD.
3 ps://snrtv.org.pe/codigo-de-etica, ETICA DEL MTC
0% (En https://www.lazona.com.pe/, se aprecia que la radiodifusora
“LA o pertenece a Grupo RPP, asociado a SNRT, en cuyo Cddigo de Etica no se o
ZONA” 10% (Art. 13.2) ha autorregulado o establecido un porcentaje minimo 0.00% NO CUMPLE
4 (https://snrtv.org.pe/codigo-de-etica/ )
0% (PBO radio a cargo de la empresa Radio Tigre SAC, cuenta con
Codigo de Etica; sin embargo, no se ha autorregulado o establecido un
“PBO” 10% (Art. 13.2) porcentaje minimo 9.51% NO CUMPLE
https://cdn.www.gob.pe/uploads/document/file/464898/RADIO_TIGRE _
5 SAC.pdf?v=1577400531 )



https://www.radiomagica.pe/codigo-de-etica/
https://snrtv.org.pe/codigo-de-etica/
https://snrtv.org.pe/codigo-de-etica/
https://snrtv.org.pe/codigo-de-etica/
https://cdn.www.gob.pe/uploads/document/file/464898/RADIO_TIGRE_SAC.pdf?v=1577400531
https://cdn.www.gob.pe/uploads/document/file/464898/RADIO_TIGRE_SAC.pdf?v=1577400531

“STUDIO

0% (En https://www.studio92.com/, se aprecia que la radiodifusora
pertenece a Grupo RPP, asociado a SNRT, en cuyo Cddigo de Etica no se
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0, 0,
92” 10% (Art. 13.2) ha autorregulado o establecido un porcentaje minimo 0.00% NO CUMPLE
6 (https://snrtv.org.pe/codigo-de-etica/ )
NO CUMPLE CON
“RITMO o . L ESTABLECER PORCENTAIJE
ROMANTI 10% (Art. 13.2) 0 é’égoosgehg :i’:;orﬁftg‘ﬂj‘/do ° esf‘ble‘”do, “?. ?Orcj’mi‘f.e mg“mt‘? ‘f‘/l )S“ 17.25% MINIMO, PERO SUPERA EN
CA” g - https://www.ritmoromantica.pe/codigo-de-etica DIFUSION EL 10% DEL COD.
7 ETICA DEL MTC
“LA o . L
INOLVIDA 10% (Art. 13.2) 0% (No se hara}ltorregulado 0 establemdp un porcentaje minimo en su 8.33% NO CUMPLE
8 BLE” Codigo de Etica - https://www.lainolvidable.pe/codigo-de-etica/ )
] 0% (En https://corazon.pe/, se aprecia que la radiodifusora pertenece a
COR,:AZO 10% (Art. 13.2) Grupo RPP, asociado a SNRT, en cuyo Codlgo.de E,tlfca no se ha 773% NO CUMPLE
N autorregulado o establecido un porcentaje minimo
9 (https://snrtv.org.pe/codigo-de-etica/ )
“ N 0, T . .. _
1 KAR£BEN 10% (Art. 13.2) 10% (Cuenta .con el _Codlgo de Etica s1_m11ar4a1 del MTC 0.00% NO CUMPLE
0 A https://lakaribena.com.pe/codigo-etica )
1 | “EXITOSA o 10% (Cuenta con el Cédigo de Etica similar al del MTC - o
1 ” 10% (Art. 13.2) https://www.exitosanoticias.pe/codigo-de-etica-mtc-2021 ) 6.53% NO CUMPLE
1 “LA o 10% (Cuenta con el Cédigo de Etica similar al del MTC - o
5 | KALLE” 10% (Art. 13.2) https://lakalle.com.pe/codigo-etica ) 0.00% NO CUMPLE
0% (En https:/radiomegamix.pe/, se aprecia que la radiodifusora
MEG”AMI 10% (Art. 13.2) pertenece a Grupo RPP, asociado a SNRT, en cuyo delgf) _de Etica no se 0.00% NO CUMPLE
1 X ha autorregulado o establecido un porcentaje minimo
3 (https://snrtv.org.pe/codigo-de-etica/ )
1| « ’ o 0% (No sc ha autorregulado o establecido un porcentaje minimo en su o
4 MODA 10% (Art. 13.2) Codigo de Etica - https://www.moda.com.pe/codigo-de-etica/ ) 0.00% NO CUMPLE
10% (No cuenta con Cddigo de Etica propio -
“CANTO o https://cantograndefim.con/ - se presume acogido al Codigo Etica del o
1 | GRANDE” 10% (Art. 13.2) MTC conforme al Art. 100.6 del DS N° 005-2005-MTC, Reglamento de 7.13% NO CUMPLE
5 la Ley de Radio y TV)
0% (En https://www.ondacero.com.pe,se aprecia que pertenece al grupo
“ONDA panamericana, en cuyo Codigo de Etica no se ha autorregulado o
CERO” 10% (Art. 13.2) establecido un porcentaje minino - 0.00% NO CUMPLE
1 https://www.gpr.com.pe/uploads/file_public/codigo-etica-
6 panamericana.pdf’)



https://snrtv.org.pe/codigo-de-etica/
https://www.ritmoromantica.pe/codigo-de-etica/
https://www.lainolvidable.pe/codigo-de-etica/
https://snrtv.org.pe/codigo-de-etica/
https://lakaribena.com.pe/codigo-etica
https://www.exitosanoticias.pe/codigo-de-etica-mtc-2021
https://lakalle.com.pe/codigo-etica
https://snrtv.org.pe/codigo-de-etica/
https://www.moda.com.pe/codigo-de-etica/
https://cantograndefm.com/
https://www.gpr.com.pe/uploads/file_public/codigo-etica-panamericana.pdf
https://www.gpr.com.pe/uploads/file_public/codigo-etica-panamericana.pdf
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0% (En https://www.radiopanamericana.com se aprecia que pertenece al
“PANAME grupo panamericana, en cuyo Codigo de Etica no se ha autorregulado o
RICANA" 10% (Art. 13.2) establecido un porcentaje minino - 0.00% NO CUMPLE
1 https://www.gpr.com.pe/uploads/file_public/codigo-etica-
7 panamericana.pdf )
10% (No cuenta con Cddigo de Etica propio -
https://radiocomas.com.pe/ - se presume acogido al Cédigo Etica del
[13 2 0 0,
1 COMAS 10% (Art. 13.2) MTC conforme al Art. 100.6 del DS N° 005-2005-MTC, Reglamento de 6.33% NO CUMPLE
8 la Ley de Radio y TV)
. . . NO CUMPLE CON
o .
“STEREO 0% (No se ha autorreguladco(r)(()1 ieséaé)éelg}[(iicc; lin porcentaje minimo en su ESTABLECER PORCENTAJE
VILLA” 10% (Art. 13.2) https://cdn.www.gob.pe/u; loads;gdocument/ﬁle/464795/radi0 stereo_vill 16.65% MINIMO, PERO SUPERA EN
1 DSV ECNWIWW.0D.D z 4f). Comunitaria S0 DIFUSION EL 10% DEL COD.
9 apat ). ) ETICA DEL MTC
0% (En https://www.oxigeno.com.pe/, se aprecia que la radiqdifusora
OXISEN 10% (Art. 13.2) pertenece a Grupo RPP, asociado a SNRT, en cuyo delgf) .de Etica no se 0.00% NO CUMPLE
2 (0} ha autorregulado o establecido un porcentaje minimo
(https://snrtv.org.pe/codigo-de-etica/ )
50% (No cuenta con Codigo de Etica propio -
https://www.filarmonia.org/ - se presume acogido al Codigo Etica del .
0 0,
50% (Art. 13.2) MTC conforme al Art. 100.6 del DS N° 005-2005-MTC, Reglamento de 95.81% SICUMPLE
la Ley de Radio y TV). Educativa.
. . . NO CUMPLE CON
13 0 ’ y
NAltﬁgLOA 0% (No se ha autorregulado o est];lzlecido porcentaje minimo en su Cod. ESTABLECER PORCENTAJE
50% (Art. 13.2) ca . 73.19% MINIMO, PERO SUPERA EN
2 L DEL https://cdn.www.gob.pe/uploads/document/file/4819353/resolucion_de p DIFUSION EL 10% DEL COD
PERU” residencia_ejecutiva-000064-2023 1-pe.pdf?v=1688999716 ). Educativa. ° '
2 — ETICA DEL MTC
2 | “RADIOM 0 0% (No se ha autorregulado o establecido un porcentaje minimo en su o
3 AR” 10% (Art. 13.2) Cédigo de Etica - https://www.radiomar.pe/codigo-de-etica/ ) 0.00% NO CUMPLE
2 | “NUEVA o 0% (No se ha autorregulado o establecido un porcentaje minimo en su o
4 Q” 10% (Art. 13.2) Codigo de Etica - https://www.radionuevagq.pe/codigo-de-etica/ ) 3:95% NO CUMPLE
2 | “PLANETA o 0% (No se ha autorregulado o establecido un porcentaje minimo en su o
p v 10% (Art. 13.2) Codigo de Etica - https://www.planeta.pe/codigo-de-etica/ ) 0.00% NO CUMPLE



https://www.gpr.com.pe/uploads/file_public/codigo-etica-panamericana.pdf
https://www.gpr.com.pe/uploads/file_public/codigo-etica-panamericana.pdf
https://radiocomas.com.pe/
https://cdn.www.gob.pe/uploads/document/file/464795/radio_stereo_villa.pdf
https://cdn.www.gob.pe/uploads/document/file/464795/radio_stereo_villa.pdf
https://snrtv.org.pe/codigo-de-etica/
https://www.filarmonia.org/
https://cdn.www.gob.pe/uploads/document/file/4819353/resolucion_de_presidencia_ejecutiva-000064-20231-pe.pdf?v=1688999716
https://cdn.www.gob.pe/uploads/document/file/4819353/resolucion_de_presidencia_ejecutiva-000064-20231-pe.pdf?v=1688999716
https://www.radiomar.pe/codigo-de-etica/
https://www.radionuevaq.pe/codigo-de-etica/
https://www.planeta.pe/codigo-de-etica/
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Radioemisoras que no cumplen con establecer o difundir un nivel minimo del 10%
de programacion en temas educativos y de formaciéon moral y cultural.

Del cuadro antes descrito se puede apreciar que, son cinco (5) radiodifusores (Karibefia,
Exitosa, La Kalle, Canto Grande y Comas), quiénes expresa o tacitamente han adoptado el
Codigo de Etica del MTC (Art. 100.6 del DS N° 005-2005-MTC), que exige un porcentaje
minimo del 10% de programacion en temas educativos y de formacion moral y cultural; sin
embargo, no han cumplido con difundir en su programacion un porcentaje que supere el
minimo del 10%, sino tan solo una inferior cantidad de éste, incumpliendo de ese modo el Art.
13.2 del Codigo Etica (Infraccion tipificada en el Art. 76, k, de la Ley).

Por otro lado, son diez (10) radiodifusores (Magica, La Zona, Studio 92, Mega Mix,
Moda, Panamericana, Onda Cero, Oxigeno, Radiomar y Planeta), quiénes han elaborado sus
propios Codigos de Etica, sin embargo, no han estableciendo un porcentaje minimo dentro de
su programacion para programas de educacion y de formacién moral y cultural, incumpliendo
lo previsto en la Quinta Disposicion Complementaria y Final de la Ley de Radio y Television,
asimismo, no han cumplido con difundir nada de tales contenidos en su programacién. Cabe
sefialar que aun cuando no han cumplido con establecer en sus codigos de ética adoptados el
minimo nivel de difusion de programas, tal omision no se encuentra tipificada como infraccion
por la Ley o su Reglamento.

Son cinco (4) radiodifusores (PBO, La Inolvidable, Corazén y Nueva Q), quiénes han
elaborado sus propios Codigos de Etica; sin embargo, no han establecido en el mismo un
porcentaje minimo de difusion de programas con temas educativos y de formacién moral y
cultural, incumpliendo de ese modo lo previsto en la Quinta Disposicion complementaria y
Final de la Ley de Radio y Television, pese a ello, si transmiten contenido educativo o
formativo, empero, es pequeio o bajo nivel que no supera el minimo del 10% del Cédigo de

Etica del MTC. Asimismo, es de anotar que, aun cuando no han cumplido con establecer en
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sus codigos de ética adoptados el minimo nivel de difusion de programas, tal omision no se
encuentra tipificada como infraccion por la Ley o su Reglamento.

Asi, tenemos que en cuanto al deber de establecer expresamente un nivel minimo de
programas educativos y formativos para la poblacién en su Codigos de Etica, son 14
radioemisoras, todas ellas de tipo comercial, quiénes han incumplido con prescribir el referido
deber en sus respectivos Codigos de Etica.

Asimismo, tenemos que en cuanto al deber de destinar un porcentaje minimo de
difusion de programas de contenido educativo y formativo, son 19 radioemisoras (incluidas las
14 indicadas en el parrafo precedente), también de tipo comercial, quiénes no difunden nada o
no llegan a alcanzar el nivel del 10% de difusion de programas educativos y formativos para la
poblacién previsto por el Codigo de Etica del MTC.

Radioemisoras que si cumplen con establecer o difundir un nivel minimo del 10%
de programacion en temas educativos y de formacion moral y cultural.

También del cuadro se aprecia que, son cuatro (5) radiodifusores (RPP, Felicidad,
Ritmo Romantica, Stereo Villa y Radio Nacional del Pert-IRTP), quiénes han elaborado sus
propios Codigos de Etica, empero no han estableciendo un porcentaje minimo dentro de su
programacion para temas educativos y de formacién moral y cultural, incumpliendo de ese
modo lo previsto en la Quinta Disposicion Complementaria y Final de la Ley de Radio y

Television; sin embargo, si difunden en su programacion un porcentaje que supera el minimo

del 10% del Cédigo de Etica del MTC. También es de destacar que aun cuando no han
cumplido con establecer en sus codigos de ética adoptados el minimo nivel de difusion de
programas, tal omision no se encuentra tipificada como infraccion por la Ley o su Reglamento.

Es solo una (1) radiodifusora (Filarmonia), quién tacitamente ha adoptado el Codigo de

Etica del MTC (Art. 100.6 del DS N° 005-2005-MTC), que exige un porcentaje minimo del
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10% de programacion en temas educativos y de formacion moral y cultural, y que ha cumplido
con superar tal porcentaje minimo en la difusion de tales programas.

Asi, tenemos que en cuanto al deber de establecer expresamente un nivel minimo de
difusion de programas educativos y formativos en su Cédigos de Etica, son 5 radioemisoras,
entre el tipo comercial, comunitario y educativo, quiénes han incumplido el deber de establecer
en sus respectivos Codigos de Etica tal minimo de difusion.

Asimismo, tenemos que en cuanto al deber de destinar un porcentaje minimo de
difusion de programas de contenido educativo y formativo, son solo 3 radioemisoras (incluidas
entre las 5 indicadas en el parrafo precedente), de tipo comercial, quiénes superan el nivel del
10% de difusion de programas educativos y formativos para la poblacion previsto por el Codigo
de Etica del MTC; 1 radioemisora de tipo comunitaria es la que también difunde un nivel
superior a dicho porcentaje del 10%; y, 2 radioemisoras de tipo educativo son quiénes
igualmente difunden en su transmision mas del 50% de programas educativos y formativos
para la poblacién, previsto en tal nivel por el Cédigo de Etica del MTC para los radiodifusores
de tipo educativo.

En sintesis, se tiene que las radios comerciales representan el 88% del total de la
muestra (22/25), mientras que las radios comunitarias el 4% (1/25) y las radios educativas el
8% (2/25) del total. Lo que significa que la gran mayoria de radioemisoras en la ciudad de
Lima Metropolitana es de tipo comercial.

Ahora bien, a nivel de clase, las radios de tipo comunitaria, como Stereo Villa (1
radio), que ha ingresado al presente estudio en representacion de su categoria, si cumple con
su deber de colaborar con el Estado con la educacion y formacion moral y cultural de la
poblacion, representando el 100% de radios de tal tipologia.

A nivel de radios de tipo educativa, tenemos que las radios que han ingresado al

presente estudio, Radio Nacional del Pert y Filarmonia (2 radios), si cumplen con su deber de
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colaborar con el Estado con la educacion y formacion moral y cultural de la poblacion,
representando también el 100% de radios de tal tipologia.

Sin embargo, a nivel de radios de tipo comercial, tenemos que solo 3 de 22 radios que
cumplen con el deber de colaborar con el Estado con la educacion y formacion moral y cultural
de la poblacion, lo que equivale al 13.64% del total de radios, resultando de ese modo que 19
de 22 radios no cumplen con tal deber, lo que representa un 86.36% de nivel de incumplimiento

por parte de la gran mayoria de radiodifusoras comerciales en la ciudad de Lima Metropolitana.
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Cuadro sobre el cumplimiento del deber de la televisora de adoptar un codigo de ética, establecer un porcentaje minimo de difusion de

programas de género educativo o formativo en lo moral y cultural, y, difundir tales programas en la ciudad de lima metropolitana

CUADRO SOBRE EL CUMPLIMIENTO DEL DEBER DE LA TELEVISORA DE ADOPTAR UN CODIGO DE ETICA, ESTABLECER UN PORCENTAJE MiNIMO DE
DIFUSION DE PROGRAMAS DE GENERO EDUCATIVO O FORMATIVO EN LO MORAL Y CULTURAL, Y, DIFUNDIR TALES PROGRAMAS EN LA CIUDAD DE
LIMA METROPOLITANA

CUMPLIMIENT
O DEL PROPIO
PI(E) l;/[CHl:}lI\II\"/lI“gJ RADIODIFUSOR
PORCENTAJE EN
REGULADO DIFUNDIDO ESTABLECER O
POR CODIGO PORCENTAJE AUTORREGULADO O ESTABLECIDO POR EL CODIGO DE
RADIODIFUSOR DE ETICA ETICA DEL PROPIO RADIODIFUSOR POR DIFUNDIR
RADIODIFUSO | PORCENTAJE
DEL MTC ( .
R MINIMO (5TA
R.M N°586-
2021-MTC/01) DISP. COMPL. Y
) FINAL DE LA
LEY)
. 0 : 0 . - L 1 ..
"WILLAX TELEVISION" | 10% (Art. 13.2) 10% (Autorregulado o establecido un 10% como porce'ntaje minimo en su Codigo de Etica, 4749 NO CUMPLE
1 Art. 12.2 - https://willax.pe/codigo-de-etica )
. 0% (No se ha autorregulado o establecido porcentaje minimo en su Cédigo de Etica -
” ” 0, 0,
2 LATINA TELEVISION 10% (Art. 13.2) https://www.latina.pe/_files/pdf/codigo-de-etica-digital-latina.pdf’) 0.00% NO CUMPLE
“AMERICA 0% (En https://www.americatrv.com.pe /, se aprecia que su Codigo de Etica se remite al de la
- o 10% (Art. 13.2) SNRT, en cuyo Codigo de Etica no se ha autorregulado o establecido porcentaje minimo 6.19% NO CUMPLE
TELEVISION . . .
3 (https://www.snrtv.org.pe/normas-aplicables/codigo-de-etica/ )
0% (En https://panamericana.pe/ , se aprecia que su Codigo de Etica se remite al de la
"PANAMERICANA" 10% (Art. 13.2) SNRT, en cuyo Codigo de Etica no se ha autorregulado o establecido porcentaje minimo 8.31% NO CUMPLE
4 (www.snrtv.org.pe/normas-aplicables/codigo-de-etica/ )
NO CUMPLE CON
ESTABLECER
. 0% (No se ha autorregulado o establecido porcentaje minimo en su Cod. Etica - I\E)[I(I)\II;IS/IEON]I;II;IQ%
"TV PERU" 50% (Art. 13.2) | https:/cdn.www.gob.pe/uploads/document/file/4819353/resolucion_de presidencia_ejecutiv 51.79% ?
a-000064-2023 1-pe.pdf?v=1688999716 ) SUPERA EN
— DIFUSION EL
50% DEL COD.
5 ETICA DEL MTC



https://willax.pe/codigo-de-etica
https://www.latina.pe/_files/pdf/codigo-de-etica-digital-latina.pdf
https://www.americatv.com.pe/
https://www.snrtv.org.pe/normas-aplicables/codigo-de-etica/
https://panamericana.pe/
http://www.snrtv.org.pe/normas-aplicables/codigo-de-etica/
https://cdn.www.gob.pe/uploads/document/file/4819353/resolucion_de_presidencia_ejecutiva-000064-20231-pe.pdf?v=1688999716
https://cdn.www.gob.pe/uploads/document/file/4819353/resolucion_de_presidencia_ejecutiva-000064-20231-pe.pdf?v=1688999716

0% (No se ha autorregulado o establecido un porcentaje minimo en su Codigo de Etica -
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https://www.usmptv.pe/documentos/codigo_de_etica.pdf)

"ATV" 10% (Art. 13.2) https://www.atv.pe/wp-content/uploads/2022/03/Co%CC%81digo-de-E%CC%8 1tica- 8.33% NO CUMPLE
6 SNRTV-version-2021-vf.pdf’)
10% (No cuenta con Codigo de Etica publicado, se presume acogido al Codigo Etica del
"LA TELE" 10% (Art. 13.2) | MTC conforme al Art. 100.6 del DS N° 005-2005-MTC, Reglamento de la Ley de Radio y 6.94% NO CUMPLE
7 TV)
0 . 0 . ;. ;g . _ i
- 50% (Art. 13.2) 50% (Autorregulado o establecido un 50% como porcentaje minimo en su Codigo de Etica 99.39% Si CUMPLE



https://www.atv.pe/wp-content/uploads/2022/03/Co%CC%81digo-de-E%CC%81tica-SNRTV-version-2021-vf.pdf
https://www.atv.pe/wp-content/uploads/2022/03/Co%CC%81digo-de-E%CC%81tica-SNRTV-version-2021-vf.pdf
https://www.usmptv.pe/documentos/codigo_de_etica.pdf
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Televisoras que no cumplen con establecer o difundir un nivel minimo del 10% de
programacion en temas educativos y de formacion moral y cultural.

Del cuadro antes descrito se puede apreciar que, solo un (1) televisora (La Tele), no
tiene elaborado su Codigo de Etica, por lo que se presume adopta el Codigo de Etica del MTC
(Art. 100.6 del DS N° 005-2005-MTC); sin embargo, solo ha difundido en su programacion un
porcentaje menor que no supera el minimo del 10% del Cédigo de Etica, incumpliendo de ese
modo el art. 13.2 del Cédigo Etica (Infraccion segin art. 76, k, de la Ley).

Solo un (1) radiodifusor (Willax) ha elaborado su propio Cédigo de Etica, estableciendo
expresamente un porcentaje minimo 10% dentro de su programacion para temas educativos y
de formacidon moral y cultural; sin embargo, solo ha difundido en su programaciéon un
porcentaje menor que no supera el minimo del 10% del Cédigo de Etica, incumpliendo también
de ese modo el art. 13.2 del Codigo Etica (Infraccion segiin art. 76, k, de la Ley).

Son cuatro (4) radiodifusores (Latina Television, América Television, Panamericana y
ATV), quiénes han elaborado sus propios Cédigos de Etica; sin embargo, no han establecido
un porcentaje minimo dentro de su programacion para temas educativos y de formacion moral
y cultural, incumpliendo de ese modo lo previsto en la Quinta Disposicion Complementaria y
Final de la Ley de Radio y Television, habiendo solamente difundido un pequefio porcentaje
que no supera el minimo del 10% del Codigo de Etica del MTC. Es de destacar que aun cuando
no han cumplido con establecer en sus cddigos de ética tal el minimo nivel de difusion de
programas, la falta de su prevision no se encuentra tipificada como infraccion por la Ley o su
Reglamento.

Asi, tenemos que en cuanto al deber de establecer un nivel minimo de programas
educativos y formativos para la poblacion en su Codigos de Etica, son 4 televisoras, todas de
tipo comercial, quiénes han incumplido con prescribir el referido deber en sus respectivos

Cédigos de Etica. Solo 1 televisora, también del tipo comercial (Willax), es quién ha cumplido
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con establecer en su Codigo de Etica tal minimo de difusion para su programacion, mientras
que la altima de las 6 de ellas, 1 televisora, igualmente de tipo comercial (La tele), se ha acogido
tacitamente al Codigo de Etica del MTC al no haber elaborado el suyo propio.

Asimismo, tenemos que en cuanto al deber de destinar un porcentaje minimo de
difusién de programas de contenido educativo y formativo, resulta que ninguna de las 6
televisoras, todas del tipo comercial, superan el nivel del 10% de difusiéon de programas
educativos y formativos para la poblacién previsto por el Codigo de Etica del MTC.

Televisoras que si cumplen con establecer o difundir un nivel minimo del 10% de
programacion en temas educativos y de formacion moral y cultural.

También del cuadro se aprecia que, solo es una (1) televisora (TV PERU), es quién ha
elaborado su propio Codigo de Etica, no estableciendo un porcentaje minimo dentro de su
programacion para temas educativos y de formacion moral y cultural, incumpliendo de ese
modo con lo previsto en la Quinta Disposicion Complementaria y Final de la Ley de Radio y
Television; sin embargo, si supera el porcentaje minimo del 50% en la difusion de tales
programas, previsto en el Codigo de Etica del MTC.

Solo una (1) televisora (USMP TV), ha elaborado su propio Codigo de Etica, similar al
del MTC, estableciendo el minimo porcentaje del 50%; habiendo superado tal porcentaje en la
difusion de tales programas, cumpliendo de ese modo su Codigo de Etica y lo previsto en la
Quinta Disposicion Complementaria y Final de la Ley de Radio y Television.

Asi, tenemos que en cuanto al deber de establecer un nivel minimo de programas
educativos y formativos para la poblacion en su Codigos de Etica, es 1 televisora, tipo
educativa, quién ha incumplido con prescribir el referido deber en su respectivo Codigo de
Etica. La otra 1 televisora, también del tipo educativo (USMP TV), es quién ha cumplido con

establecer en su Codigo de Etica tal minimo de difusion para su programacion.
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Asimismo, tenemos que en cuanto al deber de destinar un porcentaje minimo de
difusion de programas de contenido educativo y formativo, resulta que las 2 televisoras, todas
del tipo educativo, superan el nivel del 50% de difusion de programas educativo/formativo
previsto por el Codigo de Etica del MTC.

En sintesis, se tiene que las felevisoras comerciales representan el 75% del total de la
muestra (6/8), mientras que las felevisoras educativas el 25% (2/8) del total, debiéndose tener
presente que no se han encontrado televisoras comunitarias para el estudio. Lo que en general
significa que la gran mayoria de televisoras en la ciudad de Lima Metropolitana es de tipo
comercial.

A nivel de clase, en cuanto a televisoras educativas, han ingresado al presente estudio
en representacion de su categoria 2 televisoras (TV Pertt y USMP TV), de las cudles se aprecia
que ambas si cumplen con su deber educativo/formativo, representando el 100% de televisoras
de tal tipo.

A nivel de televisoras de tipo comunitario, como se ha mencionado anteriormente no
tenemos televisoras de tal tipo o clase en la ciudad de Lima Metropolitana.

Finalmente, a nivel de televisoras de tipo comercial, han ingresado al presente estudio
en representacion de su categoria 6 televisoras, de las cudles se advierte que ninguna cumple
con el deber de colaborar con el Estado con la educacion y formacion moral y cultural de la
poblacion, lo que equivale al 100.00% de incumplimiento por parte de la gran mayoria de

televisoras de la ciudad de Lima Metropolitana.

4.4. Resultados del estudio sobre la necesidad de establecer en la Ley N° 28278 o su
reglamento el nivel minimo de difusion de programas de género educativo, asi

como su definicion y supervision para su cumplimiento.
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En cuanto al tercer objetivo especifico de la investigacion se ha obtenido los siguientes

resultados:

Tabla 10

Cuadro de resultado de la entrevista sobre la necesidad de regular en la ley 28278 o su

reglamento el nivel minimo de difusion de programas de género educativo o formativo, su

definicion y la supervision del estado para su cumplimiento, por radioemisoras

CUADRO DE RESULTADO DE LA ENTREVISTA SOBRE LA NECESIDAD DE REGULAR
EN LA LEY 28278 O SU REGLAMENTO EL NIVEL MINIMO DE DIFUSION DE
PROGRAMAS DE GENERO EDUCATIVO O FORMATIVO, SU DEFINICION Y LA
SUPERVISION DEL ESTADO PARA SU CUMPLIMIENTO, POR RADIOEMISORAS.
PRIMERA | SEGUNDA CUARTA
TERCERA QUINTA
PREiUNT PREiUNT PREGUNTA PREiUNT PREGUNTA
;Cree Ud. que
I q .
5 las Leyes (Considera Ud. (JCree.Ud. s .
= e . necesario que | (Coémo percibe
= (Diria Ud. que 28044 y necesario .
< . el Estado Ud. el nivel de
-2 . elabora su 28278, modificar la Ley supervise ¢l | satisfaccion en
o Radio que conoce programacioén | reglamentos 28278, o su c nlz limiento ol
= o escucha con teniendo en respectivos y | Reglamento, para (111 11:1 b ! 4 limient
E frecuencia. cuenta el codigo de definir los 10: m: dieors (fe cunzi}; 1enslt1§n °
% fomento de la ética, programas y fijar comunicacion | radiodifusora
= educacion y desarrollan el minimo de .
5 ., P social de del art. 14,
promocion de | adecuadament difusion . . . .
difundir quinto parrafo,
los valores y la | eelart. 14, programas roeramas de la
cultura? quinto parrafo, educativos y Progre L o
de la formativos? educatlyos Z Constitucion?
Constitucion? formativos?
“MAGICA” : -
1 No lo cree asi | No lo cree asi Silo c:sr;s1dera Si es necesario 1
“FELICIDAD” :
5 Silo cree asi | No lo cree asi No'lo c;(;?mdera Si es necesario 3
“RPP” -
3 Silo cree asi | No lo cree asi No o Z(;?mdera Si es necesario 2
“LA ZONA” : :
4 No lo cree asi | No lo cree asi Silo c;)sr;s1dera Si es necesario 1
“PBO” ] -
5 Silo cree asi | No lo cree asi Silo c;s?mdera Si es necesario 2
“STUDIO 92” : :
6 No lo cree asi | No lo cree asi Silo c:s?mdera Si es necesario 1
MO » Si lo cree asi Si lo cree asi Silo considera Noes 3
7 ROMANTICA asi necesario
“LA
INOLVIDABLE No lo cree asi | No lo cree asi Silo c;£SIdera Si es necesario 2
8
“CORAZON” Si lo considera No es
No lo cree asi | Si lo cree asi , . 2
9 asi necesario
“KARIBENA” Si lo considera No es
No lo cree asi | No lo cree asi . . 1
10 asi necesario
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“EXITOSA” , , , Si lo considera , .
No lo cree asi | Si lo cree asi , Si es necesario
11 asi
“LA KALLE” , ., | No lo considera , .
No lo cree asi | No lo cree asi , Si es necesario
12 asi
“MEGAMIX” , , | Silo considera , .
No lo cree asi | No lo cree asi , Si es necesario
13 asi
“MODA” ; :
No lo cree asi | No lo cree asi Silo cor}mdera Si es necesario
14 asi
“CANTO . , .| Silo considera ; .
15 GRANDE” Silo creeasi | No lo cree asi asi Si es necesario
“ONDA CERO” , . | Silo considera , .
No lo cree asi | No lo cree asi , Si es necesario
16 asi
“PANAMERICANA , , | Silo considera , .
" No lo cree asi | No lo cree asi , Si es necesario
17 asi
“COMAS” . , , | Silo considera , .
Si lo cree asi No lo cree asi , Si es necesario
18 asi
“STEREO VILLA” , , . | No lo considera No es
Silo cree asi | No lo cree asi , .
19 asi necesario
“OXIGENO” , , | Silo considera , .
No lo cree asi | No lo cree asi , Si es necesario
20 asi
“FILARMONIA” , , , , | No lo considera No es
Si lo cree asi Si lo cree asi , .
21 asi necesario
“RADIO
NACIONAL DEL . . , , | No lo considera No es
" Silocreeasi | Silo cree asi , .
PERU asi necesario
22
“RADIOMAR” , , | Silo considera , .
No lo cree asi | No lo cree asi , Si es necesario
23 asi
“NUEVA Q” , .
No lo cree asi | No lo cree asi Silo cor}s1dera Si es necesario
24 asi
“PLANETA” , , | Silo considera , .
25 No lo cree asi | No lo cree asi asi Si es necesario

Del cuadro se aprecia que, la mayoria de los entrevistados opinan que los medios de

comunicacion social como las radioemisoras no elaboran su programacion teniendo en cuenta

los principios previstos en la Ley de Radio y Television y en la Ley General de Educacion,

sobre el fomento de la educacion y la promocion de los valores y la cultura.

Asi también, los entrevistados piensan en mayoria que la Ley N° 28044, Ley General

de Educacion, la Ley N° 28278, Ley de Radio y Television, reglamentos respectivos, y Codigo

de Etica del MTC, no desarrollan adecuadamente el articulo 14°, quinto parrafo, de la

Constitucidn Politica del Estado.
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La mayoria también considera necesario modificar la Ley N°. 28278, Ley de Radio y
Television, o su Reglamento, para definir los tipos o clases de programas que transmiten las
radioemisoras, asi como también para fijar el minimo de difusion programas educativos y
formativos que deben de transmitir tales medios de comunicacion social.

Igualmente, la mayoria piensa que si es necesario que sea el Estado, a través del MTC
0 el CONCORTYV, quién supervise el cumplimiento del deber de los medios de comunicacion
social, como la radio, en difundir un nivel minimo de programas educativos y formativos
dirigidos a la poblacion.

Finalmente, en el cuadro tenemos los resultados sobre los niveles de percepcion
respecto del cumplimiento del deber de los medios de comunicacion social, como la radio, en
difundir programas educativos y formativos para la poblacion, resultados que son tutiles para
su verificar su relacion con la primera variable (nivel de programas educativos y formativos
emitidos por los medios de comunicacidn) para contrastar la hipdtesis general.

Asi tenemos que, a la pregunta, en una escala del 1 al 5, donde 1 es “muy bajo” y 5 es
“muy alto”, ;Como calificaria usted el nivel de satisfaccion en el cumplimiento por parte de
esta radioemisora del deber de colaborar con la educacion y la formacion cultural y moral de
la poblacion? Se obtuvo de los encuentados la siguientes respuestas:

Tabla 11
¢;Como calificaria usted el nivel de satisfaccion en el cumplimiento por parte de esta

radioemisora del deber de colaborar con la educacion y la formacion cultural y moral de la

poblacion?
Opciones Q %
1 - Muy baja 13 52,00%
2 — Baja 8 32,00%
3 - Moderada 2 8,00%
4 — Alta 1 4,00%
5 - Muy alta 1 4,00%

TOTAL 25 100,00%
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Figura 1
¢ Como calificaria usted el nivel de satisfaccion en el cumplimiento por parte de esta

radioemisora del deber de colaborar con la educacion y la formacion cultural y moral de la

1 - Muy baja

poblacion?

14
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2 —Baja 3-
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Interpretacion: La gran mayoria de operadores juridicos encuestados, manifestaron
esencialmente en un 84.00% que las radioemisoras no satisfacen en el debido cumplimiento de
su deber constitucional en colaborar con el Estado para el fomento de la educacion, cultura y
moral en el pueblo de la ciudad de Lima Metropolitana. Solo un 8% considera que lo cumplen

en forma moderada; y, minimamente un 8% considera que lo realizan a cabalidad.

Tabla 12

Cuadro de resultado de la entrevista sobre la necesidad de regular en la ley 28278 o su

reglamento el nivel minimo de difusion de programas de género educativo o formativo, su

definicion y la supervision del estado para su cumplimiento, por televisoras

PARA SU CUMPLIMIENTO, POR TELEVISORAS.

CUADRO DE RESULTADO DE LA ENTREVISTA SOBRE LA NECESIDAD DE REGULAR EN
LA LEY 28278 O SU REGLAMENTO EL NIVEL MINIMO DE DIFUSION DE PROGRAMAS DE
GENERO EDUCATIVO O FORMATIVO, SU DEFINICION Y LA SUPERVISION DEL ESTADO

Sujetos Entrevistados

II:RR]IEI\(/[;]I?;? iﬁggﬁg? TERCERA CUARTA QUINTA

A A PREGUNTA | PREGUNTA | PREGUNTA

:Dirfa Ud. que (;Clree Ud. que (;Conmdere} Ud. (',Cree.Ud. (;Comlo percl:lbe

elabora su as Leyes necesario necesario que | Ud. el nivel de

roramacion 28044y modificar la Ley el Estado satisfaccion en

Canal de TV que pte r%ien do en 28278, 28278, 0 su supervise el | el cumplimiento
conoce o visualiza cuenta el reglamentos | Reglamento, para | cumplimiento de esta

con frecuencia. Y respectivos y definir los del deber de los | radiodifusora del
fomento de la - 1 . . .

-, codigo de programas y fijar medios de art. 14, quinto
educacion y " | minimo d. N rrafo. de |
omocion de ética, el minimo de comunicacion parrafo, de la

p desarrollan difusion social de Constitucion?
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los valores y la | adecuadamente programas difundir
cultura? el art. 14, educativos y programas
quinto parrafo, formativos? educativos y
dela formativos?
Constitucion?

"WILLAX . , . . . . .
1 TELEVISION" No lo cree asi | No lo cree asi | Si lo considera asi | Si es necesario 1

"LATINA , , , . , , .
2 TELEVISION" No lo cree asi | No lo cree asi | Silo considera asi | Si es necesario 1

“AMERICA ; . . o .
3 TELEVISION” No lo cree asi | No lo cree asi | Silo considera asi | Si es necesario 2

"PANAMERICAN . . , . , . .
. A TELEVISION" No lo cree asi | No lo cree asi | Si lo considera asi | Si es necesario 1
5 "TV PERU" Si lo cree asi Si lo cree asi Nolo ;;)inmdera No es necesario 5
6 "ATV" No lo cree asi | Nolo cree asi | SIlo considera asi | Si es necesario 1
7 "LA TELE" No lo cree asi | No lo cree asi | Si lo considera asi | Si es necesario 1
8 "USMP TV" Si lo cree asi Si lo cree asi Nolo ;;)inmdera No es necesario 5

Del cuadro se aprecia que, la mayoria de los entrevistados opinan que los medios de
comunicacion social como las televisoras no elaboran su programacién teniendo en cuenta los
principios previstos en la Ley de Radio y Television y en la Ley General de Educacion, sobre
el fomento de la educacion y la promocion de los valores y la cultura.

Asimismo, los entrevistados piensan en mayoria que la Ley N° 28044, Ley General de
Educacion, la Ley N°© 28278, Ley de Radio y Television, reglamentos respectivos, y Cédigo de
Etica del MTC, no desarrollan adecuadamente el articulo 14°, quinto parrafo, de la
Constitucion Politica del Estado, que impone a los medios de comunicacion social el deber
colaborar con el Estado en la educacion y en la formacién moral y cultural.

De igual manera, la mayoria también considera necesario modificar la Ley N°. 28278,
Ley de Radio y Television, o su Reglamento, para definir o conceptualizar los tipos o clases de
programas que transmiten las televisoras, asi como también para fijar o establecer un nivel
minimo de difusion de programas educativos y formativos que deben de transmitir tales medios
de comunicacion social.

Tenemos también como resultado que, la mayoria piensa que si es necesario que sea el

Estado, a través del MTC o el CONCORTYV, quién supervise el cumplimiento del deber de los
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medios de comunicacidén social, como la television, en difundir programas educativos y
formativos de la poblacion.

Finalmente, tenemos del cuadro los resultados sobre los niveles de percepcion respecto
del cumplimiento del deber de los medios de comunicacion social, como la television, en
difundir programas educativos y formativos para la poblacion, resultados que son Tttiles para
su verificar su relacion con la primera variable (nivel de programas educativos y formativos
emitidos por los medios de comunicacion) para contrastar la hipotesis general.

Asi tenemos que, a la pregunta, en una escala del 1 al 5, donde 1 es “muy bajo” y 5 es
“muy alto”, ;Como calificaria usted el nivel de satisfaccion en el cumplimiento por parte de
esta televisora del deber de colaborar con la educacion y la formacion cultural y moral de la
poblacion? Se obtuvo de los encuentados la siguientes respuestas:

Tabla 13
¢, Como calificaria usted el nivel de satisfaccion en el cumplimiento por parte de esta

televisora del deber de colaborar con la educacion y la formacion cultural y moral de la

poblacion?

Opciones Q %

1 - Muy baja 5 62,50%

2 -Baja 1 12,50%

3 - Moderada 0 0,00%

4 - Alta 0 0,00%

5 - Muy alta 2 25,00%

TOTAL 8 100,00%
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Figura 2
;Como calificaria usted el nivel de satisfaccion en el cumplimiento por parte de esta
televisora del deber de colaborar con la educacion y la formacion cultural y moral de la

poblacion?
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Interpretacion: La gran mayoria de operadores juridicos encuestados, manifestaron
esencialmente en un 75.00% que las televisoras no satisfacen el debido cumplimiento de su
deber constitucional en colaborar con el Estado para el fomento de la educacion, cultura y
moral en el pueblo de la ciudad de Lima Metropolitana. Un 0% considera que ni lo cumplen

en forma moderada; y, un 25% considera que lo realizan a cabalidad.
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V. DISCUSION DE RESULTADOS

5.1.  Analisis y discusion de resultados sobre el estudio de la relacion entre el nivel de
programas de género educativo difundido por los principales medios de
comunicacion y el cumplimiento de su deber constitucional de colaborar con el

Estado en la educacion y en la formacion cultural de la poblacion.

Conforme se ha procedido con la validacion de la hipotesis general de investigacion,
en base a los coeficientes correlacionales spearman de 0.130 y 0.039, se ha demostrado que
existe una relacion directa y significativa entre las variables de estudio, referidas al nivel de
programas educativos o formativos difundidos por los medios de comunicacion social como la
radio y la television, respectivamente, y, la percepcion de cumplimiento del deber que les
impone la Constitucion Politica de 1993 en su articulo 14°, quinto parrafo, de contribuir con el

Estado en la formacion educativa, moral y cultural de la poblacion.

Asi, tenemos que cuanto mayor sea el nivel de programas que se transmitan por la radio
y la television de sefial abierta con contenidos educativos o formativos, mayor sera la
percepcion del cumplimiento del deber que le impone el citado articulo 14°, quinto parrafo de
la Constitucion Politica; en cambio, si el nivel de programas transmitidos de tales contenidos
es menor, también la percepcion de la poblacion respecto del cumplimiento de tal deber por

parte de dichos medios de comunicacion sera menor.

La relacion directa hallada entre las referidas variables de estudio, aunque simple y
logica, no ha sido descrita por otros autores que se han orientado al estudio de los medios de
comunicacion social en cuanto a la difusién de los programas que transmiten la radio y la

television, o, en cuanto su impacto o influencia en la sociedad.

La determinacion de la existencia de relacidon entre las variables de estudio es

importante, pues a través ella podremos inferir que en el caso que se establezca en un momento
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dado un bajo nivel de programas educativos y formativos difundidos por determinados medios
de comunicacion, inclusive distintos a la radio y television, como por ejemplo plataformas
digitales del internet o television por cable, el nivel de percepcion del cumplimiento del deber

de colaboracion con la educacion y la formacion de la poblacion es también bajo o deficiente.

Asi, en caso se perciba el incumplimiento del deber de colaborar con el Estado en la
educacion y en la formaciéon moral y cultural de la poblacion, corresponderia hacer la
indagacion, evaluacion o verificacion de tal falta, a efectos de corregirla, a través de
procedimientos o medidas establecidas previamente para tal fin, imponiendo, inclusive de ser

el caso, sanciones por tal incumplimiento al radiodifusor infractor.

Debemos entender que el deber de contribucion en la educacion y en la formacion de
la poblacion es fundamental, no solo por encontrarse establecido en la Constitucion Politica,
sino, porque se relaciona directamente con la formacion de la persona humana dentro de la

sociedad.

Es en esa perspectiva que Cahuana (2018), resalta la constante transgresion
constitucional que se viene dando por parte de las principales empresas televisivas peruanas
que difunden a diario y constantemente cuestionados programas televisivos tipo realitys shown
de caracter inmoral y anti — educativos, que no aportan en nada en la educacion y formacion
cultural/ética de los menores y jovenes adolescentes, sino que mas bien, tales programas
tienden a pervertir su personalidad y de inducirlos en adquirir y desarrollar conductas disociales

y violentas, que alteraran o limitaran su normal desenvolvimiento en la sociedad.

Cabe anotar que aun cuando no se centre el presente estudio en el nivel de programas
del género de entretenimiento, informativo o publicitario, su evocacion o correlato es
ineludible, pues, se encuentran asociados o ligados dentro de lo que es la programacion de los

medios de comunicacidon que son parte del estudio; resultando evidente que dentro de un dia
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en la parrilla de programacion de un radiodifusor, a cuanto mas cantidad de horas de programas
educativos menor serd la cantidad de los otros programas que se difundan (entretenimiento,

informativo o publicidad).

5.2.  Analisis y discusion de resultados sobre el estudio de los niveles de difusion de
programas de género educativo o formativo emitidos por los principales medios

de comunicacion social en la ciudad de Lima Metropolitana.

Nos encontramos con la alarmante realidad que, las radioemisoras y televisoras de tipo
comercial, que son la gran mayoria de los principales medios de comunicacién que operan en
la ciudad de Lima Metropolitana, solo difunden 5.14% y 6.29% de programas educativos o
formativos, respectivamente, lo significa un nivel muy bajo de transmision de programas con
tales contenidos, lo que se traduce, de acuerdo a la relacion directa antes hallada, en una muy
baja percepcion del cumplimiento del deber de los referidos medios de comunicacion en

colaborar con el Estado en la educacion y en la formacion de la poblacion.

En contrapartida con ello, tenemos como consecuencia logica que, a nivel de
radioemisoras comerciales, se transmite un 94.86% de contenidos de entretenimiento,
informativos y publicitarios, y, a nivel de televisoras comerciales, se transmite un 93.71% de
programas de entretenimiento, informativos y publicitarios, vale decir, programas que no
contribuyen en el desarrollo educativo ni ético-moral, ni mucho menos en la formacion cultural
de los ciudadanos peruanos, ni en las generaciones actuales de menores de edad y estudiantes

escolares del pais.

Con respecto a la radio y television de tipo educativa, éstas si difunden varias horas de
transmision de programas de educacion o de formacién moral y cultural, casi generalmente se
tratan de estaciones subsidiadas o patrocinas, como sucede con Filarmonia, IRTP, TV Pert y

USMP-TV, que a nivel de radio transmiten un 84.52% de programas de contenido educativo o
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formativo en lo moral y cultural, y, nivel de television un 68.15% de programas de tales

contenidos.

Finalmente, respecto de los radiodifusores de tipo comunitario, tenemos que en la
muestra solo ha ingresado una radioemisora (Stereo Villa), quién ha difundido en el periodo de
estudio un 16.67% de programas educativos o formativos, no teniendo registro de televisoras

comunitarias en la muestra para el analisis de sus datos.

Si bien tales resultados difieren de los obtenidos por CONCORTYV (2010), que ha
obtenido un 50% y 38% de difusion de programas educativos por radio y television,
respectivamente, en su investigacion sobre el “Anélisis de la Programacion Radial y Televisiva
en el Horario Familiar, Lima — Peru.", debe tenerse presente que el estudio de dicha entidad es
sobre un nimero menor de muestra a la de la presente tesis, pues mientras el CONCORTYV se
bas6 en 19 radioemisoras y 7 canales de television, nosotros hemos examinado 25
radioemisoras y 8 canales de television, asimismo, nuestro estudio no solo es dentro del horario
familiar (14 horas), sino, dentro de todo el dia de transmision (24 horas), teniendo de ese modo
una muestra mas representativa para la investigacion. Ademads, es importante también
mencionar que la referida entidad publica consider6 en su estudio a los programas hibridos,
esto son programas con contenido mezclado, como entretenimiento y cultural, informativo y
moral, entretenimiento y educacional, lo que en este estudio no se considera, ya que hemos
optado por programas estrictamente o significativamente mas definidos en su contenido.
Finalmente, también en modo distinto del estudio de la referida entidad, nosotros nos hemos
preocupado de agrupar a los medios de comunicacion de la muestra segtn la tipologia prevista
en la Ley 28278, Ley de Radio y Television, extrayendo conclusiones de acuerdo a cada una
de los tipos de radio y television (comunitaria, educativa y comercial), lo cual, es importante
pues nos reporta un andlisis mas riguroso y la focalizacion o ubicacion del grupo de

radiodifusoras que presenta la situacion problematica a superar.
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Lamentablemente después del 2010 el CONCORTYV no ha realizado estudios sobre la
parrilla de programas o programacion de las radios y la television, sino, que su estudio se ha
basado mas desde el punto de vista del usuario o consumidor de programas. Asi también, otros
estudios privados que han abordado el tema de andlisis de los referidos medios de
comunicacion, no han abarcado tampoco una muestra significativa, tal como sucedid con
Margarita Mosqueira (2016), en su “Analisis de la programacion de los principales canales de
television de sefial abierta con respecto a la educacion, Lima — Pert”, donde solo se examind a
4 televisoras y ninguna radio; asi también respecto de la tesis de Adolfo Pareja (2018), sobre
“Programacion de contenidos culturales en los medios de radiodifusion televisiva frente al
derecho a la educacion y cultura, Lima, 2016, donde no se examina la parrilla de programacion
ni de las radios ni de las televisoras, orientindose basicamente a opiniones de especialistas

sobre los programas de television de sefial abierta.

De acuerdo con Garcia (2023), Cabrera (2021), Sanchez (2021) y Peralta (2015), asi
como con el CONCORTYV (2010), los tnicos medios de comunicacion que difunden en su
parrilla de programacion una mayor cantidad programas de contenido educativo que
verdaderamente contribuye en la formacion educativa, cultural y moral de la poblacion
peruana, son los radiodifusores de tipo educativo o del Estado, pero que al tener escaso rating,
su mensaje o contenido no llega a transcender en el publico, lo cual, sumado al hecho que son
solo un numero reducido en relacion a la gran cantidad de radiodifusores de tipo comercial,

nos hace deducir que su mensaje educativo no tiene gran impacto en la poblacion.

En tal escenario, de acuerdo a los fundamentos aportados por De La Cruz (2023) y
Puente (2020), el contexto educativo en el Pert refleja preocupaciones fundamentales sobre la
influencia de los medios de comunicacion, en la formacion de valores y moralidad de los nifios,

adolescentes y jovenes.
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No es para menos, pues, en referencia al enfoque estructuralista y al impacto
tecnologico digital de Castells (2014), las estructuras sociales y los modelos de comunicaciéon
actuales desempefian un papel crucial en la formacion de identidades y en la propagacion de
patrones de comportamiento, de tal manera que influyen en la formacion del caracter, que no
es la parte innata de la personalidad como el temperamento, pudiendo moldear de ese modo las
actitudes y conductas de las personas de manera positiva en armonia con la sociedad o también

de manera disocial.

Este fendmeno se ve especialmente acentuado en la poblacion infantil y adolescente,
que se encuentra en una etapa critica de su desarrollo moral y cognitivo. La falta de control y
supervision puede llevar a que absorbieran la informacidn sin un analisis critico; por lo tanto,
la formacion educativa debe ir mas alla de la mera transmision de conocimientos académicos,
debiendo extenderse a una educacién que ensefie y fomente el desarrollo de valores éticos y
morales solidos. Asi, se puede contribuir a formar ciudadanos mas criticos y responsables,

capaces de discernir y resistir a la influencia de mensajes negativos.

De este modo, en base al andlisis de los aportes de investigacion de los autores De La
Cruz (2023) y Puente (2020), conjuntamente con el enfoque filosofico-cultural de Manuel
Castells (2014) y otras investigaciones actualmente orientadas en el mismo objeto o tema de
estudio, Manuel Afianca (2016), Doris Teran (2020), Chamba y Nole (2013), Sanchez y
Chavez (2018), con respecto a la influencia de los medios comunicativos-sociales en la
formacion educativa, moral y cultural de la sociedad peruana, coligado a los hallados niveles
minusculos de difusion de programas educativos o formativos que ofrecen los principales
medios de comunicacion social como la radio y la television, nos da como resultado una baja
influencia del aprendizaje o un escaso impacto de la reminiscencia de la educacion, los valores
y la cultura, en contraste con una elevada influencia de aprendizaje o gran impacto a la

evocacion del entretenimiento, informacion noticiosa y publicidad comercial.
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5.3.  Analisis y discusion de resultados sobre el estudio del camplimiento del deber de
los medios de comunicacion de colaborar con el estado en la educacion y formacion

de la poblacion en la ciudad de Lima Metropolitana.

El deber constitucional de los medios de comunicacion de colaborar con el Estado en
la educacion y en la formacion moral y cultural de la poblacién, previsto en el parrafo quinto
del articulo 14° de la Constitucion, ha sido desarrollado genéricamente por el legislador en el
articulo 23° de la Ley 28044, Ley General de Educacion, que también impone el deber
contribuir a la formacion de la poblacion, orientando la observacion de los principios y fines
de la educacion a los codigos de ética. El Reglamento de dicha Ley prescribe la prohibicion de
difundir contenidos violentos, obscenos o de similar indole, reiterando que los cddigos de ética

deben observar los principios y fines de la educacion del pais.

Es la Ley de Radio y Television, Ley 28278, Quinta Disposicion Complementaria y
Final de la Ley, que desarrolla con mayor alcance el deber constitucional en comento, pues
instituye la franja educativa, disponiendo que los medios de comunicacion destinaran un
porcentaje minimo dentro de su programacion a contenidos educativos y de formacién moral
y cultural, el cual sera establecido por los propios radiodifusores. El Reglamento de dicha Ley
regula el contenido de los codigos de ética, sin embargo, no se encuentra incorporado en tal
contenido la franja educativa. Empero la Resolucion Ministerial 586-2021-MTC/01, publicada
en el diario oficial El Peruano el 22 de junio del 2021, aprueba un Cédigo de Etica para que
sea adoptado por los radiodifusores, expresa o tacitamente, en caso no elaboren uno propio, en

cuyo articulo 13.2 prescribe que las estaciones con finalidad comercial 0 comunitaria deben

destinar por lo menos un 10% de su programacion a la franja educativa, y, en el caso de

estaciones con finalidad educativa, dicho porcentaje debe ser mayor al 50% de su

programacion.
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Es por ello que, en atencion a la regulacion prevista por la normativa descrita en la Ley
de Radio y Television, Ley 28278, su Reglamento y el Codigo Etica aprobado la Resolucion
Ministerial 586-2021-MTC/01, nos encontramos con dos normas que desarrollan el deber
constitucional de los medios de comunicacion bajo estudio en relacion a su cumplimiento,
cuales son: (i) El deber del radiodifusor de cumplir con establecer en su codigo de ética un
porcentaje minimo dentro de su programacion sobre contenidos educativos (norma de caracter
autonormativo o autorregulatorio); y, (ii) El deber del radiodifusor de cumplir con difundir un
porcentaje minimo de 10% dentro de su programacion a contenidos educativos y de formacion
moral y cultural. Siendo de ambas reglas la mas importante la segunda de ellas (ii), pues
materialmente, y no formalmente como la primera (i), cumple el objetivo sustancial de la Carta

Magna.

Es asi que consideramos erronea la conclusion de Margarita Mosqueira (2016), cuando
en su estudio sobre “Analisis de la programacion de los principales canales de television de
sefial abierta con respecto a la educacion, Lima — Per1”, ha expresado que en el pais se carece
de normatividad que obligue a las televisoras privadas al desarrollo de la educacion, pues tal
normativa si existe, correspondiendo contrastar su cumplimiento y, de ser el caso, investigar la

falta del mismo.

Ahora bien, en cuanto a radioemisoras, en nuestro estudio hemos encontrado que las
estaciones de radio de tipo comunitaria, como Stereo Villa que se encontraba en la muestra
de estudio (1 radio), consideramos que cumple si cumple con su deber de colaborar con el
Estado con la educacion y formacion moral y cultural de la poblacion, pues aun cuando no
establece en su codigo de ética un porcentaje minimo, si supera el nivel minimo del 10% de su

difusién (16.65%), representando el 100% de radios de su tipologia de la muestra.

En cuanto a estaciones de radio de tipo educativa, las radios que han ingresado al

presente estudio, Radio Nacional del Pert y Filarmonia (2 radios), si cumplen con su deber de
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colaborar con el Estado con la educacion y formacion moral y cultural de la poblacion, pues
aun cuando IRTP no ha establecido en su codigo de ética propio un porcentaje minimo, si
supera el nivel del 50% de su difusion (73.19%), y, si bien Filarmonia carece de cddigo de
¢tica, se presume tacitamente que adopta el codigo de ética del MTC que prevé también un
minimo de 50%, lo cual ha sido superado por dicha radioemisora (95.81%). Ambas

radioemisoras de la muestra representan también el 100% de radios de su tipologia.

Es anivel de estaciones de radio de tipo comercial, donde encontramos que solo 3 de
22 radios (RPP, Felicidad y Ritmo Romantica), cumplen con el deber constitucional materia
de estudio de cumplimiento, lo que equivale al 13.64% de radios, resultando que 19 de 22
radios no cumplen con tal deber, lo que representa un 86.36% de radioemisoras que caen en
incumplimiento, lo que es, y en modo grave, la gran mayoria en la ciudad de Lima

Metropolitana.

Ello es asi, pues aun cuando las radioemisoras RPP, Felicidad y Ritmo Romantica no
han establecido en sus propios codigos de ética un porcentaje minimo, si superan el nivel del
10% de difusion de programas de caracter educativo o formativo (12.9%, 30.34% y 17.25%,
respectivamente). Lo que no sucede con la gran mayoria de radioemisoras de la muestra que
han incumplido su deber de establecer expresamente en sus codigos de ética un minimo de
difusién de programas educativos o, habiéndolo establecido, no han cumplido su deber de

difundir el minimo de 10% de tales programas en su programacion diaria o semanal.

Si bien el CONCORTYV (2010), en su estudio sobre el “Andlisis de la Programacion
Radial y Televisiva en el Horario Familiar, Lima — Perd.", ha obtenido como resultado un 50%
de difusion de programas educativos por parte de los medios de comunicacion radial, sin
embargo, su estudio no describe o demuestra cuales son las radioemisoras o estaciones de radio

que han aportan a dicho porcentaje y cudles son las que no aportan a ese resultado, menos atin
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las ha diferenciado por su tipologia. Tampoco advertimos tal examen en los estudios de

Margarita Mosqueira (2016) y de Adolfo Pareja (2018).

Seguidamente, en_cuanto a televisoras, debemos indicar que en nuestro estudio no

hemos encontrado en nuestra muestra las estaciones de television comunitaria, muy
probablemente porque éstas de acuerdo a ley deben encontrarse ubicadas en comunidades de
areas rurales o preferente interés social, con una programacion destinada a fomentar la

identidad y costumbres de la comunidad.

Sobre estaciones de television de tipo educativo, las televisoras que han ingresado al
presente estudio, TV Peru y USMP TV (2 televisoras), si cumple con su deber de colaborar
con el Estado con la educacion y formacién moral y cultural de la poblacion, pues aun cuando
TV Pert no ha establecido expresamente en su codigo de ética propio un porcentaje minimo,
si supera el nivel minimo previsto por el Codigo de Etica del MTC del 50% de difusién
(51.79%), v, en el caso de la USMP TV, si cuenta con cddigo de ética propio donde si ha
establecido un minimo de 50% de difusion de programas educativos, lo cual ha sido superado

(99.39%).

Es a nivel de estaciones de television de tipo comercial, donde encontramos que
ninguna de ellas cumple con el deber constitucional materia de estudio, lo que desde luego es

muy grave.

Ello es asi, pues las televisoras Latina Television, América Television, Panamericana
y ATV, ademas de no haberse autorregulado estableciendo expresamente en sus propios
codigos de ética un porcentaje minimo, tampoco superan un nivel de 10% de difusion de
programas de cardcter educativo o formativo (0.00%, 6.19%, 8.31%, 8.33%%,
respectivamente). En el caso de Willax Television, si se ha autorregulado estableciendo en su

codigo de ética el minimo del 10%, sin embargo, no ha alcanzado en difundir tal nivel en su
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programacion (4.74%). En el caso La Tele tenemos que no cuenta con codigo de ética propio,
de tal manera que se presume, conforme al articulo 100.6 del Decreto Supremo N° 005-2005-
MTC, Reglamento de la Ley de Radio y TV, que se ha acogido al codigo de ética publicado
por el MTC, sin embargo, tampoco ha alcanzado el minimo del 10% establecido en dicho

codigo (6.94%).

El CONCORTYV (2010), en su investigacion sobre el “Andlisis de la Programacion
Radial y Televisiva en el Horario Familiar, Lima — Perd.", ha obtenido como resultado un 38%
de difusion de programas educativos por parte de los medios de comunicacion televisivos, sin
embargo, su investigacion no describe o demuestra cudles son las estaciones de television que
han aportado a dicho porcentaje y cudles son las que no aportan a esa conclusion, tampoco las

ha distinguido por su tipo o clase.

En la investigacion de Mosqueira (2016), “Analisis de la programacion de los
principales canales de television de sefial abierta con respecto a la educacion, Lima — Per”,
aunque ha analizado solo cuatro estaciones de television (Latina Television, América
Television, ATV y TV PERU), y, estudiado la programacién en horas matutinas, vespertinas y
nocturnas, ha encontrado, similarmente con nuestro estudio, que solo TV PERU difunde
significativamente programas de contenido educativo y las demas televisoras muy escasa

programacion de tal caracter.

El estudio de Pareja (2018), “Programacion de contenidos culturales en los medios de
radiodifusion televisiva frente al derecho a la educacion y cultura, Lima, 2016”, no examina,
como en nuestro presente estudio, los niveles de difusion de programas educativos, culturales
o morales o de las estaciones de radio y television, basando sus conclusiones en entrevistas de

abogados especializados del CONCORTYV.
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En tal escenario, habiéndose estudiado y demostrado nuestro tercer objetivo e hipotesis
especificas, de que la mayoria de los medios de comunicacion social no cumplen con su deber
constitucional de colaborar con la educacion y formacion de la poblacion, no nos queda sino
concordar con Palomares (2015, citado por Cahuana, 2018), que afirman que a pesar de tener
una regulacion constitucional, tal deber no se ha venido dando por parte de los radiodifusores
tal apoyo, optando, respaldadas por los derechos de libertad de expresion, libre comunicacion
y libertad de empresa, en difundir programas que les reporten mayores indices de rating,
buscando mejores réditos econdmicos, dejando en un segundo plano su deber de coadyuvando

a una mejor educacion, sobre todo a los nifios y adolescentes.

5.4. Anailisis y discusion de resultados sobre el estudio de la necesidad de establecer en
la Ley N° 28278 o su Reglamento el nivel minimo de difusion de programas de
género educativo o formativo que deben transmitir los medios de comunicacion

social, asi como su definicion y la supervision del Estado para su cumplimiento.

La norma constitucional prevista en el parrafo quinto del articulo 14° de la Constitucion
Politica que prescribe que los medios de comunicacion social deben colaborar con el Estado
en la educacidon y en la formacion moral y cultural, constituye una norma imperativa y
programatica, pues contiene un mandato de hacer obligatorio, pero requiere de desarrollo
normativo legal, e infralegal inclusive, para su aplicacion concreta, no debiéndose perder de
vista que, por constituir una norma constitucional, requiere ser interpretada, entre otros,
conforme al derecho fundamental a la educacion, valores de la dignidad y desarrollo de la
persona humana, al principio del interés superior del nifio, a los fines de la democracia y la
responsabilidad social, cuidando de no colisionar con los derechos de libertad de expresion,
informacion y opinion.

Tal normativa se encuentra mas desarrollada que en la Ley General de Educacion, en el

articulo II del Titulo Preliminar de la Ley de Radio y Television, que establece como principios
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que orientan los servicios de radiodifusion el fomento de la educacion, cultura y moral de la
nacion, la formacion integral de los nifios y adolescentes, la proteccion familiar y la
responsabilidad social de los medios de comunicacion, y, ademas, en la Quinta Disposicion
Complementaria y Final de dicha Ley, que prescribe que los medios de radiodifusion deben
destinar un porcentaje minimo dentro de su programacion a contenidos educativos o de

formacion moral y cultural, debiéndose establecer tal porcentaje por los propios radiodifusores.

Empero, cabe sefialar que la mayoria de los entrevistados opinaron que los radiodifusores
no elaboran su programacion teniendo en cuenta los principios de anotados en la Ley de Radio
y Television, lo que quiere decir que no se percibe que tales directrices de orientacion se
encuentren plasmadas por los radiodifusores en la elaboracion de sus respectivas parrillas de

programacion.

Entonces, orientados a analizar la Quinta Disposicion Complementaria de la Ley,
advertimos que dicha norma se puede desglosar, como se ha descrito en anteriores parrafos de
este estudio, en dos reglas: (i) El deber del radiodifusor de cumplir con establecer en su codigo
de ética un porcentaje minimo dentro de su programacion sobre contenidos educativos (norma
de caracter autonormativo o autorregulatorio); y, (ii) El deber del radiodifusor de cumplir el
difundir el porcentaje minimo de contenidos educativos y de formacion moral y cultural que

se hayan establecido dentro de su programacion.

Asi, como se puede apreciar, se encuentran en la norma juridica elementos de
autorregulacion en la primera regla (i), pues otorga a los radiodifusores la facultad de
autodeterminar en su codigo de ética un porcentaje de difusion de programas educativos dentro

de su programacion.

Es ahi donde consideramos que la técnica legislativa de la autorregulacion ha fallado,

pues en el presente estudio se ha determinado que son 19 radioemisoras y 5 televisoras quiénes
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no han establecido en sus cédigos de ética el porcentaje minimo que les facultd la Ley a
autodeterminarse, falta u omision que no genera ninguna consecuencia o sancion juridica, pues
en la Ley no se ha tipificado tal falta u omision como infraccidn, para persuadir o coaccionar
juridicamente al radiodifusor por su incumplimiento, y ser sancionada como consecuencia de

ello.

En efecto, solo el articulo 76, literal k, de la Ley prescribe con sancién de multa a los
radiodifusores que no cumplen con las normas su codigo de ética, empero, no se prevé en la
Ley como infraccion el incumplimiento del deber establecer en su codigo de ética el porcentaje

minimo de difusion de contenidos educativos y formativos.

Tampoco se encuentra la franja educativa regulada en ninguna parte del Reglamento de
la Ley, menos en su articulo 98° y siguientes, que describen el minimo de contenido que debe
tener el codigo de ética que elaboren los radiodifusores para su aprobacion, de tal manera que
los radiodifusores pueden encontrar la justificacion legal perfecta para no incluir en su codigo
de ética la franja educativa, ya que el propio Reglamento no lo prevé; lo mismo respecto de la
Direccion General de Gestion de Telecomunicaciones y el CONCORTYV, quienes en la revision
que hagan del codigo de ética propuesto por el radiodifusor para su aprobacion, tampoco puede
objetar falta de regulacion de franja educativa, puesto que el Reglamento no prevé su

incorporacion para el codigo de ética.

Si bien a través de la Resolucion Ministerial N.° 586-2021-MTC/01, publicada en el
diario oficial El Peruano el 22 de junio del 2021, se aprueba un Cédigo de Etica donde se regula
expresamente la franja educativa prescribiendo el minimo de su difusion, tal Codigo no es
obligatorio por si mismo, sino tan solo para aquéllos radiodifusores que no elaboren su propio
codigo de ética (acogimiento tacito) o para aquéllos que lo adopten expresamente (acogimiento
expreso), empero, no para aquéllos que hayan elaborado el suyo propio y lo hayan presentado

al Ministerio de Transportes y Comunicaciones, pero insistimos, que objecion pueden plantear
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la Direccion de Gestion y el CONCORTYV si el Reglamento no contempla a la franja educativa
como contenido obligatorio del codigo de ética y la Ley tampoco prescribe el porcentaje
minimo obligatorio de la franja educativa, dejando a facultad de los propios radiodifusores su

establecimiento, sin sancionar al radiodifusor en caso de su cumplimiento.

Es pertinente anotar que, si bien el articulo 98-A del Reglamento regula el procedimiento
de queja por parte de los usuarios, los casos por los cudles se tramita la queja son por los
contenidos inadecuados que difunda el radiodifusor, mas no por los contenidos que no

transmiten.

Asi, validando nuestra tesis, son tales omisiones tanto en la Ley como en su Reglamento,
las que han llevado a opinar a los entrevistados que el articulo 14°, quinto parrafo, de la

Constitucion Politica del Estado, no se encuentra debidamente desarrollado.

Ahora, en el supuesto que se prevea la posibilidad que los usuarios pueden quejarse por
la falta de contenidos educativos o formativos por parte de los radiodifusores, la sustentacion
de ello requiere, como se ha visto en el presente estudio y los estudios elaborados por el
CONCORTYV (2010) y Mosqueira (2016), la delimitacion previa minima del periodo de tiempo
de la medicion, los conceptos o definiciones de las géneros de los programas y si la exigencia

basica o minima sera por cantidad de tiempo o por cantidad de programas.

La delimitacion expresa de los contenidos del género de programas educativos o
formativos a difundirse en la franja educativa (Por ejemplo de los contenidos del programa
curricular del MINEDU, de los temas y actividades difundidos por el MINCUL, de las
ensefianzas de la disciplina filosofica de la Etica, entre otros en funcion de los valores de la
Constitucion Politica), el nivel de difusion los programas educativos o formativos (10% de
difusion respecto del total del nimero de programas o del total de tiempo de transmision), y, e/

periodo de tiempo para su difusion (periodo diario o semanal, para la verificacion mas exacta
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de su cumplimiento), son necesarios, no solo por exigencia formal de las normas juridicas de
tener un supuesto de hecho definido para la aplicacion de la consecuencia juridica, sino, porque
asi lo exige el principio de tipicidad previsto en numeral 4 del articulo 230° de la Ley del
Procedimiento Administrativo General, que requiere que la conducta sancionable se encuentre
expresamente prevista o suficientemente expresada, sin admitirse para ello la interpretacion

extensiva o la analogia para la su determinacion.

Estas apreciaciones también son consideradas por los especialistas entrevistados, quiénes
coinciden en mayoria con nosotros en que es necesario fijar como deber en la ley un minimo
de difusion de programas educativos y formativos, asi como conceptualizar en la Ley o su
Reglamento, mas propiamente, el contenido del género de programa educativo o formativo que

deben transmitir los radiodifusores.

Es ese sentido que coincidimos en parte con las conclusiones del estudio de Adolfo Pareja
(2018), “Programacion de contenidos culturales en los medios de radiodifusion televisiva
frente al derecho a la educacion y cultura, Lima, 2016, pues si bien consideramos que se deben
definir la cantidad de horas semanales a difundir de programas educativos, no ha considerado
que ello requiere en principio definir o conceptualizar el contenido de los programas

educativos, cuya exigencia de cumplimiento se dirigira a las empresas de radiodifusion.

Cabe anotar también que no estamos de acuerdo con Alvites (2017), quien sostuvo acerca
de la necesidad de desarrollar un estudio de jurisprudencias por las cudles se pueda destacar
los principales limites juridicos y éticos que deben tener todos los programas televisivos y otros
programas de entretenimiento, pues consideramos que este aspecto si es adecuado que sea los
consumidores de los programas quiénes decidan sobre lo ofensivo, indebido u grave del
contenido difundido, siendo en cambio que debemos buscar que si exista una real difusion por

lo menos bésica o minima de contenidos educativos o formativos que complemente en los nifios
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y adolescentes o haga recordar a los jovenes y adultos la educacion, la cultura y los valores

esenciales del ser humano.

Con el adecuado desarrollo de la normativa que exija a los medios de comunicacion
social a difundir un definido nivel de programas educativos o formativos a través de la franja
educativa en un periodo determinado, corresponde también prever el medio o modo de la
cautela de su cumplimiento, lo cual, consideramos que no se puede dejar a los usuarios
consumidores de los programas de radio y television, como actualmente sucede por contenidos
violentos, obscenos, discriminadores, groserias u otros de similar indole, sino, que debe estar
a cargo de una entidad del Estado relacionada con la funcion educativa y radiodifusora, como
por ejemplo el CONCORTYV, quién ultimamente, vemos con preocupacion, se estd orientando

mas al trabajo de ser encuestadora de consumidores de programas de radio y television.

Tal necesidad de definir legalmente un nivel minimo de difusion efectiva de programas
educativos o formativos a través de la franja educativa por parte de los medios de comunicacion
social y velar por su cabal cumplimiento por parte del Estado ha sido también considerada por
parte de los entrevistados del presente estudio, quiénes en mayoria han coincidido con nuestra

tesis.

Consideramos que tales afirmaciones se encuentran suficientemente justificadas por
razones operacionales y funcionales de los medios de comunicaciéon, como lo son el
aprovechamiento del espectro radioeléctrico y la responsabilidad social en el Estado
Constitucional, Democratico y Social de Derecho, asi como también, el interés superior del

nifio y el alcance de los mensajes que transmite.

La asignacion del limitado y escaso recurso natural del espectro radioeléctrico por parte
del Estado a los medios de comunicacion para su uso y aprovechamiento en la difusion de los

contenidos que transmiten, se encuentra regulada en la Ley Orgénica para el aprovechamiento
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sostenible de los recursos naturales, Ley 26821, que predica en su articulo 2° que tiene como
objetivo el procurar el equilibrio entre el crecimiento econdmico, la conservacion de los
recursos naturales y el desarrollo integral de la persona, asimismo, en su articulo 8° establece
que el Estado vela para que tal asignacion se realice en armonia con el interés de nacion, asi

como del bien comun y acorde a los principios de esta Ley Organica y de las leyes especiales.

Ademas, la Ley 28278, en el segundo parrafo de su articulo 11°, sefiala expresamente al
MTC como la entidad encargada de la asignacion, la administracion, el control y en modo
general todo cuanto concierne a la gestion del espectro radioeléctrico atribuido al servicio de
las telecomunicaciones, lo cual incluye su adecuado uso, lo que a su vez ha sido destacado en

el articulo 6° de su Reglamento.

Es en tal sentido que el Estado a través del MTC debe velar o supervisar la adecuada
utilizacion del espectro radioeléctrico que otorga en concesion o asignacion a los radiodifusores
que lo aprovechan para sus actividades economicas, adecuada utilizacion que, segin los
lineamientos de la Ley N°. 26821, comprende la observacion de los deberes de los medios de
comunicacion de contribuir con la formacion de la poblacion previstos en el articulo 23° la Ley
28044 y principios de fomento de educacion, cultura y moral de nacion, promocion de los
valores e identidad nacional, previstos en el articulo II de la Ley 28278, que se traduce o

materializaria en la difusion del espacio, segmento o franja educativa.

Es pertinente asentar que consideramos que se atribuya tal funcién de supervision al
CONCORTYV, en razon a su rol y experiencia en promover estudios relacionados con los
contenidos de los programas que se transmiten por los medios de comunicacién como la radio
y la television, empero, no compartimos el concepto al que ha concluido Adolfo Pareja (2018),
de que el CONCORTYV sea promotor de la calidad de los contenidos televisivos, en vista que

este rol no se encuentra dentro de las funciones de dicha institucion.
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La responsabilidad social de 1os medios de comunicacion, como la radio y la television,
se configura también como una razon de cardcter operacional para que se exija legalmente un
nivel expreso de franja educativa y que su cumplimiento sea cautelado o supervisado, pues no
debemos olvidar que las estaciones de radio y television son operadas por empresas que
realizan sus actividades econdémicas no solo dentro de un modelo de economia social de
mercado, sino también, dentro de un Estado Constitucional, Democratico y Social de Derecho,
de tal manera que la iniciativa empresarial que desplieguen con su patrimonio debe tener en
cuenta los fines del Estado del respeto a la dignidad de la persona humana y ademés guardar
armonia con el bienestar comun, tal como lo prescriben los articulos 1°y 70° de la Constitucion

Politica.

Es asi que al desarrollar sus actividades las empresas que prestan servicios de
radiodifusion dentro del Estado social y democratico como el Pert, deben comprender que el
bienestar colectivo no solo es funcioén del gobierno, sino, de todas las personas o actores que
se encuentran en ¢l, debiendo alinearse con los fines del Estado de defender a la persona
humana y respetar su dignidad, conforme también lo entiende asi Fernandez Sessarego

(Constitucion Comentada, p 34).

Ademas, la responsabilidad social se encuentra expresamente prevista como un principio
rector de la prestacion de los servicios de radiodifusion, articulo II de la Ley 28278, de tal
manera que tienen el compromiso de realizar sus actividades con orientacion a la defensa del
ser humano y al respeto de su dignidad, lo que se relaciona con las condiciones o valores
esenciales de libertad, igualdad, justicia, solidaridad y en general el respeto de los derechos
humanos, por lo que deben transmitir contenidos vinculados a éstos valores en su

programacion, todo lo cual constituyen una serie de conceptos, procedimientos y preceptos que



123

a través de la difusion de la franja educativa puede manifestarse su realizacion, por lo que su

supervision es necesaria para la verificacion de su cumplimiento.

El principio del interés superior del nifio constituye un fundamento de caracter funcional
que justifica la necesaria supervision del Estado del cumplimiento del deber de difundir la
franja educativa, pues la Declaracion de los Derechos del Nifio de la ONU de 1959, ha previsto
que tal principio debe ser rector sobre quiénes tiene la responsabilidad de su orientacion y
educacion, como sucede con los medios de comunicacion social, asimismo, la Convencion de
los Derechos del Nifio de 1989, también predica que los Estados parte deben velar porque el

nifio tenga acceso a informacidén que promueva su bienestar fisico, espiritual, moral y mental.

Tal caracter funcional se ha venido reconociendo o descubriendo a través diversos
estudios, como los de Unicef (2007), Liberio (2015), Cahuana (2018), Aldeas Infantiles de
Espafia (2022), entre otros, donde se encuentra influencia en el aprendizaje de los nifios y
adolescentes por medio de los contenidos transmitidos por los medios de comunicacion,
pudiendo generar en ellos en aspectos negativos por sobreexposicion de violencia fisica o
verbal, como los efectos de la desensibilizacion, cultivo y modelado, empero, también se tiene
la posibilidad de alcanzar influencia positiva en su aprendizaje, a través de la difusion de
contenidos educativos o formativos de caracter instructivo, moral, cultural, inclusive
pedagbgicos, como ha sucedido con la teleducacion o educacion a través de medios
electronicos o plataformas digitales como Aprendo en Casa, que ha sido aplicada a nivel
nacional por el Ministerio de Educacion en el estado de emergencia nacional en la lamentable

época de la Pandemia Covid-19.

El principio del interés superior del nifio es también un principio fundamental en nuestra
legislacion nacional, regulada de manera expresa en el articulo IX del titulo preliminar del
Codigo de los nifios y adolescentes, por medio del cual, se impone a toda la sociedad, lo que

incluye loégicamente a las empresas que operan estaciones de radio y television, el deber de
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considerar en el desarrollo de sus actividades, como lo es la transmision de mensajes o
contenido audiovisual, que tiene que prevalecer siempre el bienestar emocional, moral,

cultural, intelectual y social de los nifos y adolescentes.

La posibilidad de influir en la poblacion con orientacion hacia la educacion o a la
evocacion de conocimientos, cultura y valores a través los mensajes de largo alcance que
difunden, es también un fundamento funcional para que la radio y television transmitan de
manera efectiva un segmento de franja educativa y sea este supervisado por el Estado, pues
teniendo presente la teoria comunicativa de la Agenda Setting, y de acuerdo con Galo Castillo
(p, 24), advertimos la capacidad de las empresas de radio y television de instituir o marcar los
temas prioritarios de su publico objetivo, sea menor o adulto, llegando a la posibilidad de

moldear la conducta de sus radioyentes o televidentes hacia esos temas.

Ademés de lo anterior, debe tenerse presente también que la radiodifusion constituye un
servicio de interés publico conforme al articulo 3° de la Ley N° 28278, de tal manera que no
son actividades empresariales estrictamente privadas, sino, actividades fundamentales para el
desarrollo del pais, por lo que la difusion de sus contenidos debe estar orientado a la promocion
de la educacion, cultura y valores de toda la poblacion; es ese mismo sentido que el Tribunal
Constitucional ha considerado a los medios de comunicacién social como instituciones
constitucionales (STC. N° 027-2005-PI/TC), con una funcion trascendente para la
consolidacion de las instituciones que integran el Estado y también para el fortalecimiento de

la democracia.
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VI. CONCLUSIONES

La investigacion revela la existencia de un grado correlativo directo en torno a la
variable primera, concerniente sobre los programas difundidos a través de las
plataformas comunicativas/sociales de los medios radiodifusivos, con respecto a
variable segunda, concerniente al cumplimiento del deber del deber de coadyuvar con
el Estado en desarrollo formativo, cultural como ético/moral del pueblo peruano,
obteniendo coeficientes de correlacion en cuanto a las hipdtesis alternas tanto para radio
y television los valores de 0.051 y 0.039, lo que nos resulta un coeficiente de correlacion
promedio general de 0.045. De esta manera, se llega a validar la hipdtesis general, lo
que significa que ésta es consistente con la realidad. En ese sentido, cuanto més sea la
cantidad de horas de difusion de programas educativos o formativos por parte de una
determinada radioemisora o una televisora de sefial abierta, el cumplimiento del deber
que le impone la Carta Magna de dar colaboracion con el desarrollo formativo-
educativo y de educacion ética/moral como cultural de la poblacion se verd satisfecho.
En cambio, si una determinada radioemisora o televisora difunden una cantidad horas
escasa o pequefia de programas de contenido educativo o formativo, entonces, podria
incumplir su deber constitucional de colaborar con el Estado con la educaciéon o
formacién moral y cultural de la poblacion. Finalmente, si no difunde ninguna
programacion de contenido educativo o formativo, indiscutiblemente, incumple el

sefialado deber constitucional.

Los radiodifusores de tipo educativo en capital Lima, como lo es radio, difunden en su
programacion un nivel porcentual de 84.52% de programas de contenido educativo o
formativo en lo moral y cultural, lo que representa el mayor grado en difusion de los
contenidos difundidos; asimismo, respecto al caso de las televisoras, éstas difunden un

nivel porcentual de 68.15% de programas con dicha tematica educativa y formativa en
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lo moral y cultural, demostrando también un alto nivel de difusion de tales programas.
Respecto de radiodifusores de tipo comunitario, tenemos que, en el caso de la radio se
difunde un nivel porcentual de 16.67% de programas educativos o formativos; empero,
en cuanto a televisoras, no tenemos nivel de difusion que expresar, por cuanto no hay
televisoras comunitarias que transmitan en capital Lima. Finalmente, a radiodifusores
de tipo comercial, tenemos que las radios difunden solamente un nivel porcentual de
5.14% de programas de contenido educativo o formativo, mientras que las televisoras
difunden 6.29% de programas de tales contenidos en toda su programacion, lo que
representa, validando nuestra hipotesis primaria, un nivel muy bajo de difusion de
programas de contenido educativo o formativo por parte de los medios de comunicacion
de tipo comercial, demostrandonos por otro lado que el 94,86% y 93,31% son de
difusion de programas de entretenimiento, informativos y publicitarios por parte de las

radioemisoras y televisoras comerciales, respectivamente.

La gran mayoria de plataformas comunicativas/sociales de radiodifusion incumplen la
obligacion constitucional en coadyuvar con el desarrollo educativo y formativo
ético/moral como cultural en la poblacion peruana, validdndose asi nuestra hipotesis
secundaria, pues aun cuando el 100% de las radioemisoras y televisoras de tipo
comunitaria o educativa si han cumplido con establecer en sus codigos de ética o en
difundir un nivel minimo de programas de contenido educativo o formativo; sin
embargo, solo el 13.64 % de las radioemisoras de tipo comercial y el 0.00% de las
televisoras también de tipo comercial, han cumplido con tal deber, siendo éstas quiénes
constituyen el 88% del total de radioemisoras y el 75% del total de televisoras que
transmiten respecto a la capital Lima, respectivamente. Es por ello que concluimos que
el 86.36% de radioemisoras comerciales y 100% de televisoras comerciales no han

cumplido con establecer en sus codigos de ética el minimo del 10% de programas
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educativo/formativo o habiendo establecido ello (como sucede con 02 televisoras y 05
radioemisoras), no han alcanzado tal minimo de difusion, debido a que no se encuentra
adecuadamente desarrollado el deber constitucional dirigido a los medios de
comunicacion de contribuir con el estado en la formacion y educacion, pues las normas
legales han omitido precisar el nivel porcentual minimo de la franja educativa,
dejandolo a la autorregulacion de los radiodifusores, asi como tampoco han previsto
sanciones por su incumplimiento, menos aun determinado entidad supervisora de ello,
encontrdndose también vacio en su reglamento sobre tal franja educativa como

segmento obligatorio en los codigos de ética de los radiodifusores.

Es necesario establecer en la normativa que regula los contenidos de los medios de
comunicacion las definiciones o conceptos en torno a los géneros o de programas a
difundirse, asi como también precisar un minimo de tiempo de difusion de programas
de educacion o de formacion moral y cultural, con prevision de penalidad
administrativa por falta de su cumplimiento, y, ademas, instituir la supervision del
cumplimiento de tal deber a cargo de una entidad u organismo publico del Estado. Ello
resulta asi, pues la mayoria de los operadores juridicos especializados en la materia
opinan, al igual que nosotros, en que tales medios de comunicacion social no elaboran
su programacion teniendo en cuenta los principios sobre el fomento
formativo/educativo y promocion de valores y cultura previstos en las Leyes N°s. 28044
y 28728, deviniendo asi en meras declaraciones liricas sin materializacion real;
llevandonos de ese modo a cuestionar el desarrollo normativo de art. 14, quinto parrf.
en la Carta Magna de 1993, encontrdndose también que la mayoria en operadores
juridicos considera que tal precepto constitucional se ha desarrollado inadecuadamente,
pues la mayoria de los entrevistados coincide con nuestra tesis, de que se debe definir

o delimitar con precision o claridad los tipos de programas, el nivel minimo de difusion
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de programas educativos y formativos, tipificar como infraccion su falta de
cumplimiento, asi como también el establecer la supervision de su cumplimiento por

parte de una entidad publica y no solamente a cargo de los particulares.
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VII. RECOMENDACIONES

Se recomienda a los medios de comunicacion como la radio y la television que
incrementen el nivel difundible de programas de educacion y en desarrollo formativo
ético/moral y socio/cultural del pueblo peruano, sobre todo en contenidos orientados
respecto a buen desarrollo formativo de valores para los menores de edad y adolescentes,
a fin que logren cumplir con la deber constitucional en coadyuvar con el estado peruano
con el desarrollo educativo como formativo del pueblo, evitando también de ese modo
en cometer o incurrir en infracciones a las normas que imponen tal deber y ser pasibles,
como consecuencia de ello, de la sancion administrativa de multa.

Se sugiere también a los titulares de los medios de comunicacion como la radio y la
television, en razon del aprovechamiento de espacio radioeléctrico que se les asigna, de
la responsabilidad social que tienen como empresas integrantes de un Estado
Constitucional y Social de Derecho, del interés superior del nifio que les impone el deber
de considerar en sus actividades el respecto del derecho a la educacion, asi como también,
de la capacidad que tienen de transmitir e influir con los mensajes e informacion que
propalan en los conocimientos y el aprendizaje de menores de edad, jovenes y adultos de
manera generalizada, que procuren en aportar con mas programas ilustrativos, formativos
y educacionales de los que vienen difundiendo para el mejor desarrollo de una sociedad
mas unida, pacifica, educada y formada en valores.

Se sugiere a la radio y television de tipo comercial que eleven el nivel en difusion sobre
programas de educacion y en desarrollo formativo ético/moral como socio/cultural a
través en incorporacion de programas acorde con curricula del MINEDU, asi como
también de aquellos elaborados por organismos internacionales como la UNICEF o la
UNESCO, o también de aquellos de documentales elaborados por organismos no

gubernamentales (ONG) encaminados a la educacion y la cultura, empero siempre con
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vinculaciéon con los valores, cultura y educacion nacional, no siendo necesariamente
producidos originalmente en el Pert o por productoras nacionales; asimismo, también
pueden incorporar microprogramas educativos, capsulas de reflexion, segmentos
culturales, efemérides, spots culturales o moralejas, secciones especiales u otros
intervalos de espacios dentro de la programaciéon donde se difundan ensefhanzas
educativas, morales y culturales, o hagan recordar a la poblacion las aprendidas para
tenerlas presente en su conducta e interaccion social.

Se propone, para optimizar la efectividad del deber constitucional previsto en dispositivo
art. 14 5to parrafo. de Carta Magna Peruana, el modificar la Ley de Radio y Television
y su reglamento, prescribiendo las definiciones o conceptos de los géneros de los
programas transmitidos por dichos medios de comunicacion, asi como también
precisando legalmente un minimo de tiempo semanal de difusion de programas de
educacion o de formacion moral y cultural, estableciendo tipificaciéon como infraccion
en caso de su incumplimiento, asi como la supervision del cumplimiento de tal deber a
cargo del CONCORTYV, con facultades de requerir a la Direccion de Control y
Fiscalizacion del MTC en comenzar el respectivo proceso administrativo/sancionador
contra el medio de comunicaciébn que ha incumplido su deber constitucional, y
finalmente, prescribiendo también como sancidon administrativa la suspension temporal
de la licencia del radiodifusor desde un dia hasta por un mes, en caso de incurrir en

infraccion reiterada del incumplimiento de tal deber.
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Problema Objetivo Hipétesis Variables Metodologia
Problema general Objetivo general Hipétesis general Variable independiente: Nivel de programas de género educativo
difundidos por los principales medios de comunicacion social.
Determinar cual es la relacion entre el Indicadores Tipo: Bésica

¢ Cudl es la relacion entre el nivel de
programas de género educativo
difundido  por los medios de
comunicacion social y el cumplimiento
de su deber constitucional de colaborar
con el Estado en la educacion y en la
formacion moral y cultural de la
poblacién?

nivel de programas de género
educativo difundido por los principales
medios de comunicacion social y
cumplimiento  de  su  deber
constitucional de colaborar con el
Estado en la educacién y en la
formacion moral y cultural de la
poblacion.

Si existe una relacién entre el nivel de
programas de género educativo difundido por
los principales medios de comunicacién social
y cumplimiento de su deber constitucional de
colaborar con el Estado en la educacién y en la
formacion moral y cultural de la poblacion.

Problemas especificos

Objetivos especificos

Hipétesis especificas

;Cudl es el nivel de difusion de
programas de género educativo o
formativo en lo cultural y moral de los
medios de comunicacion social?

¢(la mayoria de los medios de
comunicacion social cumplen con su
deber de colaborar con el Estado en la
educacién y en la formacion moral y
cultural de la poblacion?

¢ Es necesario establecer en la Ley N°
28278 o su Reglamento el nivel minimo
de difusién de programas de género
educativo o formativo que deben
transmitir los medios de comunicacion
social, asi como su definicion y la
supervision del Estado para su
cumplimiento?

Determinar cual es el nivel de difusion
de programas educativos o formativos
en lo cultural y moral de los principales
medios de comunicacion social.

Determinar si la mayoria de los
medios de comunicacion  social
cumplen con su deber de colaborar
con el Estado en la educacion y en la
formacion moral y cultural de la
poblacion.

Determinar si es necesario establecer
en la Ley N° 28278 o su Reglamento
el nivel minimo de programas de
género educativo o formativo que
deben transmitir los medios de
comunicaciéon social, asi como su
definicion y la supervision del Estado
para su cumplimiento.

Existe un muy bajo nivel de difusion de
programas educativos o formativos en lo
cultural y moral de los medios de comunicacion
social.

La mayoria de los medios de comunicacion
social no cumplen con su deber de colaborar
con el Estado en la educacion y en la formacion
moral y cultural de la poblacién.

Es necesario establecer en la Ley N° 28278 o
su reglamento el nivel minimo de difusién de
programas de género educativo o formativo
que deben transmitr los medios de
comunicacion social, asi como su definicion y la
supervision del Estado para su cumplimiento.

Numero de programas educativos y formativos en lo cultural y moral
transmitidos en un periodo semanal.
Cantidad de horas de difusion de programas educativos y formativos

en lo cultural y moral en un periodo semanal

Niveles porcentuales de tiempo de difusion de programas
educativos y formativos en lo cultural y moral respecto del tiempo

total de programas en un periodo semanal.

Variable dependiente: Cumplimiento del deber de los medios de
comunicacion social de colaborar con el Estado en la educacion y
formacion moral y cultural de la poblacion.

Indicadores

Adopcion o elaboracién de Codigo de Etica.

Establecimiento en el Cédigo de Etica de un nivel porcentual minimo
de difusién de programas educativo y de formacién moral y cultural.

Verificacion de superacion del nivel minimo de difusion previsto por

el Codigo de Etica.

Percepcion del cumplimiento de difusion de programas de

educacion y de formacion cultural y moral para la poblacion.

Disefio: No experimental.

Enfoque: Mixto

Poblacion: Operadores
juridicos especializados en
derecho constitucional con
conocimientos basicos
sobre los medios de
comunicacion como la radio
0 la television dentro de
ciudad de Lima

Metropolitana.

Muestra: Un subtotal de 25
abogados especializados en
derecho constitucional con
conocimientos basicos
sobre los medios de
comunicacion como la radio
o la television dentro de
ciudad de Lima

Metropolitana.




Matriz de Operacionalizacion de las Variables

Variable Definicion conceptual Definicion operacional Dimensiones Indicadores Escala
Sanchez (2021):
Variable El numero total de programas con Numero de programas

‘los programas de educacion y X1 - educativos y de formacion  Discreta

independiente: contenido educativo y formativo cultural ' cultural y moral y nimero
formacion moral y cultural en los : de programas totales

. Cantidad de "

Programas de y moral que se transmiten en la programas transmitidos en  un

medios de comunicacidn  son - periodo semanal.
Ll g educativos y de

educacion y de programacion semanal de los canales Iy

inst s | " formacion moral y
y instrumentos clave para el desarrollo L _ cultural por semana.
formacion moral y de television seleccionados,
social y ético, facilitando la transmisién
cultural de los medios identificados mediante una ficha de , Porcentaje del total de
. Nivel de transmisién J L
de valores que contribuyen a una la programacién
. . . porcentual en un L . .
de comunicacion registro o recoleccion de datos de la dirigido a contenidos Continua

convivencia mas armoniosa y a la
construccion de una sociedad mas

justa y cohesionada.”.

programacion.

periodo de tiempo
semanal.

educativos, morales y
culturales respecto del
total de programas.
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Variable dependiente:

Deber de los medios
de comunicacion de
colaboraren la
educacion y
formacion cultural y

moral de la poblacion.

Sanchez (2021):

El deber de los medios de
comunicacion de colaborar en |la
educacion y formacion cultural y moral
de la poblacién, segun Janowitz (1976)
citado por Sanchez (2021), se basa en
la idea de que los medios tienen una
responsabilidad social que va mas alla
de simplemente informar o entretener.
En su enfoque, los medios deben
contribuir activamente al desarrollo
integral  de  los  ciudadanos,
promoviendo valores éticos, culturales
y morales que fortalezcan la cohesién
social y el bienestar colectivo.

Es el grado en que los medios de
comunicacion cumplen con acciones
orientadas a contribuir la educacion y
formacion moral y cultural de la
poblacién, segun percepciones del

publico y profesionales en las
especialidades de derecho
constitucional,  ciencias de la

comunicacion y educacion. El referido
grado sera medido a través de una guia
de entrevista semiestructurada.

Y1.-
La participacion en
actividades civicas,
educativas y culturales
de la comunidad.

La responsabilidad del
medio de comunicacién
en observar los
principios y normas que
regulan su deber de
difundir programas de
educacion y de
formacion cultural y
moral.

La difusion de programas
educativos y de
formacion cultural y
moral en la parrilla de
programacion.

Participacion en
campafias o eventos
culturales y
educativos.

Nominal

Observancia de los
principios y las normas
sobre difusion de
programas de
educacion y de
formacion moral y
cultural.

Nominal

Frecuencia de difusion
de programas de
educacion y de
formacion cultural y
moral.

Ordinal
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Anexo B. Ficha de Registro o Recoleccion de Datos.



FICHA DE REGISTRO DE DATOS, PROGRAMAS Y HORARIOS DE LA EMPRESA
DE SERVICIOS DE RADIODIFUSION (TELEVISION y RADIO)

Periodo de difusion y cantidad total de horas y programas difundidos por semana \

HORARIO de 24 Hras. CLASE O TIPO
(LUNES a VIERNES) | TROGRAMA | CONTENIDO | pe bpoGRAMA
1
2
3
4
5
6
HORARIO de 24 Hras. CLASE O TIPO
SABADO) PROGRAMA | CONTENIDO | SLASEOTFO
1
2
3
4
5
6
HORARIO de 24 Hras. CLASE O TIPO
(DOMINGO) PROGRAMA | CONTENIDO | e ppoGRAMA
1
2
3
4
5
6

Cuadro de resumen y de calculo del nivel porcentual de los programas educativos y formativos por
periodo semanal. Se calcula por tipo o clase de programa segun la leyenda de bajo el cuadro.

EDUCATIVO

CONTENIDO

#h(L-V) + #h(S
+#h(D)

~

Prom. x dia = (#h/24h)(5/7) +
(#h/24h)(1(7) + (BhI240)(1/T) = # x
100% = # %

#h(L-V) + #n(S
+#h(D)

)

Prom. x dia = (#h/24h)(5/7) +
(#h/24h)(1(/7) + (#hi24h)(1/7) =

# x

100% =# %

0.00%

(OHrs.y
0 Prg.)

LEYENDA: (L-V): De lunes a viernes, equivalentes a cinco (5) dias

(S)
(D)

: Sabado, equivalente a un (1) dia.

: Domingo, equivalente a un (1) dia.

# : Representa variable numérica, puede adoptar valores numéricos.
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Hrs. o h: Horas del tiempo de difusién de programas educativo o formativos.
Prom. x dia : Significa el promedio por dia. Da lugar a la operacién para el
calculo del promedio diario respecto de una semana de horas de transmision
del programa educativo o formativo, que sera luego llevado a niveles
porcentuales.

(#h/24h)(5/7) : Representa el promedio diario del nimero de horas de
transmision de un programa durante 5 dias con relacién al total de una
semana (7 dias), se relaciona respecto del simbolo (L-V).

(#h/24h)(1/7) : Representa el promedio diario del niumero de horas de
transmision de un programa durante 1 dia con relacion al total de una semana
(7 dias), se relaciona respecto del simbolo (S) o (D).

Prg. : Cantidad de programas educativos o formativos.
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Anexo C. Guia de entrevista semiestructurada para

radioyentes y televidentes
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Guia de entrevista semiestructurada para radioyentes

Dirigida a abogados que son oyentes frecuentes de radioemisoras determinadas y
estudiosos del derecho constitucional para recoger opiniones juridicas

especializadas.

Instrucciones:

Esta entrevista tiene como objetivo conocer su opinion como abogado y oyente de
habitual respecto del rol educativo y formativo cultural y moral que desempefia una
radioemisora especifica. Las respuestas que senale o brinde seran utilizadas de

forma confidencial o reservada y con fines académicos.

Por favor indique el nombre de la radioemisora que escucha frecuentemente y

sobre la cual basara sus respuesta: ........c.ccviiiiiiiiiiiiii

1. En su experiencia como entendido de la radiomesiora que conoce, ¢diria
usted que esta radioemisora elabora su programacion teniendo en cuenta el
fomento de la educacion y promocién de los valores y la cultura, previstos
en el Articulo Il de la Ley de Radio y Televesion, Ley 28278, y, en el articulo
8° y 9° de la Ley General de Educacioén, Ley 28044.? ;Por qué si o por qué
no?

2. Desde una perspectiva juridica, ¢ cree usted que las Leyes 28044 y 28278,
Reglamentos respectivos y Cédigo de Etica, desarrollan adecuadamente el
art. 14, quinto parrafo, de la Constitucion, que impone a los medios de
comunicacion el deber de colaborar con el Estado en la educaciéon y en la

formacioén cultural y moral de la poblacion?
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3. Desde una perspectiva juridica, ¢;considera usted que es necesario
modificar la Ley de Radio y Television, para en ella definir los tipos de
programas y fijar el minimo de difusion programas educativos o formativos?

4. Desde una perspectiva juridica, ¢cree usted necesario que el Estado
supervise el cumplimiento del deber de los medios de comunicacién social
de difundir programas educativos o formativos?

5. En una escala del 1 al 5, donde 1 es “muy bajo” y 5 es “muy alto”, ;Cémo
calificaria usted el nivel de cumplimiento por parte de esta radioemisora del
deber de colaborar con la educacién y la formacién cultural y moral de la

poblacion?

( )1 Muy bajo
( )2Bajo

( ) 3 Moderado
( )4Alto

()5 Muy alto
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Guia de entrevista semiestructurada para televidentes

Dirigida a abogados que son televidentes frecuentes de determinados canales de
television y estudiosos del derecho constitucional para recoger opiniones juridicas

especializadas.

Instrucciones:

Esta entrevista tiene como objetivo conocer su opinion como abogado y oyente de
habitual respecto del rol educativo y formativo cultural y moral que desempefia una
televisora especifica. Las respuestas que sefiale o brinde seran utilizadas de forma

confidencial o reservada y con fines académicos.

Por favor indique el nombre del canal de television que mira o consume

frecuentemente y sobre la cual basara sus respuesta:

1. En su experiencia como entendido de la televisora que conoce, ¢ diria usted
que esta televisora elabora su programacion teniendo en cuenta el fomento
de la educacion y promocion de los valores y la cultura, previstos en el
Articulo Il de la Ley de Radio y Televesioén, Ley 28278, y, en el articulo 8° y 9°
de la Ley General de Educacion, Ley 28044.? ; Por qué si o por qué no?

2. Desde una perspectiva juridica, ¢cree usted que las Leyes 28044 y 28278,
Reglamentos respectivos y Cédigo de Etica, desarrollan adecuadamente el
art. 14, quinto parrafo, de la Constitucion, que impone a los medios de
comunicacion el deber de colaborar con el Estado en la educaciéon y en la
formacioén cultural y moral de la poblaciéon?

3. Desde una perspectiva juridica, ¢considera usted que es necesario
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modificar la Ley de Radio y Television, para en ella definir los tipos de
programas y fijar el minimo de difusién programas educativos o formativos?
. Desde una perspectiva juridica, ;cree usted necesario que el Estado
supervise el cumplimiento del deber de los medios de comunicacién social
como la television de difundir programas educativos o formativos?

. En una escala del 1 al 5, donde 1 es “muy bajo” y 5 es “muy alto”, ; Cémo
calificaria usted el nivel de cumplimiento por parte de este canal de
televisidon del deber de colaborar con la educacion y la formacion cultural y

moral de la poblaciéon?

()1 Muy bajo
( )2Bajo

( ) 3 Moderado
( )4Alto

()5 Muy alto
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Anexo D. Parrilla de Programacion de Radioemisoras



1. PROGRAMACION RADIO “MAGICA” — 88.3 MHZ

Radio

Mdgica

Musica del recuerdo en inglés
88.3 fm INICIO NOTICIAS PROGRAMAS CONCURSOS

/

%

Musica Continuada

'Bien informado' con Augusto Townsend

Mantente informado con las noticias mas recientes, siempre acompanado de la mejor
musica del recuerdo en inglés.

‘Maiianas de Oro' con Freddy Morales
Te acompaiia en las mafanas con datos curiosos, tips de interés y la mejor misica del
recuerdo eninglés.

‘La Hora de The Beatles'
Una hora con los mejores éxitos de The Beatles, informacion de sus canciones y anécdotas
inéditas.

Mousica Continuada

'La Ruta de los Clasicos' con Juan Carlos Hurtado

La mejor opcién para salir de trafico, la ruting, el trabgjo y la casa es ‘La Ruta de los
Clasicos'. Relgjate y disfruta junto a Juan Carlos Hurtado

Osica Continuada
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2. PROGRAMACION RADIO “FELICIDAD” — 88.9 MHZ

pe/felicidad/programacion

00:00

06:00

06:00

08:30

08:30
10:00

10:00

12:00

12:00

15:00

15:00
18:00

18:00

19:00

19:00
22:00

22:00

00:00

-
I~

Explora la Programacion de Hoy de Radio Felicidad en vivo

FELICIDAR

tl nando
ar

Dias Felices

Q & 2

La Musica De Tu Vida

La musica de tu vida sin interrupciones.

Vivamos Felices

El Dr. José Luis Perez-Albela, el médico mas popular del Peru, tg
ofrece orientacion e informacion para cuidar tu salud, mente y
alma.

Reginay Tu

Tu amiga Regina Alcover alegra todas tus mananas con temas
interesantes, reflexiones y mas.

Es la Hora

Toda la energia y frescura de Adriana haran que tus mananas
sean mas divertidas. Disfruta de los mejores consejos de
bienestar belleza y cocina de la mano de nuestros especialistas|

Criollazos De Felicidad

Alex Casazola acompana tus almuerzos con alegria, buen humd
y lo mas destacado de la musica criolla.

Dias Felices

jFernando Diaz llega para darle felicidad a tus dias! Siéntete bie|
con las ultimas noticias del pais. de tus artistas favoritos,
entrevistas y mucha diversion.

Leyes de la Salud

El Dr. José Luis Perez-Albela, el médico mas popular del Peru, tg
ofrece orientacion e informacion para cuidar tu salud, mente y
alma.

iQué Noche!

iOlvidate del estrés! Rous le pone la picardia y el humor a todas
tus noches con los mejores consejos y compania para que te
sientas bien.

La Musica De Tu Vida

La musica de tu vida sin interrupciones.
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La Rotativa del Aire | Edicion Mafiana (5-8 am)

Comienza tu dia bien informado con ks noticias més importantes del dia y un completo panorama de lo que sucede en o mundo. LA ROTATIVA
DEL AIRE - EDICION MARANA con Carlos Villarreal y Joanna Castro de lunes a viernes desde ks § de la mafiana por RPP, ks voz de todo of Pesii.

Ampliacién de noticias

Los hechos que hacen noticia en voz de los un panel en AMPLIACION DE NOTICIAS
con Mivila Huertas y hmﬁ%*iﬂiwﬂtsﬂehﬂdehnﬂﬁmpﬂlm fa voz de todo of Perd.

Encendidos

Pasa tu mafiana bien informado y entretenido con Sara Abu Ssbbah, Carlos Galdés y ef panel de especialistas que te contarin las noticias de
actualidad, salud, deportes y entretenimiento en ENCENDIDOS de kines 3 viernes desde ks 10 de ks mafiana por RPP, la voz de todo e Peni.

La Rotativa del Aire | Edicién Tarde

Las noticiss mis importantes del Peni y ef mundo que son necesarias para estar bien informasdo en LA ROTATIVA DEL AIRE - EDICION TARDE con
Carlos Villarreal y Joanna Castro, de lunes a viernes desde & 1:00 p.m. por RPP, la voz de todo of Perd.

Futbol como cancha

Polémica, debate, primicias y la vaz de los protagonistas estin en FOTBOL COMO CANCHA, hoy con Jesiis *El Tanke” Arias, Alan Diez y Andrea
Closa de lunes a viernes desde las 2:30 de ka tarde por RPP, la voz de todo ef Peri.

Los Chistosos

La mejor manera de pasar ka tarde, con o humor, las imitaciones y las ocurrencias de Hernan Vidaurre, Manolo Rojas y Giovanna Castro esta en
lDSCIISTOde:hlIsl_IBdﬂﬂ:hs‘dﬂbhlkwﬁPP la voz de todo o Peri.

Espacio Vital (programa)

Un programa dedicado a fomentar ks cultura de la prevencion, desarrolior temas de salud y brindar informacion basada en ciencia y evidencia.
ESPACIO VITAL con la dra. Jeannetie Marchena de lunes a viernes desde las 5 de la tarde por RPP, ka voz de todo of Peri.

Conexién

En CONEXION, Jorge Rodriguez te acompafiard todas kes tardes en tu vuelta 3 casa, con buena informacicn y entretenimiento. Conexion de lunes
@ viernes a las 6 de lo tarde por RPP la voz de todo ef Peri

La Rotativa del Aire | Edlchin Noche

del dia estd en LA ROTATIVA DEL AIRE - EDICION NOCHE con César Espinoza. De lunes
aﬂumilh!dﬁhlﬂd&pﬁﬂﬂ? hmﬂtlomdm

Asi Somos

Un programa de I historias desde ol punto de vista social y ks informacion recogida por nuestros reporteros en ASI
SOMOS con Alan Diez de lunes 3 viernes desde kas 10 de ks noche por RPP, la vaz de todo el Peni.

Encendidos | Repeticién

Fummhdwnﬂovwmﬁm&-ﬁ%%%yd“&m te contaran las noticias de
actualidad, salud, deportes y a viernes desde kas 10 de a mafiana por RPP, la vaz de todo of Perd.

Conexién | Repeticion noche

En CONEXION, Jorge Rodriguez te scompaiiard todas las tardes en tu vuelts a casa, con buena informacion y entretenimiento. Conexion de lunes.
a viernes a fas 6 de ko tarde por RPP ks voz de todo ef Peri.

Los Chistosos | Repeticion

La mejor manera de pasar la tarde, con o humor, las imitaciones y las ocunrencias de Hernan Vidaurre, Manolo Rojas y Giovanna Castro esta en
lﬁW*Mimmmhldthh&wWthkhﬁdm

La Rotativa del Campo

Conoce todo sobre e mundo agro y el cultivo en LA ROTATIVA DEL CAMPO con Ruperto Arroyo, de lunes a viernes desde las 3:30 de la mafiana
por RPP, la voz de todo e Per.
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La de fin de 183

Lam noticise 7o tenes por e sec cam Dl
Fakctin y Rupersa Amoya. 1as sibadon 3 b 5 de i matans por RPP, b var de todo o Perih.

liacion de Noticias | Sibado

[ arddes da lax bechor Jue Racet NABCE ¥ B ETIWVEtaE 3 kG FIOEQITEIIL 66187 60 ATEASCKHN de Maliciar, todas ke cisades 3 e 3 de la
e, Pard

Enfoque de los sabados

Dislogo de Fe

PP, 1a var de todo ol Perd.

tioge de e, doe lae e¥2edon 3 bw 10 e s Tafers ser

Familia punto com

P fox dine s vpae
con Albertn Nishiyarsa, s siades 5 e 10 y 30 de s mtns por B5F, 5 war de 1do o Perk.

Espacio Vital | Fin de semana

- % Abus “abizen an [gacio Vil | o e serers,
las sidados 3 bax 11y 30 de is mafars por RPP, s vor de todo of Pecd.
En escena
Frndews do o mwjer de bs mduca, of Seero y of mends def Jobwwny Pabila Un Dnceen, los sdtedor 3 b 1
e la tande por RFP, s was de tods of Perd.
Letras en el tiempo

ertrewmise el Bin, los sfbacion 3 1s 7 de i noche por BPP, I var de tade o

Pard

Futbol Como Cancha | Sibado

o scormane
i Carton Orsmchia y Ardivas Clons, boe sitadon 3 b 3 de is tarde por S99, 5 vor de ade o Pesd.

con jusis "T) Tarke® Asx,

Lox mejoras podcants de AUDIDRLASTR ahocs en b madin. Ficoitn, imeetigaconss, Crinicas, debets, srdlus, ertetenruents y mucho mi.
Aatoptaper o S5 e sitadas 3 b 7 y s dorsrgos 3 b 11 de s rechs en BP9, s vor de ods o el

La Rotativa del Aire | Sabado Noche

¥ o S de seruas debs sutar bien ivlorrida, rO S plesdas, L3 Rotetea def Ale Fin de

Savars. Los siades 3 e § de s PP, n var
Enk de los Sa | Repeticié
- [

Mi novela favorita en RPP | Sibado

o Vorgas Lioes an M
fos mibados s e ), bavar de
Encendidos | Repeticion
Pams 3 matans Ber rfcrmado y ertretends con Sars A Sadteh Carlec Gakdss y -
Mnoldad @ Gepaes ) dn hanes Wb PP, = var
Lo mejor de Los Chistosos
15 mmjer marers de o i de sevana, con ef humer, v ., v ™
e de LOS CESTOSOS citados de tam 3 7 an
Vital (prog 1 on | S3
e
ercaenras e CSPACK VITAL can of Do e hnec 3 acses deude ot siSacks 3 tm ) de la resdrageds per BPF,
s war de tode o Perd
Futbol como cancha - Repeticion
:‘h—-'--— ‘i en FUTROL Junin "0 Tarten”™ Avmn, N Dhar y Archous
Lo mejor de la semana de La Rotativa del Campo
1O MR DF

v
LA SEMANA DF LA ROTATIVA DEL CAMPO. Los siadon 3 e 4 de bs maftass por RPF, b war de Sade o Per.
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La Rotativa de fin de Semana | Domingo

Porque los hechos que hacen noticia, no se detienen y el fin de semana debes estar bien informado, escucha la Rotativa del Aire Fin de Semana,
con Jorge Rodriguez y Noemy Mamani, los domingos desde las 5 de la mafiana por RPP, la voz de todo el Peru.

Ampliacién de Noticias | Domingo

Todos los fines de semana hacemos las que marcan la agenda
nacional e internacional. Ampliacién de los domingos con César Espinoza y cho Pajares; domw)os alas 8 de la mafiana. RPP, la voz de todo el
Pert.

Domingo es fiesta

Todos los domingos, Diego Pajares te ensefia a comprender mejor el evangelio a través de un didlogo franco y abierto. Domingo es Fiesta a las
10 de la mafiana por RPP, la voz de todo el Perd.

Siempre en Casa

Pasa tus mafianas bien i con temas de
los domingos a las 10 y 30 de la mafiana por RPP, la voz de todo el Pert.

tips y recetas de cocina en Siempre en Casa con Jorge Rodriguez,

En escena | Repeticion

Entérate de lo mejor de la misica, el teatro y el mundo del espectdculo, con la amena compafiia de Johnny Padilla. En Escena, los sébados a la 1
de la tarde por RPP, la voz de todo el Perd.

Futbol Como Cancha | Domingo

Las dltimas noticias del acontecer deportivo nacional e internacional estdn en Fiitbol como Cancha Fin de Semana con Alan Diez y Kevin
Pacheco, los domingos a las 3 de la tarde por RPP, la voz de todo ¢ Perd.

Letras en el Tiempo | Repeticion

Descubre nuevos libros y escucha las entrevistes a sus autores con Patricia del Rio, los domingos a la 7 de la tarde por RPP, k2 voz de todo el
Perd.

La Rotativa del Aire | Domingo Noche

El mds completo resumen de los hechos que hacen noticia estd en La Rotativa del Aire Fin de Semana. El domingo a las 8 de la noche con Maxy
Quico y Julio Cisneros por RPP, la voz de todo d Perd.

Mi novela favorita en RPP | Domingo

Disfruta de los clasicos de la Literatura Universal adaptados para radio y comentados por el Premio Nobel de Literatura Mario Vargas Llosa en Mi
Novela Favorita, los domingos a las 3 de la tarde por RPP, la voz de todo el Perd.

Audioplayer en RPP | Domingo

Los mejores podcasts de AUDIOPLAYER ahora en la radio. Ficcién, investigaciones, crénicas, debate, andlisis, entretenimiento y mucho mds.
Audoplayer en RPP los sdbados y domingos a las 11 de la noche en RPP, la vaz de todo el Perd.
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yer.pe/lazona/programacion aQ % -

00:00
08:00

05:00
07:00

07:00
10:00

10:00
13:00

12:00
14:00

14:00
18:00

15:00
16:00

16:00
17:00

Explora la Programacion de Hoy de Radio La Zona en vivo

Radio La Zona, Te enciende

Disfruta de lo mejor de la Mdsica sin interrupciones!

Radio La Zona, Te enciende
Disfruta de lo mejor de la Musica sin interrupciones!

De Ida y Vuelta

De Ida y Vuelta con Andy Meléndez enciende tu regreso a casa. con sus
ocurrencias, los mejores datos y la musica que te pone en mood fin de semana.

El Break
El Break con Piero Montalvo es tu escape perfecto para desconectar del estrés cox|

los temas mas trending, entrevistas top y musica que enciende tu dia. {La diversion
nunca para!

Zonade DJ

Enciéndete con la mejor mezcla de musica urbana (SIN CORTES!

Radio La Zona, Te enciende
Disfruta de lo mejor de la Masica jsin interrupciones!

Clasicos del Reggaeton

jPorque recordar es volver a perrear! Subele el volumen a los Clasicos del
Reggaeton que llevaron al género urbano a otro nivel.

Radio La Zona, Te enciende
Disfruta de lo mejor de la Masica jsin interrupciones!

Flow Nacional

Programa especial que reune a los artistas nacionales que marcan tendencia en el
género urbano, la salsa y reparto.

Zona Weekend Verano

Encendemos tu juerga del fin de semana con las mejores mezclas que armaran el
tono donde estés
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5. PROGRAMACION RADIO “PBO” —91.9 MHZ
I I

m NCO  Youruss

NUESTRO EQUIPO PUBLICITA CONTACTO

Boella Talks
1200 am - 1:30 am

Agathalysen
PBO

PBOconChema  PBO con Chema PBO con Chema
Salcedo Saicedo Saicedo

200am-600am 200am - 600am 200om-600am

PBOconChema  PBO con Crema PBO con Chema PBO con Chema
Salcedo Saicedo
10:00 am - 200 pm A - : 10:00 am - 200 pm




PBO con Dennis Var-
gas Marin

1:40 pm - 240 pm

PBOMarycormen  PBO Marycormen  PBO Marycarmen  PBO Marycarmen PBO UMA
Sjoo Sjoo Sjoo Sjco EMPRENDEDOR
200 pm - 400 pm 200 pm-400 pm 200pm - 400 pm 200 pm - 400 pm 240 pm - 340 pm

PBOUMA
EMPRENDEDOR Conversando con el
330pm-430pm Peru
350 pm - 500 pm

PBO Salud PBO Salud PBO Salud P8O Safud
400 pm - 600 pm 400pm - 600 pm 400pm-600pm  400pm-600pm Res do Valores

En la Mira
530 pm- 600 pm

i < PBO Edicion Estelor e EnlaMira
730 pm - 800 pm

730pm-200pm  730pm-8o0pm  CPM-BO0AM o m-800pm

Conversando con el
Peru

| t WKy Boella Talks
830pm-330pm
|

Ag A

PBO Noticias
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6. PROGRAMACION RADIO “STUDIO 92” —92.5 MHZ

€ (] 25 audioplayer.pe/studio92/programacion Q 2
Explora la Programacion de Hoy de Radio Studio 92 en vivo Q

00:00 Studio92 Tu mundo, a tu manera

06:00 La musica que es tendencia sin interrupciones.

06:00 Las Previas de Wake App

07:00 iA desper:ar;ef Cricri te acompana desde las 6 am. en “Las Previas de Wake App",
el programa ideal para empezar tu dia con energia. Aqui encontraras esas
canciones que te ponen de buen humor.

07:00 Wake App

10:00 iComienza bien el dia conectado a Wake App! Despiértate con la dupla perfecta
que hara tus mananas llenas de humor, dinamicas, musica y mas.

10:00 Backstage

13:00 jAcércate al mundo de la musica con Backstage! Marie Cherry Pop te comparte lo
que hay detras de tus canciones y artistas favoritos.

13:00 Sessions

14:00 Dale un break a tu dia con Studio Sessions junto a Dj Axion. Recarga energia y
sube el volumen con las mejores mezclas

14:00 Allln

18:00 jLuciano llega con toda la actitud a All In! Actualizate y diviértete con lo ultimo en
musica, lifestyle, deportes y tecnologia.

18:00 Studio92 Tu mundo, a tu manera

bo:00 La musica que es tendencia sin interrupciones.




7. PROGRAMACION RADIO “RITMO ROMANTICA” —93.1 MHZ

Radio

ritmo )
romanrtica

tu radio de baladas

‘Musica Continuada’

"Tus Baladas de Ayer’

‘Despierta con Ritmo’ con Lesly Carol

iLesly Carol te levanto las moionas! Arranca tu dia escuchando sus tips de moda, belleza,
salud y las Ultimas noticias de la faréndula, ocompafiada de las mejores baladas.

'El Horéscopo de Josie'
Consejos, ritucles, el significado de suefos y mucho més a cargo de la astréloga més
reconocida del medio, Josie Diez Canseco. Todos los dias junto a tus baladas preferidas.

‘Romanticos con Ritmo' con Paco Bazan y Lesly Carol

iEllos son sUper divertidos, pero a la vez diferentes! Lesly Carol y Paco Bozén hacen que
tus mofianas secn entretenidas. Premios, sorpresas y mucho mas.

‘En Primera Fila' con Lesly Carol

Lesly Caorol te presenta los mejores artistas de la balada con sus éxitos en vivo para que te
transportes directo al concierto y vuelvas a cantar a todo pulmén tus baladas favoritas

"Vive, Siente, Ama' con Pia

Tu programa favorito de las tardes junto a Pia, con las Gltimas noticias de tus artistas.
Manda ‘Besos al aire’ para tus seres queridos, ademas de ' Tus pedidos roméanticos’, con las
baladas que i quieres escuchar.

"El Ranking La Roméantica del Dia' con Paco Bazéan
Paco Bazéan te presenta el ranking con las 12 canciones mas pedidas de las OUtimas 24
horas en Ritmo Romantica, tu radio de baladas

‘Entre La Arena y La Luna’ con Blanca Ramirez

Blanca Ramirez es tu amiga y coach que te aconsejo, acompaia, inspira y motiva a ser tu
mejor version.

"Misica Continuada’
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8. PROGRAMACION RADIO “LA INOLVIDABLE” — 93.7 MHZ

LA INOLVIDABLE

* TU MUSICA DEL RECUERDO -« INICIO NOTICIAS PROGRAMAS FRECUENCIAS

<7

'Musica Continvada’

'El Show de Koky Salgado’

iMamita linda, Koky Sclgado acompaia tus mafianas y te arranca una sonrisc junto a su
inseparable secretario! El programa que une a todas las familias peruanas desde el
amanecer.

'Momentos Inolvidables' con Roxy

Roxy te acompaia todas las mafanas con su calida y tierna voz. Sus tips de belleza, salud
y el consejo del dia haran que te sientas como la reina de tu hogar.

‘Arriba Peru' con Kike Vi

El gran Kike Vega te pone la mejor misica criolla para armar esa buena olla. j‘Arriba Perd'
te hard sentir mas orgulloso de ser peruano y de tu identidad nacional! Tu respuesta ala
hora del ment es ‘Arriba Pery'!

'Una Tarde para Recordar’

Acompaiia tus tardes con la mejor misica del recuerdo. Una tarde para recordar va de
lunes a viernes de 2 o 6 de lo tarde.

'La Hora del Lonchecito' con Koky Salgado

Transportate en una maquina del tiempo junto a Koky Salgado en ‘La Hora del
Lonchecito', el programa icono de la misica del recuerdo. Ademas, disfruta de las mejores
historias y anécdotas de tus artistas fovoritos.

"Tus Noches Inolvidables’

Vive una noche roméntica e inolvidable escuchando los mejores canciones del recuerdo en
espanol y las mas bonitas frases de amor.

'Musica Continvada'
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9. PROGRAMACION RADIO “CORAZON” — 94.3 MHZ

pe/corazon/programacion QU -
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17:00

17:00

20:00

20:00

00:00

e AARANED

Explora la Programacion de Hoy de Radio Corazén en vivo

Musica continua

Musica continua

90 latidos

Musica continuada

Horoscopo Corazon

ijHay preguntas que solo los astros pueden responder! Cuéntale tu signo zodiacal
Jhan Sandoval y descubre lo que te depara el destino.

Musica continua

Vive +

Latte que late

Karla Nieto te acompana en tus sabados en Latte que late.

Ranking Corazon

La lista de las 10 canciones mas pedidas de la semana, con informacion y noticias
actualizadas de los artistas del momento

Vive + Latin Pop

Escucha las mejores canciones que aceleran tus latidos.

Buena vibra

ijRomina te acomparia! Reldjate con las canciones y consejos que le daran
tranquilidad a tu corazon.

Musica continua

Escucha las mejores canciones que aceleran tus latidos.

The Weekend

DJ Priscilla te presenta las mejores mezclas para activar tu fin de semana
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| 10. PROGRAMACION RADIO “KARIBENA” — 94.9 MHZ I

¢ G % lakaribena.com.pe/radic/programacion

[y RADIO KARIBENA
Ol

Serenata KaribeAa
00:00 - 01.00

~r1l ECCION
La Céleccion

)6:00 - 07:00

[leafiero.
Cumpleaﬁero

13:00 - 14:00

o
Armonia 10 en el Karibe
18:00 - 19:00

maHecidas
Ricas Am necidas

0100 - 05:.00

Kanbena

-10:00

\,>_ -

Habla Kausa

i€
Los Karibepedi2!

19:00 - 20:00

Sentimléhb’Ké‘ﬂ“ efa

05,00 - 06:00

T4
Ke Rica'Manana

10:00 - 1500

© {5raa
La Horapt'!!&[i;ag]g{:%erry

17:00 - 18:00

Noches en el Karlbe
20:00 - 00:00
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11. PROGRAMACION RADIO “EXITOSA” — 95.5 MHZ

@ @RAUIU EXITOSA 95.5 FM

= MASs ULTIMAS NOTICIAS ACTUALIDAD POLITICA MUNDO DEPORTES

Hora Programa

00:00 - 01:00 LA HORA ESOTERICA

01:00 - 02:00 USTED TIENE DERECHO
02:00 - 05:00 LA VOZ DE LOS PUEBLOS
05:00 - 08:00 EXITOSA PERU

08:00 - 11:00 HABLEMOS CLARO

11:00 - 14:00 EXITOSA TE ESCUCHA
14:00 - 16:00 EXITOSA DEPORTES

16:00 - 18:00 EXITOSA TE ESCUCHA
18:00 - 19:00 MEDICOS EN ACCION

19:00 - 22:00 INFORMAMOS Y OPINAMOS
22:00 - 23:00 EXITOSA NOTICIAS

23:00 - 00:00 DESPIERTA TUS EMOCIONES

P> ) RADIO EXITOSA 95.5 F
— = vivo

== mMAs ULTIMAS NOTICIAS ACTUALIDAD POLITICA MUNDO DEPORTES JUDICIALES ESPECTACULOS

PROGRAMACION RADIO

—_—
Hora Programa
00:00 -01:00 LA HORA ESOTERICA
01:00 - 02:00 LA VOZ DE LOS PUEBLOS
02:00 - 05:00 LA VOZ DE LOS PUEBLOS
05:00 - 08:00 EXITOSA PERU
08:00 - 11:00 HABLEMOS CLARO
11:00 - 12:00 CONSTRUYENDO CIMIENTOS PARA EL FUTURO
12:00 - 13:00 DERRAMA MAGISTERIAL
13:00 - 15:00 EXITOSA DEPORTES
15.00 - 18:00 EXITOSA SABADO
18:00 - 20:00 LA HORA DEL VOLANTE
20:00 - 22:00 EXITOSA TE ESCUCHA
22:00 - 00:00 NOCHE ESOTERICA




{ DOMINGO

» LUNES A VIERNES SABADO
Hora Programa Conductor(es)
00:00 - 01:00 NOCHE ESQTERICA VIDENTE HAYIMY
01:00 - 02:00 LA VOZ DE LOS PUEBLOS HIERBERO
02:00 - 06:00 LA VOZ DE LOS PUEBLOS MARCIAL DE LA CRUZ
06:00 - 07:00 EXITOSA PERU PIURA
07:00 - 08:00 EXITOSA PERU Ccusco
08:00 - 09:00 EXITOSA PERU AREQUIPA
09:00 - 10:00 EXITOSA PERU TRUJILLO
10:00 - 12:00 EN DEFENSA DE LA VERDAD CECILIA GARCIA
12:00 - 13:00 EXITOSA PERU CHICLAYO
13:00 - 14:00 EXITOSA PERU HUANCAYO
14:00 - 15:00 EXITOSA PERU HUACHO
15:00 - 16:00 EXITOSA PERU ICA
16:00 - 17:00 EXITOSA PERU 1QuiTos
17:00 - 18:00 EXITOSA PERU TACNA
18:00 - 19:00 EXITOSA PERU TARAPOTO
19:00 - 21:00 MEDICOS EN ACCION DANIEL BUENO
21:00 - 22:00 EXITOSA DEPORTES OSCAR PAZ
22:00 - 00:00 NOCHE ESOTERICA VIDENTE HAYIMY

12. PROGRAMACION RADIO “LA KALLE” —96.1 MHZ

ARCHINO=

EL ARCHIVO DE LA KALLE

00:00 - 05:00

L S.@
Accssﬁ‘gl F!v' c NDJ
PANCHO gz 1

1200 - 1700

CONECTA2

0500 - 08:00

ELM

17:00 - 18:00

s\ &

3 \(r"’

& \
EN LINEA CON FIORELLA
ARAUCO |

0800 - 1200

18:00 - 00:00
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megamix/programacion

Explora la Programacion de Hoy de Radio MegaMix en vivo

00:00

06:00
.
Rl A T0DO MIX! 2

AMIL %
POR LonAﬁ
“ Fev

13:00
Rl C HiKIMANIA !
-

16:00
17:00

17:00
19:00

19:00
20:00

23:00

iTocamos De Todo!
Disfruta del mejor mix musical con Radio MegaMix, {Tocamos de TODO!

A Todo Mix

Irreverencia, entretenimiento, humor picaro, imitaciones hilarantes, actualidad
con personalidades y una seleccion musical para arrancar el dia con buen piey a
todo MIX.

A Mil Por Lora
Vive todas tus mananas jA MIL POR LORA! Diviértete con las ocurrencias de Alex
y la mejor variedad musical.

ChikiMania
iSumate a esta LOCURA MUSICAL! 3 horas de full variaditas junto a Chiki.

Expreso Mix
Una hora sin interrupciones con lo mejor de todos los géneros musicales. Solo
musica, porque aqui tocamos de todo.

Mix deportivo
iA darlo todo en la canchal! El Tanke llega con los chimpunes listos para contarte
las fijas de todos los deportes a nivel nacional e internacional.

Mezclas con Dj Darzu
La Hora del Mix: Una hora de mezclas imparables con los hits de todos los
géneros. {Sintoniza y siente la MegaMix!

MasterMix
Aprende del mejor mix musical con nuestro MASTER MIX, Nando Cabanillas.

iTocamos De Todo!
Disfruta del mejor mix musical con Radio MegaMix, {Tocamos de TODO!
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14. PROGRAMACION RADIO “MODA” — 97.3 MHZ

INICIO NOTICIAS RANKING

El Juergon de Moda'

'Madrugadas de Moda'

Escucharas toda la misica que esta de Moda

'Maianas de Moda'

Inicia el dia con toda la energia y jlo misica que esté de moda!

'El Show de Carloncho'

Carlonchito se apodera de tus mafianas junto o Roxana y Misha. jEllos te alegran y
conversan contigo sobre los temas mas entretenidos del momento junto a la mejor misica
que esta de moda!

'Giani en Moda'

Lo mejor del género urbano al mando de Gianina Portugal, con los datos mas caletas de
tus artistas favoritos. jAqui también podras disfrutar de Moda pedidos, el tema del dia y
Lo Jaula de Moda, el programa oficial del reggoeton!

‘Musica Continvada'

Escucharas toda la misica que esta de Moda

Jojojonathan’
El programa que tiene diversos bloques para cerrar el dia con las locuras de Jojojonathan
y la mejor musica del momento junto a los mejores clasicos urbanos.

‘Noches de Moda'

Escucharés toda la misica que esta de Moda
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MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES SABADO DOMINGO
AMANECIENDO CON CANTOGRANDE FM
(Techno, Urbano Lakin, Salsa, Prioridades, Pachanga, Rock en Espaol. Cumbia, Prioridad)
EL PODER DE LA MEDICINA NATURAL
SABADO BRAVAZO
LEVANTENSE (Salsa relro, Cumbia retro,
(oachangueo, proridad, rock RE-ACTIVADOS
L] (Moga2ing Iformateo, Cututaly
VOCES DE LIMAESTE DE OTRO ANGULO g
(Noticiero y Entreviatas) (Magazine Deportvo)
LAHORA DEL TAXISTA SIN CENSURA
(Informatvo delransporte Urbano) (Magazine Politico)
EL SHOW DEL DOMINGO
(agazine musica)
EL SHOWDELARADIO | SABADO BRAVAZO
EL SHOW DE LA RADIO (Magazine Misical (Salsa retro, Cumbia retro,
(Magaze Misical, emprendmeentos, regalos y mucho mas| 1600108 1 MUChO | pachangueo, prondad, rock
mas) n espaflal)
FIN DE SEMANA
TELOCUENTO TODO  (Reggeeion Clascas, Sa'sarexo, Priovigaoes, Rockl) GIGANTE (SCAL FIN DE SEMANA
ENTRETENIMIENTO) "RETRO"
(Techno, Rock en Espallol
Pachangs, Reggae, Priordades
DILO SIN ROCHE (Reggaeton Clasicos Salsaretr Pronidades Rock]) Isn 200, Reggse, Reggoesin
SABADO BRAVAZO e
OLD SCHOOL {Reggaston dasico, bmba, salsa cubana) W
SUPER DANCE (Techno-Elecro)
DISCO- TK97.7 FIN DE SEMANA
LA CIUDAD ES LACIUDADES (Mezclas y Prondades ) l‘g’;{: Pachangs, :m
LAFORMULA | NUESTRA |LAFORMULA | NUESTRA LAFORMULA Priondadss, E
(Musica Variada) (Musica Yanada) (Musica Vanada) Reggaetan Ciasios fath 2000,
Prioridad)
LA FORMULA LA FORMULA 120 EN ROCK
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16. PROGRAMACION RADIO “ONDA CERO” —98.1 MHZ

Programa
Reggaeton sin Limites
Techno Perreo

El Bunker

Onda Expansiva

La Hora Remix
jAsu...qué tarde!

A Toda Onda

La Noche Remix

La Monja

Invasion Urbana

Locutores

Onda Cero

Onda Cero

Lucho Micky y Macla Yamada
Renzo Winder y Nicolt “La Shiqui”
DJ Bans

El Papu Denis

Abraham Flores

DJ Mariane y Camila

Camila Heredia

Lermo

©

Horario

00:00 am - 05:00 am
05:00 am - 06:00 am
06:00 am - 09:00 am
09:00 am - 12:00 pm
12:00 pm - 13:00 pm
13:00 pm - 16:00 pm
16:00 pm - 19:00 pm
19:00 pm - 20:00 pm
20:00 pm - 22:00 pm

22:00 pm - 00:00 am
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17. PROGRAMACION RADIO “PANAMERICANA” —101.1 MHZ I

radio

anamericana

= Meno Q Buscar

Power Sensuales Splash! Barrio Hit
Luigui Carbajal y Giovanna Valcarcel Luciana Roy
Karla Tarazona 9:00AM - 12:00PM 12:00PM - 3:00PM

6:00AM - 9:00AM

¥

o e 1 BolocdoVs
PARADERO} SEWBU SALSA
i =
Salsa de Tiburén Paradero 101 Baladitas en su
Leo “El Tiburén” Martin “El Wacho" salsa
3:00PM - 6:00PM Sosa Gina Parker
6:00PM - 10:00PM 10:00PM - 12:00AM

alsa

VQriudu

Salsa Variada
12:00AM - 5:00AM
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18. PROGRAMACION RADIO “COMAS” —101.7 MHZ

» COMASFM | » COMAS DIGITAL

Lunes - Viernes Sabado - Domingo

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
EN VINILO

CESAR ABGUSTO

LEVANTENSE

58 ATO

RADIO COMAS NOTICIAS
AN TOSCAND

EL SHOW DE LA RADIO

v 208N

LA TRAMPA
KLY 2045

5:00pm LA MAQUINA DEL TIEMPO
5:00pm seiontis
6:00pm CONTRA EL TRAFICO
8:00pm EDDY V

8:00pm SALUD Y VIDA LA CIUDAD ES SALUD Y VIDA LA CIUDAD ES SALUD Y VIDA
8:00pm DE NATURA VITAL NUESTRA DE NATURA VITAL NUESTRA DE NATURA VITAL

8:00pm UsB 2
10:00pm MIGUEL SALDANA MIGUEL SALDARA

10:00pm CODIGOS DE LA FELICIDAD
10:30pm SEus EL TONAZO DE RADIO COMAS

USB MUSICA SIN INTERRUPCIONES

» COMASFM | » COMAS DIGITAL

Lunes - Viernes

B - T
400am &:00am LOS TROPIGOLAZOS
6:00am 7:00am YO AMO LOS 905

7:00am 8:00am

SALUD NATURAL CIENTIFICA EL CLASICO ROCK SALSA
8:00am 9:00am OR £OUARDO SALAS

9:00am 10 :00am VOCES ESCOLARES

10:00am 11:00am

11:00am 11:30am PROMOVIENDO EMPRESA
1%:30am 12:00pm use EL DOMINGAZO

12:00pm 1:00pm SALUD ¥ VIDA DE NATURA VITAL
1:00pm 2:00pm SABER VIVIR
FIN DE SEMANA GIGANTE

5:00pm 6:00pm LA MAQUINA DEL TIEMPO EL DOMINGAZO
6:00pm 8:00pm Y0 AMO LOS 80s

8:00pm 12:00am ELTONAZO DE
12:00am 4:00am RADIO COMAS
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19. PROGRAMACION RADIO “STEREO VILLA” —101.7 MHZ (radio comunitaria) I

:
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DE LASALSA Cabecilas Blancas

L WS Vo
-

$ABADOS M n

1o0m

=B
¢CONNEGAS
. 8IN mEGAS?

LUNES A VIERNES V?Wl’ wl'.mm
£0009:00pm m




'20. PROGRAMACION RADIO “OXIGENO” — 102.1 MHZ

0000

Migane

0400
LO MLJOR DEL
ROCK N' POP

0600

1000

NIDO

2000

100

LO MEJOR DEL
ROCK N' POP

noo
200

0¥gene

igEne

LO MEJOR DEL
ROCK N' POP

Explora la Programacion de Hoy de Radio Oxigeno en vivo

Lo Mejor del Rock N' Pop

Lo mejor delrock n' pop sin interrupciones

Oxigeno Classics

{Disfruta de los clésicos de la buena mUsica en Oxigeno Classics! - musica de los 80s y 70s

Rock N'Shock

Carlos Galdos enciende tus mafianas con el shock de energia y buen humor que necesitas, acompariado de i mejor misca. ncticias de actualidad,
daportes, tecnologia y herramientas de bienestar personal, que te ayudaran a mantzner ke actitud, durants todo el dia.

Mas Alla de la Musica

Alfredo Gaivez explorara junto a su publica el apasionante mundo que rodea a lamusca. £l compartira historias, buenos momentos y humor relacionado
alas leyendas de la misica con el carisma que b caracteriza, “Mas alla de '8 Misica’ es mas que un programa, es todolo que une alos amantes de le
buena musica

Sonido Viral
Angee cantagia su pasion por la major msica de todos los tiempos con datos, noticias y anécdotas de canciones, artistas y condierics icénicos.
Desbloqueamos los secretos de lamusica y te ks contamos en la voz femenina del rock and pop.

Traffic Show
Chinoy Adoifo acompafiaran a los oyentes par las tardes al regresar a casa. Ellos serén las voces quelos rejarén y liberarén luego de un largo dia de
trabajo, con mucha actitud, conversaciones ireverentes, buenos recuerdos y sobre todo buenamusica

Nacido enlos 80
Solo buena musica conlo mejor de los 80's.

Lo Mejor del Rock N' Pop

Lo mejor delrock n' pop sin interrupciones

Rock n Love
Siente cada nota de las baladas més power del Rock N' Pop

Lo Mejor del Rock N' Pop

Lomejcr delrock ' pop sin interrupciones
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na don al E Envivo  Programas Horario  Noticias f X Q
S—
12:00 AM. Estas escuchando
Nacional te acompana
n P
> -
03:00 AM. T Amaneceres del Peri
Muisico del ande y buenas noticias para comenzar el dia
Conduce: Clodomiro Landeo
05:00 AM. A toda maquina
£ | Bl Perd avanzo o toda maquina
MAQUINA)
ALL) (-]
06:00 AM. El Informativo - Edicién Maiiana
Las noticios tal coma son
acarte
08:00 AM. La Entrevista
Para entender mejor los hechos noticiosos de la voz de sus propios protogonistos, presentomes “La Entrevista”. Una.
hora diaria con los temas y personajes mds importantes del Pend
09:00 AM. Nacional deportes
Informocién depor
© Disporsble en Nocional o la carta
10:00 AM. La Voz del Consumidor
Un espocio para conocer y promover nuestros derechos como consurmidores de productos v servicios.
Bl primer espocio poro oir tu voz y hooer que Nos escuchen.
Conduce: Zoilo Guzmén
tle en Nosiona! o 1o cana
11:00 AM. i T Unay mil voces
Musico criolla trodicionol y contempordnes convergen en un mismo espacio.
° o carts
01:00 PM. El Informativo - Edicién Tarde

Enlaces en directo, reportajes. entrevistos, exclusividades, en el estilo tnico de Nocional.
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Programas - Horario  Noticias - f X @ Q

Nacional Play
Misico peruana contempordnea de diversos géneros.

(© Dispenible en Nocional o fo corte

Escapate con Angie Palomino
Un espacio par empoderarte. cuidor de tu bienestar, conocer sobre arte y cultura en general.

(© Disponible & Nosional o lo carta

Discos de oro en Nacional
Exitos de ko misico roméntica y pop. en inglés y espafiol.

(© Disponibie #n Nocional o lo corta

Ayni Taki
Un vioje diario ol corazdn del onde peruano o trovés de sus ritmas, artistos y contores.

1© Disponibile & Nocional o la corta

El Informativo - Edicién Noche
Enloces en directo, reportajes, entrevistos, exclusividodes. en & estilo dnico de Nacional.

© Dispenible en Nocional @ fo carte

Somos cultura
Un espacio para descubrir la cultura viva de nuestro pais en sus distintas mandestociones.

(© Disporsbie en Nocional o la corte

09:00 PM. Fuera de control
PFrograma que dunde rock. mdsica independiente y géneros ofines hecho en f Pertl y &l extronjero.

(© Dispanible en Nocional o lo corte

Al dia con el Congreso

El Congreso de o Repdbica y la mds completa informocién del trabojo legisiativo.
£1 Congreso de la Repdbica y lo mds completa informocién del trobajo legisiotive.
Conduce: Donitzo Poloming

(© Dispanible en Nodional o la corta

11:00 PM. Solarmonia
Misico de los grandes maestros
E © Dispanible en Nocionol o fa corts
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23. PROGRAMACION “RADIOMAR” — 106.3 MHZ

23 radiomar.pe/programacion/

- * ENVIVO 5:00am -7:00am
'Maiianas de Radiomar’

'Musica Continvada'

e 'Maiianas de Radiomar’

Disfruta de la mejor ‘salsa de hoy y salsa de siempre’ en las mafianas con Anthony Ortiz.

WhatsApp +51 984123 251

»E

‘Anthony en su Salsa’

uchar en vive

y mega extrovertido Anthony Chavez.

'Salsa y sabor’

tardes con la alegrio que la caracteriza.

15:00

"Tardes de Radiomar’

Stiwart. Este programa llega cargado con mucha salsa y buena vibra.

'Omar de Radiomar’

Un programa lleno de humor y picardia que hace més ligero el trafico de la civdad

acompafandote con ko mejor salsa.

La mejor compafiia con todas sus cremas. Con la conduccion del irreverente, desenfadado

Acompaiia tu almuerzo junto a ko ‘Chinita’ y los mejores éxitos de la salsa. Enciende tus

Nuestros oyentes disfrutaran de tardes llenas de energia con la compaiia del divertido
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6:00am - 7:00am

'El Horéscopo Q' con Pochita

'Qumbias y Risas’ con Edwin Sierra y Oscar del Rio

Titulares, chistes. Rutinas humoristicas, los nortefios, los caompesinos de la Molina, Saravé.

Espectaculos, deportes, chiste saludos y entrevistas. Noticias internacionales, Dofia Peta,
lo hora del cafecito, clases de quechua.

'El Show de las Mamis' con Chris Alegria

En este programe Chris mezcla un poco de todo: desde recuerdos que tocan el corazén
hasta consejos de distintos temas y/o esotéricos. Tendrés regalos con el Responde y Gana
y Lo Hora del Mend.

'"Wasapeando con las Bendiciones' con Chris Alegria
De 2:00 p.m. a 3:00 p.m. disfrutaras con el W« do con las ici un
programa hecho para los engreidos de la casa

'La Hora Emprendedora’ con Marco Antonio y Roquis Roland

Nuestros emprendedores de todo el Peri pr i gratis sus negocios por audios a
través del WhatsApp 920139996. Marco Antonio les brinda los mejores consejos para
emprender.

Tardes de @QQumbia’ con Roquis Roland
Disfruta de lo QQQumbia con el Grupo 5 y el Ranking la QQQumbia del dia acompafiado
de las ocurrencias de Roquis Roland.

'Qumbiasaludos’ con Papuchi
iManda tus qumbiasaludos disfrutando de la compodia de Papuchin!

'Qumbiapedidos’ con Julio César "Tu Papuchin’
iPide tus ggqumbias favoritas con Papuchin!

'No QQQulpes a la Noche' con Julio César 'Tu Papuchin'
Disfrutaras de una noche divertida con los Qumbia Saludos, Qumbia Pedidos y No
QQQulpes ala noche.

'Clasicos de la QQQumbia’
Los mejores éxitos de la Qumbia, para pasar un buen fin de semana, con las mezclas que
pondrén a bailar a los oyentes de Nueva Q.
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25. PROGRAMACION RADIO “PLANETA” —107.7 MHZ I

23 planeta.pe/programacion/

‘ # ENVIVO Media noche - 7:00am
f Mdisica Continvada

P Escuchar en vivo

ijEl morning show favorito de grandes y pequefios! Te alegra las mafianas y te acompaiia
de ‘Camino al Cole’ con sus ocurrencias (nicas y propias de la megasuperarchimamacita.

10:00

'Player’ con Jorge Aguayo
iEl bigotén mas querido del Planetal Tiene todo lo que necesitas saber: lo més trend en
TikTok, lo Gltimo en series, actualizaciones de tus juegos favoritos, tecnologia y mas.

13:00

'Time' con Mafe
Mafe tiene las calentitas, los chismecitos y lo que necesitas saber de tus artistas favoritos
del Planeta, ademas de contarte lo Gitimo del mundo de la moda y obviamente con la

mejor mdsica en inglés.

17:00

"Universo Paralelo'

Disfruta de la mejor misica en inglés y con las Ultimas noticias de los artistas de tu
Planeta... pero eso no es todo, también te enterards de las novedades y lo que necesitas

saber de los deportes.

20:00

Musica Continuada
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IPERIODOy CANTIDAD PROGRAMAS: 2da. Sem. May.2024 - 24 Hrs.x dia (168 Hrs.x Sem) // Total 7 Programas |

|PERIOD0y CANTIDAD PROGRAMAS: 2da. Sem. May.2024 - 24 Hrs.x dia (168 Hrs.x Sem) // Total 12 Programas |

HORARIO CLASE O TIPO DE
(LV) PROGRAMA CONTENIDO PROGRANA
1 100:00 - 08:00 |Musica continuada Musica Entretenimiento
08:00 - 09:00 |Bien informado Informativo, opinidn y musica Infonnaclon', oplmon
2 y entretenimiento
3 109:00- 12:00 [Mafianas de oro Msica y curiosidades Entretenimiento
4 [12:00 - 13:00 [La hora de The Beatles Musica Entretenimiento
5 ]13:00 - 17:00 |Musica continuada Musica Entretenimiento
6 [17:00 - 20:00 |La Ruta de los Clasicos Musica Entretenimiento
7 120:00- 00:00 |Musica continuada Musica Entretenimiento
HORARIO CLASE O TIPO DE
(SABADO) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 100:00 - 10:00 |Musica continuada Musica Entretenimiento
2 10:00 - 13:00 [Discos de Vinilo Musica Entretenimiento
3 [13:00 - 00:00 |Musica continuada Musica Entretenimiento
HORARIO CLASE O TIPO DE
(DOMINGO) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 ]00:00 - 08:00 |Musica continuada Musica Entretenimiento
2 112:00 - 13:00 |Rockola 88 Musica Entretenimiento
3 [13:00- 17:00 |Musica continuada Musica Entretenimiento
Prom x dia = (0h/24h)(5/7) +
Q [ EDUCATIVO | Oh(L-V) + Oh(S) y Oh(D) | (Oh/24h)(1(/7) + (Oh/24h)(1/7)=  0.00
E x 100% = 0.00%
= Prom x dia = (0h/24h)(5/7) + 0.00%
8 Oh(L-V) + Oh(S) y Oh(D) | (Oh/24h)(1(/7) + (Oh/24h)(1/7)= 0.00 (OHrs.y
x 100% = 0.00% 0Prg.)

6 115:00 - 18:00

Dias Felices

favoritos, entrevistas y mucha diversion

HORARIO CLASE O TIPO DE
Ly PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 {00:00- 06:00 [La Musica De Tu Vida Musica Entretenimiento
Vivaiios Ealicas Orientacion e informacion para cuidar la Educativo
2 ]06:00 - 08:30 salud, mente y alma
3 |08:30 - 10:00 |Regina y Tu Curiosidades, reflexiones y mas
I Consejos de bienestar belleza y cocina
4 110:00 - 12:00 de la mano de nuestros especialistas
5 112:00 - 15:00 |Criollazos de Felicidad Musica criolla
Noticias del pais, de tus artistas Informacion y

entretenimiento

Orientacion e informacion para cuidar la

7 [18:00 - 19:00 Leyesde Ja 2alud salud, mente y alma Educativo
5 Picardia y el humor a todas tus noches 5 3
; |
8 [19:00 - 22:00 jan=Nochet con los mejores consejos Entretenimisnto
9 122:00 - 00:00 |La Musica De Tu Vida Musica Entretenimiento
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|PERIOD0y CANTIDAD PROGRAMAS: 3ra. Sem. May.2024 - 24 Hrs.x dia (168 Hrs.x Sem) // Total 23 Programas |

HORARIO CLASE O TIPO DE
(SABADO) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 {00:00 - 06:00 |La Musica De Tu Vida Musica Entretenimiento
. Orientacion e informacion para cuidar la Educafivo
2 ]06:00 - 09:00 salud, mente y alma
3 112:00 - 15:00 |Criollazos De Felicidad Curiosidades, reflexiones y mas
4 [15:00- 21:00 [La Musica De Tu Vida Musica Entretenimiento
5 121:00- 00:00 |La Disco Musica Entretenimiento
HORARIO CLASE O TIPO DE
(DOMINGO) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 100:00 - 02:00 [La Disco Msica Entretenimiento
2 [02:00 - 06:00 |La Musica De Tu Vida Musica Entretenimiento
\ivaimios Felices Orientacion e informacion para cuidar la Educativo
3 106:00 - 10:00 salud, mente y alma
4 110:00- 12:00 E(I)sir:goEstelar el Musica Entretenimiento
5 112:00 - 15:00 |Criollazos De Felicidad Musica criolla
6 [15:00 - 19:00 Los clasicos de Felicidad Musica Entretenimiento
La Divina Palabra Prédica con ensefianzas cristianas de la
7 119:00 - 22:00 Biblia
8 |22:00- 00:00 |La Musica De Tu Vida Musica | Entretenimiento
; Prom x dia = (150/24x60min)(5/7) +
3 | ebucamvo 2hy3°m'"§';\'\é) *3NSY[ T ahioany1(7) + (@ni2ahy(17) =
E © 0.0116x 100% = 11.60%
E ) Prom x dia = (270/24x60min)(5/7) + 30.35%
8 4hy3°m'"é;'\é) =3NS ahoany(7) + (Bhi2sh)(17) = (51 Hrs. y
©) 0.1875 x 100% = 18.75% 5 Prg.)

HORARIO CLASE O TIPO DE
) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 1 00:00 - 01:00 |Encendidos Noticias de actualidad y deportes Informacion
2 101:00 - 02:30 |Conexion Picardia y el humor de lo cotidiano Entretenimiento
3 [ 02:30 - 03:30 |Los Chistosos Humor Entretenimiento
4 | 03:30 - 05:00 |La Rotativa del Campo Informacion sobre el mundo del agro Educativo
5 105:00 - 08:00 |La Rotativa del Aire Noticias més importantes del dia Informativo
6 |08:00- 10:00 Ampliacion de noticias Analisis de noticias Informacion y opinion
7 110:00 - 13:00 |Encendidos Noticias de actualidad y deportes Informacion
8 |13:00 - 14:30 |La Rotativa del Aire Noticias més importantes del dia Informativo
9 |14:30 - 16:00 |Futbol como cancha Deportivo Entretenimiento
10 |16:00 - 17:00 |Los Chistosos Humor Entretenimiento
& g Cultura de la prevencion, temas de salud :
11 {17:00 - 18:00 Espacatinal e informacién basada en ciencia EAKD
12 [18:00 - 20:00 |Conexion Picardia y el humor de lo cotidiano Entretenimiento
13 ]20:00 - 22:00 |La Rotativa del Aire Noticias més importantes del dia Informativo
Asi Somos Historias abordadas desde el punto de Informacion y
14 22:00 - 00:00 vista social entretenimiento
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HORARIO CLASE O TIPO DE
(Sabado) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 1 00:00 - 01:00 [Encendidos Noticias de actualidad y deportes Informacion
2 101:00 - 02:00 |Los Chistosos Humor Entretenimiento
3 | 02:00 - 03:00 |Conexion Picardia y el humor de lo cotidiano Entretenimiento
4 | 03:00 - 04:00 [Futbol como cancha Deportivo Entretenimiento
5 [ 04:00 - 05:00 |La Rotativa del Campo Informacion sobre el mundo del agro Educativo
La Rotativa de fin de - . . .
6 105:00- 08:00 |semana Noticias més importantes del dia Informativo
7 108:00 - 09:00 Ampliacion de noticias Analisis de noticias Informacion y opinion
3 Entrevistas a los protagonistas de las 2 i
8 109:00 - 10:00 Enfoque de los sabados notificias Informacion y opinion
- Reflexion sobre el evangelio y las
9 |10:00- 10:30 [Piélogo deFe ensefianzas de Dios -
s Orientado para que los padres formen ;
10 110:30- 11:30 Familia punto com parte del mundo digital Educativo
o Cultura de la prevencion en salud y .
11 ]11:30 - 12:30 Espago Vi brindar informacion basada en ciencia Educatio
12 112:30 - 15:00 |En escena Musica, teatro y espectaculo Entretenimiento
13 115:00 - 16:00 [Letras en el tiempo Nuevos libros y entrevistas a autores Educativo
14 |16:00 - 18:00 |Futbol Como Cancha Deportivo Entretenimiento
) Ficcion, investigaciones, cronicas, Informacion y
15 ]19:00 - 20:00 Aicgiyer S RER debate y mucho mas entretenimiento
16 |20:00 - 22:00 |La Rotativa del Aire Noticias més importantes del dia Informativo
7 Entrevistas a los protagonistas de la s i
17 122:00- 23:00 Enfoque de los Sabados itz Informacién y opinion
18 123:00 - 00:00 [Mi novela favorita Clasicos de la Literatura Universal Educativo
HORARIO CLASE O TIPO DE
(DOMINGO) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
00:00 -05:00 RPP Informando Geslmen selas Me/es ol ones Informacion y opinion
1 que marcaron la semana
La Rotativa de fin de x ;s . ;
2 {05:00 - 08:00 — Noticias més importantes del dia Informativo
3 108:00 - 10:00 Ampliacion de noticias Analisis de noticias Informacion y opinion
v : Reflexion sobre el evangelio y las
4 |10:00- 10:30 |  Domingoesfiesta ensefianzas de Dios
Si c Informacion de actualidad, tips y recetas Informacion y
5 [10:30 - 14:00 lempre en Lasa de cocina entretenimiento
6 [14:00 - 15:00 En escena Musica, teatro y espectaculo Entretenimiento
7 115:00-18:00 | Futbol Como Cancha Deportivo Entretenimiento
8 119:00 - 20:00 Letras en el tiempo Nuevos libros y entrevistas a autores Educativo
9 {20:00 - 22:00 La Rotativa del Aire Noticias més importantes del dia Informativo
10 |22:00 - 23:00 Mi novela favorita Clasicos de la Literatura Universal Educativo
; Ficcién, investigaciones, cronicas, Informacion y
11 123:00 - 00:00 ARy e REF debate y mucho méas entretenimiento
o Prom x dia = (150min/24x60min)(5/7) +
g | eoucativo| ' m'"(;h\(/[)))“ SN | anroan)(1(7) + @247 = 01161
Z X 100% = 11.61%
E : Prom x dia = (0h/24h)(5/7) + 12.20%
= =,
8 ik \Q(J:n?r?(g;n(S) ¥ (30/24x60min)(1(7) + (20 5Hrs.
(30/24hx60min)(1/7) = 0.0059 x 100% = 0.59% y 7Prg)
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|PERIOD0y CANTIDAD PROGRAMAS: 3ra. Sem. May.2024 - 24 Hrs x dia (168 Hrs.x Sem) // Total 11 Programas |

HORARIO CLASE O TIPO DE
Ly PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
RadirL Zong, Te Musica Entretenimiento
1 100:00 - 05:00 [enciende
2 [05:00-06:00 |Generacion Z Musica Entretenimiento
i, ; i Informacion y
3 J06:00 - 09:00 [F FloW Misica8 infbmarin entretenimiento
4 109:00 - 13:00 |EI Break Musica Entretenimiento
5 [13:00 - 14:00 |Zona de DJ Musica Entretenimiento
6 |14:00 - 15:00 |Zona de Pedidos Musica Entretenimiento
7 115:00 - 16:00 |Clasicos del Reggaeton Musica Entretenimiento
8 16:00 - 18:00 |Energizona Musica Entretenimiento
L. . " Informacion y
9 [18:00- 22:00 De Iday Vuelta Msica e informacion anfretenimients
10 |22:00 - 00:00 |La Zona Te enciende Musica Entretenimiento
HORARIO CLASE O TIPO DE
(SABADO) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
Radio La Zona, Te Misi Entretenimient
1 [00:00- 07:00 [enciende g AISENERD
o : 5 Informacion y
2 107:00- 10:00 De Iday Vuelta Msica e informacion entretenimiento
3 10:00 - 13:00 |El Break Musica Entretenimiento
4 113:00 - 14:00 |Zona de DJ Musica Entretenimiento
5 114:00 - 15:00 | La Zona, Te enciende Musica Entretenimiento
6 15:00- 16:00 |Clésicos del Reggaetén Musica Entretenimiento
7 116:00 - 17:00 |La Zona, Te enciende Musica Entretenimiento
. s ; o Informacion y
8 [17:00 - 18:00 El Flow Nacional Musica e informacion SHiFERITIEN
9 [18:00- 00:00 |Zona Weekend Verano Musica Entretenimiento
HORARIO CLASE O TIPO DE
(DOMINGO) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 100:00 - 08:00 |La Zona, Te enciende Musica Entretenimiento
.- . " Informacion y
2 |os:00- 12:00 [F FloW Musica e informacién entretenimiento
Radio La Zona, Te Misi Entretenimient
3 [12:00- 13:00 |enciende s i
4 113:00 - 14:00 |Zona de DJ Musica Entretenimiento
5 114:00 - 15:00 |La Zona, Te enciende Musica Entretenimiento
6 15:00- 16:00 [Clésicos del Reggaetén Musica Entretenimiento
7 116:00 - 17:00 |La Zona, Te enciende Musica Entretenimiento
5 s ; i Informacion y
8 [17:00- 18:00 El Flow Nacional Msica e informacion entretenimiento
9 [18:00-00:00 |Zona Weekend Verano Musica Entretenimiento
Prom x dia = (0h/24h)(5/7) +
g EDUCATIVO | Oh(L-V) + Oh(S) y Oh(D) | (Oh/24h)(1(/7) + (Oh/24h)(1/7)= 0.00
Z x100% = 0.00%
= Prom x dia = (0h/24h)(5/7) + 0.00%
3 Oh(L-V) + Oh(S) y Oh(D) | (Oh/24h)(1(/7) + (Oh/24h)(1/7)= 0.00 (OHrs.y
x 100% = 0.00% 0 Prg.)
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PERIODO y CANTIDAD PROGRAMAS: 4ta. Sem. May.2024 - 24 Hrs.x dia (168 Hrs.x Sem) // Total 18 Programas

HORARIO CLASE O TIPO DE
) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 00:00 - 02:00 [PBO Noticias Noticias més importantes del dia Informativo
PBO con Chema iz : & s
2 00:00 - 06:00 Salcedo Noticias y comentarios Informacion y opinion
3 [06:00 - 10:00 |PBO Noticias Noticias més importantes del dia Informativo
PBCEon Cherma Noticias y comentarios Informacion y opinion
4 [10:00- 14:00 |Salcedo y yop
PBO Marvearmen Sico Magazine de notificias, entrevistas, arte | Entretenimiento e
5 [14:00- 16:00 9 ’ y actualidad informativo
6 16:00- 18:00 PBO Salud Enfermedades y medicinas para la salud Educativo
7 118:00 - 19:30 |Campeonisimo Deportivo Entretenimiento
8 [19:30 - 20:00 PBO Edicion Estelar Comentario de noticias Informacion y opinidn
9 [20:00- 20:30 |Agatha Lys en PBO Esoterismo Informacion y opinion
Comentario de noticias Informacién y opinién
10 |20:30 - 21:30 |PBO con RVK'y Carmen
1121:30- 2200 |Agatha Lys en PBO Esoterismo Informacion y opinion
12 |22:00 - 02:00 |PBO Noticias Noticias més importantes del dia Informativo
HORARIO CLASE O TIPO DE
(SABADO) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 1 00:00 - 02:00 |PBO Noticias Noticias més importantes del dia Informativo
' ~n~ |PBO con Chema - . " _—
2 00:00 - 06:00 Salcedo Noticias y comentarios Informacion y opinion
3 [06:00 - 10:00 |PBO Noticias Noticias més importantes del dia Informativo
il Noticias y comentarios Informacion y opinion
4 [10:00- 14:00 [Salcedo Y i
Rumbo minero Rromecion e fpmacion sohre: i Informacion y opinién
5 [14:00- 15:30 actividad minera ¥oF
Promocion, orientacion e informacion de
6 [15:30-16:30 FER Emprencedcr los emprendedores -
Vox Populi Prolgrama de anah5|s|‘t¥ entrevnzltas. ,sobre Informacion y opinion
7 l16:30- 17:30 las empresas, politica y poblacion
8 ]17:30- 18:30 |PBO Noticias Noticias més importantes del dia Informativo
9 [18:30- 19:00 Aghata Lys en PBO Esoterismo Informacion y opinidn
Programa de informacion, entrevistas y
10 19:00 - 19:30 Brscatando Yakres consejos en valores
1 Programa de informacion y entrevistas
11 [19:30 - 2000 [E"12 Mira sobre educacién y cultura
Conversando con el Analisis y entrevistas sobre hechos GG SRR
12 {20:00 - 21:00 |Perd politicos sucesidos en el Pert yop
Orientacion sobre enfermedades y :
13 |21:00 - 22:00 PRO Sald medicinas para la salud Bl
14 |22:00 - 00:00 |PBO Noticias Noticias més importantes del dia Informativo
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|PERIOD0y CANTIDAD PROGRAMAS: 4ta. Sem. May.2024 - 24 Hrs.x dia (168 Hrs.x Sem) // Total 6 Programas |

HORARIO CLASE O TIPO DE
(DOMINGO) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
00:00 - 01:30 [Baella Talks Anélisis y entrevistas sobre noliciasy | -crmacien y opinién

1 hechos politicos
2 l01:30- 02:00 Aghata Lys en PBO Esoterismo Informacion y opinion
; ~n |PBO con Chema - . " _—
3 02:00 - 06:00 Salcedo Noticias y comentarios Informacion y opinion
Orientacion sobre enfermedades y ;
4 106:00 - 07:00 PEQ Salud medicinas para la salud EiaiNg
Vox Populi Prolgar:r:l: d;::saI|5|sm);;ntrewzltzzingre Informacion y opinion
5 07:00 - 08:00 presas, poliiica y po
PBO con Dennis Vargas | Andlisis y entrevistas sobre noticias y Informacién v opinién
6 [06:00- 10:00 |Marin hechos politicos aR
Rumbo Minero FReeann o Iuan sobie 4t Informacion y opinidn
7 [10:00- 11:40 actividad minera yop
Ertre Nes Andlisis y entrevistas sobre noticias y fisraabiigsing
8 [11:40- 13:40 hechos politicos e
PBO con Dennis Vargas | Analisis y entrevistas sobre noticias y eisraciény ot
9 |13:40 - 14:40 |Marin hechos politicos yop
Promocion, orientacion e informacion de
10 |14:40 - 15:40 PBO Emprendedor los emprendedores
Conversando con el Analisis y entrevistas sobre hechos irfarmadényoiidn
11 15:40 - 17:00 |Perti politicos sucesidos en el Perl yop
RS BaHas Valoies Programa de informacion, entrevistas y
12 |17:00 - 17:30 consejos en valores
. Programa de informacion y entrevistas
13 [17:30 - 18:00 |E"'2 Mir2 sobre educacién y cultura
Baella Talks Andlisis y entrevistas sobre noticias y O —
14 06:00 - 00:00 hechos politicos yop
Prom x dia = (2h/24h)(5/7) +
Q [ EDUCATIVO [ 2h(L-V) + 1h(S) y 1h(D) (1h/24h)(1(7) + (1h/24h)(1/7) =
Z 0.0713 x 100% = 713%
= Prom x dia = (Oh/24h)(5/7) + 9.52%
S OR(L-V) + 2h(S) y 2h(D) (2h/24h)(1(/7) + (2h/24h)(1/7) = (16 Hrs.y
0.0239 x 100% = 2.39% 5 Prg.)

HORARIO CLASE O TIPO DE
Ly PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 100:00 - 06:00 |Tu mundo, a tu manera Musica Entretenimiento
2 106:00 - 10:00 |Tu mundo, a tu manera Musica Entretenimiento
3 [10:00 - 12:00 |Ranking Top 92 Musica Entretenimiento
4 {12:00- 17:00 |Tu mundo, a tu manera Musica Entretenimiento
§ |17:00 - 19:00 |Studio Sunset Musica Entretenimiento
6 119:00 - 00:00 |Tu mundo, a tu manera Musica Entretenimiento
HORARIO CLASE O TIPO DE
(SABADO) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 100:00 - 10:00 |Tu mundo, a tu manera Musica Entretenimiento
2 |10:00 - 12:00 |Ranking Top 92 Musica Entretenimiento
3 [12:00 - 13:00 |K-Pop Town DJ Kiara Musica Entretenimiento
4 113:00 - 20:00 |Sessions Musica Entretenimiento
5 120:00 - 00:00 |Tu mundo, a tu manera Musica Entretenimiento
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|PERIOD0 y CANTIDAD PROGRAMAS: 1ra. Sem.Jun.2024 - 24 Hrs.x dia (168 Hrs.x Sem) // Total 19 Programas |

HORARIO CLASE O TIPO DE
(DOMINGO) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA

1 100:00 - 10:00 |Tu mundo, a tu manera Musica Entretenimiento

2 110:00 - 12:00 |Ranking Top 92 Msica Entretenimiento

3 112:00 - 17:00 | Tu mundo, a tu manera Musica Entretenimiento

4 117:00 - 19:00 |Studio Sunset Musica Entretenimiento

5 119:00 - 00:00 | Tu mundo, a tu manera Musica Entretenimiento

Prom x dia = (Oh/24h)(5/7) +
g EDUCATIVO | Oh(L-V) + Oh(S) y Oh(D) | (Oh/24h)(1(/7) + (Oh/24h)(1/7)= 0.00
= x 100% = 0.00%
= Prom x dia = (Oh/24h)(5/7) + 0.00%
Q Oh(L-V) + Oh(S) y Oh(D) | (Oh/24h)(1(/7) + (Oh/24h)(1/7)= 0.00 (OHrs.y
x 100% = 0.00% 0 Prg.)

HORARIO CLASE O TIPO DE
) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 {00:00 - 04:00 |Musica continuada Musica Entretenimiento
2 |04:00 - 06:00 |Tus Baladas de Ayer Musica Entretenimiento
3 106:00 - 09:00 |Despierta con Ritmo Musica Entretenimiento
4 09:00 - 10:00 |EI Horéscopo de Josie Esoterismo Informacion y opinion
5 110:00 - 13:00 [Roménticos con Ritmo Musica Entretenimiento
6 113:00 - 14:00 |En Primera Fila Musica Entretenimiento
7 114:00 - 18:00 |Vive, Siente, Ama Musica Entretenimiento
18:00- 19:00’ | Ranking La Roméntica Musica Entretenimiento
8 del Dia
19:00 - 23:00 Entre La Arenay La Consejo, |nsp|rac!on y mg’tlvacwn aser
9 Luna tu mejor version
10 123:00 - 00:00 [Musica continuada Musica Entretenimiento
HORARIO CLASE O TIPO DE
(SABADO) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 ]00:00 - 04:00 |Musica continuada Musica Entretenimiento
2 |04:00 - 06:00 |Tus Baladas de Ayer Musica Entretenimiento
06:00 - 08:00 | 1 51oras romanticas con Misica Entretenimiento
3 Blanca Ramirez
08:00- 09:00 | 2nking La Roméntica Musica Entretenimiento
4 de la semana
5 09:00 - 10:00 |El Horéscopo de Josie Esoterismo Informacion y opinidn
6 [10:00 - 14:00 |Sabados romanticos Musica Entretenimiento
7 114:00 - 18:00 [Amores y Baladas Musica Entretenimiento
8 118:00 - 19:00 |Divas de la Balada Musica Entretenimiento
19:00 - 23:00 Entre La Arenay La Consejo, |nsp|rac!on y mf)’tlvacwn aser
9 Luna tu mejor version
10 |23:00 - 00:00 |Musica continuada Musica Entretenimiento
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(sgmlgg) PROGRAMA CONTENIDO CL‘::ggJA:n‘ZDE
1 100:00 - 04:00 [Musica continuada Musica Entretenimiento
2 |04:00- 06:00 |Tus Baladas de Ayer Musica Entretenimiento
3 106:00 - 09:00 |Musica continuada Musica Entretenimiento
09:00 - 10:00 Lec.tura S & Esoterismo Informacion y opinion
4 Josie
5 [10:00- 11:00 ;;'g: s:‘r;’r‘:zws «on Msica Entretenimiento
6 111:00 - 12:00 |El Versusde la Balada Musica Entretenimiento
7 [12:00 - 14:00 |Domingos romanticos Musica Entretenimiento
8 |14:00 - 18:00 |Dimelo con Ritmo Musica Entretenimiento
9 |18:00- 19:00 |Tus Baladas de Ayer Musica Entretenimiento
) . |Baladas y reflexiones - : -
10 19:00 - 00:00 cbiiél Padie Pablo Reflexiones y consejos y musica
Prom x dia = (0h/24h)(5/7) +
8 EDUCATIVO | Oh(L-V) + Oh(S) y Oh(D) | (Oh/24h)(1(/7) + (Oh/24h)(1/7) = 0.00
Z X 100% = 0.00%
= Prom x dia = (4h/24h)(5/7) + 17.26%
Q 4h(L-V) + 4h(S) y 5h(D) (4h/124h)(1(/7) + (Shi24h)(1/7) = (29 Hrs.y
0.1726 x 100% = 17.26% 2 Prg.)

|PERIODOy CANTIDAD PROGRAMAS: 1ra. Sem. Jun.2024 - 24 Hrs.x dia (168 Hrs.x Sem) // Total 10 Programas |

HORARIO CLASE O TIPO DE
L) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 100:00 - 06:00 |Musica continuada Musica Entretenimiento
06:00 - 10:00 |F Show de Koky Musica y humor Entretenimiento
2 Salgado
3 110:00 - 12:00 |Inolvidables Musica Entretenimiento
12:00 - 14:00 [ATib@ Perd con Kike Musica criolla (identidad nacional)
4 Vega
14:00- 18:00 |Una Tarde para Msica Entretenimiento
5 Recordar
6 [18:00- 19:00 |La Hora del Lonchecito Musica y humor Entretenimiento
7 19:00 - 23:00 |Tus Noches Inolvidables Musica Entretenimiento
8 123:00-00:00 |Musica continuada Musica Entretenimiento
HORARIO CLASE O TIPO DE
(SABADO) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 {00:00 - 06:00 |Musica continuada Musica Entretenimiento
. .~ |El Show de Koky - s
2 06:00 - 10:00 Saldado Musica y humor Entretenimiento
10:00- 12:00 |Momentos inolvidables Msica Entretenimiento
3 con Roxy
4 |1200- 1400 pmiba Pl con ks Musica criolla (identidad nacional) -
Vega
14:00- 17:00 | S2bados especiales con Msica Entretenimiento
5 Roxy
6 |17:00 - 18:00 |Musica continuada Musica Entretenimiento
7 118:00 - 19:00 [La Hora del Lonchecito Musica y humor Entretenimiento
8 119:00 - 00:00 |Musica continuada Musica Entretenimiento




|PERIODOy CANTIDAD PROGRAMAS: 2da. Sem. Jun.2024 - 24 Hrs.x dia (168 Hrs.x Sem) // Total 10 Programas |

HORARIO CLASE O TIPO DE
(DOMINGO) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 [00:00-07:00 [Musica continuada Musica Entretenimiento
2 [07:00 - 12:00 |Domingos del recuerdo Musica y humor Entretenimiento
5 [12:00- 14:00 C:;T Particon: ke Musica criolla (identidad nacional)
4 [14:00 - 18:00 [MUsica continuada Musica Entretenimiento
5 118:00- 19:00 |La Hora del Lonchecito Musica y humor Entretenimiento
6 [19:00 - 00:00 |Musica continuada Musica Entretenimiento
Prom x dia = (0h/24h)(5/7) +
8 EDUCATIVO | Oh(L-V) + Oh(S) y Oh(D) | (Oh/24h)(1(/7) + (Oh/24h)(1/7)= 0.00
Z x 100% = 0.00%
= Prom x dia = (2h/24h)(5/7) + 8.33%
g 2h(L-V) + 2h(S) y 2h(D) (2h124h)(1(17) + (2h/24h)(1/7) = (14 Hrs.y
0.0833 x 100% = 8.33% 1Prg.)

HORARIO CLASE O TIPO DE
Ly PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 100:00 - 05:00 |Musica continuada Musica Entretenimiento
2 105:00 - 06:00 |90 latidos Musica Entretenimiento
3 ]06:00 - 07:00 |Horéscopo Corazén Esoterismo Informacién y opinién
4 {07:00 - 10:00 [Despierta y Conecta Musica Entretenimiento
5 110:30 - 13:00 |Buena vibra Canciones y consejos para el corazén
6 113:00 - 14:00 |Vive + Latin Pop Musica Entretenimiento
7 |14:00 - 16:00 |Musica continuada Musica Entretenimiento
8 |16:00 - 17:00 |Corazon Beats Musica Entretenimiento
9 |17:00 - 21:00 |Latte que Late Musica Entretenimiento
10 121:00 - 00:00 [Solo para tus oidos Msica Entretenimiento
HORARIO CLASE O TIPO DE
(SABADO) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 100:00 - 05:00 |Musica continuada Musica Entretenimiento
2 [05:00 - 06:00 |90 latidos Musica Entretenimiento
3 [06:00- 07:00 |Horéscopo Corazén Esoterismo Informacién y opinién
4 [07:00 - 08:00 [Musica continuada Musica Entretenimiento
5 108:00 - 10:00 |Latte que late Musica Entretenimiento
6 110:00 - 13:00 |Ranking Corazén Musica Entretenimiento
7 [13:00 - 14:00 |Vive Latin Pop Musica Entretenimiento
8 114:00 - 17:00 |Buena vibra Canciones y consejos para el corazén
9 |17:00 - 20:00 |Musica continuada Musica Entretenimiento
10 [20:00 - 00:00 |Corazon Beats Musica Entretenimiento
HORARIO CLASE O TIPO DE
(DOMINGO) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 ]00:00 - 05:00 |Musica continuada Musica Entretenimiento
2 05:00 - 06:00 |90 latidos Musica Entretenimiento
3 [06:00- 00:00 |Musica continuada Musica Entretenimiento
Prom x dia = (0h/24h)(5/7) +
g EDUCATIVO | Oh(L-V) + Oh(S) y Oh(D) | (Oh/24h)(1(/7) + (Oh/24h)(1/7)= 0.00
Z x 100% = 0.00%
= Prom x dia = (150min/24x60min)(5/7) + 9.23%
8 150(L-V) + 3h(S) y Oh(D) |(3h/24h)(1(/7) + (Oh/24h)(1/7) = 0.0923 (15.5 Hrs.
x 100% = 9.23% y 1Prg.)
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PERIODO y CANTIDAD PROGRAMAS: 2da. Sem. Jun.2024 - 24 Hrs.x ia (168 Hrs.x Sem) // Total 22 Programas

HORARIO CLASE O TIPO DE
L) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 100:00 - 01:00 [Serenata Karibefia Musica Entretenimiento
2 [01:00- 05:00 |Ricas amanecidas Musica Entretenimiento
3 ]05:00 - 06:00 |Sentimiento karibefia Musica Entretenimiento
4 {06:00- 07:00 [La coleccién Musica Entretenimiento
5 [07:00 - 10:00 |El super show Karibefia Musica Entretenimiento
6 [10:00 - 13:00 |Ke Rica Mafana Musica Entretenimiento
7 [13:00 - 14:00 |EI show del cumpliafiero Musica y humor Entretenimiento
8 [14:00- 17:00 |Habla Kausa Musica y humor Entretenimiento
9 |17:00 - 18:00 |La hora del publicherry Musica y humor Entretenimiento
10 [18:00 - 19:00 [Armonia 10 en el Karibe Musica Entretenimiento
11119:00 - 20:00 [Los Karibepedi2 Musica Entretenimiento
12 {20:00 - 00:00 [Noches en el Karibe Musica Entretenimiento
HORARIO CLASE O TIPO DE
(SABADO) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 100:00- 01:00 |Serenata Karibefia Musica Entretenimiento
2 101:00 - 05:00 |Ricas amanecidas Musica Entretenimiento
3 105:00 - 06:00 |Sentimiento karibefia Musica Entretenimiento
4 106:00 - 07:00 |La Coleccion Musica Entretenimiento
5 [07:00 - 10:00 |EI super show karibefia Msica y humor Entretenimiento
6 [10:00 - 13:00 |Los KaribePedi2 Musica Entretenimiento
7 [11:00 - 12:00 |EI Consejo Karibefia Consejos sobre musica y humor Informac. y Entreten
8 [12:00- 13:00 |Especial Fiesta karibefia Musica Entretenimiento
9 113:00 - 14:00 [El show cumpleariero Musica Entretenimiento
10 [14:00 - 15:00 |Los KaribePedi2 Musica Entretenimiento
11 15:00 - 16:00 [Tardes en el Karibe Musica Entretenimiento
12 |16:00 - 17:00 |Guerra de la Cumbia Musica Entretenimiento
17:00 - 18:00 |La Hora del Publicherry [Musicay promocion de establecimientos Iofomiacony
130 ) entretenimiento
14 118:00 - 19:00 [Karibefia en vivo Musica Entretenimiento
15119:00 - 20:00 [Los KaribePedi2 Musica Entretenimiento
16 |20:00 - 00:00 |Fiesta Karibefia Musica Entretenimiento
HORARIO CLASE O TIPO DE
(DOMINGO) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 100:00 - 06:00 |Fiesta Karibefia Musica Entretenimiento
2 106:00 - 09:00 |Domingos en el karibe Musica Entretenimiento
3 109:00 - 10:00 |La ruleta Karibefia Musica y humor Entretenimiento
4 110:00 - 11:00 |Los KaribePedi2 Musica Entretenimiento
5 [11:00 - 12:00 |La hora regalona Musica y humor Entretenimiento
6 [12:00- 13:00 |Especial Fiesta karibefia Msica y humor Entretenimiento
7 [13:00- 14:00 |Tardes en el Karibe Musica Entretenimiento
8 |14:00 - 15:00 |Los KaribePedi2 Musica Entretenimiento
9 115:00 - 18:00 |Domingos en el karibe Musica Entretenimiento
10 118:00 - 19:00 [Karibefia en vivo Musica Entretenimiento
11 [19:00 - 20:00 |Los KaribePedi2 Musica y humor Entretenimiento
12 120:00 - 00:00 |Fiesta Karibefia Musica Entretenimiento
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CONTENIDO

|PERIOD0y CANTIDAD PROGRAMAS: 3ra. Sem. Jun.2024 - 24 Hrs.x dia (168 Hrs.x Sem) // Total 19 Programas |

Brom x dia = (ON24n)(5/7) +

EDUCATIVO | Oh(L-V) + Oh(S) y Oh(D) | (Oh/24h)(1(/7) + (O/24h)(1/7) =  0.00
X 100% = 0.00%

Prom x dia = (ON/24h)(57) + 0.00%

Oh(L-V) + Oh(S) y Oh(D) | (Oh/24h)(1(/7) + (Oh24h)(1/7)=  0.00 (OHrs.y

X 100% = 0.00% 0 Prg.)

HORARIO CLASE O TIPO DE
) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 00:00 - 01:00 |La Hora Esoterica Esoterismo Informacion y opinion
01000200 |Usbr e danece;. | O adonenlos dereetios y deberes Educativo
2 de las personas y las instituciones
La voz de los pueblos Nobcjas & infomacion de:a aciuidad Informacion y opinion
3 [02:00- 05:00 P con llamadas del piblico L8R
4 105:00- 08:00 Exitosa Perti Noticias y comentarios Informacion y opinion
Hablemos claro Halicias de lavaclualidad y entrevistas, Informacion y opinion
5 [08:00- 11:00 con llamadas del piblico yop
Exitosa te escucha Noticias e informacion de la actualidad Informacién v opinién
6 [11:00- 14:00 con llamadas del piiblico yop
7 |14:00 - 16:00 |Exitosa deportes Deportivo Entretenimiento
Exitosa t h Comentario de noticias y llamadas del Inf » -
8 [16:00- 18:00 osa te escucha piblico nformacion y opinion
Médicos en accion Orientacion sobre enfemedades y Informacion y opinion
9 118:00 - 19:00 medicinas para la salud yop
10 |19:00- 22:00 Informamos y opinamos Comentario de noticias Informacion y opinién
11 |22:00 - 23:00 Exitosa noticias Noticias e informacion de la actualidad |Informacion y opinion
DeshicH tis eifoeiones Orientado a temas sobre la emociones y
12 [23:00 - 00:00 P su mejor control
HORARIO CLASE O TIPO DE
(Sabado) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 00:00 - 01:00 [La Hora Esoterica Esoterismo Informacién y opinion
01:00 - 02:00 |La voz de los pueblos Noficias € informacion de I’a gduahdad Informacion y opinion
2 con llamadas del pUblico
La voz de los pueblos Notisiaer¢ Inbrmacion de [ acteicad Informacion y opinion
3 [02:00- 05:00 P con llamadas del piblico 1P
4 105:00- 08:00 Exitosa Perti Noticias y comentarios Informacion y opinion
Hablaiies el Noticias de la actualidad y entrevistas, foraciaR v G5iri6R
5 108:00 - 11:00 con llamadas del pUblico yop
s Aborda los acontecimientos mas
Contruyendo cimientos . " _—
ara el futuro destacados de la agenda de noticias | Informacion y opinion
6 [11:00- 12:00 |P nacional e internacional
Informacion sobre la Derrama
12:00 - 13:00 | Derrama Magisterial Magisterial, temas de interés para los |Informacion y opinién
7 docentes
8 113:00- 15:00 Existosa deportes Deportivo Informacion y opinidn

190



|PERIOD0y CANTIDAD PROGRAMAS: 3ra. Sem. Jun.2024 - 24 Hrs.x dia (168 Hrs.x Sem) // Total 8 Programas |

Exitosa sébado Noticias e informacion de la actualidad Informacién v opinion
9 [15:00 - 18:00 con llamadas del publico yop
Aborda informacion util para choferes o P
10 |18:00- 20:00 La hora del volante conductores de vehiculos Informacion
Exitosa t h Comentario de noticias y llamadas del Inf " —
11 120:00 - 22:00 0sa te escucha —— nformacion y opinion
12 |22:00- 00:00 Noche esotérica Esoterismo Informacion y opinion
HORARIO CLASE O TIPO DE
(DOMINGO) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 00:00 - 01:00 [Noche Esoterica Esoterismo Informacion y opinion
01:00 - 02:00 |La voz de los pueblos Nofisias e Informaiin de I,a a.ctuahdad Informacién y opinion
2 con llamadas del pUblico
La voz de los pueblos Noticias & informacion de la actualidad Informacion y opinion
3 {02:00 - 06:00 P con llamadas del piblico P
Noticias y comentarios por conductores
Exitosa Peru de diversos puntos del pais como Piura, | Informacién y opinién
4 106:00 - 10:00 Cusco, Arequipa y Trujillo
En def e iverdad Comentario de noticias y llamadas del Inf & i
5 [10:00- 12:00 |EN defensa de la verda piblico nformacion y opinion
Noticias y comentarios por conductores
; . de diversos puntos del pais como o —_—
Exitosa Pert T e Informacion y opinion
6 |12:00 - 19:00 lquitos, Tacna y Tarapoto
L ” Orientacion sobre enfermedades y .
7 {19:00 - 21:00 Mcdlcasion decion medicinas para la salud EliGio
8 [21:00- 22:00 Exitosa deportes Deportivo Informacion y opinion
9 [22:00 - 00:00 Noche esotérica Esoterismo Informacion y opinion
Prom x dia = (1h/24h)(5/7) +
Q | EDUCATIVO | 1h(L-V) + Oh(S) y 1h(D) (Oh/24h)(1(/7) + (1hi24h)(1/7) =
z 0.0357 x100% = 357%
'g Prom x dia = (1h/24h)(5/7) + 6.54%
=) 1h(L-V) + Oh(S) y Oh(D) (0h/24h)(1(/7) + (Oh/24h)(1/7) = (11Hrs.y
0.0297 x 100% = 2.97% 3Prg.)

HORARIO CLASE O TIPO DE
Ly) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA

1 {00:00 - 05:00 |El archivo de la Kalle Musica Entretenimiento
2 05:00 - 08:00 |Conecta2 Musica Entretenimiento

08:00 - 12:00: |7 inea con Fiorella Musica y humor Entretenimiento
3 Arauco

L] e Musica Entretenimiento
4 Pancho
5 [17:00 - 18:00 |El musical Musica Entretenimiento
6 |18:00 - 00:00 |En klave Musica Entretenimiento
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HORARIO CLASE O TIPO DE
(SABADO) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 |00:00- 05:00 E'aﬁ:pe”mm dela Musica Entretenimiento
2 05:00 - 08:00 |Conecta2 Musica Entretenimiento
08:00- 12:00 [C" !iea con Florela Musica y humor Entretenimiento
3 Arauco
12:00- 17:00 |E} Renking la que mas Musica Entretenimiento
4 me gusta de la semana
5 |17:00 - 18:00 |En klave Musica Entretenimiento
18:00- 00:00 |2 Supertonazodela Musica Entretenimiento
6 Kalle
HORARIO CLASE O TIPO DE
(DOMINGO) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 100:00 - 05:00 [El archivo de la Kalle Musica Entretenimiento
2 05:00 - 08:00 |[Conecta2 Musica Entretenimiento
5 [08:00- 12:00 |5 e con Forela Mésica y humor Entretenimiento
Arauco
12:00- 17:00 [Ac0e50 directo con D Musica Entretenimiento
4 Pancho
5 117:00 - 18:00 |El musical Musica Entretenimiento
6 |18:00 - 00:00 |En klave Musica Entretenimiento
Prom x dia = (0h/24h)(5/7) +
Q | EDUCATIVO  Oh(L-V) + 0h(S) y Oh(D) [ (Oh/24h)(1(/7) + (Oh/24h)(1/7)=  0.00
E x 100% = 0.00%
= Prom x dia = (0h/24h)(5/7) + 0.00%
8 Oh(L-V) + Oh(S) y Oh(D) | (Oh/24h)(1(/7) + (Oh/24h)(1/7)= 0.00 (OHrs.y
x100% = 0.00% 0 Prg.)

PERIOOy CANTIDAD PROGRAMAS: 3ra. Sem. Jun.2024 - 24 Hrs.x dia (1 8 Hrs x Sem) // Total 9 Programas

HORARIO CLASE O TIPO DE
L) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 100:00 - 06:00 |Tocamos de todo Musica Entretenimiento
2 06:00 - 10:00 [A todo mix Musica Entretenimiento
3 |10:00-13:00 |A mil por Lora Musica Entretenimiento
4 [13:00 - 16:00 |ChikiMania Musica Entretenimiento
5 [16:00 - 17:00 |Expreso Mix Musica Entretenimiento
6 |17:00 - 19:00 |Mix deportivo Musica Entretenimiento
7 {19:00 - 20:00 |Mezclas con Dj Darzu Musica Entretenimiento
8 120:00 - 23:00 |Master Mix Musica Entretenimiento
9 123:00- 00:00 |Tocamos de todo Musica Entretenimiento
HORARIO CLASE O TIPO DE
(SABADO) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 100:00 - 06:00 |Tocamos de todo Musica Entretenimiento
2 06:00 - 10:00 |A mil por Lora Musica Entretenimiento
3 [10:00 - 14:00 |ChikiMania Musica Entretenimiento
4 ]14:00 - 18:00 |Tocamos de todo Musica Entretenimiento
5 118:00- 00:00 |Megatonzo Musica Entretenimiento
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|PERIOD0 y CANTIDAD PROGRAMAS: 4ta. Sem. Jun.2024 - 24 Hrs.x dia (168 Hrs.x Sem) // Total 14 Programas |

HORARIO CLASE O TIPO DE
(DOMINGO) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA

1 100:00 - 05:00 [Megatonzo Musica Entretenimiento

2 |05:00 - 06:00 |Tocamos de todo Musica Entretenimiento

3 106:00 - 10:00 |Master Mix Musica Entretenimiento

4 110:00 - 12:00 |ChikiMania Musica Entretenimiento

5 [12:00 - 18:00 |Tocamos de todo Musica Entretenimiento

6 |18:00-00:00 |Megatonzo Musica Entretenimiento

Prom x dia = (Oh/24h)(5/7) +
Q [ EDUCATIVO [ Oh(L-V) + 0h(S) y Oh(D) | (Oh/24h)(1(/7) + (0h/24h)(1/7) =  0.00
& x100% = 0.00%
'g Prom x dia = (Oh/24h)(5/7) + 0.00%
© Oh(L-V) + Oh(S) y Oh(D) | (Oh/24h)(1(/7) + (Oh/24h)(1/7)= 0.00 (OHrs.y
x 100% = 0.00% 0Prg.)

HORARIO CLASE O TIPO DE
Ly PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA

1 100:00 - 04:00 |El Juergon de Moda Musica Entretenimiento
2 |04:00 - 06:00 |Madrugadas de Moda Musica Entretenimiento
3 [06:00- 08:00 |Mafanas de Moda Musica Entretenimiento
4 108:00 - 12:00 |El show de Carloncho Musica Entretenimiento
5 [12:00 - 16:00 |Giani en Moda Musica Entretenimiento
6 [16:00- 17:30 |Musica continuada Musica Entretenimiento
7 [17:30- 23:00 |Jojojonathan Musica Entretenimiento
8 123:00-00:00 |Noches de Moda Musica Entretenimiento

HORARIO CLASE O TIPO DE

(SABADO) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 {00:00 - 04:00 |El Juergon de Moda Musica Entretenimiento
2 |04:00 - 07:00 |Musica continuada Musica Entretenimiento
3 07:00 - 08:00 |El Ranking de la semana Musica Entretenimiento
4 108:00 - 10:00 |Giani en Moda Musica Entretenimiento
5 10:00 - 12:00 |La pollada de Carloncho Musica Entretenimiento

12:00- 1330 |20 Minutos sin Msica Entretenimiento

6 interrupciones

; ~~ |Fin de semana con ; -
7 13:30 - 16:00 Moda Musica Entretenimiento

16:00 - 17:30 [0 Minutos sin Msica Entretenimiento

8 interrupciones
9 |17:30 - 18:00 |Musica continuada Musica Entretenimiento
10 18:00 - 19:00 |Moda estrenos Musica Entretenimiento
11119:00 - 00:00 [Msica continuada Musica Entretenimiento
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HORARIO CLASE O TIPO DE

(DOMINGO) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 100:00 - 04:00 |El Juergon de Moda Musica Entretenimiento
2 |04:00 - 07:00 |Musica continuada Musica Entretenimiento
3 07:00 - 12:00 |Domingo de Moda Musica Entretenimiento

12:00- 13:30 [0 Minutos sin Musica Entretenimiento
4 interrupciones

. .~ |Fin de semana con - -

5 13:30 - 16:00 Moda Musica Entretenimiento

16:00 - 17:30 |20 Minutos sin Musica Entretenimiento
6 interrupciones
7 |17:30 - 20:00 |Musica continuada Musica Entretenimiento
8 120:00 - 21:00 [Moda estrenos Musica Entretenimiento
9 121:00- 00:00 |Musica continuada Musica Entretenimiento

Prom x dia = (Oh/24h)(5/7) +
g EDUCATIVO | Oh(L-V) + Oh(S) y Oh(D) | (Oh/24h)(1(/7) + (Oh/24h)(1/7)= 0.00
g x 100% = 0.00%
E Prom x dia = (0h/24h)(5/7) + 0.00%
S Oh(L-V) + Oh(S) y Oh(D) | (Oh/24h)(1(/7) + (Oh/24h)(1/7)= 0.00 (OHrs.y
x 100% = 0.00% 0 Prg.)

PERIODO y CANTIDAD PROGRAMAS: 4ta. Sem. Jun.2024 - 24 Hrs.x dia (168 Hrs.x Sem) // Total 21 Programas

HORARIO CLASE O TIPO DE
) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
Amaneciendo con Canto ; 5 3
1 101:00- 06:00 |Grande Musica Entretenimiento
2 [06:00 - 08:00 |EI Poder de la Medicina Orientacion sobre enfermedades y Educativo
3 [08:00-9:00 |Levantense Informacion y musica Entretenimiento e
4 109:00 - 10:00 Voces de Lima Este Informacion y noticias de la actualidad |Informacion y opinion
5 [10:00 - 12:00 La Hora del Taxista Informativo del ransporte urbano Informacion y opinion
6 [12:00 - 14:00 El show de la radio Magazire musnca;ée:wprendlmlentos y Entretenimiento
7 114:00 - 16:00 |Te lo cuento todo Musica Entretenimiento
8 [16:00 - 18:00 |Dilo sin roche Musica Entretenimiento
9 |18:00 - 19:00 |Old School Musica Entretenimiento
10 119:00 - 20:00 [Super dance Musica Entretenimiento
La formula /La ciudad es Musica e informacion sobre Entretenimiento e
11 120:00 - 00:00 |nuestra acontecimientos de la realidad informacion
HORARIO CLASE O TIPO DE
(Sabado) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
(TR GRS ST S Musica Entretenimiento
1 100:00 - 06:00 |Grande
El Poder de la Medicina Orientacion sobre enfermedades y Ediitativ
2 [06:00-07:00 |Natural medicinas para la salud
3 107:00 - 09:00 |Sé&bado bravazo Musica Entretenimiento
4 109:00 - 10:00 |De otro angulo Magazine deportivo Entretenimiento
5 [10:00 - 12:00 Sin censura Magazine politico Informacion y opinion
6 |12:00 - 14:00 |Sé&bado bravazo Musica Entretenimiento
7 [14:00 - 19:00 |Fin de semana gigante Musica Entretenimiento
8 ]19:00 - 18:00 |Séabado bravazo Musica Entretenimiento
9 [18:00-00:00 |Disco TK 97.7 Musica Entretenimiento
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HORARIO CLASE O TIPO DE
(DOMINGO) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
Amanediento;con Cane Musica Entretenimiento
1 100:00 - 06:00 |Grande
El Poder de la Medicina Orientacion sobre enfermedades y Educativo
2 ]06:00 - 07:00 |Natural medicinas para la salud
. . . . Entretenimiento e
3 {07:00 - 10:00 Re activados Magazine informativo, cultural y musical informacion
4 {10:00 - 13:00 [El show del domingo Magazine deportivo Entretenimiento
5 110:00 - 12:00 Fin de semana "Retro". Magazine politico Informacion y opinion
6 |12:00 - 14:00 |Fin de semana Musica Entretenimiento
7 [14:00 - 19:00 120 en Rock Musica Entretenimiento
Prom x dia = (2h/24h)(5/7) +
g EDUCATIVO | 2h(L-V) + 1h(S) y 1h(D) (1h/24h)(1(7) + (1h/24h)(1/7) =
g 0.0717 x 100% = 7.14%
E Prom x dia = (0h/24h)(5/7) + 714%
S Oh(L-V) + Oh(S) y Oh(D) | (Oh/24h)(1(/7) + (Oh/24h)(1/7)= 0.00 (12Hrs.y
x 100% = 0.00% 1Prg.)

PERIODO y CANTIDAD PROGRAMAS: 1ra. Sem. Jul.2024 - 24 Hrs.x dia 168 Hrs.x Sem) // Total 16 Programas

HORARIO CLASE O TIPO DE
) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA

1100:00 - 05:00 |Reggaetdn sin Limites Musica Entretenimiento
2 |05:00 - 06:00 |Techno Perreo Musica Entretenimiento
3 106:00 - 09:00 |EI Binker Musica Entretenimiento
4 109:00 - 12:00 |Onda Expansiva Musica Entretenimiento
5 [12:00 - 13:00 |La Hora Remix Musica Entretenimiento
6 [13:00- 16:00 |jAsu... qué tarde! Musica Entretenimiento
7 116:00 - 19:00 |A Toda Onda Musica Entretenimiento
8 119:00 - 20:00 |La Noche Remix Musica Entretenimiento
9 [20:00 - 22:00 |La Monja Musica Entretenimiento
10 |22:00 - 00:00 |Invasion Urbana Musica Entretenimiento

HORARIO CLASE O TIPO DE

(SABADO) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 100:00 - 02:00 |La Tocada Musica Entretenimiento
2 102:00 - 05:00 |Reggaeton sin Limites Musica Entretenimiento
3 105:00 - 06:00 |Techno Perreo Musica Entretenimiento
4 106:00 - 09:00 |Levantate con Onda Musica Entretenimiento
5 [09:00 - 10:00 |La hora de la Cumbia Musica Entretenimiento
6 110:00 - 13:00 |La Cubanada Musica Entretenimiento
7 113:00 - 14:00 |Ponte en Onda Musica Entretenimiento
8 114:00 - 18:00 |jAsu que tarde! Musica Entretenimiento
9 [18:00 - 21:00 |Invasién urbana Musica Entretenimiento
10 |21:00 - 00:00 |La Tocada Musica Entretenimiento




PERIODO y CANTIDAD PROGRAMAS: 2da. Sem. Jul.2024 - 24 Hrs.x dia (168 Hrs.x Sem) // Total 13 Programas

HORARIO CLASE O TIPO DE
(DOMINGO) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 100:00 - 02:00 |La Tocada Musica Entretenimiento
2 102:00 - 05:00 |Reggaetdn sin Limites Musica Entretenimiento
3 105:00 - 06:00 |Techno Perreo Musica Entretenimiento
4 106:00 - 10:00 |Levantate con Onda Musica Entretenimiento
5 [10:00 - 14:00 |Ponte en Onda Musica Entretenimiento
6 |14:00 - 18:00 |Invasion urbana Musica Entretenimiento
7 118:00 - 19:00 |EL Ranking de la semang Musica Entretenimiento
8 119:00-00:00 [Reggaetdn sin Limites Musica Entretenimiento
Prom x dia = (Oh/24h)(5/7) +
g EDUCATIVO | Oh(L-V) + Oh(S) y Oh(D) | (Oh/24h)(1(/7) + (Oh/24h)(1/7)= 0.00
E x 100% = 0.00%
= Prom x dia = (0h/24h)(5/7) + 0.00%
8 Oh(L-V) + Oh(S) y Oh(D) | (Oh/24h)(1(/7) + (Oh/24h)(1/7)= 0.00 (OHrs.y
x 100% = 0.00% 0 Prg.)

HORARIO CLASE O TIPO DE
L) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 106:00 - 09:00 |Power Sensuales Musica Entretenimiento
2 109:00 - 12:00 [Splash Musica Entretenimiento
3 [12:00 - 15:00 |Barrio Hit Musica Entretenimiento
4 [15:00 - 18:00 [Salsa de Tiburén Musica Entretenimiento
5 ]18:00- 22:00 |Paradero 101 Musica Entretenimiento
6 [22:00 - 24:00 |Baladitas en su salsa Musica Entretenimiento
7 {00:00 - 06:00 |Salsa Variada Musica Entretenimiento
HORARIO CLASE O TIPO DE
(SABADO) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 100:00 - 05:00 |Salsa Variada Musica Entretenimiento
2 05:00 - 06:00 |Salsa 90°'s Musica Entretenimiento
3 106:00 - 07:00 |Power Sensuales Musica Entretenimiento
4 107:00 - 09:00 |Sabados con Karla Musica Entretenimiento
5 109:00 - 12:00 |Salsa de Tiburén Musica Entretenimiento
6 [12:00 - 14:00 |Hora de Emprender Musica Entretenimiento
7 114:00 - 22:00 |Salsa Variada Musica Entretenimiento
8 122:00- 00:00 |Panamericana Discotec Musica Entretenimiento
HORARIO CLASE O TIPO DE
(DOMINGO) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 {00:00 - 05:00 |Salsa Variada Musica Entretenimiento
2 05:00 - 06:00 |Salsa90’s Musica Entretenimiento
3 [06:00 - 18:00 |Domingo Tonero Musica Entretenimiento
4 [18:00 - 19:00 [Salsa Variada Musica Entretenimiento
5 119:00 - 20:00 |La Més Més de la seman Musica Entretenimiento
6 [20:00 - 00:00 |Baladitas en su salsa Musica Entretenimiento
Prom x dia = (0h/24h)(5/7) +
8 EDUCATIVO | Oh(L-V) + Oh(S) y Oh(D) | (Oh/24h)(1(/7) + (Oh/24h)(1/7)= 0.00
E x 100% = 0.00%
= Prom x dia = (Oh/24h)(5/7) + 0.00%
8 Oh(L-V) + Oh(S) y Oh(D) | (Oh/24h)(1(/7) + (Oh/24h)(1/7)=  0.00 (OHrs.y
x100% = 0.00% 0Prg.)
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|PERIOD0y CANTIDAD PROGRAMAS: 2da. Sem. Jul.2024 - 24 Hrs.x dia (168 Hrs.x Sem) // Total 22 Programas |

HORARIO CLASE O TIPO DE
Ly PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 {04:00 - 06:00 |En vinilo Musica Entretenimiento
Levantense Musica e informacion Bt 0RR
2 {06:00 - 09:00 informacién
3 109:00 - 10:00 |Radio Comas noticias Noticias més importantes Informat y opinion
4 110:00 - 13:00 |El show de la radio Musica Entretenimiento
5 113:00 - 17:00 |La trampa Musica Entretenimiento
6 |17:00 - 18:00 [La maquina del tiempo Musica Entretenimiento
7 [18:00 - 20:00 |Contra el trafico Musica Entretenimiento
Salud y vida de natura Orientacion en enfermedades y Educativo

8 120:00 - 21:00 |vital medicinas para salud

9 121:00 - 22:00 |80 VS 90 VS Musica Entretenimiento
USB Musica sin 2 w5

10 |22:00- 00:00 |interrupciones Musica Entretenimiento
USB Musica sin . -

11 [00:00 - 04:00 [interrupciones Nisica EfreiEimiento
HORARIO CLASE O TIPO DE
(Sabado) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA

1 ]104:00 - 06:00 |Los tropigolazos Musica Entretenimiento
2 [06:00 - 09:00 |Yo amo los 90s Musica Entretenimiento
3 [09:00 - 10:00 Salud natural cientifica Orlen:ec:i?;::sepr;f:nzaeﬁ;desy Educativo
Orientado a formacion e informacion
Voces escolares educativa a nifios, jovenes y Educativo

4 110:00 - 13:00 adolescentes.

5 113:00- 17:00 |USB Musica Entretenimiento

6 |17:00 - 18:00 |Promoviendo empresa Informativo Informativo y opinion

7 [18:00-20:00 |USB Musica Entretenimiento

Salud y vida de natura Orientacion en enfermedades y Edlicatvo

8 120:00 - 21:00 |vital medicinas para salud

Orientado a mejorar la salud fisica,
Saber vivir emocional, espiritual y financiera de los

9 [21:00 - 22:00 oyentes

10 |22:00 - 00:00 |Fin de semana gigante Musica Entretenimiento

11 ]00:00 - 04:00 |La maquina del tiempo Musica Entretenimiento

12 122:00 - 23:00 [Yo amo los 90s Musica Entretenimiento

13 123:00- 00:00 EI;;ZZZO derraslio Musica Entretenimiento
HORARIO CLASE O TIPO DE

(DOMINGO) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 104:00 - 06:00 |Los tropigolazos Musica Entretenimiento
2 06:00 - 10:00 |El clasico rock salsa Musica Entretenimiento
3 110:00 - 20:00 [El domingazo Musica Entretenimiento
4 {20:00 - 04:00 |USB Musica Entretenimiento
Prom x dia = (1h/24h)(5/7) +

Q | EDUCATIVO | 1h(L-V) + 5h(S) y Oh(D) (5h/24h)(1(/7) + (Oh/24h)(1/7) =

E 0.0596 x 100% = 5.96%

E Prom x dia = (Oh/24h)(5/7) + 6.55%

8 Oh(L-V) + 1h(S) y Oh(D) (1h/24h)(1(/7) + (Oh/24h)(1/7) = (11 Hrs.y

0.0059 x 100% = 0.59% 4 Prg.)

197



|PERIOD0y CANTIDAD PROGRAMAS: 3ra. Sem. Jul.2024 - 24 Hrs.x dia (168 Hrs.x Sem) // Total 20 Programas |

HORARIO CLASE O TIPO DE
Ly PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
Diélogo ciudadano Cameritanis ke notifkas de Ja Informativo y opinion
1 107:00 - 08:00 actualidad
2 08:00 - 10:00 |No hay derecho Orientacion sobre derechos y deberes Educativo
Déjame contarte Aborda aspectos de historia, consejos,
3 [10:00 - 12:00 informacion, emprendedores y otros.
4 [12:00 - 13:00 |Fiesta Criolla Musica criolla
5 113:00 - 14:00 |Activados Musica variada y entrevistas Entretenimiento
6 |14:00 - 16:00 |Musica variada Musica Entretenimiento
7 116:00 - 18:00 |La hora de la salsa Musica Entretenimiento
Aborda temas de interés para la
Voz viva de mujer comunidad, como los problemas del | Informativo y opinién
8 |18:00- 19:00 barrio y de la ciudad
9 119:00 - 21:00 |EI show del techno Musica Entretenimiento
HORARIO CLASE O TIPO DE
(SABADO) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 107:00 - 09:00 [Gracias por la mésica Musica Entretenimiento
2 09:00 - 10:00 |Alternativa Villa Musica Entretenimiento
3 [10:00- 11:00 |Comentando la noticia Notificias y entrevistas Informativo y opinion
Nuestra voz al aire Magazine sobre temas de actualidad y Informativo y opinion
4 {11:00 - 01:00 entrevistas
5 [13:00 - 14:00 Accion ciudadana Gomentarisy ir;etlill;:;sobre palicay Informativo y opinién
a— b_lancas, Orientacion para el trato y cuidado del .
corazones tiernos, la Educativo
6 [14:00- 15:00 [eded de oro e
Eco huella Enfoca temas sobre ciudades en -
7 [15:00 - 16:00 armonia con la naturaleza y saludables
Aborda temas educativos y de ;
8 [16:00- 17:00 |Aloloku actualidad ¥ Educativo
Voces rebeldes mujeres |Orientado a informar sobre el trabajo y la ; ;o
- : ; Informativo y opinién
9 [17:00- 18:00 |EN lucha actividad de las mujeres en la actualidad
HORARIO CLASE O TIPO DE
(DOMINGO) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 100:00 - 08:00 [Musica variada Musica Entretenimiento
2 08:00 - 02:00 |EI show del tio ronco Entrevistas y musica Entretenimiento
3 102:00 - 17:00 [Gracias por la musica Musica Entretenimiento
4 117:00 - 20:00 |Domingo de Exitos Entrevistas y musica Entretenimiento
5 [20:00- 00:00 |Musica variada Musica Entretenimiento
Prom x dia = (2h/24h)(5/7) +
Q [ EDUCATIVO  2h(L-V) + 2h(S) y Oh(D) (2h/24h)(1(/7) + (Oh/24h)(1/7) =
E 0.0715 x 100% = 7.15%
= Prom x dia = (3h/24h)(5/7) + 16.67%
(o 3h(L-V) + 1h(S) y Oh(D) (1h/24h)(1(/7) + (Oh/24h)(1/7) = (28 Hrs.y
0.0952 x 100% = 9.52% 6 Prg.)
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|PERIOD0y CANTIDAD PROGRAMAS: 3ra. Sem. Jul.2024 - 24 Hrs.x dia (168 Hrs.x Sem) // Total 13 Programas |

HORARIO CLASE O TIPO DE
Ly) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 100:00 - 04:00 |Lo mejor del Rock&Pop Musica Entretenimiento
2 [04:00 - 06:00 |Oxigeno Classics Musica Entretenimiento
3 [06:00- 10:00 |Rock & Shock Musica Entretenimiento
4 110:00 - 13:00 |Mas alla de la Misica Musica Entretenimiento
5 113:00 - 16:00 [Sonido Viral Musica Entretenimiento
6 116:00 - 19:00 |Traffic show Musica Entretenimiento
7 119:00 - 20:00 |Nacido en los 80 Musica Entretenimiento
8 120:00 - 21:00 |Lo mejor del Rock&Pop Musica Entretenimiento
9 121:00 - 22:00 |Rock & Love Musica Entretenimiento
10 22:00- 00:00 [Lo mejor del Rock & Pop Musica Entretenimiento
HORARIO CLASE O TIPO DE
(SABADO) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 100:00 - 04:00 |Lo mejor del Rock&Pop Musica Entretenimiento
2 [04:00 - 06:00 |Oxigeno Classics Musica Entretenimiento
3 [06:00- 10:00 |Full80's Musica Entretenimiento
4 {10:00 - 12:00 |Euro Rockas Musica Entretenimiento
5 112:00 - 14:00 |Oxigeno Beach Musica Entretenimiento
6 |14:00 - 18:00 |Retro Weekend Musica Entretenimiento
7 [18:00 - 20:00 |Euro Rockas Musica Entretenimiento
8 ]20:00 - 00:00 [Bar Oxigeno Musica Entretenimiento
HORARIO CLASE O TIPO DE
(DOMINGO) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 {00:00 - 04:00 |Lo mejor del Rock&Pop Musica Entretenimiento
2 |04:00 - 06:00 |Oxigeno Classics Musica Entretenimiento
3 106:00 - 21:00 |Oxigeno Classics Musica Entretenimiento
4 121:00 - 22:00 |Rock & Love Musica Entretenimiento
5 122:00 - 00:00 [Lo mejor del Rock&Pop Musica Entretenimiento
Prom x dia = (Oh/24h)(5/7) +
Q | EDUCATIVO | Oh(L-V) + 0h(S) y Oh(D) | (Oh/24h)(1(/7) + (Oh24h)(1/7)=  0.00
E x 100% = 0.00%
= Prom x dia = (0h/24h)(5/7) + 0.00%
S Oh(L-V) + Oh(S) y Oh(D) | (Oh/24h)(1(/7) + (Oh/24h)(1/7)=  0.00 (OHrs.y
x 100% = 0.00% 0Prg.)
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|PERIOD0y CANTIDAD PROGRAMAS: 1ra. Sem. Dic.2024 - 24 Hrs.x dia (168 Hrs.x Sem) // Total 40 Programas |

HORARIO
(L-Y)

PROGRAMA

CONTENIDO

00:00 - 01:00

Mundofonias

01:00 - 02:00

Musicalia

02:00 - 05:00

De dos a cuatro

05:00 - 05:30

Musicalia

Msica clasica

05:30 - 06:30

Musa: Musica y salud

Orienta sobre la influencia de la musica

clasica en la salud

CLASE O TIPO DE

PROGRAMA

Educativo

06:30 - 07:30

Noticiero Francia
Internacional

07:30 - 08:00

Noticias e informacion

Buenos dias Amadeus

08:00 - 09:00

Musiciana

09:00 - 10:00

Joyas de Filarmonia

10:00 - 10:15

Recordando a los
grandes maestros

10:15 - 11:00

Podio Internacinal

11:00 - 12:00

Concierto Barroco

12:00 - 13:00

Filarmonia, 40 afios de
difusion cultural

13:00 - 15:00

Musicalia

Msica clasica

15:00 - 15:30

Cultura Peru

15:30 - 16:00

Hanac Pachap

Msica de autores nacionales y sus

antecedentes u origenes

16:00 - 17:00

Antologia Lirica

17:00 - 18:00

Pentagrama Britanico

18:00 - 19:00

Leitmotiv

19:00 - 20:00

Sonidos del mundo

20:00 - 21:00

Claro de Luna

21:00 - 22:00

Amazing Grace

22:00 - 23:00

Musicalia

23:00 - 00:00

Miscelania instrumental

Musica clésica

Informativo

HORARIO
(SABADO)

PROGRAMA

CONTENIDO

00:00 - 01:00

Musicalia

01:00 - 03:00

Sonidos del mundo

03:00 - 05:00

Concierto Barroco

05:00 - 06:00

Musicalia

Msica clasica

06:00 - 07:00

Musa: Musica y salud

Orienta sobre la influencia de la musica

clasica en la salud

07:00 - 08:00

Musica de Camara

08:00 - 10:00

Musicalia

10:00 - 11:00

Poesia y Cancion

11:00 - 13:00

Musicalia

13:00 - 16:00

Tardes de opera

16:00 - 17:00

Musicalia

17:00 - 18:00

La Filarménica de
Merlin

18:00 - 19:00

El Momento Histérico

19:00 - 20:00

Sonosfera

Musica y poesia clasica

20:00 - 22:00

Palco Real

22:00 - 23:00

A mi manera

23:00 - 00:00

Miscelania instrumental

Msica clasica

CLASE O TIPO DE
PROGRAMA
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|PERIOD0 y CANTIDAD PROGRAMAS: 4ta. Sem. Jul.2024 - 24 Hrs x dia (168 Hrs.x Sem) // Total 46 Programas |

HORARIO CLASE O TIPO DE
(DOMINGO) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 100:00 - 03:00 [Musicalia
2 103:00 - 05:00 |A mi manera Musica clésica
3 102:00 - 07:00 |Musicalia
4 {07:00 - 08:00 |Laudate
5 [08:00- 10:00 |La charla dorminical Narracion y humor de personajes de Entretenimiento
cuentos y novelas

6 110:00 - 13:00 [Musicalia
7 113:00 - 15:30 |Danzando Musica clsica
8 115:30-17:00 |La Zarzuela Semanal
9 [17:00 - 18:00 |En primera Fila
10 [18:00 - 19:00 |Musicalia Musica de autores nacionales y sus
11 119:00 - 20:00 |Msica de Pelicula antecedentes u origenes
12 20:00 - 22:00 [Grandes Sinfonias

20:00 - 23:00 El compositor de la Msica clasica
13 semana
14 123:00 - 00:00 |Lo mejor del Jazz Musica Entretenimiento

Prom x dia = (Oh/24h)(5/7) +
= EDUCATIVO | 1h(L-V) + 1h(S) y Oh(D) (Oh/24h)(1(/7) + (Oh/24h)(1/7) =
E 0.0356 x 100% = 3.56%
= Prom x dia = (Oh/24h)(5/7) + 95.83%
S 22h(L-\zl;h+(I§;ih(S) y (Oh/24h)(1(/7) + (On/24h)(1/7) = (161 Hrs.
0.9225 x 100% = 92.27% y 37 Prg.)

HORARIO CLASE O TIPO DE
Ly PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 100:00 - 03:00 |Nacional te acompafia Musica Entretenimiento
2 103:00 - 05:00 |Amaneceres del Pert Musica del ande y noticias
Informativo sobre servicios y programas
05:00 - 06:00 |A toda maquina de los diferentes sectores que impactan | Informativo y opinion
3 en beneficio de la poblacion
4_[06:00- 08:00 |El informativo Noticias [ informatvo |
o . Entrevistas y comentarios sobre las . .
5 08:00 - 09:00 |La entrevista rofie e sk ickad Informativo y opinién
6 109:00 - 10:00 |Nacional deportes Informacion deportiva Entretenimiento
10:00 - 11:00 [La voz del consumidor Un espacio para conocery promover los Educativo
7 derechos del consumidor
8 |11:00 - 13:00 [Unay mil voces Musica crilolla y contemporénea
9 [13:00- 14:00 |El Informativo Notificas, reportajes, entrevistas y mas
10 |14:00 - 15:00 |Nacional Play Musica peruana contemporanea
’ .~ |Escapate con Angie Orientado para el cuidado personal,
15:00 - 16:00 )
11 Palomino conocer sobre arte y cultura en general
16:00 - 18:00 |15C0S deoroen Msica roméntica Entretenimiento
12 Nacional
13 118:00 - 19:00 |Ayni Taki Difunde sobre el arte del ande peruano
14119:00 - 20:00 |El informativo Notificas, reportajes, entrevistas y mas
20:00- 21:00 |Somos cutura Orientado a difundir la cultura viva de los
15 peruanos
16 [21:00 - 22:00 |Fuera de Control Musica rock e independiente Entretenimiento
17 22:00 - 23:00 |Al dia con el Congreso | Informacion sobre el trabajo legislativo Informativo
18 123:00 - 00:00 [Solarmonia Msica clasica
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HORARIO CLASE O TIPO DE
(SABADO) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 {00:00- 03:00 |Musicamania el tono Musica Entretenimiento
2 [04:00 - 05:00 |Sumaq Takiy Musica del ande y noticias
3 106:00 - 08:00 |EI informativo Noticias Informativo y opinién
P 5 ; Entrevistas y comentarios sobre las ; :
4 08:00 - 10:00 |Dialogo Abierto noticias de actualidad Informativo y opinién
10:00- 11:00 |Afroraices Faim conoben yTsoanocerala Educativo
5 afrodescendencia en Perti y el mundo.
11:00 - 12:00 |A tu lado Musu.ca, consejo§ y reflexmn sobre
6 autoestima y relaciones interpersonales
7 112:00 - 14:00 |Otra vez con Avilés Tributo al patriarca del criollismo
14:00 - 16:00 |Musical Unfsspacio peecanocer'y pritmioverios RN
8 derechos del consumidor
g |16:00-17:00 |A todo pariante Efireyisias, Rimor ¥ misica pard Entretenimiento
jovenes
17:00- 19:00 [012608 deoroen Musica roméntica Entretenimiento
10 Nacional
11119:00 - 21:00 [Asu, qué buena cumbia Musica de cumbia Entretenimiento
12 |21:00 - 23:00 |Noche de fiesta Musica variada Entretenimiento
13 [23:00- 00:00 |Solarmonia Msica clasica [ Fomativo |
HORARIO CLASE O TIPO DE
(DOMINGO) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 {00:00 - 02:30 |Musicamania el tono Musica Entretenimiento
02:30-3:00 |RFICultura al dia Entresters el izadas poradio FRIOCH| e s
2 Internacional - RFI
3 103:00 - 04:00 |Déjame que te cuente Tributo a la Chabuca Granda
4 104:00 - 06:00 |Sumagq Takiy Musica del ande y noticias
5 106:00 - 07:00 |Ashi Afiane Tradicion y sabiduria ancestral
07:00- 0g:00 [C1re Hermanos, Magazine cultural
6 Jilatakunapaye
7 108:00 - 10:00 |El informativo Noticias Informativo y opinién
Informa, orienta y promueve los
10:00 - 11:00 |Sin Barreras derechos de las personas con Educativo
8 discapacidad
11:00 - 12:00 |Que fue de tu vida ERkevistas iopsivas & perorines
9 emblematicos del pais
10 |12:00 - 14:00 |Otra vez con Avilés Tributo al patriarca del criollismo
11 ]14:00 - 16:00 |Asu, qué buena cumbia MUsica de cumbia Entretenimiento
16:00 - 17:00 |Entrelibros Orientado a la cutura e ideas de obres | ¢y 1
12 literarias
13 [17:00 - 22:00 |Musical Musica variada Entretenimiento
14 122:00 - 23:00 |Noche de fiesta Musica variada Entretenimiento
15 [23:00 - 00:00 |Solarmonia Msica clasica [ Fomativo |
Prom x dia = (1h/24h)(5/7) +
b= EDUCATIVO | 1h(L-V) + 3h(S) y 3h(D) (3h/24h)(1(/7) + (3h/24h)(1/7) =
E 0.3274 x 100% = 32.74%
E Prom x dia = (11h/24h)(5/7) + 73.21%
8 11h(L-V) + 5h(S) y 8h(D) (5h/24h)(1(/7) + (8h/24h)(1/7) = (123 Hrs.
0.4047 x 100% = 40.47% y 21 Prg.)




|PERIOD0y CANTIDAD PROGRAMAS: 1ra. Sem. Agst.2024 - 24 Hrs x dia (168 Hrs.x Sem) // Total 11 Programas |

HORARIO CLASE O TIPO DE
) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 100:00 - 05:00 |Musica continuada Musica Entretenimiento
2 [05:00-07:00 |Mafanas de Radiomar Musica Entretenimiento
3 107:00 - 12:00 |Anthony en su salsa Musica Entretenimiento
4 112:00 - 15:00 |Salsay sabor Musica Entretenimiento
5 115:00 - 19:00 |Tardes de Radiomar Musica Entretenimiento
6 [19:00- 00:00 |Omar de Radiomar Musica Entretenimiento
HORARIO CLASE O TIPO DE
(SABADO) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
00:00 - 03:00 |12 descarga de Musica Entretenimiento
1 Radiomar
2 03:00- 07:00 |Musica continuada Musica Entretenimiento
(i | P SETIEEle Musica Entretenimiento
3 Radiomar
4 111:00 - 15:00 |Omar de Radiomar Musica Entretenimiento
15:00- 19:00 ([ de semana de Musica Entretenimiento
5 Radiomar
19:00 - 00:00 |2 descarga de Msica Entretenimiento
6 Radiomar
HORARIO CLASE O TIPO DE
(DOMINGO) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
00:00 - 03:0 |2 descarga de Msica Entretenimiento
1 Radiomar
2 ]03:00 - 08:00 |Musica continuada Musica Entretenimiento
0600~ §aigy |Eopedal de:selsa Msica Entretenimiento
3 siempre con Stiwart
4 [13:00- 20:00 Espech g solsd Msica Entretenimiento
siempre
5 [20:00-21:00 |7 Con todes e Masica Entretenimiento
salsas
21:00- 00:0 |2 descarga de Masica Entretenimiento
6 Radiomar
Prom x dia = (0h/24h)(5/7) +
g EDUCATIVO | Oh(L-V) + Oh(S) y Oh(D) | (Oh/24h)(1(/7) + (Oh/24h)(1/7)=  0.00
= x 100% = 0.00%
= Prom x dia = (Oh/24h)(5/7) + 0.00%
8 Oh(L-V) + Oh(S) y Oh(D) | (Oh/24h)(1(/7) + (Oh/24h)(1/7)= 0.00 (O Hrs.y
x 100% = 0.00% 0 Prg.)
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|PERIOD0y CANTIDAD PROGRAMAS: 1ra. Sem. Agost.2024 - 24 Hrs.x dia (168 Hrs.x Sem) // Total 20 Programas |

HORARIO CLASE O TIPO DE
Ly PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 106:00 - 07:00 |El Horoscopo Q Esoterismo Opinion
2 107:00 - 11:00 |Qumbias y Risas Msica y humor Entretenimiento
11:00 - 14:00 [El show de las mamis Mezciamcendos; conserjo's dedstintos Entretenimiento
3 temas y/o esotéricos
14:00 - 15:00 Wasa_pg R cof Ja Msica, humor y entretenimiento Entretenimiento
4 Bendiciones
15003760 llahomempmndiedors | ST yaneniacon pam crearim
5 negacio propio o su relanzamiento
6 [17:00 - 19:00 |Tardes de QQQumbia Musica Entretenimiento
7 119:00 - 20:00 |[Qumbiasaludos Musica Entretenimiento
8 120:00 - 21:00 |QQQumbiapedidos Musica Entretenimiento
9 21:00 - 23:00 |No QQQuipes a la noche Msica y humor Entretenimiento
10 {23:00 - 00:00 |Clasicos de QQQumbia Musica Entretenimiento
HORARIO CLASE O TIPO DE
(SABADO) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 100:00 - 04:00 [Musica continuada Musica Entretenimiento
. ~~ |Amanece con , . -
2 04:00 - 06:00 QQQumbia Musica Entretenimiento
3 106:00 - 07:00 [El Horoscopo Q Esoterismo Informacion y opinion
4 07:00 - 10:00 Ir.i:ar:ejor de qumbias y Musica y humor Entretenimiento
10:00- 11:00 |EI Ranking de la semana Misica Ieommaciony
5 entretenimiento
6 |11:00- 13:00 |Las que dan sed Musica y humor Entretenimiento
. ~~ |Los especiales de la i s
7 13:00 - 14:00 QQQumbia Musica Entretenimiento
14:00-19:00 [30QuMbia con Musica Entretenimiento
8 Papuchin
9 119:00 - 00:00 |Musica continuada Musica Entretenimiento
HORARIO CLASE O TIPO DE
(DOMINGO) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 100:00 - 04:00 [Musica continuada Musica Entretenimiento
. ~~ |Amanece con s g
2 04:00 - 07:00 QQQumbia Musica Entretenimiento
3 107:00 - 10:00 |Mafiana Qumbiambera Esoterismo Informacion y opinion
4 (10:00 - 11:00 [Qumbiasaludos Musica y humor Entretenimiento
AR °r Informacion y
5 11:00 - 13:00 |Las que dan sed Musica y humor P
6 |13:00 - 15:00 |La hora del menu Musica y humor Entretenimiento
7 115:00 - 18:00 |Roquis con Q Musica Entretenimiento
18:00-19:00 |El Ranking de la semana Musica Entretenimiento
19:00 - 00:00 |Musica continuada Musica Entretenimiento
Prom x dia = (0h/24h)(5/7) +
b= EDUCATIVO | Oh(L-V) + Oh(S) y Oh(D) | (Oh/24h)(1(/7) + (Oh/24h)(1/7)=  0.00
E x 100% = 0.00%
= Prom x dia = (2h/24h)(5/7) + 5.95%
S 2h(L-V) + Oh(S) y Oh(D) (Oh/24h)(1(/7) + (Oh/24h)(1/7) = (10 Hrs. y
0.0595 x 100% = 5.95% 1Prg.)
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|PERIOD0y CANTIDAD PROGRAMAS: 2da. Sem. Agst.2024 - 24 Hrs x dia (168 Hrs.x Sem) // Total 11 Programas |

HORARIO CLASE O TIPO DE
Ly PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 ]00:00- 07:00 |Musica continuada Musica Entretenimiento
2 107:00 - 10:00 |Oh my Gachi Musica y humor Entretenimiento
10:00 - 13:00 Orientacion sobre TllfTok, s’enes, juegos, Entretenimiento
3 Player tecnologia y mas
O AR Musica y chismes de tus artistas y lo -
4 -5 Time Ultimo del mundo de la moda. Efreniment
5 116:00- 17:00 |Planeta en Linea Musica Entretenimiento
17:00 -20:00 . Mu5|ca.y con noticias de Ios artistas e Entreloiiniants
6 Universo Paralelo interpretes de la musica
7 {20:00- 00:00 |Musica continuada Musica Entretenimiento
HORARIO CLASE O TIPO DE
(SABADO) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 100:00- 02:00 |Planeta en Weekend Musica Entretenimiento
2 102:00 - 08:00 |Musica continuada Musica Entretenimiento
3 [08:00- 11:00 |Oh my Gachi Musica y humor Entretenimiento
4 111:00 - 12:00 |Planeta en Linea Musica Entretenimiento
5 112:00- 13:00 |Ranking Planeta Musica Entretenimiento
; . Mdsica y chismes de tus artistas y lo s
6 -0 Time con Mafe Ultimo del mundo de la moda. Exiiraiemmiant
7 [16:00 - 18:00 |Musica continuada Musica Entretenimiento
8 |18:00-20:00 [Hits con Jorge Aguayo Musica Entretenimiento
9 120:00 - 00:00 |Planeta Weekend Musica Entretenimiento
HORARIO CLASE O TIPO DE
(DOMINGO) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 100:00 - 02:00 |Planeta en Weekend Musica Entretenimiento
2 102:00 - 09:00 |Musica continuada Musica Entretenimiento
09:00 - 12:00 ‘ Mu5|ca‘y con noticias de Ios artistas e Entretenimiento
3 Universo Paralelo interpretes de la musica
4 112:00 - 13:00 |Ranking Planeta Musica Entretenimiento
5 113:00 - 18:00 |Musica continuada Musica Entretenimiento
6 [18:00-20:00 |Hits con Jorge Aguayo Musica Entretenimiento
7 {20:00 - 00:00 |Musica continuada Musica Entretenimiento
Prom x dia = (0h/24h)(5/7) +
= EDUCATIVO | Oh(L-V) + Oh(S) y Oh(D) | (Oh/24h)(1(/7) + (Oh/24h)(1/7)= 0.00
E x 100% = 0.00%
= Prom x dia = (0h/24h)(5/7) + 0.00%
8 Oh(L-V) + Oh(S) y Oh(D) | (Oh/24h)(1(/7) + (Oh/24h)(1/7)=  0.00 (OHrs.y
x 100% = 0.00% 0Prg.)
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Anexo F. Parrilla de Programacion de Televisoras
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1. PROGRAMACION DE “WILLAX” — CANAL 31 EN UHF <572-578 MHZ>
(EN TDT CANAL 1.1 HDv 1.2 SD)

[uix Programacion Willax -
Lunes 2 de diciembre

',
X
s ..
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Lwi Programacién Willax

Sabado 30 de noviembre
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3. PROGRAMACION DE “AMERICA” — CANAL 4 EN VHF (66-72 MHZ)
(EN TDT CANAL 4.1 HD y 4.2 SD del CANAL 24 EN UHF <530-536 MHZ>)

119124, 22:59

(https:

PROGRAMACION COMPLETA
£ 0 FAm gelranacann
. ( R rota{ R NG Amar . v DN ATV “‘!)
/itvgo americaty com.pe/) ampageFasy

HOME » (HTTPS//TVGO.AMERICATV.COM.PE/) HORARIOS » (HTTPS/IVGO AMERICATV.COM PE/PROGRAMACION)  PROGRAMACION COMPLETA

PROGR!

AMACION COMPLETA

Sujeto a cambios sin previo aviso

LUNES MARTES MIERCOLES WEVES VIERNES SABADO DOMINGO
Lunes 26 Agosto de 2024
AM
12:00  Cuarto Poder (https/tvgo.americatv.com.pe/cuarto-poder?ref=hoprog)
12:35  Siva asalir (https:#tvgo.americatv.com.pe/siva-a-salirref=hoprog)
01:05  Fatbol en América
02:05  AN: Edicion Dominical (https://tvgo.americatv.com pe/an-edicion-dominical’ref=hoprog)
03:00  Cuarto Poder (https/tvgo.americatv.com.pe/cuarto-poder?ref=hoprog)
05:00  AN: Primera Edicion (https://tvgo americatv.com.pe/an-primera-ediclonref=hoprog)
09:30  América Hoy (https.//tvgo americatv.com.pe/america-hoy’ref=hoprog)
11:00  + Espectéculos (https://tvgo.americatv.com pefespectaculos?ref=hoprog)
12:00  AN:Edicién Mediodia (httpss/tvgo.americatv.com.pe/an-ediclon-mediodia?r ef=hoprog)
01:00  Corazén Indomable (htps:/Avgo.americatv.com.pe/corazon-ndomable?r ef=hoprog)
PM
01:40  Mande quien mande (https://tvgo americatv.com.pe/mande-guien-mande’ref=hoprog)
03:00  AlFondo Hay Sitio
04:00  ElAmor no tiene Receta (https://tvgo.americaty com pe/el -no-tiene-receta’ref=hoprog)
05:00  LosMilagrosde la Rosa (https://tvgo.americatv.com pedos-milagros-dea-rosa?ref=hoprog)
07:15  Estoes Guerra" (https:/Avgo.americatv.com.pe/esto-es-guerra?ref=hoprog)
08:50 Al Fondo Hay Sitio
09:40  Tunombre y el mio (https://tvgo.americatv.com petu-nombre-y-el-mio?ref=hoprog)
10:30  AN:Edicin Central” (https:/vgo.americatv.com.pe/an-edicion-centralref=hoprog)
11:30  La banda del Chino" (https://tvgo americatv.com pefla-banda- dek chinoref=hoprog)
11:30  Labanda del Ching" (https://tvgo.americatv.com pefla-banda-dek chinoref=hoprog)
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1/9/24, 22:54 PROGRAMACION COMPLETA
LUNES MARTES MIERCOLES WEVES VIERNES SABADO DOMINGO
Domingo 01 Septiembre de 2024
AM
12:00 Cine

02:30  AN: Edicién Sabatina (https://tvgo.americatv.com.pe/an-edicion-sabatina?ref=hoprog)

04:30  Estas en todas (htps//tvgo.americatv.com pefestas-en-todas?ref=hoprog)

06:00  AN: Edicién Dominical (https.//tvgo.americatv.com.pe/an-edicion-dominical?ref=hoprog)

09:00  Domingo al Dia (https:/tvgo.americaty. conp-seldaminme sl diadcatub. — —
https://tvgo.americatv.com.pe/an-edicion-dominical?ref=ho
11:00  TEC (https://tvgo.americatv.com.pefteciref=4 prog

12:00 El Chapulin animado (https://tvgo.americatv.com.pe/el-chapulin-animado?ref=hoprog)

PM

01:00  ElChavo animado

02:00  ElChavo animado

03:00 Cine

06:20  LosMilagros de la Rosa (https://tvgo.americatv.com. pe/los-milagros-de-la-rosa?r ef=hopr og)

08:00  Cuarto Poder (htps:/tvgo americatv.com pe/cuarto-poder?ref=hoprog)

10:00  Sivaa salir (hitps:/Avgo.americatv.com.pe/siva-a-salir?ref=hoprog)

10:30  Fitbol en América




ESTAMOS PRESENTANDO

El Dominical
de
Panamericana

....

Ihitps://m panamericana pe/programacion

Setiembre 2024

Lunes Martes Miércoles  Jueves  Viemes  Sabado -

00:00  wosambuiantes se o

01:00 cechens

05:30  ocantos e e

07:30 cron

0800 it Fucmerions

10:00 v.0ec

10:30

11:00  icspora

|

12:00  rumaric savie

13:00  Losrorae

]

14:00 o sesrontas

14:50 12001 ara todo el mund

16:00 24 Hors i Doringe

18:00  reesepores

19:50 si0ars

i

22:00  5ecto Dia- 1 Show cetDoring

123:30 .

EW, TA6AM Programacién Semanal | Panamericana TV

£33
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5. PROGRAMACION DE “TV PERU” — CANAL 7 EN VHF (174-180 MHZ)
(ENTDT 7.1 HD y 7.2 SD del CANAL 16 EN UHF <482-488 MHZ>)

e €

Programacién TV Pera

Lunes 2 de dictembre
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6. PROGRAMACION DE “ATV” — CANAL 9 EN VHF (186 - 192 MHZ)
(EN TDT CANAL 9.1 HD y 9.2 ATV+ SD CANAL 18 EN UHF <494-500 MHZ>)

0o

00

2

an

“o

50

20

0

300

Programacion ATV

")

‘\ Veronica De Peliculz
ﬁ\‘
Ll

H NCIS: New Oreans
Mentes Criminales

Almas Suspendidas
ALNAS
SUSPENDIDAS

Hl aguila roja

| g KTV Neticias Edicion Matinal

La tercera endiscordia
C(omo dice el dicho

Mujer (asos de la Vida Real

" 3
g(‘()g‘;q ) cgﬁ ‘ Me robs mi vida

130

150

%3

%o

1530

040

145

iy

BY

" Me robo mi vida

lagata

Sila

Hercai

Ocurre Ahora

Andrea

Magaly TV, La Firme

ATV Noticias Edicion Central

£l Deportivo En Otra Cancha
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|Programacion ATV

00

o200

0300
Al

08N

Criminologia Naval LA.

Mentes Criminales

CRINIVALFS

L fimas Suspendidas
MAS

SUSPENDIDAS

() £l aguila roja

%0 ‘d Canto Andino

w9 = Sivestre ¥ Piolin
Powgt te SwW

o Porky pig show

0500 Looney Tunes show |

,* Bugs Bunny show |

0530

00

w30

120

e

120

“o

70

1900

ne

on

Bugs Bunny show |

Tomy Jerry

Don gato y su pandilla

La Pantera Rosa

Tazmania

£l {itimo reino

£l sefior de los anillos: La comunidad del anillo|

El aguatero

Soy leyenda

JBenATV

Alto al crimen
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|Programacion ATV

L)

nee

Q0

Criminologia Naval LA.

A NOS: New Orleans

Mentes Criminales

CAMNAIES

000

v Almas Suspendidas

ALMAS
SUSPENDIDAS

A CORAZON

o

8

sl

0600

o800

080

=]

| 'l * Acorazn abierto
! ey

Canto Andino

Porky pig show

Looney Tunes show |

* Bugs Bunny show |

1000

1030

10

120

1300

1400

1600

1200

23

2%

Tomy Jerry

Don gato y su pandilla

Los Picapiedra

Mujer maravilla: Linaje

Dioses de Egipto

Nunca Mas
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1930

Comunicacién / ¥ de Primaria

itulo N* 3 - La letra M
Repasaremos todo sobre & letra M, desde como e escribe
hasta las palabras en la Que podermos encontrar ests
ietra.

19:40

Los Chicos Opinan

N°2- Los valores

Los escolares opinarsn sobre los visores y como la
formacion profesional influye en efon Para elio,
visitarermes los colegios “Santa Ana’, “Sagrados Corazones
Beien® y “Joseph and Mery School

2010

Comunicacion / 3° de Secundaria

¥

Aprendereman como se expandid e castellane, Larmbién
veremon lax carscleristicas de la literatura prerrenacentista
¥ finalmente conocerermcs dos pos de texics ¥ sus
cancterstc

20:40

Historia, ¥ /3" de
Capitulo N° 35 - Consolidacion del liberalismo en
Latinoamérica

£n esta etape de & Historia, conocerermos cHmo se did un
cambio politico, econdmico y social en Latinoarnetica.

2110

Matematica / 4* de Secundaria
3 - Magnitudes i

Proporcionales
Entenderemes que las magnitudes proporcionales s dan
entre dos magnitudes y que al variar una de ellas s otrs
también varia,

2140

Comunicacién / 4° de Secundaria

Coapitulo N* 3 - El espafiol en Américs (en la sctuslidad)

/La época de la - dela

Criterk deis

Vieremos come el castellans w fusions con otras lenguas
Jocakes. Lambien tonocerermes s dox medaidades de &
eraturs durante i Conquista y, sdemds, revisarernce os
criterion para la progreson tematca

22:20

Ciencia y Tecnologia / 5* de Secundaria

Capitulo N° 3 - Sisterna Internacional de Urit
Entenderemans i mmportanca del Sisterna Internacional
e Unidades y 13 intencion de estsblecero 3 nived mundial,
gracias sl curso de P

216



et teime de econormia vererros <

= M40 Buenas Noticias
= & usMPTV < %
DOMINGO /16 DE MARIO. Suramericanos de s Juvented
b Somviyon o e s iy
B hae i et e s Ve e SR D i
S ok e g e
P 2022
o00s [ ——
1 1 Stnamsa s Cartociits
e o ety o
oo e v ey
subrayae 01 Lancia del uzo del Siedonano, ns0 Mistoria, Geografia y Economia / & de Secundaria
35- hemsdehbemm
sl i O
i o P Vi Pavagua, A o
AR (e S S miarecs:
sy cobt oy
o325 Aassnos
3 il
Vi o e ey b et s
it
1220 Matematica / §* de Secundaria
Capitulo N* 26 - Medidas de tendencia central
Estudiaremos, squeios walons ubicados al centrode un
g S R e s et ek
s e Pl i e W v
16:00 Déjame que te cuente -Opera
0405 s w\uewu’»uuu dramitics y msical de Gisceome Pukuu
e R e S ks
harmies o i pretinda
B0 Ciencia y Tecnologia / 3 de Secundaria
G e gy o e
P Aeme oAb tre e s W U S
Conoteremos y st e W peieaiiede el _
Sl el el e Nismmeyndsrmmlantes
d'\('ﬂv‘ princess Hymads Turandot wlara 3 lodo o
1640 Matematica / 3° de Secundaria
044s Veston, Geogratia y Economs 4~ de Secundaris
A3 - Teoris de
Copiulo N° 35 -La importandis del dinero y el rol del Veremas un tema de Algsbrs donce estudistemos lax
el s et g i e s
Carmo parte cel Lema de 2Conoma, versmos o Lis ¥
e e Gompaticat s opesaciones o
05:45 Buenas Noticas 17:50 Clenctay Tecnologa / 4° de Secundaria
Capitulo N°. A.nsscvukus
Suarns 18 Juvertud I‘urulu-wvv r]n(‘A oot i teoria o s
RSl o S oM BTGty Comrion Eapsoincs por e o o deie
e ae e s i e 8 Sy Copsriions wles il o sdgun dele il
ekt o g Scmatchm e T
Pt
L Los chices Opinan
B i i T
/- R B3 el o de e o
mvr;e«vmu;nrm.ym"nm»l 105 8 [ famoss obrs Je u-n,-“mw' ncluncia. Lox alurnnos del"Colegic
o dpl e e gk iy e i
o et e b
18:50 Matematica / 5° de Secundana
0920 A La Salida > »
Capitulo N*° 28 - Medidas de tendencia central
.  arvion A b a1
SO e e o Ty e e e
i hdmaishiaphapofomyer A
. Dejame que te cumnce -Gpera
s Clenctay Tecologia/ 3 de Secundarta "1 Turandot
ftuto W3- Mecclasy Sustancies B e e s
L S l0 a5 s TR M i \le\'.--.ml b
Veremos sus farrras Romoganess o helerogeness, e iy .
10:00 Matemmatica /3¢ de Cocundaria Los Chices Opinan
3. Toois e Exponentes Captuion1-Las
. n s e A
o0 by o e e
——
1020 Deteene aue e cuerse -Opera
1 Turandot 2135 Leerpara Contarta
D e s e 3 el o e 2 s
dorde una princess famads Turandol retard » lodo ”“‘:‘“"'"" ks
el o i i et plims)
D Wt oo e e it
10:40 Historia, Geografia y Economia / 4° de Secundaria
Capituio N 35 - La importancis del Ginero y el 1ol del. 22:05 Matematica / & de Secundana

e dom g itsdes y que of ver st una decllaale ous
Lambien varia.
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Programaciéon Willax
Domtngo 1 de dictembre

L witlox

q 500 Mibella genio
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A4, SIS AM

i
-
Jol

LATINAPE

(o] [sares] [sommcones] [oomvss]

AM

00:00 - 00:30 COMANDO ALFA
00:30 - 0%:30 ESPACIO ALQUILADO (NUTRISA)
01:30 - 02:30 CORAZON DE NINA (DO-MD)
02:30 - 05:00 REPORTE SEMANAL (D MD)

05:00 - 08:00 LATINA NOTICIAS DESPIERTA CON
MATINAL

08:00 - 07:00 LATINA NOTICIAS MATINAL
NACIONAL

07:00 - 08:00 LATINA NOTICIAS MATINAL
09:00 - 1:00 ARRIBA MI GENTE

1:00 - 12:00 TOMA MI MANO

M C

12:00 - 15:00 LATINA NOTICIAS MEDIODIA
16:00 - 16:30 GOLDEN BOY

16:30 - 17:16 PITUCA SIN LUCAS (TA)

1745 - 18:45 TRAICIONADA (TA)

18:45 - 19:45 TODO POR MI FAMILIA

19:45 - 21:30 EL GRAN CHEF FAMOSOS (LV)
21230 - 22:30 PITUCA SIN LUCAS (NO)
22:30 - 2330 ANA DE NADIE

23:30 - 00:00 CONTIGO SELECCION (NO)

LATINA

= L Q

[unes | [marres] [wencores| [weves] |

| [sazano] | |

AM B
00:00 - 0G:30 ESPACIO ALQUILADO
00:30 - 01:30 ESPACIO ALQUILADO (NUTRISA)
030 - 02:30 CORAZON DE NINA (LV-MD)
02:30 - 03:30 AMOR SERRANO (LV MD)
03:30 - 08:00 MELISSA (LV MD)

05:00 - 07:00 LATINA NOTICIAS REPORTE
SEMANAL (Repeticlén)

07:00 - 10:00 LATINA NOTICIAS FIN DE SEMANA

10:00 - 12:00 LATINA NOTICIAS REPORTE
SEMANAL .

M C

12:00 - 14:00 LATINA NOTICIAS MEDIO DIA (SA)

14:00 - 16:30 MUNDIAL DE NATACION ARTISTICA
(sAB)

18:30 - 17:30 PAPA EN APUROS (SA)

17:30 - 19:20 CINE FAMILIAR

19:20 - 21:00 FUNCION ESTELAR (S NO)
21:00 - 23:00 EL GRAN CHEF FAMOSOS (SA)

23:00 - 00:30 LA GRAN SANGRE
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[Lunes] [marres | [miercoLes | [Jueves| [viernes| [sasano] [oownes |

AM 3R

00:30 - 01:30 ESPACIO ALQUILADO (NUTRISA)
01:30 - 02:30 CORAZON DE NIfIA (SA-MD)
02:30 - 03:30 AMOR SERRANO (SA MD)
03:30 - 06:00 MELISSA (SA MD)

05:00 - 06:00 MELISSA (DO MD)

06:00 - 08:30 LATINA NOTICIAS FIN DE SEMANA

08:30 - 12:00 LATINA NOTICIAS REPORTE
SEMANAL ..

PM

12:00 - 14:00 LATINA NOTICIAS MEDIQDIA (DO)

14:00 - 16:30 MUNDIAL DE NATACION ARTISTICA
(oo

16:30 - 19:00 CINE MILLONARIO

19:00 - 20:00 LATINA NOTICIAS CENTRAL .
20:00 - 22:00 LATINA NOTICIAS PUNTO FINAL
22:00 - 23:00 SIN MEDIAS TINTAS

23:00 - 000 LATINA DEPORTES
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19724, 22:57 PROGRAMACION COMPLETA
IMercaiv CoOm p&Cana esenvvo?
@) Cara csf WS:' Py 0 i ( Suscripete( oS /AvE0 amercaiv.com peAusuarapacu ees) )
(htips:#tvgoamericatv.com pef) ol ESioton:

home&asm _campagnefasi)
HOME » (HTTPSZ/TVGO AMERICATV.COM.PE/)  HORARIOS » (HTTPS.// TVGO.AMERICATV. COMPE/PROGRAMACION]  PROGRAMACION COMPLETA

PROGRAMACION COMPLETA

Sujeto a ambios sin previo aviso

LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES SABADO DOMINGO
Sabado 31 Agosto de 2024
AM

1200  Labanda del Chino® (https/tvgo.americatv.com pefla-banda-del-chino?ref=hoprog)

01:00  ElAmor no tiene Receta (hitps:/Avgo.americatv.com.pe/el-amor-no-tiene-receta?ref=hoprog)
01:40  Corazén Indomable (https://tvgo.americatv.com.pe/corazon-indomable?ref=hoprog)

02:30  América Espectaculos (https:/tvgo.americatv.com.pe/america-espectaculos?ref=hoprog)
03:00  +Espectaculos (https://tvgo.americatv.com.pe/espectaculos?ref=hoprog)

03:40  AN:Edicion Central® (https://tvgo.americatv.com.pe/an-edicion-central?ref=hoprog)

04:30  Mande quien mande (https:/tvgo.americatv.com.pe/mande-quien-manderef=hoprog)
06:00  AN: Edicion Sabatina (htps://tvgo.americatv.com.pe/an-edicion-sabatina?ref=hoprog)
09:00  Estds en todas (https/tvgo.americatv.com pe/estas-en-todas?ref=hoprog)

11:00  Cinescape (httpsz/tvgo.americatv.com.pe/cinescape?ref=hoprog)

12:00  El Chapulin animado (htps://tvgo.americatv.com.pe/elchapulin-animado?ref=hopr og)

PM

01:00  Consume Pert

02:00  ElChavo animado

03:.00 Cine

06:20  Los Milagros de la Rosa (https://tvgo.americatv.com.pe/los-milagros-de-la-rosa’r ef=hoprog)
08:00  Elreventonazo de la chola (https/tvgo.americatv.com pefel-reventonazo-de-la-cholaZref=hoprog)
10:00 Cine

221



lnes Mates Ménoes heves Vemes Shado Domngo

0000 Los Ambulantes de |: Riza

00:30° coves

0430 gsouseira

05:00 et
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00:30  mercs s e eqmietic

09:30° iy e

20030 4t i

2:00 mipe

B0 i

2350 1ot

ESTANOS PRESENTANDO

Seiembre 2004

lunes Mates  Mércoles Jueves Viemes . Domgo
00:00° 16

00:30° e

05:30 porsemi

08:00 pener

08:30° boesa

09:00 o

09:30 e

10:00 usmse

10:45 s

1100 ongieDoee

1200 e
1230 o
1300 eheo et

PrgacinSerns | Praneicara TV

14:00 AITOM § FTRICD
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2100 24 Horas g Sabting
200 ysws
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Programacién TV Pert
Sabado 7 de dictembre

weem €
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Programaciéon TV Pera
Domtngo 1 de dictembre

-




7. PROGRAMACION DE “LA TELE” — CANAL 28 EN UHF <554-560 MHZ>
(EN TDT CANAL 10.1 LA TELE)

Programacién La Tele
. Lunes 4 de noviembre
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Anexo G. Fichas de recoleccion y procesamiento de datos

de televisoras



PERIODO y CANTIDAD PROGRAMAS: 1ra. Sem. Dic 2024 - 24 Hrs.x dia (168 Hrs.x Sem) // Total 36 Programas

HORARIO CLASE O TIPO DE
(LV) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
0000 - 00:30 |Telebrands Expac piblciaio Ge fostyands de Infocomercial
1 productos naturales
00:30-01:00 |Un dia en el Mall Bl Seweey Infocomercial
2 moda del centro comercial
3 101:00-05:00 |Nutrisa Comercial sobre productos naturales Infocomercial
PBO Dicital Informacion de actualidad, deportes, Hfaracidn v oBiiion
4 [05:00-07:00 < espectaculos y mas yop
Yo caviar Informacion, anélisis y critica de noticias Informacién v opinién
5 [07:00-07:30 de la actualidad e
% Informacion de actualidad, deportes, o s
6 [07:30-10:00 PBO Digital eshectaculos y més Informacion y opinion
Espacio publicitario de telebrands .
7 {10:00-10:30 Telhins deproductos naturales IfRmEcE!
Serie que narra la vida del médico José
8 |10:30-11:30 |F! Doctor del Pueblo Gregorio Hernéndez -
Espacio publicitario de telebrands .
9 [11:30-12:00 Telebrands deproductos naturales ioeimerl
10 |12:00 - 13:15 [Willax Noticias Informacion de la actualidad Informacion y opinion
11 |13:15-14:00 |Caso Cerrado Talk Show sobre solucion de conflictos Entretenimiento
12 |14:00 - 16:20 [Amor y Fuego Espectaculo y entretenimiento Entretenimiento
Un dia en el Mall Faomesion0e;producios; seniciosy Infocomercial
13 [16:20 - 17:05 moda del centro comercial
14 |17:05-18:.05 |[TMT Musical Entretenimiento
15 |18:05-18:50 |Caso Cerrado Talk Show sobre solucién de conflictos Entretenimiento
16 |18:50 - 19:55 [Willax Noticias Informacion de la actualidad Informacion y opinion
Milagros Leiva, Entrevistas, analisis de noticias y RS aBinah
17 |19:55-20:55 |entrevista comentarios ew
Entrevistas, analisis de noticias y - g
18 | 20:55 - 22:03 Beto a Saber comentarios Informacion y opinion
Entrevistas, analisis de noficias y o o
19 [22:03-23.03 Combutters cOnBiitTGs Informacion y opinion
20 |123:03 - 00:00 |Cronicas de impacto Entrevistas y reportajes Informacion y opinion
HORARIO CLASE O TIPO DE
(Sabado) PROGRAMA CONTENIDO PROGRANA
00:00-01:00 |Vida y Milagros Entrevistas a personalidades del Peru |nformaf:|9n y
1 entretenimiento
2 | 00:01-05:00 |Nutrisa Comercial sobre productos naturales Infocomercial
PBO Dicital Informacion de actualidad, deportes, Wfiaicion vopirion
3 [05:00-10:00 g espectéculos y més »on
Rumbo Minero Entrevistas e informacion sobre Informacion y opinion
4 110:00 - 10:40 proyectos y empresas mineras yop
Peru construye Entrevisias & Inbrmegion.sctre Informacién y opinién
5 [10:40-11:00 Y proyectos y empresas de la construccion yop
: ; Informacion y
6 [11:00-12:00 Al plato Entrevistas y recetas sobre cocina ———
Muifida tiisiea Entrevistas e informacién sobre Informacion y
7 {12:00-13:00 mecanica de vehiculos entretenimiento
Historias de la virgen | Historias de personajes con dificultades
8 |13:00-14:00 |Morena ayudados por la virgen de Guadalupe
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El doctor del pueblo

Serie que narra la vida del médico José

9 |14:00 - 14:30 Gregorio Hernandez
Hbelace peeelo Informacion y consejos para la nutricion Educativo
10 |14:30 - 15:00 |con la superfood
Café con aroma de i~
11 [15:00-17:00 |mujer Novela Entretenimiento
12 [17:00- 18:00 |Caso Cerrado Talk Show sobre solucion de conflictos Entretenimiento
Un dia en el Mall Fremesian e prodicies; servicos Infocomercial
13 [18:00 - 18:20 moda del centro comercial
14 118:20 - 20:00 |Miami Vice Serie policial Entretenimiento
15 {20:00 - 22:00 |Pelicula Proyeccién de peliculas del cine Entretenimiento
16 |122:00-23:30 |La Leyy el Orden Serie policial Entretenimiento
17 [23:30-00:00 [Mi bella genio Serie de comedia de ficcion Entretenimiento
HORARIO CLASE O TIPO DE
(DoliiNiG) PROGRAMA CONTENIDO PROGRANA
00:00 - 01:00 [Telebrands Espasie PLIhano; e Rlsbrands Infocomercial
1 deproductos naturales
2 | 01:00 - 05:00 |Nutrisa Comercial sobre productos naturales Infocomercial |
PBO Digital TCHTsCRERSCIAIIAT apavies, Informacion y opinion
3 |05:00-10:00 espectaculos y mas
Nuiiisa Infocomercial sobre tratamientos fGcommaicil
4 110:00 - 10:40 naturales
La Misa Entrevistas e informacion sobre Informacién y opinién
5 [10:40-11:00 proyectos y empresas de la construccion
TelEbands Espacio publicitario de telebrands e —
6 |11:00-12:00 deproductos naturales
7 112:00-13:00 Al plato Entrevistas y recetas sobre cocina elr:]tfr:rtr::i;:nzlo
Serie que narra la vida del médico José
8 [13:00- 14:00 |E! doctor del pueblo Gregorio Hernandez
9 [14:00-14:30 Vida y Milagros Entrevistas a personalidades del Perti ertfr:rt:r:;:?:n{o
10 |14:30 - 15:00 |Hechos en Willax Resumen de noticias y entrevistas Informacion y opinion
Un dia en el Mall Rroietion de producias; sevicsy Infocomercial
11 {15:00 - 17:00 moda del centro comercial
12 {17:00 - 18:00 |Mi bella genio Serie de comedia de ficcion Entretenimiento
13 [18:00-18:20 |Magnum Serie policial Entretenimiento
14 |18:20 - 20:00 |3 Cuerpos Serie de ficcion Entretenimiento
15 122:00 - 23:30 |Pelicula Proyeccion de peliculas del cine Entretenimiento
16 [23:30-00:00 |Contracorriente Serie policial Entretenimiento
17 |22:00-23:00 Rey con Barba Noficizes ri‘::::::;isztre\“sm y Informacion y opinién
18 |23:00 - 00:00 Noche de Luna Entrevistas a personalidades del Perl e:tfrirt::;:nzlo
9 [epucamvo 0h(L-V)(;-h30min(S) y Prom x dia = (0h/24h)_(5/7) + (30min/34)_(60mir:)(1(/7) +
Q (D) (0h/24h)(1/7) =0.0030 x 100% = 0.30%
& 4.76%
g ) o ) ) (8 Hrs.y
8 1h(L-V) + 90min(S) y Prom x dia = (1h/24h)(5/7) + (90min/24x60min)(1(/7) + 3Prg)

1h(D)

(1h/24h)(1/7) = 0.0446 x 100% = 4.46%
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PERIODO y CANT. PROGRAMAS: 2da. Sem. Abr. 2024 - 24 Hrs.x dia (168 Hrs x Sem) // Total 28 Programas

HORARIO CLASE O TIPO DE
(LV) PROGRAMA CONTENIDO PROGRANA
00:00 - 00:30 |Comando Alfa Senie pdicl que nam R Nsbrade N | &y
1 equipo o comando élite de policias.
2 | 00:30-01:30 Nutrisa Comercial sobre productos naturales Infocomercial
3 |02:30-05:00 [Corazén de Nifia Novela Entretenimiento
4 102:30-05:00 [Reporte Semanal Reportajes y entrevistas sobre noticias | Informacion y opinién
Latina Nelicias:- Noticias y comentarios Informacion y opinion
5 105:00-06:00 |Matinal
Latina Noticias - i ; i s
6 [06:00-07:00 |Matinal Noticias y comentarios Informacion y opinion
Lating Notioge - Noticias y comentarios Informacion y opinion
7 [07:00-09:00 [Matinal
8 [09:00-11:00 Arriba mi Gente Entretenlrzlr:egg,i;:ectacu!o y Entretenimiento
9 |11:00-12:00 [Toma mi Mano Novela Entretenimiento
laatine. Neticisr- Noticias y comentarios Informacioén y opinién
10 [12:00 - 15:00 |Mediodia
11 ]15:00 - 16:30 |Golden Boy Novela Entretenimiento
12 |16:30 - 17:15 |Pituca sin Lucas Novela Entretenimiento
13 [17:15-18:45 |Traicionada Novela Entretenimiento
14 |18:45-19:45 |Todo por mi familia Novela Entretenimiento
El Gran Chef . g
15 [19:45-21:30 |famosos Concurso sobre gastronomia Entretenimiento
16 21:30 - 22:30 |Pituca sin Lucas Novela de drama y humor Entretenimiento
17 [22:30-23:30 |Ana de Nadie Novela Entretenimiento
18 123:30 - 00:00 [Contigo Seleccion Programa deportivo Entretenimiento
HORARIO CLASE O TIPO DE
(Sabado) PROGRAMA CONTENIDO PROGRANA
1 1 00:30-01:30 |Nutrisa Comercial sobre productos naturales Infocomercial
2 | 01:30-02:30 |Corazén de Nifia Novela Entretenimiento
3 [02:30-03:30 [Amor serrano Novela Entretenimiento
4 103:30-05:00 [Melissa Novela Entretenimiento
5 |05:00-07:00 |Reporte Semanal Reportajes y entrevistas sobre noticias | Informacion y opinion
Latina Noticias - fin on ; » -~
6 [07:00-10:00 |de semana Noticias y comentarios Informacion y opinién
7 110:00-12:00 [Reporte Semanal Reportajes y entrevistas sobre noticias | Informacion y opinion
Latin Notiogs - Noticias y comentarios Informacion y opinion
8 [12:00-14:00 |Mediodia
9 [14:00-1630 X:;zzde Nitacion Concurso deportivo Entretenimiento
10 |16:30- 17:30 |Papa en apuros Novela de drama y humor Entretenimiento
11 ]17:30-19:20 [Cine familiar Pelicuas del cine Entretenimiento
12 |19:20 - 21:00 |Funcion Estelar Pelicuas del cine Entretenimiento
£ Gyt Ghet Concurso sobre gastronomia Entretenimiento
13 21:00 - 23:00 |famosos
14 123:00-00:30 [La Gran Sangre Serie de ficcion policial Entretenimiento
HORARIO CLASE O TIPO DE
Domikig) PROGRAMA CONTENIDO PROGRANA
1 100:30-01:30 |Nutrisa Comercial sobre productos naturales Infocomercial
2 | 01:30-02:30 |Corazén de Nifia Novela Entretenimiento
3 [02:30-03:30 [Amor serrano Novela Entretenimiento
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4 103:30-06:00 |Melissa Novela Entretenimiento
it Noticias y comentarios Informacion y opinion
5 106:00-08:30 |de semana
6 108:30-12:00 [Reporte Semanal Reportajes y entrevistas sobre noticias | Informacion y opinion
Latina Noticias - . : » -
7 12:00-14:00 |Mediodia Noticias y comentarios Informacion y opinién
8 [14:00-16:30 xl:ir:t!il;lde Natacion Concurso deportivo Entretenimiento
9 [16:30 - 19:00 |Cine Millonario Peliculas del cine Entretenimiento
Lating. Nolictas Noticias y comentarios Informacion y opinién
10 {19:00 - 20:00 |Central
Latina Noticias - Noticias, reportajes, entrevistas y Informacién y opinién
11 120:00 - 22:00 |Punto Final comentarios
12 |22:00-23:00 Sin medias tintas Nalicie, ri’;‘:’t::‘e;’izgtrevmas y Informacion y opinion
13 [23:00-00:00 |Latina Deportes Informacion deportiva Informacion y opinion
Oh(L-V) + Oh(S)y | Prom x dia = (0h/24h)(5/7) + (Oh/24h)(1(/7) + (Oh/24h)(1/7) = 0.0
g ERUEATIVO 0Oh(D) x100% = 0.0%
= 0.00%
= ) (OHrs.y
S Oh(L-V) + Oh(S)y | Prom x dia = (Oh/24h)(5/7) + (Oh/24h)(1(/7) + (Oh/24h)(1/7) = 0.0 0Prg)

PERIODO y CANT. PROGRAMAS: 5ta. Sem. Agst.2024 - 24 Hrs x dia (168 Hrs.x Sem) // Total 27 Programas

0h(D)

x100% = 0.0%

HORARIO CLASE O TIPO DE
(L) PROGRAMA CONTENIDO PROGRANA
Noticias, reportajes, entrevistas y o —
1 100:00-01:00 Cuarto Poder conientanos Informacion y opinién
2 [01:00-02:00 |Futbol en América Informacion deportiva Entretenimiento
3 ]0200- 03:00 [América Noticias Noticias y comentarios Informacion y opinion
Noticias, reportajes, entrevistas y - _—
4 [03:00-05:00 Cuarto Poder A Informacion y opinion
5 |05:00-09:30 [América Noticias Noticias y comentarios Informacion y opinién
6 [09:30-11:00 |América hoy Noticias y comentarios Informacion y opinion
América » . . -
7 [11:00-1200 |Espectacuios Informacion de artistas y farandula Entretenimiento
8 [12:00-01:00 |Américas noticias Noticias y comentarios Informacion y opinion
9 [13:00-13:40 |Corazén indomable Novela Entretenimiento
s Magazine con informacion de artistas, 5 3
10 |13:40 - 15:00 Mande quién mande farkndula:yconcumos Entretenimiento
11 ]15:00 - 16:00 [Al Fondo Hay sitio Serie de comedia y drama Entretenimiento
ELaoenatisne Novela Entretenimiento
12 |16:00-17:00 |receta
Los Milagros de la Novéla dé oricritacion rela
13 [17:00-19:20 |Rosa ovela de orientacion religiosa
Concurso o competencia de equipos i g
14 |19:20-20:50 |EStoesguerra I — Entretenimiento
15 [20:50 - 21:40 |Al Fondo Hay sitio Serie de comedia y drama Entretenimiento
16 |21:40 - 22:30 |Tu nombre y el mio Novela Entretenimiento
17 |22:30 - 23:30 |América Noticias Noticias y comentarios Informacion y opinién
; Magazine con informacion de artistas y -
18 [23:30- 00:00 La Banda del Chino faréndula Entretenimiento
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HORARIO CLASE O TIPO DE
(Sabado) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
00:00 - 01:00 |La Banda del Chino | MagaZine con informacién de artistasy | girtenimiento
1 farandula
01:00- 04:40 |F amor notiene Novela Entretenimiento
2 receta
3 [01:40-02:30 |Corazén indomable Novela Entretenimiento
Ameérica " . . -
4 [0230-03.40 |Espectacuios Informacion de artistas y farandula Entretenimiento
América Noticias Noticias y comentarios Informacion y opinion
5 103:40-04:30
MRS Gl e Magazine con informacion de artistas, Ertistenimients
6 104:30-06:00 d farandula y concursos
7 106:00 - 09:00 |América Noticias Noticias y comentarios Informacion y opinion
Magazine con informacion de artistas, o
8 [09:00-11:00 Estas en todas faréndula y entrevistas Entretenimiento
9 [11:00-12:00 Cinescape Informacion y reportes sobre el cine Entretenimiento
10 12:00 - 13:00 |EI Chapulin animado Serie de carituras Entretenimiento
Gonstimie Park Orientado a promover a emprendedores iformatény o
11 113:00 - 14:00 y sus productos o servicios yop
12 |14:00 - 15:00 |EI Chavo animado Serie de comedia Entretenimiento
13 [15:00 - 18:20 |Cine Pelicuas del cine Entretenimiento
Los Milagros de la Novela dé oricntacién refik
14 [18:20-20:00 |Rosa ovela de orientacion religiosa
El reventonazo de la Magazine con entrevista de artistas, S —
15 [20:00 - 22:00 |Chola farandula y concursos
16 [22:00-00:00 |Cine Pelicuas del cine Entretenimiento
HORARIO CLASE O TIPO DE
{Domingo) PROGRAMA CONTENIDO PROGRANA
1 | 00:00-02:30 |Cine Pelicuas del cine Entretenimiento
Magazine con informacion de artistas, 53
2 [02:30-04:30 e farandula y entrevistas EnstsnimRIi
3 |04:30-06:00 [América Noticias Noticias y comentarios Informacion y opinién
Domingo al dia Niicaotseportajes Enteictey Informacion y opinién
4 {06:00-09:00 g comentarios i
TEC Informa sobre ultimos productos Inf " -
5 |07:00- 10:00 tecnologicos niormacion y opinion
6 |08:30-12:00 |EI Chapulin animado Serie de carituras Entretenimiento
7 112:00 - 14:00 |EI Chavo animado Serie de carituras Entretenimiento
8 [14:00-16:30 |Cine Pelicuas del cine Entretenimiento
Los Milagros de la Novels de orisrtacion rekai
9 [16:30-19:00 |Rosa ovela de orientacion religiosa
Noticias, reportajes, entrevistas y - s
10 119:00 - 20:00 Cuarto Poder cokrertitGs Informacion y opinion
- L . Entretenimiento e
1 2:00-23:00 Futbol en América Informacion deportiva informacién
12 [23:00-00:00 |América Noticias Noticias y comentarios Informacion y opinion
o [epucativo Oh(L-V) + Oh(S)y |Prom x dia = (Oh/24h)(5/7) + (011/2_4h)(‘1’(/7) + (0h/24h)(1/7) = 0.00
Q Oh(D) x 100% = 0.0%
= 9.40%
= =
=z 140min(L-V) + - : . ) ) (15.8 Hrs.
8 100min(S) y Prom x dia = (140min/24x60min(5/7) + (100min/24x60min)(1(/7) + y1Prg)

150min(D)

(150/24x60min)(1/7) =0.0940 x 100% = 9.40%
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PERIODO y CANT. PROGRAMAS: 1ra. Sem. Sept.2024 - 24 Hrs x dia (168 Hrs.x Sem) // Total 42 Programas

HORARIO CLASE O TIPO DE
(LV) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 00:00 - 00:30 :‘I: ambulantes de a Reality show de humor Entretenimiento
00:30 - 04:30 |Geo Herbal Fiomaein deventa de producioa de Infocomercial
2 belleza, salud y afines
3 |04:30-05:00 |EI show de larisa show de humor Entretenimiento
Espacio publicitario de telebrands :
4 105:00 - 05:30 Teletiancs deproductos naturales Inforomercal
5 [05:30-09:30 |Buenos dias Perl Noticiero matutino Informacion
6 109:30-10:00 [Quality Products Informacion sobre productos practicos Infocomercial
7 [10:00-12:00 [Préndete Espectaculos, entrevistas y humor Entretenimiento
24 Homas Bdiion Noticiero del medio dia Informacion
8 [12:00-15:00 [Medio Dia
Dilo Fuerte Entrevistas a personajes con problemas T
9 |15:00-16:15 y busqueda de su solucion yop
10 |16:15-17:30 |Todo se filtra Farandula y espectaculos Entretenimiento
11 [17:30 - 18:30 |El super agente 86 Serie de humor Entretenimiento
Walker, Ranger de . X - .
12 [18:30-19:30 [Texas Serie de caracter policial Entretenimiento
13 |19:30- 20:30_|Rey David Serie de la historia del Rey David | NNFONAIVORN]
24 oms Ediion Noficias, informacion y opinion Informacion y opinion
14 |20:30 - 22:00 |Central d rop 1%
Noticias, reportajes, entrevistas y o —
15 1200 -23:00 2024 En 24 Horas S ey Informacion y opinion
16 |23:00 - 23:30 |El anillo de Rubi Novela Entretenimiento
17 [23:50 - 00:00 |Los portales Promocion de venta de inmuebles Infocomercial
HORARIO CLASE O TIPO DE
(Sabado) PROGRAMA CONTENIDO PROGRANA
00:00-00:30 |La Guzman Serie que narra la hlst’ona de Alejandra Informagcm y
1 Guzméan entretenimiento
00:30 - 05:30 |Geo Herbal o merteide vt proddckos da Infocomercial
2 belleza, salud y afines
3 Programa cultural de musica y
3 |o5:30-08:00 [Fneantos del Pen costumbres -
. Difunde consejos para prevenir .
4 {08:00-09:00 Biefige s enfermedades y proteger la salud Edgedin
5 [09:00-09:30 |Visién Futuro Magazin de investigacion y ciencia Educativo
: : : : 5 Informacion y
6 09:30-10:00 Escapate Promociona destinos turisticos y viajes entretenimiento
7 [10:00-10:45 |La cajita musical Difunde musica y tradiciones del Pert
Espacio publicitario de telebrands ;
8 [10:45-11:00 ekmnds deproductos naturales Ifacamencel
Lo mejor de Dilo Entrevistas a personajes con problemas T ——
9 [11:00-12:00 |Fuerte y busqueda de su solucién yop
10 |12:00 - 12:30 [Que tal payasos Programa de humor para nifios Entretenimiento
Euromax Difunde la vida, musica, lugares, Informacion y
11 {12:30 - 13:00 conciertos de los paises europeos entretenimiento
Difunde informacion para prevenir ’
12 |13:00 - 13:30 El Reto de la Balanza enfermedades y el sobrepeso e
; : Orientacion para prevenir enfermedades :
13 13:30 - 14:00 Whie Medics y proteger la salud bucal Educaivo
14 14:00-17:00 [Amor y Prejuicio Novela Entretenimiento
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Reality show, espectaculos y

15 [17:00 - 21:00 |S@bado con Andrés S ERImiENS Entretenimiento
24 Horas Edicion 7 ; 2 2 i
16 [21:00- 2200 |Sabatina Noticias y entrevistas sobre noticias | Informacién y opinion
. 5 " . . Informacion y
17 |22:00 - 00:00 Al Sexto Dia Reportajes, entrevistas e informacion P,
HORARIO CLASE O TIPO DE
(Domingo) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 | 0000-01:00 E‘: amuiontesssia Reality show de humor Entretenimiento
01:00 - 05:30 |Geo Herbal Fromocion de venia ds producios de Infocomercial
2 belleza, salud y afines
. Programa cultural de musica y
3 |o5:30-07:3p |Encantos el Pen costumbres
4 107:30-08:00 |EnForma Programa de ejercicios o aerobicos Educativo
El Dominical de Notici T tici Inf "
5 (08:00-10:00 |Panamericana oticias y entrevistas sobre noticias nformacion y opinion
Entrevistas a profesionales en diversas :
6 [10:00-10:30 te,Decaro carreras Efuei
GG Programa dedicado al cuidado de la ;
7 |10:30-11:00 [Clinica Nahui salud visual Ecag
8 |11:00-12:00 [Los Portales Promocién de venta de inmuebles Infocomercial
; ; Documental que presenta la flora y fauna <
9 |12:00- 1300 [Rumania Salvaie de Rumania Educativo
10 |13:00 - 14:00 |Los Portales Promocion de venta de inmuebles Infocomercial
11 |14:00 - 14:50 La Isla de la Fantasia Serie de fantasia o ficcion Entretenimiento
Trampolin para todo Reality show, espectaculos y o v
12 |14:50 - 16:00 el mundo entretenimiento Enlieiedinero
24 Horas Edicién Noici feiistissoh tici Inf "
13 16:00- 1800 |Domingo oticias y entrevistas sobre noticias nformacion y opinion
. Informacion y
14 [18:00- 19:50 |Teledeportes Fiogmmaidepotig entretenimiento
P Noticias, reportajes, entrevistas y Inf . _
15 |19:50- 22:00 |Panorama comentarios nformacion y opinion
Al SextoDia - Reportajes, entrevistas e informacion loformacin.y
16 [22:00- 23:30_|Show del Domingo prans: entretenimiento
17 |123:30-00:00 |Los Portales Promocién de venta de inmuebles Infocomercial
Oh(L-V) + 150min(S) Prom x dia = (0h/24h)(5/7) + (150min/24x60min)(1(/7) +
g EDUCATIVD y 150min(D) (150/24x60min)(1/7) = 0.0298 x 100% = 2.98% 8.33%
E u
= : (14Hrs.y
3 1h(L-V) + 2h(S) y Prom x dia = (1h/24h)(5/7) + (2h/24h)(1(17) + (2W24h)(17) = |4 Prg.)
e 2h(D) 0.0535 x 100% = 5.35% ’

PERIODO y CANTIDAD PROGRAMAS: 1ra. Sem. Dic 2024 - 24 Hrs.x dia (168 Hrs x Sem) // Total 43 Programas

HORARIO CLASE O TIPO DE
(LV) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
00:00 - 02:00 {Més conectados Magezinefanliar;cor consejos pars Educativo
1 salud, cocina y mas
2 | 02:00-03:30 |Que gane el mejor Programa concurso de conocimientos Educativo
3 [03:30-04:00 |Deporte Express Noticias e informativo deportivo Informacion
4 104:00 - 05:00 |En pared Noticias e informativo deportivo Informacion
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5 105:00-05:30 [Jiwasa naka Noticiero en idioma aimara Informacion
6 |05:30-06:00 [Nuganchik Noticiero en idioma quechua Informacion
7 106:00 - 09:00 |TV Pert noticias Noticias e informacion de actualidad Informacion
" Programa infantil para desarrollar ’
8 |09:00-09:20 [Miperro Chocolo sensibilidad musical Educativo
El Payaso Plim Plim: Programa infantil de educacion y ’
< o Educativo
9 [09:20-09:40 |U" héroe del corazon entretenimiento preescolar
Hatun: Aventuras Programa infantil sobre la historia del .
10 |09:40-10:00 |heroicas Peri Edjatie
¢ Magazine familiar con informacion para ;
11 |10:00- 12,00 [ V8 conectados salud, cocina y mas Ehicalvo
{rwasa mRka Noticiero en idioma aimara y quechua Informacion
12 |12:00 - 13:00 |Nuganchik
13 |13:00 - 14:00 [TV Perli noticias Noticias e informacion de actualidad Informacion
Talk show sobre enfermedades y ;
14 114:00 - 15:00 D LY. posibles soluciones de curacion Educaivn
15 |15:00 - 16:00 TV Peru noticias Noticies; rizt:rr‘t:::;izztrewstas y Informacién y opinién
Serie animada para la proteccion de los
Meteo héroes fenémenos meteoroldgicos y Educativo
16 [16:00 - 16:20 contaminacion
Talna‘y los Serie animada para la proteccion de la ;
guardianes de la forsyfauna Educativo
17 |16:20 - 16:40 |Amazonia
Paita o Programa infantil para el aprendizaje de
18 |16:40 - 17:30 valores mediante canciones y juegos
19 |17:30 - 19:00 |Que gane el mejor Programa concurso de conocimientos Educativo
20 |19:00 - 19:30 [Deporte Express Noticias e informativo deportivo Informacion
Geohiunds Informativo y entrevistas sobre noticias Informacién y opinién
21 119:30 - 20:00 internacionales
22 |120:00 - 21:00 |TV Pert noticias Noticias e informacion de actualidad Informacion
23 |121:30-22:00 [En pared Noticias e informativo deportivo Informacion
Didlogo ablerts Entrevistas y analisis de noficias de Informacién y opinién
24 122:00 - 22:30 actualidad
25 122:30 - 23:00 |Noticias al cierre Noticias e informacion de actualidad Informacion
Gorgieso nolicias Noticias e informacién sobre el Congreso liforacian
26 |23:00-00:00 de la Republica
HORARIO CLASE O TIPO DE
(Sabado) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 | 00:00 - 02:00 |Domingos de fiesta Cumbia peruana Entretenimiento
, 02:00- 03:00 [Reportaie al Perd Reportajes de Iodse Ilugea:gs y poblaciones
. Entrevistas y reportajes de la musica del
3 |03:00- 0400 [SOnidos del mundo planeta
Miski Takiy Proomocion de la actualidad artistica y
4 104:00 - 07:00 cultural del Peru
5 [07:00-09:00 [TV Pert noticias Noticias e informacion de actualidad Informacion
Escuelas del Programa de difusion de proyectos en Educativo
6 109:00 - 10:00 _[bicentenario infraestructura de colegios bicentenarios
SibBarreras Promocion y difusion de_ los derfechos de Educalivo
7 110:00 - 12:00 las personas con discapacidad
8 [12:00-13:00 [Noticias - Mediodia Noticias e informacion de actualidad Informacion
Miradas Proomocion de la actualidad artistica y
9 |13:00 - 14:00 cultural del Peru
Nidka Ty Proomocion de la actualidad artistica y
10 {14:00 - 16:00 cultural del Pert
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Reportajes de los lugares y poblaciones

11 [16:00- 17:00 [REPOrtafe al Pent del Peri
12 |17:00- 18:00 [Sucedié en el Perti Difusion de la historia del Pert
Coisabior & Pail Difusion de la historia y recetas de la
13 |18:00 - 19:00 cocina peruana
14 119:00 - 20:00 |TV Perti noticias Noticias e informacion de actualidad Informacion
15 20:00 - 21:00 |Deporte Express Noticias e informativo deportivo Informacion
Noches de . ,
16 [21:00-22:00 |espectaculos Concierto, teatro, danzas del Perti
; Entrevistas y reportajes de la musica del
17 [22:00- 23,00 [SCnidos del mundo planeta
18 [23:00-00:00 |Teatro en grande Concierto, teatro, danzas del Per(
HORARIO CLASE O TIPO DE
(Do) PROGRAMA CONTENIDO PROGRANA
1 | 00:00 - 01:00 |Domingos de fiesta Cumbia peruana Entretenimiento
0009 . , Reportajes de los lugares y poblaciones
2 01:00 - 02:00 |Reportaje al Peru del Peri
02:00-03:00 |Sonidos del mundo Entrevistas y reportajes de la musica del
3 planeta
Noches de ¢ ;
4 [03:00-03:30 |espectaculos Concierto, teatro, danzas del Peru
5 |03:30-04:00 [Deporte Express Noticias e informativo deportivo Entretenimiento
Aliados por la Informativo sobre la seguridad y trabajo Informacién
6 |04:00 - 05:00 |seguridad policial
Jiwasa naka y . . . .
7 [05:00-06:00 |Ruqanchik Noticiero en idioma aimara y quechua Informacion
8 06:00-07:00 [Santa Misa Celebracion de la misa
9 ]07:00-09:00 [TV Perti noticias Noticias e informacion de actualidad Informacion
i Reportajes de costumbres de los pueblos :
10 [09:00 - 10:00 |Cronicas de hoy del Pert i
. . Reportaje y consejos para los =
11 {10:00 - 11:00 Peni poterie emprendedores de negocios Efueaiio
12 |11:00 - 12:00 |Misa dominical Celebracion de la misa Formativo
Talk show sobre enfermedades y ’
13 ]12:00 - 13:00 ks posibles soluciones de curacion e
Bueno, bonito y Concurso de cocina de comedores Informacion y
14 113:00 - 14:00 |bravazo populares entretenimiento
15 114:00 - 16:00 |Domingos de fiesta Cumbia peruana Entretenimiento
T Difusion de la historia y recetas de la
16 {16:00 - 17:00 n sabora Ferd cocina peruana
S ; Reportajes de los lugares y poblaciones
17 [17.00 - 18:00 [REPOrtafe al Pent del Peri
P —_. Difusion del patrimonio historico, valores
18 [18:00- 19,00 | eoencia culura artisticos y culturales del Per
19 [19:00-19:30 |TV Peru noticias Noticias e informacion de actualidad Informacion
Aliados por la Informativo sobre la seguridad y trabajo Informacién
20 [19:30-20:30 |seguridad policial
21 ]20:30 - 22:00 [Todo futbol Informativo deportivo de futbol Entretenimiento
Un rayo de sol ami | Drama que narra historia de amor, valor
22 122:00-23:00 [lado y fuerza frente a la adversidad
23 |123:00 - 00:00 |Domingos de fiesta Cumbia peruana Entretenimiento
11h(L-V) + 3h(S) y Prom x dia = (6h/24h)(5/7) + (3n/24h)(1(/7) + (3h/24h)(1/7) =
o
g [FREATND 3h(D) 0.3631 X 100% = 36.31% .
=z 51.78%
= o _ |87 Hrs.y
3 1h(L-V) + 13h(S) y | Prom x dia = (1h/24h)(5/7) + (13h/24h)(1(/7) + (8n/24h)(1/7) = 2P
© 0.1547 x 100% = 15.47% 9.

8h(D)
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PERIODO y CANTIDAD PROGRAMAS: 1ra. Sem. Abr.2024 - 24 Hrs.x dia (168 Hrs.x Sem) // Total 38 Programas

HORARIO CLASE O TIPO DE
(L) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
. ” Serie de accion y drama de carécter s
1 loo:00-01:00 Criminologia Naval bolisial Entretenimiento
. Serie de accion y drama de carécter -

2 |01:00-02:00 |NCIS: New Orleans solicial Entretenimiento

3 ]02:00-03:00 [Mentes Criminales Serie de investigacion y drama Entretenimiento

4 103:00 - 04:00 |Almas Suspendidas Novela de fantasia Entretenimiento

5 |04:00-05:00 |EI &guila roja Serie de aventura Entretenimiento

6 |05:00-10:00 [ATV Noticias Noticias, entrevistas y comentarios Informacion y opinion

La tercera en Talk show de problemas de parejas o Entretenimiento y

7 {10:00-11:00 [discordia familias opinion

: < Serie de dramas y consejos para
§ |00y |omotieseldicno superacién de dfficultades
Muijer casos de la Serie basada en hechos reales y

9 [12:00-01:00 |vida real consejos para superacion de dificultades

10 {13:00 - 15:00 |Me robo mivida Telenovela de romance y drama Entretenimiento

11 [15:00 - 16:30 |La gata Telenovela de romance y drama Entretenimiento

12 [16:30- 18:00 |Sila Telenovela de romance y drama Entretenimiento

13 |18:00 - 19:30 |Hercai Telenovela de romance y drama Entretenimiento

14 {19:30 - 20:40 |Ocurre Ahora Noticias, reportajes y entrevistas Entretenimiento

iihen Talk show de problemas de parejas o Entretenimiento y

15 |20:40 - 21:45 familias opinion

; « ; Entretenimiento y
16 |21:45-23:00 Magaly TV, La Firme Espectaculo y farandula —
17 23:30-00:00 |ATV Noticias Noticias, informacion y comentarios Informacion y opinion
El deportivo en otra . . -

18 [23:50-00:00 |cancha Informativo deportivo Entretenimiento
HORARIO CLASE O TIPO DE
(Sabado) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA

1 | 00:00-01:00 [criminologia Naval RelRe a°°'°’;)g'“‘i::[ma deicardcier Entretenimiento

5 | 01:00-0200 [NCIs:New Orleans Serie de a°°'°'¥“::lma decarécler | Entretenimiento

3 102:00-03:00 [Mentes criminales Serie de investigacion y drama Entretenimiento

4 {03:00 - 04:00 |Almas suspendidas Novela de fantasia Entretenimiento

5 104:00-06:00 |EI &guila roja Serie de aventura Entretenimiento

Canto Andino Musica, artistas y documentales sobre el

6 |06:00 - 08:00 Peri

7 |08:00-08:30 |Silvestre y Piolin Serie de dibujos animados Informacion y opinion

8 108:30-09:00 [Porky pig show Serie de dibujos animados Entretenimiento

9 ]09:00-09:30 [Looney Tunes show Serie de dibujos animados Entretenimiento

10 ]09:30 - 10:00 |Bugs Bunny Show Serie de dibujos animados Entretenimiento

11 110:00-10:30 |Tomy Jerry Serie de dibujos animados Entretenimiento

Don gato y su . T . -

12 [10:30-1200 |pandilia Serie de dibujos animados Entretenimiento

13 [12:00-12:30 |La pantera rosa Serie de dibujos animados Entretenimiento

14 112:30-13:00 |Tazmania Serie de dibujos animados Entretenimiento

15 113:00 - 14:00 |EI dltimo reino Serie épica de ficcion Entretenimiento

16 |14:00 - 21:00 |Peliculas del cine Peliculas Entretenimiento

17 21:00-23:00 |JBen ATV Programa de comedia Entretenimiento
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Alto al crimen Denuncias, entrevistas y reportajes de liformacién y opiién
18 {23:00 - 00:00 caracter policial
HORARIO CLASE O TIPO DE
(Domingo) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 | 00:00-01:00 [Criminologia Naval Serie de a°°'°':)z'“‘i::lma decaricler | Enpretenimiento
5 | 01:00-0200 [NCIS:New Orieans e a°°'°’;)g'"‘iri:|ma decardclel | Entretenimiento
3 [02:00-03:00 |Mentes criminales Serie de investigacion y drama Entretenimiento
4 103:00 - 04:00 |Almas suspendidas Novela de fantasia Entretenimiento
5 [04:00-06:00 |A corazén abierto Novela de drama médico Entretenimiento
Céifte Ardiio Musica, artistas y documentales sobre el
6 [06:00 - 08:00 Pert
7 108:00 - 08:30 |Silvestre y Piolin Serie de dibujos animados Entretenimiento
8 ]08:30-09:00 |Porky pig show Serie de dibujos animados Entretenimiento
9 109:00-09:30 |Looney Tunes show Serie de dibujos animados Entretenimiento
10 109:30 - 10:00 |Bugs Bunny Show Serie de dibujos animados Entretenimiento
11 110:00-10:30 |Tomy Jerry Serie de dibujos animados Entretenimiento
12 110:30 - 11:00 E:: dﬂzo ysu Serie de dibujos animados Entretenimiento
13 |11:00-12:00 |Los picapiedra Serie de dibujos animados Entretenimiento
14 |12:00- 12:30 |La pantera rosa Serie de dibujos animados Entretenimiento
15 112:30-13:00 |Tazmania Serie de dibujos animados Entretenimiento
16 113:00 - 14:00 Veronica, de pelicula Magazine sobre pcei:zulas y artistas del Informacion y opinion
17 |14:00 - 20:30 |Peliculas del cine Peliculas Entretenimiento
Presentacion de casos de problemas de s
. . o | Entretenimiento y
Nunca mas parejas o familias y busqueda de S
18 |22:30 - 22:00 solucién pnen
19 [22:00-00:00 |DiaD Reportajes, entrevistas y comentarios | Informacion y opinion
o [Epucaivo Oh(L-V) + Oh(S)y |Prom x dia = (0h/24h)(5/7) + (0h/2_4h)(1(l7) + (0h/24h)(1/7) = 0.00
=} Oh(D) x 100% = 0.0%
Z 8.33%
= . (14 Hrs. y
3 2h(L-V) + 2h(S)y Prom x dia = (2h/24h)(5/7) + (2n/24h)(1(/7) + (2h/24h)(1/7) = 3Prg)
2h(D) 0.0833 x 100% = 8.33%

PERIODO y CANT. PROGRAMAS: 2da. Sem. Nov 2024 - 24 Hrs.x dia (168 Hrs.x Sem) // Total 27 Programas

HORARIO CLASE O TIPO DE
(LY) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA

1 ]00:00-08:00 |[Nutrisa Comercial sobre productos naturales Infocomercial

2 |08:00-08:20 [Kim Possible Serie animada de comedia y accion Entretenimiento

3 08:20-08:40 [lron Kid Serie animada de comedia y accion Entretenimiento
Jake Long, el dragén L . -

4 [08:40-09:00 |occidental Serie animada de comedia y aventura Entretenimiento
Kick Buttowski: s : -

5 |09:00-09:20 |medio doble riesgo Serie animada deportiva Entretenimiento
Mini Einsteins de N . s ’

6 [09:20-09.40 |Disney Serie animada de investigacion y aventurd Educativo

7 109:40-10:00 [Dientes de lata Serie animada juvenil Entretenimiento
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Titeres animados ensefian

8 [10:00-11:00 i conocimientos basicos Ecucativg
9 |11:00-12:00 [Nutrisa Comercial sobre fratamientos naturales Infocomercial
Los animales Presentacion de videos de animales en o
z y \ Entretenimiento
10 [12:00 - 12:30 |9raciosos del planeta circunstancias ocurrentes
11 {12:30- 13:30 |A otro nivel Informativo deportivo Entretenimiento
Cafiiata loca Presentacion de videos de momentos Ertetsriniits
12 [13:30 - 14:00 ocurrentes
13 |14:00 - 15:00 |Nutrisa Comercial sobre fratamientos naturales Infocomercial
14 [15:00 - 15:30 |Austin y Ally Serie de comedia adolescente Entretenimiento
15 [15:30- 16:00 |Jessie Serie de comedia infantil Entretenimiento
16 |16:00 - 17:00 33:::0?]”[ Reallity show Entretenimiento
17 |17:00 - 18:00 |MacGyver Serie de accion e investigacion Educativo
Habia una vez Programa de informacion historica Entretenimiento
18 |18:00 - 21:00 deportiva
19 |121:00 - 22:00 |La bella y la bestia Drama de fantasia Entretenimiento
20 |22:00 - 23:00 [The Walking Dead Drama de ficcion y suspenso Entretenimiento
21 ]23:00-00:00 [NCIS Serie de accion y de caracter policial Entretenimiento
HORARIO CLASE O TIPO DE
(Sabado) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 100:00 - 08:00 |Nutrisa Comercial sobre productos naturales Infocomercial
2 |08:00-11:00 [La abeja Maya Serie animada de fanstasia Entretenimiento
3 |11:00-14:00 [Hombre al agua Reallity show Entretenimiento
4 [14:00-15:00 [Nutrisa Comercial sobre fratamientos naturales Infocomercial
5 [15:00 - 17:00 |Desafio Africa Reallity show Entretenimiento
6 [17:00-20:00 |Factor miedo Reallity show Entretenimiento
7 120:00-21:00 [NCIS Serie de accion y de carécter policial Entretenimiento
8 [21:00-22:00 [La Biblia prohibida Documental sobre la biblia Informacion y opinion
9 [22:00-23:00 |Sin limetes Programa de deportes de aventura Entretenimiento
10 |23:00 - 00:00 No mataras Serie de suspenso e investigacion policial Entretenimiento
HORARIO CLASE O TIPO DE
(Domingol PROGRAMA CONTENIDO PROGRANA
1 |00:00-08:00 |[Nutrisa Comercial sobre productos naturales Infocomercial
2 [08:00-08:30 |La abeja Maya Serie animada de fanstasia Entretenimiento
3 |08:30-11:00 |Doctora Juguetes Serie animada de fanstasia Entretenimiento
4 {11:00 - 14:00 |Hombre al agua Reallity show Entretenimiento
5 [14:00-15:00 [Nutrisa Comercial sobre fratamientos naturales Infocomercial
6 [15:00-17:00 |Desafio Africa Reallity show Entretenimiento
7 |17:00-20:00 |Factor miedo Reallity show Entretenimiento
8 [20:00-21:00 |NCIS Serie de accion y de caracter policial Entretenimiento
9 |21:00-22:00 [La Biblia prohibida Documental sobre la biblia Informacion y opinién
10 |22:00 - 23:00 |Sin limetes Programa de deportes de aventura Entretenimiento
11 |23:00- 00:00 No mataras Serie de suspenso e investigacion policial Entretenimiento
Y IR
uE_l ' ’ 6.96%
= - _ (117 Hrs.
) Oh(L-V) + Oh(S)y | Prom x dia = (Oh/24h)(5/7) + (Oh/24h)(1(/7) + (Oh/24h)(1/7) = 0.0 y 3Prg)

0h(D)

x100% = 0.0%
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PERIODOy CANT. PROGRAMAS: 2da. Sem. Marz 2024 - 24 Hrs x dia (168 Hrs.x Sem) // Total 15 Programas

HORARIO CLASE O TIPO DE
(LV) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 loo:00-01:00 ggg:;:aqon ) Ensefianzas sobre el lenguaje Educativo
2 101:00-01:30 g:;nuﬂ:zgon ) Ensefianzas sobre el lenguaje Educativo
Historia, Geografiay | Ensefianzas sobre hechos historicos, la Educitivo
3 [01:30-02:00 |Economia geografia y la economia
omunicatkin:: Ensefianzas sobre el lenguaje Educativo
4 102:00-03:00 |Secundaria
Gl Freaidogs Ensefianzas sobre conocimientos Edicativo
5 103:00-03:40 cientificos y tecnologia
Kiasalida Consejos o recomendaciones para el
6 |03:40-04:40 buen desarrollo personal
By Ticiodia Ensefianzas sobre conocimientos
7 104:40 - 05:40 cientificos y tecnologia
A la salida Consejos o recomendaciones para el
8 |05:40-07:00 buen desarrollo personal
9 [07:00-08:00 |Leer para contarla Resefias sobre novelas literarias Educativo
Comunicacion - Ensefianzas sobre conocimientos ;
: p o SN ¢ Educativo
10 ]08:00 - 08:30 |Primaria cientificos y tecnologia
11 08:30 - 09:00 |Los chicos opinan Opinion sobre valores morales _
Comunicacion - - ; ;
12 109:00-09:30 |secundaria Ensefianzas sobre el lenguaje Educativo
Historia, Geografiay | Ensefianzas sobre hechos histricos, la Educaive
13 109:30 - 10:00 |Economia geografia y la economia
Matematica - 5 s % o :
14 10:00-10:30 |Secundaria Ensefianzas sobre ciencias matematicas Educativo
Oonunicacir)~ Ensefianzas sobre el lenguaje Educativo
15 [10:30- 11:00 |Secundaria
Ciencia y Techologia Ensefianzas sobre conocimientos Edlicativo
16 {11:00 - 12:00 cientificos y tecnologia
Ala salida Consejos o recomendaciones para el
17 112:00 - 12:50 buen desarrollo personal
18 [12:50 - 13:50 |[Leer para contarla Resefias sobre novelas literarias Educativo
Comunicacion - & ; :
19 [13:50-14:20 |Primaria Ensefianzas sobre el lenguaje Educativo
20 [14:20 - 14:50 |Los chicos opinan Opinidn sobre valores morales _
fomuniceckn= Ensefianzas sobre el lenguaje Educativo
21 114:50 - 15:20 [Secundaria
Historia, Geografiay | Ensefianzas sobre hechos histdricos, la Educaiivo
22 |15:20 - 15:50 [Economia geografia y la economia
il Ensefianzas sobre ciencias matematicas Educativo
23 [15:50 - 16:20 |Secundaria
Comunicacion - & : ;
24 [16:20-17:00 |Secundaria Ensefianzas sobre el lenguaje Educativo
Ciencia y Tecnologia Elisafalizze: scbfe condt o Educativo
25 |17:00 - 18:00 cientificos y tecnologia
e Consejos o recomendaciones para el
26 |18:00-19:10 buen desarrollo personal
FNTKINEASEs Ensefianzas sobre el lenguaje
27 [19:10-19:40 |Primaria
28 [19:40-20:10 |Los chicos opinan Opinion sobre valores morales
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Comunicacion - 5 ; ;
29 |20:110-20:40 |Secundaria Ensefanzas sobre el lenguaje Educativo

Historia, Geografiay | Ensefianzas sobre hechos histéricos, la Educativ
30 |20:40 - 21:10 |Economia geografia y la economia

Matematica - - N - :
31 121:10-21:40 |Secundaria Ensefianzas sobre ciencias matematicas Educativo

OB Ensefianzas sobre el lenguaje Educativo
32 |21:40 - 22:20 |Secundaria

S , Ensefianzas sobre conocimientos ;
33 |22:20-00:00 [C1enci2 Y Tecnologia cientificos y tecnologia Edueing
HORARIO CLASE O TIPO DE
(Sabado) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA

1 100:00-01:35 [Leer para contarla Resefias sobre novelas literarias Educativo

GomuNSECKn: Ensefianzas sobre el lenguaje Educativo
2 [01:35-03:25 |Primaria

Ala salida Consejos o recomendaciones para el -
3 |03:25-03:35 buen desarrollo personal

GommnAcion = Ensefianzas sobre el lenguaje Educativo
4 103:35-04:05 [Secundaria

Historia, Geografiay | Ensefianzas sobre hechos histéricos, la Educativo
5 |04:05-04:35 [Economia geografia y la economia
6 [04:35-06:00 CD::ZG_T:;:: Resefias sobre operas u obras teatrales Educativo
7 106:00-07:30 [Leer para contara Resefias sobre novelas literarias Educativo

Comingacon- Ensefianzas sobre el lenguaje Educativo
8 [07:30-09:20 [Primaria

A la salida Consejos o recomendaciones para el -
9 109:20 - 09:30 buen desarrollo personal

Conunicaer~ Ensefianzas sobre el lenguaje Educativo
10 ]09:30 - 10:00 |Secundaria

Historia, Geografiay | Ensefianzas sobre hechos histéricos, la Edicstie
11 {10:00-10:30 |Economia geografia y la economia
12 110:30 - 10:40 E:é:?:_%l;rt: Resefias sobre operas u obras teatrales Educativo

Matematca- Ensefianzas sobre ciencias matematicas Educativo
13 |10:40 - 12:20 |Secundaria

Glenciay Tecndlogia Ensefianzas sobre conocimientos Educaiivo
14 |12:20 - 16:00 cientificos y tecnologia
15 |16:00 - 16:10 Bjéirt‘;e-il;eert: Resefias sobre operas u obras teatrales Educativo

Gomunsaciio: Ensefianzas sobre el lenguaje Educativo
16 |16:10 - 16:40 |Secundaria

Historia, Geografiay | Ensefianzas sobre hechos histéricos, la .
17 [16:40-17:10 |Economia geografia y la economia Bl

Ala salida Consejos o recomendaciones para el
18 [17:10-17:20 buen desarrollo personal

Matematica - < o s :
19 |17:20- 1820 |Secundaria Ensefianzas sobre ciencias matematicas
20 [18:20 - 18:50 |Los chicos opinan Opinién sobre valores morales

Ciencia y Tecnologia Ensefianzas sobre conocimientos Educativo
21 |18:50 - 20:05 cientificos y tecnologia
2 [20:05-21:05 ?:i:rtze-qoﬁrt: Resefias sobre operas u obras teatrales Educativo
23 |21:05-21:35 [Los chicos opinan Opinion sobre valores morales
24 121:35-22:05 |Leer para contarla Resefias sobre novelas literarias Educativo

Matematica - = ¢ s :
25 |22:05-00:00 |Secundaria Ensefianzas sobre ciencias matematicas Educativo
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HORARIO CLASE O TIPO DE
(Doiikigo) PROGRAMA CONTENIDO PROGRAMA
1 [00:00-03:25 |Leer para contarla Resefias sobre novelas literarias Educativo
Atsalida Consejos o recomendaciones para el
2 [03:25-03:35 buen desarrollo personal
Giencia y Techologia Ensefianzas sobre conocimientos Educaiivo
3 103:35-04:05 cientificos y tecnologia
e Ensefianzas sobre ciencias matematicas Educativo
4 [04:05-04:35 |Secundaria
5 [04:35- 04:45 E:;rtze_zl:;rtz Resefias sobre operas u obras teatrales Educativo
Historia, Geografiay | Ensefianzas sobre hechos historicos, la Educativo
6 |04:45-05:40 [Economia geografia y la economia
Buenas noticias Informeiivg daparkvo.y temas de Informativo
7 105:40 - 06:10 actualidad
8 106:10-09:20 |Leer para contarla Resefias sobre novelas literarias Educativo
Ala salida Consejos o recomendaciones para el
9 [09:20-09:30 buen desarrollo personal
Gienciay Techologia Ensefianzas sobre conocimientos Edicatie
10 {09:30 - 10:00 cientificos y tecnologia
Naemaca Ensefianzas sobre ciencias matematicas Educativo
11 ]10:00 - 10:30 |Secundaria
12 110:30 - 10:40 CD::ZG_T:;:: Resefias sobre operas u obras teatrales Educativo
Historia, Geografiay | Ensefianzas sobre hechos histéricos, la Educaiivo
13 |10:40- 11:20 |Economia geografia y la economia
Buenas noticias formetiyo departyoy{amas da Informativo
14 {11:20 - 11:50 actualidad
Historia, Geografiay | Ensefianzas sobre hechos histéricos, la Educaiivo
15 |11:50 - 12:20 |Economia geografia y la economia
Matematica - . L . ]
16 [12:20-16:00 |Secundaria Ensefianzas sobre ciencias matematicas Educativo
17 116:00- 16:10 Ej;rtze_il:;:: Resefias sobre operas u obras teatrales Educativo
Ciericiy Terolagla Ensefianzas sobre conocimientos s
18 |16:10 - 16:40 cientificos y tecnologia
Magemaica= Ensefianzas sobre ciencias matematicas Educativo
19 |16:40- 17:50 |Secundaria
Gibnoay Teurkaga Ensefianzas sobre conocimientos Ehucatvo
20 |17:50 - 18:20 cientificos y tecnologia
21 [18:20 - 18:40 |Los chicos opinan Opinion sobre valores morales —
Mllematicet: Ensefianzas sobre ciencias matematicas Educativo
22 [18:40-20:05 |Secundaria
23 [20:05-21:15 Ej;ze_il;:: Resefias sobre operas u obras teatrales Educativo
24 121:15-21:35 [Los chicos opinan Opinion sobre valores morales
25 |121:35-22:05 |Leer para contarla Resefias sobre novelas literarias Educativo
Matematica - < o 45 :
26 122:05-00:00 |Secundaria Ensefianzas sobre ciencias matematicas Educativo
3 |ebucativo 17h (L-V) + 22h(S) y | Prom x dia = (17h/24h)(5/7) + (22h/24h)(1(/7) + (22h/24h)(1/7) =
0/, = 0,
E 22h(D) 0.7679 x 100% = 76.79% 99.40%
= 7 o _ | (167 Hrs.
S (L-V) +2h(S) y Prom x dia = (7h/24h)(5/7) + (2h/24h)(1(/7) + (1h/24h)(1/7) =
o 1h(D) 02261 x 100% = 22.61% y14Prg)
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