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RESUMEN
El presente informe resume tres afios de experiencia en periodismo digital, centrandose en la
produccion de noticias informativas para la pagina web de La Republica, con el objetivo de
optimizarlas para su posicionamiento en Google. El propdsito es proporcionar a los periodistas
digitales las herramientas clave para redactar de manera efectiva en plataformas web. Este trabajo
abarca temas como el posicionamiento SEO, los algoritmos de Google, la importancia de la
redaccion antes de publicar, el uso basico de Google Analytics y la seleccidn de palabras clave en
titulares. Se analizara especificamente la seccion de espectaculos de La Republica para ilustrar

estos conceptos y ofrecer una vision clara sobre el trabajo en medios digitales.

Palabras clave: Posicionamiento SEO, Google Analytics, algoritmos de Google, medios

digitales y redaccion web.



ABSTRACT
The present report summarizes three years of experience in digital journalism, focusing on the
production of informative news for La Republica’s website, with the aim of optimizing them for
Google search ranking. The purpose is to provide digital journalists with key tools for effective
writing on web platforms. This work covers topics such as SEO optimization, Google algorithms,
the importance of reviewing content before publication, the basic use of Google Analytics, and the
selection of keywords in headlines. The entertainment section of La Republica will be specifically

analyzed to illustrate these concepts and offer a clear view of working in digital media.

Keywords: SEO positioning, Google Analytics, Google algorithms, digital media and

web writing.



I. INTRODUCCION

La adecuada produccién de noticias para posicionarse en el buscador de Google es
importante para La Republica web y este arduo trabajo recae precisamente en el redactor digital,
quien no solo tiene que escribir "bien", sino que debe tener en cuenta las herramientas necesarias
para el ansiado posicionamiento y en primera pégina de los buscadores, como Google.

En este informe se conoceré los instrumentos que debe tener en cuenta un redactor digital
para posicionarse en el buscador de Google. En este trabajo se tocaré el caso de la pagina web del
diario La Republica y especificamente en la seccion entretenimiento. Para ello, se brindard un
concepto de la linea editorial de este medio de comunicacion peruano, su organigrama y finalmente
las herramientas para lograr el objetivo principal que es el posicionamiento, tales como: Search
Engine Optimization (SEO), los algoritmos de Google y Google Analytics.

Finalmente, en este informe se haran capturas de pantalla (screenshot) de algunas notas
informativas de la pagina web del diario La RepuUblica, para asi resaltar qué método se uso el

periodista digital en cada noticia redactada.

1.1 Trayectoria del autor

Al finalizar mis estudios de Ciencias de la Comunicacion en la Universidad Nacional
Federico Villarreal, desarrollé labores de redaccion web en ATV.pe del Grupo ATV, Peru.com del
Grupo El Comercio y LaRepublica.pe del Grupo La Republica Publicaciones.

Como mencioné anteriormente, mi primera experiencia en la especializacion de periodismo
fue en ATV.pe durante el periodo de un afio, especificamente entre mayo de 2013 y mayo de 2014.
En este medio de comunicacion realicé mis practicas profesionales que consistieron en generar

contenido para la seccion espectaculos de ATV.pe. Aqui redacté noticias vinculadas al



entretenimiento nacional e internacional (musica, cine, series y television) con la constante
orientacion de un editor general y un coordinador de seccion.

En ese entonces, mis compafieros de &rea y yo no tuvimos una guia adecuada de cémo
debiamos enfocar nuestros titulares y el contenido de nuestras notas web para lograr un mejor
posicionamiento en el robot Google. Las normas SEO (Search Engine Optimization) y los
algoritmos de Google no eran tomados en cuenta en la realizacion de las notas. Pese a ello, en mis
inicios en el periodismo digital logré comprender como se debia enfocar un titular, una bajada y
el cuerpo de una nota para captar la atencion de lectores que revisan las noticias desde un operador
movil, una tablet o laptop.

Ademas, trabajar en el Grupo ATV me permitié realizar mis primeras comisiones
periodisticas, donde pude tener una conexion mas directa con colegas, que finalmente formaron
parte de mi agenda de contactos. Perfeccionar la edicion de fotografias para web y realizar un
correcto monitoreo de programas de television también formaron parte de este proceso de
aprendizaje.

Tras un afio de préacticas profesionales en ATV.pe, postulé con gran éxito a la redaccion de
Peru.com, pagina web del Grupo EI Comercio. En este medio digital también me desempefié en la
seccion entretenimiento entre julio de 2015 y noviembre de 2017.

A diferencia del medio anterior en el que laboré, en Peru.com hubo una correcta asesoria y
capacitacion sobre las normas SEO y la optimizacion en las notas para posicionar en el buscador
de Google.

El contenido de las notas que realizaba para Peru.com era sobre cine, series, musica y sobre
las personalidades del mundo del espectaculo nacional e internacional. Aqui la presion de trabajo

fue mucho mayor porque este portal de noticias buscaba ser el primero en el ranking de paginas



webs més leidas del PerG y si logro figurar en el top 10 entre los afios 2013 y 2017. Sin embargo,
la competencia de posicionamiento web fue creciendo y medios como RPP.pe, LaRepublica.pe y
ElComercio.pe desarrollaron 6ptimas estrategias en sus péginas virtuales y lograron posicionarse
en primera pagina del buscador de noticias, superando visiblemente a Peru.com.

El conocimiento adquirido en Peru.com fue muy importante para la especializacion en que
me desempefio. Aqui las comisiones eran mucho mas constantes y asistia a conferencias de prensa,
donde tomaba fotografias, grababa videos, realizaba entrevistas y generaba material propio
(exclusivo) para la web.

Pasaron los meses y aunque en Peru.com habia un buen ambiente laboral y adquiri mucha
mas experiencia en mi especializacion, me vi en la obligacion de buscar nuevos horizontes
laborales porque la competencia iba creciendo a pasos agigantados y Peru.com no tenia una
estrategia clara para seguir progresando como web de noticias.

En este punto, es importante mencionar que en la actualidad (septiembre, 2020) Peru.com
dejo de ser un portal de noticias y paso al area comercial del Grupo EI Comercio.

Finalmente, en enero de 2018 encontré una plaza de trabajo en la seccién entretenimiento
de LaRepublica.pe, uno de los medios mas importantes del Pert y que si logra posicionar sus notas
informativas en el buscador de Google, compitiendo directamente con EIComercio.pe.

Las actividades que desarrollé en LaRepublica.pe consistieron en elaborar notas
informativas relacionadas al mundo del entretenimiento nacional y principalmente internacional,
siempre siguiendo los principios de SEO y optimizacion para asi opacar a la competencia digital.

Las notas que realizaba para publicar en la pagina web de este medio eran relacionadas a
los principales keywords (palabras claves que se desea posicionar en el buscador de Google) de

La Republica y siguiendo la linea editorial del portal de noticias.



En la redaccion de LaRepublica.pe trabajé con una herramienta clave para conseguir un
mejor posicionamiento en los buscadores, se trata de Google Analytics, instrumento importante
para que cada periodista digital sepa qué nota realmente esta funcionando en el dia y asi seguir
optimizandola correctamente.

El usuario y la clave del Google Analytics en LaRepublica.pe son exclusivos de cada
redactor. En este punto, es importante mencionar que como periodista digital yo firmé un acuerdo
de confiabilidad para no brindar informacion de los keywords y de las notas que generan mayor
trafico al medio digital.

Mi responsabilidad como redactora en LaRepublica.pe consistio en conseguir un buen
posicionamiento de las notas que realizaba. Facebook, Instagram, YouTube, Twitter, entre otras
palabras claves fueron los principales keywords que tuve que posicionar en primera pégina de
Google, teniendo como competencia directa a EIComercio.pe.

1.2 Descripcion de la empresa

Para tener un mayor conocimiento de como se desenvuelve el diario La Republica en sus
diferentes plataformas digitales es importante conocer su historia, la ideologia y los reglamentos
internos que maneja la empresa.

La Republica S.A. es un diario peruano que se fund6 el 16 de noviembre de 1981 y
pertenece al Grupo La Republica Publicaciones S.A. Este medio de comunicacion maneja el diario
Libero y diario El Popular. Asimismo, tiene un alcance nacional pues se edita en Lima, pero se
distribuye en ciudades como Arequipa, Chiclayo e lIquitos. La Republica tiene una ideologia
politica vinculada a ser centro izquierda moderado. Es decir, estd vinculada a ser progresista y

socialdemacrata. El fundador de este diario fue Gustavo Mohme Llona y actualmente lo dirige su



hijo Gerardo Mohme Seminario. Uno de los principales competidores del periddico es el Grupo
El Comercio. (Portocarrero & Fernandez, 2019)
1.2.1 Reglamentos del Grupo La Republica Publicaciones S.A.

El Reglamento Interno de Trabajo (RIT) del Grupo La Republica Publicaciones (GLRP)
establece y regula la normatividad a la que deben sujetarse los trabajadores para el cumplimiento
de sus funciones y responsabilidades. Estas normas han sido aprobadas por el Ministerio de
Trabajo y Promocion del Empleo / Sub Direccién de Registros Generales / Division de
Autorizacion, Registros y Formalizaciones. (Grupo La Republica, 2013)

1.2.1.1 Derechos y obligaciones del trabajador. Los trabajadores de GLRP tienen
derecho a:

a) Recibir oportunamente su remuneracion, conforme a lo establecido en la legislacion laboral
vigente.

b) Que se le proporcionen las condiciones de seguridad y salud en el trabajo requeridas para
el desempefio de sus funciones.

c) Gozar del descanso vacacional siempre que se cumplan los requisitos exigidos por los
dispositivos laborales vigentes y de acuerdo con la normatividad interna GLRP.

d) Recibir un trato cordial del personal y exponer a niveles superiores las dificultades que
encuentren en el cumplimiento de sus funciones, asi como necesidades particulares,
utilizando los canales establecidos.

e) Que se guarde la reserva del contenido de su Legado Personal, Informacion que no podra

ser conocida fuera del &mbito de la relacion de trabajo, salvo mandato judicial.



f) Ser evaluado periddicamente en su desempefio laboral, con la finalidad de determinar sus

necesidades de capacitacion o ser promovido de acuerdo con lo establecido en las politicas

GLRP.

g) Participar en programas de capacitacion y entrenamiento.

h) Ser estimulados por su buen rendimiento y conducta.

1) A que se les considere las horas de sobretiempo que excedan a la jornada laboral

establecida en la empresa, siempre y cuando se ajusten a la ley y el procedimiento interno

establecido.

j) Recibir una asignacion para gastos cuando el trabajador se desplace fuera de su centro

habitual de trabajo en comision de servicio, de acuerdo con las politicas internas de GLRP.

Los trabajadores GLR estan obligados a:

a)

b)

d)

Cumplir con lo establecido por GLRP en los documentos normativos: Manual de
Organizacién y Funciones, Reglamento Interno de Trabajo y Politicas, normas y
procedimientos especificos para los procesos que desarrolla la empresa.

Dedicarse exclusivamente a cumplir con sus funciones y no intervenir en las que
competen a otros trabajadores, salvo expresa autorizacién de su Jefe Inmediato.
Permanecer en el puesto de trabajo asignado y dedicar las horas establecidas a la
atencion de su labor.

Dar servicio a su Jefe Inmediato al inicio de la jornada laboral, en caso de no poder
asistir al trabajo por circunstancias que posteriormente debera sustentar.

Respetar el principio de autoridad, mantener buenas relaciones con los otros
trabajadores de GLRP, instituciones con las que tenga relacion por motivos laborales y

con el publico en general, ante quienes representan la imagen de GLRP.



9)

h)

Guardar reserva absoluta en todo momento sobre cualquier actividad o informacion
confidencial de GLRP.

Conservar y hacer uso correcto de los equipos, Utiles y materiales que le proporcionan
para el desempefio de sus funciones.

Participar en las evaluaciones laborales que establezca GLRP.

1.2.1.2 Derechos y obligaciones de GLRP. GLRP como empleador tiene derecho a:

a)

b)

d)

Exigir el cumplimiento estricto del Reglamento GLRP, pudiendo, si fuera el caso aplicar
sancion disciplinaria, segin gravedad de la falta.

Planear, organizar, dirigir y controlar las actividades del personal para y durante el
cumplimiento de la jornada laboral, teniendo como objetivo el desarrollo de GRLP y la
optimizacion de los recursos humanos para incrementar la productividad.

Establecer o modificar las funciones de los puestos de trabajo y las responsabilidades
que deriven de su desempefio, con previo conocimiento de los trabajadores que han de
ocuparlos.

Determinar el puesto que desempefiara el trabajador conforme a las necesidades del
servicio.

Fijar y modificar el horario, segin las necesidades operativas de GLRP, dentro del
ambito que la ley dispone.

Realizar las acciones necesarias para introducir y aplicar nuevas tecnologias y métodos

de trabajo.

Son obligaciones de GLRP:

a)

Aplicar estrictamente las disposiciones del Reglamento GLRP.



b) Abonar la remuneracién de los trabajadores en la oportunidad establecida para ello,
observando las disposiciones legales vigentes.

c) Organizar programas de actividades que fomenten y mantengan la armonia en las
relaciones laborales, promoviendo la difusion de los fines y funciones de GLRP, asi
como las normas que rigen en él.

d) Informar oportunamente al trabajador sobre las disposiciones y decisiones que pueden
afectar, directa o indirectamente, sus condiciones de trabajo.

e) No incurrir en actos de discriminacion por razones de edad, raza, sexo, religion, opinién
o idioma u otros actos que atenten contra la dignidad de la persona.

1.2.1.3 Ascensos y linea de carrera. El ascenso lo determina el desempefio demostrado
por el trabajador considerando el Gltimo periodo de evaluacién (un afio de servicio continuo).
Cada gerente es responsable de proponer y sustentar los ascensos del personal a su cargo. Para
ascender a un trabajador sera necesario contar con una plaza vacante considerada en el
presupuesto anual.

Para ser ascendido el trabajador debera:

a) Reunir el perfil requerido para el nuevo puesto.

b) Participar en la seleccion respectiva.

c) Tener una antigiiedad no menor a un afio de servicio continuo en GLRP.
d) Aprobar las evaluaciones que determine el proceso.

e) No haber ascendido en los doce meses anteriores.

f) No haberse hecho acreedor a sanciones en los seis meses anteriores.



1.2.2 Diario La Republica en la era digital

Grupo La Republica Publicaciones apostd con fuerza por Internet, remodelando su version
digital y mejorando el contenido. Esto con el gran objetivo de lograr el liderazgo en los medios
online del pais. Hoy, gracias a ese trabajo decidido del equipo digital, el portal LaRepublica.pe es
una realidad con gran aceptacion del publico lector. Con una visién de futuro muy clara, en
setiembre de 1995, el fundador de La Republica, Gustavo Mohme Llona, decidi6 dar el gran salto
al mundo virtual, convirtiéndose en el primer periddico peruano con presencia en Internet. En
aquel entonces, solo una persona se hacia cargo de subir diariamente las notas que se publicaban
en el diario impreso. Poco a poco, el interfaz fue cambiando, volviéndose mas amigable e
interactivo para los visitantes. En el 2011 la plataforma online es reenfocada en su totalidad, con
la intencion de brindar un mejor contenido y en 2013 se obtuvieron los primeros frutos. La
Asociacién Nacional de Anunciantes (Anda) reconocié a LaRepublica.pe como el mejor medio
digital del afio. Interactive Advertising Bureau (IAB), el principal organismo representativo de la
industria publicitaria en Internet, también le otorg6 el premio DIGI. Por su parte ComScore, en su
informe 'Futuro Digital Pert 2014', incluye a los sitios del Grupo La Republica como los que
presentan crecimiento en audiencia. (Grupo La Republica, 2014).
1.3 Organigrama de la empresa

Figural

Organigrama del Grupo La Republica
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Nota. El organigrama del Grupo La Republica fue adquirido por el area de recursos humanos y

representa el orden de la jefatura de este medio de comunicacion.

1.4 Areas y funciones desempefiadas

Grupo La Replblica Publicaciones S.A. posee los siguientes sitios webs:
www.larepublica.pe, www.libero.pe, www.elpopular.pe y www.wapa.pe.

Es en www.larepublica.pe donde me desempefio como redactora web, especificamente en
la seccion Espectaculos. En esta area tengo que generar contenido de notas informativas,
entrevistas y cronicas con el fin de nutrir a la seccion, una de las mas leidas de este medio digital.

La informacion (titular, bajada y cuerpo de la nota informativa) que genero para la web es
en base a una asesoria SEO y teniendo en cuenta los algoritmos de Google para lograr una
adecuada validez y posicionamiento en el buscador de noticias.

Ademas, las notas estan relacionadas a los principales keywords o palabras claves que el
publico lector esta buscando diariamente. Teniendo en cuenta que los términos Facebook,

Instagram, YouTube, Twitter, el nombre de celebridades nacionales e internacionales (como
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Shakira, Justin Bieber, Selena Gomez, Sheyla Rojas) y hasta los programas de television son los
términos con mayor nimero de busquedas.

La seccién Espectaculos de LaRepublica.pe trabaja con un responsable SEO que brinda
informacion de lo que es tendencia en el momento. Este delegado comparte todas las mafianas un
cuadro de Excel con los keywords mas solicitados en cada pais.

Figura 2

Cuadro de Excel de los kywords

h REAL TIME ANALYTICS - 09 DE SETIEMBRE o

Archivo Editar Ver Dates Hemamientas Ayuda

w0 4 - Llw

ACTUALIZACION 08:50 FM

MEXICO ARGENTINA ESTADOS UNIDOS COLOMBIA
1 |Chef Benito 5,000+ Tiempo hoy 0,000+ Chrissy Teigen 20,000+ Medellin vs Nacional 2,000+
2 |NFL 100,000+ 2 |Esmeralda Mitre 0,000+ 2 |NFLscores 5,000,000+ 2 |Carlos Tomes 20,000+
5 |3 |Stephanie Cayo 50,000+ 3 |Pronostico Rosario 5,000+ 3 |Dallas Cowboys 2,000,000+ 3 |Pasto contra Once Caldas 10,000+
4 50,000+ 4 |John Lennon 5,000+ 4 |Nick Foles 2,000,000+ 4 |Alianza Petrolera 10,000+
5 20,000+ 5 |Servicio meteorologico 5,000+ 5 |Eagles 2,000,000+ 5 |Tolimavs Huila 5,000+
2 |6 |Patriots contra Steelers 20,000+ 6 s 5,000+ 6 |Cleveland Browns 1,000000+ 6 |NFL 5,000+
7 |Richard Gere 20000+ 7 |Paro 10 de septiembre 5,000+ 7 |Miami Dolphing 000,000+ 7 [Maraton medellin 2,000+
0 |8 |Alejandra guzman rostro 20,000+ 8 |11 de septiembre 5,000+ B |Nada 1,000,000+ 8 [Recesion 2,000+
1|9 |Laureano Brizuela 20,000+ 9 |clima por hora 5,000+ 9 |Seahawks 1,000,000+ 9 |Toledo, Antioguia 2,000+
10 |Galilea Montijo 10,000+ 0 |Carlos Squeo 2,000+ 0 (Detroit Lions 1,000,000+ 0 |Camilo Sesto 200,000+
11 |Mastin tibetano 10,000+ 1 |Blanca Vicuria 2,000+ 1 |Vikings 1,000,000+ 1 [América contra Deportivo Cali 200,000+
12 |Angelique Boyer 10,000+ 2 |camilo Sesto 200,000+ 2 |NFL schedule 500,000+ 2 |Medellin contra Atlético Nacional 200,000+
13 |Espafia contra Islas Feroe 5000+ 3 |Pronostico 100,000+ 3 |Rams vs Panthers 500,000+ 3 |Santa Fe contra Millonarios 200,000+
14 |49rs 5000+ 4 |Maradona 100,000+ 4 |49ers 500,000+ 4 [Sony 200,000+
15 [Missan Versa 2020 mexico 5000+ 5 |Argentina basquet 100,000+ 5 (Jets 500,000+ 5 |Switch 00,000+
16 |Nick Foles 5,000+ 6 |Eugenio Veppo 50,000+ 6 |Colts 500,000+ 6 |Toyota 00,000+
17 |NFLenvivo 5,000+ 7 |Argentina Sub 23 20,000+ 7 |FSU football 200,000+ 7 |Brasil vs Colombia 50,000+
18 |Foro San angel 5,000+ 8 |Villa Mitre 20,000+ 8 |Saints 200,000+ 8 |Rafasl Nada 50,000+
19 |Espn NFL 5000+ 9 |Matalie Portman 20,000+ 9 |Cowbays schedule 200,000+ 9 |Junior contra Unién Magdalena 50,000+
20 |Camilo Sesto 1,000,000+ 20 |Fabian Cubero 0,000+ 20 |Nebraska Football 200,000+ 20 [Unicentro 50,000+

Nota. El area SEO de la LaRepublica.pe compartia un cuadro Excel diario para que los
redactores tengan conocimiento de los kywords principales del dia.

Como se menciond anteriormente, las entrevistas forman parte de mi trabajo en la pagina
web de La Republica y con el fin de evidenciar que escribi en la seccion Espectaculos, en este
informe se adjunta algunas capturas de pantalla, donde se sustenta que firmo como autora de

algunos contenidos que se suben en dicha area.
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Figura 3

Entrevista a la conductora Karen Schwarz

(=) Espectaculos
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. heramientas digitales para
comprar un inmueble

Graciasa:  ferjane®)

Llego de forma oficial 2l Peru
& HUAWEI Watch Fit

Graciasa: §"é

El problema del embarazo
adolescente

PUBLIRREPORTAJE

(Preocupado por &l bienestar
emocional de ios
estudiantes? Participa en &l
conversatorio virtual gratuito
de Derrama Magisterial

PUBLIRREPORTAJE

“COUTHA

¢Quieres invertir? Compra un
terrero

Nota. Como periodista de la Republica.pe, yo me encargaba de entrevistar a personalidades del
espectaculo nacional. En esta “Figura 3” se puede observar una entrevista que le hice a la

conductora Karen Schwarz para La Contra, una seccion de entrevistas para la LaRepublica.pe.



Figura 4

Entrevista a la cantante Wendy Sulca

(=) Espectaculos
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Wendy Sulca estrena “Chao Chao
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)Aﬁ' rous

P

B
Ad

alo 5'_3: Ce M Carrera muUchas personas 3N ..ZQ::C por

Nota. En esta entrevista, Ia cantante Wendy Sulca dio detalles de su nuevo tema ‘Chao,
chao, chao’. Como periodista me encargaba de la elaboracién de la nota para que

posteriormente se publique en la web LaRepublica.pe.
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Figura 5
Entrevista a Maricarmen Marin
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en entrevista con Sandi Narciso, redactora en LaRepublica.pe. La entrevista salié publicada en la

web y posteriormente fue difundida en redes sociales de La Republica.
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Ademaés de escribir para LaRepublica.pe, también realizo algunas entrevistas para la
edicién impresa del diario. Estas son publicadas en la contraportada del periddico.

Esta funcion no es algo frecuente porque mi responsabilidad principal es generar contenido
en la web, pero si una conversacion exclusiva amerita ser publicada en el impreso se realiza bajo
la estricta supervision del director. A continuacién, se compartira algunas capturas que sustentan

mi participacion en el impreso de La Republica.
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Figura 6

Entrevista a la cantante Ximena Sarifiana

Ximena Sarinana | cantarte y actriz mexcana
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Nota. La captura representa mi trabajo en el diario impreso del diario La Republica, donde también



Figura 7

Entrevista a los responsables del proyecto Miska Agribusiness

“Para el nuevo

emprendedor que
desea exportar,
capacitarse es
fundamental”
—

Danbel Falla e Hiro Watanabe son dos
Jovenes emprendedores ¥ vienen
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Nota. La “Figura 7" representa la contraportada del diario impreso de La Republica, llamada

“La Contra”, donde también pude escribir y demostrar mis habilidades como periodista. Esta
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captura fue una entrevista que le hice a los emprendedores peruanos del proyecto Miska

Agribusiness.
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I1. DESCRIPCION DE UNA ACTIVIDAD ESPECIFICA

Como parte de la seccion Espectaculos de LaRepublica.pe, las funciones especificas de un
redactor web es generar notas informativas con 250 caracteres como minimo. Cada periodista
digital debe tener conocimiento de SEO (Search Engine Optimization), algoritmos de Google,
Google Analytics y de la optimizacion con la finalidad de aparecer en primera pégina de los
buscadores.

Con la intencién de describir una actividad especifica en LaRepublica.pe, detallaré los
puntos que debo tener en cuenta al momento de generar y subir una nota en la web.
2.1 Redaccion de una nota informativa para la seccion Espectaculos de LaRepublica.pe

Antes de redactar una nota informativa para la seccion Espectaculos de LaRepublica.pe se
debe identificar el keyword principal. El titular ‘visible’, el titular SEO, la bajada, la descripcion
de la fotografia y el cuerpo de la nota deben tener en cuenta las técnicas SEO.
2.2 (Quéesel SEO?

SEO significa Search Engine Optimization (Optimizacion para mecanismos de blsqueda).
Es un conjunto de técnicas de optimizacion para sitios, blogs y paginas en la web. Esas
optimizaciones buscan alcanzar buenos posicionamientos organicos, generando trafico y autoridad
para un sitio o blog. (Mousinho, 2020)
2.3 ¢Qué es lo primero que debo hacer para posicionar en Google?

Identificar los kywords (palabras claves) que van a traer trafico a nuestra pagina.
2.4 Definicion de keyword

Una keyword o palabra clave es el término o conjunto de términos que utilizan los usuarios

cuando indagan en los buscadores. De hecho, la inmensa mayoria de visitas en las paginas de
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internet se hacen a través de ellas, ya que son poquisimos los usuarios que, hoy en dia, teclean
directamente la direccion URL. (InboundCycle, 2017)
2.5 ¢Como saber qué keyword nos dara mas tréafico?
Utilizar herramientas como Google Trends ayuda a identificar qué keyword dara mayor

trafico.
2.5.1 Definicion de Google Trends

Google Trends es una herramienta gratuita que permite seguir la evolucién del nimero de
busquedas por una determinada palabra clave a lo largo del tiempo. Ademas reline una gigantesca
base de datos, a partir de su propio motor de busqueda, para mostrarte cuéles son los temas
buscados en el momento, cuéles fueron buscados en los ultimos 30 dias (o el Gltimo afio, o en los
altimos 5 afios, o en cualquier fecha predefinida posterior a 2004), cuéles temas relacionados a tu
busqueda las personas estan buscando y otras ideas. (Bernal, 2020).
Figura 8

Google Trends

Nicki M Kanye West Vacuna Cov|

Nicki Mina Dia del Dia del Amigo

Chester Ben Jeffrey Epstein| Manu Rid

Showing the latest hot searches in Mexico. Google Trends




21

Nota. La herramienta Google Trends ayudaba a los redactores web a identificar las palabras
clave mas relevantes del dia, permitiéndoles optimizar sus contenidos segun las tendencias
actuales.

2.6 ¢Qué es el posicionamiento?

Es el trabajo de visibilizacion de un sitio web con el objetivo de aparecer en la primera
pagina de resultados de los motores de blsqueda. El objetivo es ser primeros en Google y
especialmente en los smartphones, medio que mas utilizan los usuarios.

2.7 ¢Qué es el titular SEO?

Es el titular que va dirigido a Google. Surge de la combinacion del titulo comdn con las
keywords o palabras claves que cuentan con més basquedas en Internet. El resultado del titular
SEO es el URL de la nota informativa. Como se puede observar en la estructura de a continuacion.
Figura 9

Estructura de un titular SEO

titular SEO

Keyword principal + Keyword secundaria + resto del titular + pais/ciudad

Elecciones en Estados Unidos | Joe Biden: altos funcionarios de George Bush
apoyaran al candidato demdcrata

Elecciones en Estados Unidos | Joe Biden: altos funcionarios de George Bush
apoyaran al candidato demécratas | USA | Primarias
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Nota. La "Figura 9" muestra la estructura que debe seguir un titular SEO en las distintas noticias
de LaRepublica.pe. Todos los redactores web deben ajustarse a estas normas para poder publicar

correctamente sus notas.

2.8 ¢Qué es el titular ‘visible’?

El titular visible es corto para que pueda ser compartido en redes sociales y tiene la finalidad
de que el lector entre a la nota. A diferencia del titular SEO, su estructura no genera el URL.
Figura 10

La Contra con Sandi Narciso: Hoy entrevista a Karen Schwarz

TITULAR SEO

Bono Familiar Universal 760 soles: averigua si accediste al nuevo padron de
beneficiarios | Bono 760 soles | Coronavirus Peru

TITULAR VISUAL

Respuestas /f"».; lil V:h\'}

Bono Familiar Uni’versal 760 soles:
CONSULTA AQUI si accediste al nuevo
padron de beneficiarios

Ya se aprobaron las primeras listas en el ambito rural y urbano de los beneficiarios que recibiran los 760
soles

Nota. La "Figura 10" muestra la diferencia entre un titular SEO y un titular visible. El titular SEO
es el que genera la URL de la noticia y esta optimizado para los motores de busqueda, mientras

que el titular visible es el que los usuarios ven directamente en la pagina.

2.9 Definicién de los algoritmos de Google
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En este punto del informe es importante mencionar que Google como inteligencia
artificial se ayuda de algoritmos para validar las notas que se realizan en una pagina web. Los
algoritmos de Google son un sistema complejo que se utiliza para recuperar datos de su indice de
busqueda y ofrecer al instante los mejores resultados posibles para una consulta. EI motor de
busqueda utiliza una combinacion de algoritmos y numerosas sefiales de clasificacion. Esto es
para entregar paginas web clasificadas por relevancia en sus péginas de resultados de motores de
busqueda. En sus primeros afios, Google solo hizo un pufiado de actualizaciones a sus
algoritmos. Ahora, hace miles de cambios cada afio. (Marketing, 2019)

2.9.1 Google Panda

Es una actualizacion del algoritmo de clasificacion de los resultados de blsqueda creado
principalmente por Navneet Panda (de ahi su nombre). Aparecid por primera vez en febrero del
afio 2011 para combatir los sitios de baja calidad. Se justifica por la proliferacion masiva de sitios
web con contenidos de baja calidad (o sitios web basura) en los afios previos a su aparicion. Sus
propositos eran bien simples: posicionar como fuera en los rankings de busqueda unas
determinadas palabras claves a base de copiar contenido de otros autores o redactar contenido
claramente sobreoptimizado para unas determinadas keywords, y mediante estas primeras
posiciones, conseguian atraer trafico al site, que ademas de tener contenido de baja calidad, estaban
sobrecargados de publicidad. Por ello Google decidi6 “sanear” el contenido de Internet
actualizando su algoritmo. Sin duda son muchos los detractores de Google Panda; son muchos los
webmasters que culpan a Panda de haber perdido posiciones en los rankings de busqueda, pero de
lo que nunca se habla son de las muchas otras paginas que ofrecian contenido de alta calidad para
los usuarios y si han subido posiciones. Por no mencionar la experiencia del usuario. Google Panda

prioriza a aquellos sitios webs que aportan valor al visitante. En pocas palabras: cuando realizamos
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una determinada busqueda queremos encontrar en las primeras posiciones lo que estamos
buscando. (Martinez, 2013)
2.9.2 Google Hummingbird

La actualizacion Hummingbird de Google es probablemente el méas significativo de todos,
después del Panda. Desde su lanzamiento, el posicionamiento en Google estd directamente
relacionado a la semantica -lo que conceptualmente se conoce como la “Indexacion Semantica
Latente” (por sus siglas, LSI en inglés)- y la geolocalizacion. No es meramente la palabra clave
(keyword) lo que marca diferencias. Ahora hay que considerar la seméantica, la sinonimia y la
geolocalizacion. (Marketing branding, 2019)
2.9.3 Google Penguin

Antes del afio 2012 que fue cuando Google liber6 su pingiino era relativamente facil
posicionar una web, ya que tan sélo se trataba de colocar el mayor nimero de enlaces entrantes
hacia tu web para ocupar los primeros resultados en el buscador internacional. Esto se hacia con
herramientas que trabajaban en automatico y en pocos dias podias tener una web recién creada con
una gran cantidad de tréafico para destinarlo al fin que buscases. Lo que Google perseguia con este
algoritmo era premiar a aquellas webs que si que conseguian sus enlaces en base al contenido de
calidad que aportaban y que lo hacian de forma natural y progresiva. (Vaamonde, 2020)
2.10 Definicion de Google Analytics

Google Analytics es una herramienta de analitica web muy completa que puede facilitar
informacidn basica como: nimero de visitantes y de visitas en nuestro sitio web, duracion media
de la visita, la media de paginas vistas por cada usuario, informes geograficos, sociodemogréaficos
(lenguaje, ubicacion, proveedor de Internet, dispositivo movil...), etc. Pero también proporciona

informacion mucho mas compleja como: el porcentaje de conversiones que nuestro sitio web
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recibe, o el comportamiento de los usuarios en un proceso de compra y el motivo por el cual los

usuarios abandonan nuestro sitio web, ademas de muchas otras variables. ( Idento, 2018)

Figura 11

Google Analytics de LaRepublica.pe
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Nota. Esta captura del Google Analytics muestra las notas méas visitadas de LaRepublica.pe. En

base a ello los redactores actualizan las notas.

Tras haber desarrollado los puntos que se deben tener en cuenta en la redaccién de un medio

digital, podré describir mi actividad especifica en la seccién espectaculos de LaRepublica.pe.

Mi horario de ingreso a la redaccién web del diario La Republica es desde las 7:00 a.m. y

mi primera funcion en el dia es revisar el Google Analytics; con esta herramienta reviso cuales

fueron las notas més leidas del dia anterior. Luego de tener conocimiento de las notas que vienen

generando mayor trafico, me dispongo a optimizarlas para que sigan vigentes en el buscador de

Google.
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La optimizacion para la web del diario La RepuUblica consiste en actualizar el titular, la
bajada y agregar un parrafo nuevo al contenido de la nota. Hay que tener en cuenta en este punto

gue mientras haya mayor cantidad de caracteres, Google valida mejor una noticia.

La cantidad de fotografias y videos en nuestra nota también permite un mejor
posicionamiento porque el usuario (lector) se queda mayor tiempo en la pagina web. Es por ello
que todas las notas de LaRepublica.pe tienen videos e imagenes insertadas para que los lectores

no se vayan rapido.
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Figura 12

Nota informativa sobre la cantante Thalia y sus perritos.
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Nota. Esta nota informativa sobre la cantante Thalia destaca por incluir la palabra clave principal

tanto en el titular visible como en el primer parrafo. Ademas, se agregd una fotografia dentro de

la nota para aumentar el tiempo de permanencia del usuario en la pagina.
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Después de encargarme de las actualizaciones de las notas que funcionaron un dia anterior,
me dispongo a realizar notas nuevas, guidndome de la lista de keywords que me haya brindado el
coordinador SEO o también reviso el Google Trends.

Las notas que realizo estan enfocadas a lo méas trending y relacionadas al mundo del
entretenimiento. El coordinador de area pide 8 notas informativas en el dia, pero si el redactor tiene
una entrevista que realizar o se presenta una comision de suma importancia se puede hacer menos
de 8, pero siempre con previa coordinacion.

Sobre las entrevistas que realizo en la seccion de Espectaculos son a personalidades de la
musica, el cine y la television. Estas conversaciones se publican en la web o también se puede
realizar una transmision en vivo en el Facebook principal de La Republica. En este punto adjunto
una captura donde se puede observar que entrevisto a la modelo Tracy Freundt.

Figura 13

Entrevista a la modelo Tracy Freundt para la seccidén Espectaculos de LaRepublica.pe

(=) Espectaculos

POLITICA ECONOMIA SOCIEDAD MUNDO DEPORTES ESPECTACULOS REDES SOCIALES | TEMAS~ PERU RTV~ SUSCRIBETE Q

e

ESPECTACULOS —
La Contra con Sandi Narciso: Hoy HA s s
entrevista a Tracy Freundt :
Gracias 2 H "‘FI‘
¢ Quieres comprar en linea?
E;iii?;”f’sz’i’,::
ﬁ e :'“:;::::‘::m
B cocacores o egeiin de
AﬁﬁGal[ery fotografia en AppGallery

Nota. La fotografla (Flgura 13) demuestra que realizaba entrevistas en el set de La Republica,

donde mantenia conversaciones con artistas tanto nacionales como internacionales.
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I11. APORTES MAS DESTACABLES A LA EMPRESA
3.1 Aporte principal: Mantener notas posicionadas en Google con subtitulos (H2)

Un aporte destacable que he realizado en las notas que se publican en LaRepublica.pe esta
relacionado a la actualizacion y no precisamente en agregar videos o fotos, sino en colocar un
subtitulo nuevo en el contenido de la noticia publicada para asi seguir posicionados en primera
pagina del buscador de Google.

Este subtitulo o también conocido como H2 lo empleaba en Peru.com, medio en el cual
trabajé antes de ingresar a LaRepublica.pe. Esta estrategia consiste en no generar una nota nueva
para continuar informando de una misma noticia, sino en realizar una actualizacion de la nota, pero
esta vez con un subtitulado en negritas para escribir la méas reciente informacién del caso que se
esta siguiendo.

Para poder explicar este aporte destacable en la pagina web del diario La Republica,
utilizaré el siguiente caso: Placido Domingo es acusado de acoso sexual por nueve famosas. La
mencionada nota fue muy comentada en paises como Espafia, México, Argentina y Peru. Tras la
difusion de esta primera noticia, sali6 a la luz el lado oscuro de este prestigioso tenor, pero en vez
de generar nuevas notas sobre el espafiol, se generd actualizaciones en la misma nota principal y
cada vez que salia algo nuevo del caso se agregaba un subtitulo (H2). Google, valida con mucha
mas importancia por tener una nota totalmente completa sobre el caso.

Estas actualizaciones éptimas las incorporé en las notas que realizaba en LaRepublica.pe y
al verse que hubo buena aceptacion por parte de Google, el coordinador SEO establecio este tipo

de optimizacion en los demas redactores webs.
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A continuacion, se brindara algunas capturas del caso Placido Domingo, donde no se
hicieron varias notas de la misma noticia, sino que se realiz6 una correcta actualizacién de una
nota principal.

Figura 14
Nota principal sobre el caso Placido Domingo.

(=) Espectaculos

POLIMCA ECONOMA S0CIEDAD MUNDO DEPOATES ESPECTACILOS REDESSOCIALES | TEMAS~ PeR0 RTV~ SUSCREETE Q

ESPECTACULOS

Placido Domingo es acusado de
acoso sexual por nueve famosas
[VIDEOS]

Espectaculos
p g

Karina Jordsn y Diego Seyfarth contraen
mitrimonio civil en una intima ceremonia

IViDED]

La RepGblica desmiente declaracidn
editada sobre entrevista a Gabriels Serpa

- Ricardo Meedn celebra los 50 episcdios de

< g su podcast Moranmente incorrectos
Vo’

Final de Yo Soy 2020 ENVIVO: mira 2 los

imitadcres que luchan por ganar la nueva

temporada

La agencia Associated Press reunio los testimonios de mujeres en contra
del tenor Placido Domingo, acusado de acoso sexual en la decada del 80.
Fotos: Agencia EFE v o5

Rodolfc Gaitén Castro vusive a la mdsica
tras recuperarse de una pardlisis facial

Lila Grace Mcss, Is hija de Kate Moss
debuta como modelo en la Semana de la
Moda de Paris

Redaccion Jeres advertian 2 los nusves

La L= agencia Associated Press Paris Hiton lidera protesta para cerrar
Repdbfica de artists ~3lca escuela de Utsh acusada de maltratos
13 Ago 2019

Juliana Oxenfoed agradece muestras de
canifno tras dar 2 luz 2 su segundo hijo

i M2 s epp penuere e
- Suaze 3w cheTe—ems
See! pess rescvesiin
O scent=ize

Grezeze m

L0 ww sz e e
S ATTGE e et o

3-49 b




31

Nota. El keyword principal (Placido Domingo) es mencionado en el titular visible, en la leyenda

de la foto y en el primer péarrafo de la nota.

Figura 15

Optimizacion de la nota de Placido Domingo con un subtitulo (H2).
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Nota. En la actualizacion de una nota informativa en LaRepublica.pe agrega mas contenido,

incluyendo nuevos parrafos, fotos y videos.

3.1.1 El uso del Google Analytics para saber qué notas actualizar

El Google Analytics sirve de herramienta al redactor para saber qué notas se deben
optimizar y asi seguir sumando visitas a la pagina web. Cuando se hagan estas actualizaciones en
el sitio web, el periodista digital debe asegurarse de que nada se altere y que haya coherencia al
momento de sumar informacién — estos cambios pueden afectar el SEO, o la configuracion de
Analytics.

3.1.2 Valores agregados al texto de la nota informativa para posicionar

Esos valores agregados al texto de la nota informativa hacen referencia a clips de
YouTube, embebidos de Instagram o Twitter. Ademas, insertar fotos entre los parrafos hace que
el usuario se tome unos segundos mas en la nota publicada y Google valida la permanencia del
lector en la website.

Las leyendas de las fotos deben describir lo que se ve en la imagen en concordancia y a la
vez tener relacién con el titular. En la leyenda de la foto se debe incluir la keyword y el crédito
de la imagen. Si es una fotogaleria, cada descripcion debe ser diferente.

3.1.3 Estrategia de enlaces dentro de una nota informativa

Los enlaces de una pagina pueden ser internos o externos. Los primeros dirigen a otras
paginas del mismo sitio web, mientras que los segundos dirigen a contenido de otros sitios web.
En ambos casos, cuanto mejor sea el texto del enlace, mas facilmente podran los usuarios navegar
por el sitio web y mas facil le resultara a Google saber de qué trata la pagina enlazada. Si el texto
de un enlace es adecuado, los usuarios y los buscadores pueden saber con facilidad qué contienen

las paginas enlazadas. (Support Google, s.f.)
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Enlazar notas de nuestra propia pagina si beneficia en visitas, pero el redactor web no debe
abusar de este recurso. Se debe enlazar con responsabilidad para guiar al lector sobre el contexto
de la nota que esté leyendo.

Enlazar otras webs con el fin de hacer referencia a la fuente original de la noticia genera
confianza para el robot de Google y valida la nota como una gran opcion para el usuario.

3.2 Contenido Unico

Un contenido con una buena ortografia, que narre una historia complementando con
imagenes y videos, logran que el usuario se mantenga y continle navegando en la web.

Para Google, la permanencia del usuario en una pégina web es un indicador de que tu
contenido es Unico, relevante y se actualiza constantemente, por tanto, posicionara mejor tu
contenido en los resultados de busqueda.

Las entrevistas firmadas por el periodista es un gran ejemplo de contenido Unico. Siempre
y cuando la redaccion de la entrevista tome en cuenta las técnicas SEO, esa opcion puede

aparecer de manera eficiente en los buscadores.
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Figura 16
Entrevista al cantante Ziggy Marley firmado por Sandi Narciso, donde también se utiliza las

técnicas SEO para posicionar en Google.

(= La Republica

PSTCA L szceluz Maszs saroees smrec-isiice ®ETET BIC .E2 o e S.zImEeTE -

e

LAT ...‘t’:.;'—

/ Marley: “El amor es la unica <128
ion que nos queda’ CANTON FAIR

Online
OCT. 15 - 2030

re

Redaccionk

it v lite

" «8gEs & Perd zor 2 A Do Avdelar Ricear. Toce 0o
Sere um rmer3sls Que tTerartr. [ Jué JUeTE3 EpreIer o U
meovE rmaize?

- Algures geracres soeforden rebeldn oo viclencie, pe=,
L34 3ig=¥cs pere ¥ rebelerae?

csea ve o tunen e
© o eeemns m mcome

Nota. Esta entrevista a Ziggy Marley se publico en la web de LaRepublica.pe, aplicando normas

SEO para optimizar su posicionamiento en Google. Ademas, es importante destacar que la

entrevista también aparecio en la edicion impresa del diario.
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IV. CONCLUSIONES
La produccion de notas en la redaccion web del diario La Republica se lleva a cabo
siguiendo los principios de posicionamiento SEO y optimizacion. Esto significa que se
busca mejorar la visibilidad de los articulos en los motores de busqueda, asegurando que
sean mas faciles de encontrar por los lectores.
La redaccion de noticias en la seccion espectaculos de LaRepublica.pe se elabora en base
a las keywords o palabras claves méas buscadas por los usuarios o lectores de medios
digitales.
Las notas web en la seccion de espectaculos de LaRepublica.pe deben seguir las pautas
establecidas por los algoritmos de Google. Esto significa que deben cumplir con ciertos
criterios para ser bien clasificadas y visibles en los resultados de busqueda.
Segun mi experiencia en la redaccion web, un periodista digital debe adaptar su escritura
a las busquedas que realizan los usuarios. Como se menciond en este informe, el redactor
debe utilizar constantemente herramientas como Google Trends y Google Analytics. Estas
herramientas, proporcionadas por Google, permiten a los comunicadores conocer en

tiempo real qué articulos y palabras clave estan teniendo éxito.
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V. RECOMENDACIONES
Los periodistas que trabajan en las paginas web de diferentes medios de comunicacion
deben tener conocimientos sobre posicionamiento SEO. Esto les permitird utilizar estas
técnicas de manera efectiva al redactar sus articulos, mejorando asi la visibilidad y el
alcance de sus notas.
El periodista digital debe estar capacitado y adaptarse a las normas que establece Google.
Esto le permitird aplicar estrategias que mejoren el posicionamiento de la pagina web en
los resultados de busqueda.
El redactor debe utilizar Google Analytics en su trabajo para garantizar que las
actualizaciones de las notas sean efectivas. Esta herramienta le ayudard a analizar el
rendimiento de los articulos y a hacer mejoras basadas en datos concretos.
La actualizacion de notas en la pagina web de un medio de comunicacion es mas importante
para Google cuando se agrega contenido original y se utilizan subtitulos (H2), junto con
fotos y videos. Esto ayuda a que el articulo sea mas atractivo y relevante en los resultados

de busqueda.
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