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Resumen

Objetivo general de investigacion; Describir e interpretar cémo influye el uso de
infografias en la ensefanza virtual por pandémica en una universidad publica en el 2021
Participantes: alumnos del curso a evaluar en la enseflanza virtual por pandémica en una
universidad publica en el 2021. Metodologia: Metodologia cualitativa, Tipo de estudio: Basica,
Disefio de investigacion: Cualitativo — Estudio de caso, Escenario de estudio: Universidad
Publica, Caracteristicas del sujeto: Alumnos del curso de resonancia magnética, Muestra: Cuatro.
Trayectoria metodolégica: Demostrar e Interpretar, Tratamiento de datos: Microsoft Excel y
Maxqda y el Rigor cientifico: Triangulacion y Método — Instrumento: Entrevista a profundidad,
Resultados: Posterior a describir e interpretar como influye el uso de infografias en la ensefianza
virtual por pandémica, los entrevistados a profundidad; indican que las siguientes categorias (Cx)
y subcategorias (SCxCx) estidn presentes en sus respuestas planteadas; Conceptualizacion (C1);
Definicién de infografias (SC1C1), Beneficios de infografias, (SC2C1), Tipos de infografias (C2);
Proyectos publicitarios (SC1C2); Proyectos corporativos (SCI1C2), Proyectos educativos
(SC2C2), Proyectos informativos (SC3C2); Elementos de la infografia (C3); Iconos (SC1C3),
Elementos de marca personal (SC2C3), Tipografia (SC3C3), Imagenes (SC4C3), Ilustraciones
vectoriales (SC5C3), Mapas conceptuales (SC6C3), Esquemas (SC7C3), Etapas y herramientas
(C4), Etapas (SC1C4) , Fuentes de inspiracion (SC2C4) , Herramientas (SC3C4) y Estrategias
(CS5), Premisas (SC1CS5), Estrategias basicas (SC2C5). Conclusion: Se concluye que el uso de
infografias influye positivamente en la ensefianza virtual por pandémica en una universidad

publica en el 2021

Palabras claves: Conceptualizacion, Tipos de infografias, Elementos de la infografia,

Etapas y herramientas, Estrategias
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Abstract

General research objective: Describe and interpret how the use of infographics influences
virtual teaching due to the pandemic in a public university in 2021. Participants: students of the
course magnetic resonance to be evaluated in virtual teaching due to pandemic in a public
university in 2021 Methodology: Qualitative methodology, Type of study: Basic, Research
design: Qualitative — Case studies, Study scenario: Public University, Characteristics of the
subject: Course students, Sample: Four, Methodological trajectory: Demonstrate and Interpret,
Data treatment: Microsoft Excel and Maxqda and Scientific rigor: Triangulation and Method —
Instrument (Deep interview) Results: After describing and interpreting how the use of
infographics influences virtual teaching due to the pandemic, the interviewees in depth; indicate
that the following categories (Cx) and subcategories (SCxCx) are present in their proposed
responses; Conceptualization (C1); Definition of Infographics (SC1C1), Benefits of Infographics,
(SC2C1), Types of Infographics (C2); Advertising projects (SC1C2); Corporate Projects (SC1C2),
Educational Projects (SC2C2), Informative Projects (SC3C2); Infographic elements (C3); Icons
(SC1C3), Personal Brand Elements (SC2C3), Typography (SC3C3), Images (SC4C3), Vector
Mlustrations (SC5C3), Concept Maps (SC6C3), Schemes (SC7C3), Steps and Tools (C4), Steps
(SC1C4 ), Sources of inspiration (SC2C4), Tools (SC3C4) and Strategies (C5), Premises (SC1C5),
Basic strategies (SC2C5). Conclusion: We can conclude that the use of infographics positively

influences virtual teaching due to the pandemic in a public university in 2021

Keywords: Conceptualization, Types of infographics, Elements of infographics, Stages and

tools, Strategies



I. INTRODUCCION

1.1 Planteamiento del problema

Segtn (Aleman et al., 2021) precisé que los sujetos académicos, en etapa de pandemia, no
estdn en igualdad de condiciones para entrar a la educacién virtual: localidad geogréfica, elementos
baratos y tecnoldgicos, capacitacion y vivencia en la utilizacién de tecnologia de informacién y
comunicacion, por ejemplo. El propésito de la exploracidn fue investigar la verdad de la educacion
virtual en el Peru, realizando énfasis en las brechas de desigualdad popular que se han generado a
lo largo de la pandemia, en el afio 2020. La metodologia utilizada se fundamenté en el examen
hemerografico de notas periodisticas y la informacién de comunidades que detallan las
circunstancias de la educacion en el pafs, interpretadas a la luz de la literatura cientifica producida
sobre el tema. Los resultados evidenciaron que la leccién virtual viene acrecentando las
desigualdades educativas y digitales, poniendo en riesgo la justicia social educativas. Se concluye
que la educacién en el Perd, en tiempos de pandemia, es un derecho invisible, convirtiéndose en
un privilegio de esos que tienen condiciones sociales, tecnoldgicas y econdmicas favorables, en
desmedro de esos grupos vulnerables; incrementando las brechas de desigualdad social; por lo cual
se necesita una transformacion integral que promueva igualdad didéctica.

Del mismo modo desarrollar los tutoriales con el acompafiamiento de la infografia; las
infografias son una espectacular utilidad, para plasmar contenido de una forma visual mas
interesante, ligera y simple de abarcar que un articulo de texto. Las virtudes de las infografias son
muchas en el momento de argumentar ideas y conceptos, que de otra forma seria bastante menos
simples de llevar a cabo comprender. Esta interesante forma visual de plasmar cierto contenido es
una vigorosa utilidad para capturar la atencion de los alumnos o cualquier clase de persona que

esté consultando esa informacion. Son fundamentalmente servibles en el momento de argumentar



ideas extensas o complicadas, donde se extraen las partes mas destacables y son simplificadas en
una manera de esquema, con los puntos a poner énfasis y los datos importantes. Las virtudes de las
infografias tienen la posibilidad de ser aprovechadas tanto para divulgar contenido general en
paginas de internet o revistas, como de manera didéctica para usarse en la ensehanza.

Virtudes de las infografias: Son persuasivas y llamativas: Los alumnos adoran la
informacion simple de comprender cémo las estadisticas, los nimeros, graficos y cantidades. Las
infografias son especiales para agrupar una cantidad enorme de datos, en un formato simple y
satisfactorio de abarcar. Los estudiantes no solo aprecian el formato, sino que memorizan y
procesan la informacién més de manera rapida. Saltan a la vision en los libros de texto: En contraste
con la informacién redactada, que se pierde entre parrafos, encabezados y titulos, las infografias
saltan a la visién en alguna pégina de un libro o contenido digital. Eso nos ensefia que hacer
infografias con la informacién mds importante es ideal para hacer mds simple su biisqueda otra vez
mientras se estudia o averiguar de manera rapida la informacion de esta. Proponen una guia visual
con un sendero a seguir: Las infografias no solo tienen la posibilidad de exhibir considerable suma
de informacién de una forma interesante, sino que crean un sendero a continuar para argumentar
hechos de manera cronolégica, pasos de procesos, normas a continuar, etc. Esto es especialmente
servible, para los estudiantes que tienen menos facilidades de acordarse explicaciones basados en
contenidos escritos. Incrementan la memorizacién y comprension: Una de las virtudes mas
indispensables por los tutores o profesores, es que capta la atencion de los estudiantes de forma
sencilla y les facilita recordar solo una imagen del contenido, simple de retener en su cabeza y de
ideas visibles. No obstante, para que esto sea efectivo, la infografia debe ser clara, bien estructurada
y tener elementos graficos ademds de iconos que ayuden a su interpretacion. Incrementa las ganas
de estudiar: A nadie le agrada hacer tareas aburridas y monoétonas y los estudiantes no son una

distincion. Las aburridas clases repletas de teoria donde se hacen un repaso largos parrafos de texto



constantemente para comprender el contenido; quitan las ganas de estudiar. Un libro o cualquier
clase de contenido abundante en imagenes, infografias y demds material grafico visual despierta la
curiosidad de los alumnos, desatando en ellos su interés por la asignatura y las ganas de estudiar.
Estos son sencillamente algunas de las virtudes de las infografias. Indudablemente hay muchas més
que tienen la posibilidad de ser dentro en esta lista o complementar alguno de los puntos
comentados. Por todo lo mencionado, las infografias construidas con el propdsito de ser educativas
deben condensar la informacién en sus elementos mds basicos y lograr que los datos sean de forma

sencilla digeribles para los estudiantes.

1.2 Descripcion del problema
Los tipos de infografias, el formato y los temas a tratar en las infografias es tan variado que,
para hacer una precisa organizacién visual de los elementos gréaficos, es requisito comprender la

lista de los tipos de infografia que hay, segin el contenido a tratar:

Infografia informativa: Esta clase de grafico surgié en el periodismo, pero no solo es
favorable para divulgar una novedad, sino ademds para argumentar algin hecho o hecho. Si tu

finalidad es sugerir informacién o un criterio, puedes desarrollar una infografia informativa.

Infografia de producto: Se utiliza para detallar los puntos esenciales de un producto. Cuando
la intencién es anunciar un producto o servicio, esta clase de infografia resulta servible dado que
asiste para enfatizar lo verdaderamente importante. Al destacar las caracteristicas o propiedades
con conceptos breves e imdgenes de alta definicién, logrards ofrecer un concepto de como es ese

producto o servicio y su desempefio.



Infografia secuencial: En este tipo de grédfico, mostrards una secuencia de manera
estructurada. Usa una composicién con apariencia de lista, apoyada por iconos o imdigenes
consecutivas. Utilizala si quieres desarrollar guias veloces y el propdsito sea sintetizar esa

informacidn en numerosos pasos secuenciales.

Infografia cientifica: Es un tipo de infografia didéctica para hacer mds simple la leccion de
temas investigadores y académicos. Es de gran ayuda en la leccion y el planeta educativo. Utilizalo

para argumentar temas complejos que contengan conceptos y términos perfeccionados.

Infografia biogréfica: Esta clase de infografia detalla la vida y obra de algiin personaje en
escasas expresiones y utiliza iconos que asisten a representar los puntos mads relevantes de su

historia como sus estudios, su nacionalidad sus ocupaciones, deseos, etc.

Infografia geografica: Estos graficos se utiliza para descubrir el sitio de un hecho por medio
de mapas. Si tu propoésito indispensable es indicar el sitio donde ocurrié o se va a realizar un hecho
o serie de hechos o marcar un sendero geogrifico puedes hacer una infografia geografica,
Infografia de proceso; Esta clase de gréafico ofrece un esquema visual y conceptual que facilita
comprender un desarrollo punto por punto, de esta forma como algin hecho o tema.
Frecuentemente se muestra con apariencia de diagramas o flujos. A lo mejor es el tipo de infografia
a la que nos encontramos mas acostumbrados al haberla empleado frecuentemente sin percatarnos

€n muestras y esquemas.

Infografia cronoldgica: Esta clase de infografia exhibe una serie de hechos o de datos

acatando una linea temporal. Es una manera de relatar una secuencia de hitos de forma organizada.



Los temas o asuntos tienen la posibilidad de ser sobre procesos evolutivos, creaciones o

evoluciones en todo el tiempo son susceptibles de verse por medio de esta clase.

Infografia estadistica: Su funcionalidad primordial radica en simplificar de manera grafica
la informacién numérica. Representa tendencias o resultados estadisticos con gréficos de pastel,
barras, tablas o lineas para plantear proporciones, porcentajes o coordenadas muchisimo mas

visuales que un texto.

Infografia comparativa: Las infografias comparativas tienen como finalidad destacar las
diferencias entre algunos elementos o cambiantes. La mayor parte de las ocasiones detallan tablas
con los puntos a contrastar. Usa esta clase de infografia cuando sea primordial detallar diferencias
0 semejanzas entre numerosos elementos; entre otras cosas, al contrastar las virtudes de tu producto

frente a la rivalidad.

1.3 Formulacién del problema
1.3.1Problema General
(Como influye el uso de infografias en la ensefianza virtual por pandémica en una

universidad publica en el 20217

1.3.2 Problemas Especificos
1.3.2.1 Problema Especifico 1. ;Cémo influye la conceptualizacién en el uso de

infografias en la ensefianza virtual por pandémica en una universidad publica en el 20217



1.3.2.2 Problema Especifico 2. ;Cémo influyen los tipos de infografias en la ensefianza

virtual por pandémica en una universidad publica en el 20217

1.3.2.3 Problema Especifico 3. ;Cémo influyen los elementos de la infografia en la

ensefanza virtual por pandémica en una universidad puablica en el 20217

1.3.2.4 Problema Especifico 4. ; Como influyen las etapas y herramientas de las infografias

en la ensefianza virtual por pandémica en una universidad publica en el 2021?

1.3.2.5 Problema Especifico 5. ;Como influyen las Estrategias de las infografias en la

ensefanza virtual por pandémica en una universidad publica en el 2021?

1.4 Antecedentes de la investigacion
1.4.1 Antecedentes Internacionales.

Como se pudo observar en el paper realizado por (Diaz-Lopez & Diaz-Lopez, 2021),
Universidad de La Sabana, Facultad de Medicina, Grupo de Educaciéon Médica para Ciencias de la
Salud. Chia, Colombia, indica lo siguiente: Introduccién: La utilizacién de distintos elementos
entretenidos en la sala incentiva novedosas tacticas educativas y edifica vivencias originales entre
docentes y alumnos. En este sentido, la infografia, como objeto de estudio, complementa el
contenido utilizable en los dmbitos virtuales y crea ambientes de estudio reflexivos, comunitarios
y auténomos. Objetivo: Detectar las apreciaciones, reacciones, vivencias y perspectivas en relacion
con el estudio importante de bioseguridad por medio de la utilizacion de infografias. Métodos: Se
llevé a cabo un estudio cualitativo por medio de la técnica de grupos focales. Se prepar6 un guion

ambito a las inquietudes conseguidas desde el reabastecimiento y se formularon numerosas



cuestiones que fueron grabadas en audio. Para el examen del alegato se definieron categorias
simples, las cuales se ajustaron acorde se revisaron los testimonios, segin el procedimiento de la
teorfa fundamentada. Una vez identificadas las categorias se procedio a “triangular” el propdsito,
los documentos y los estudios previos. Resultados: Se integré y analiz6 el contenido de la
transcripcion de los grupos focales. Se construyeron 4 categorias simples, que abarcaron la
comprensiéon del estudiante en relacion a la funcionalidad formativa del desarrollo, el
empoderamiento de los alumnos, el manejo de conflictos y algunas recomendaciones de
optimizacion desde la vision del estudiante. Conclusiones: La técnica de grupos focales determiné
una utilidad importante para comprender el avance de nuevos contenidos digitales, por medio de
las infografias como un plan didactico, visible en procesos académicos dindmicos, flexibles,
participativos y motivadores, que impulsan el estudio importante, el trabajo colaborativo y el
pensamiento critico. Expresiones clave: infografia; educacion médica; innovacién; estudio

significativo; grupos focales.

De acuerdo a lo expresado (Acuiia, 2018) en el manifiesta lo siguiente: Desde la pre-historia
vimos como el hombre ha usado las imdgenes a fin de crear un sistema de representacion gréfica
para argumentar la relacién con su ambito. Estas imdgenes, han servido para contar a diferentes
generaciones parte de la cronica de nuestros ancestros. En la actualidad pertenecemos a una era
tecnologica, donde las imagenes se convirtieron en un elemento sustancial para “comunicar”,
puesto que el internet y los teléfonos moéviles han abierto espacio a enormes proporciones de
informacion grafica, construyendo en nosotros una mdas grande y mejor percepcion en nuestros
canales visuales. Y las infografias cobran vida en la red convirtiéndose en una increible utilidad
para comunicar informacién. En este texto voy a hablarte de como tenemos la posibilidad de usar

las infografias para adaptarlas a nuestros contenidos académicos y convertirlas en un plan eficiente



para crear estudio. En el campo educativo la infografia esta en apogeo, las causas no se le atribuyen
a la tendencia tecnoldgica, sino a la forma en el cual es viable ordenar la informacién, puesto que
su composicion puede crear contenidos: Mds interpretativos, que en un fécil esquema. Més grande
poder de investigar a aspecto, que en tablas de datos. Mds atrayente para examinar, que en los
contenidos escritos y las muestras. Y muchisimo mads corto, que un video. Por medio de su poder
comunicativo y amigable la infografia puede transformarse en un recurso didédctico al incorporarse
en el desarrollo de ensefianza-aprendizaje, puesto que tienen la posibilidad de dar servicios
significativos como: fuente de informacién para hacer més simple la comprensién de contenidos,
de esta forma como un medio para recompensar la imaginacién y forma de expresién de los
alumnos. | Y como puede alcanzarse los dos provechos?; Como fuente de informacién para el
estudiante, Las infografias tienen la posibilidad de ajustarse a las pretensiones pedagdgicas y de
estudio, organizando la informacién seguin propiedades del estudiante, edad, etapa del avance
cognitivo y desde ahi estructurar los contenidos, teniendo claro el saber que se quiere lograr y el
contexto donde se va a usar, sea en un libro, folleto, afiche, pantallas, internet, etc. Como un medio
para recompensar la creatividad; cuando invitamos a nuestros alumnos a hacer infografias, lo
incentivamos a concentrarse no solo en estudiar el contenido, sino a reflexionar, imaginar,
investigar en cémo vamos a reflejar lo aprendido y como se organizard el contenido en la infografia,
a fin de lograr los objetivos didé4ctico. Para eso, el estudiante tendrd que comprobar la bibliografia
con informacién importante, intentando encontrar informacion enfocdndose en curiosidades que
capturen la atencidn, y para eso creara tacticas visuales a fin de comunicar toda la informacién de
forma grafica. Al ser esta una tactica facil de utilizar permitird desarrollar la capacidad de sintetizar
y argumentar todo el contenido en una infografia, nos encontramos consolidando conocimiento.
Cuando los alumnos logran interiorizar un contenido a hondura, al exponerlo se prueba la pasion

que impregnaron en sus ocupaciones. /Por qué usar la infografia como estrategia diddctica?; porque



las infografias bien disefiadas, tienen la capacidad de reflejar un contenido muchisimo maés
atrayente. Y por mas que creas que no es cierto, son una utilidad simple de utilizar y llevar a cabo.
Los expertos en neurociencia destacan que las infografias hacen mds fécil la transmisién de la
informacion, porque activan los dos lados del cerebro: el izquierdo responsable del razonamiento
16gico y el derecho solicitado de la monitorizacion e interpretacion de imdgenes. Por lo cual

incrementa la posibilidad de recordar el contenido.

De acuerdo a lo expresado por (Unsworth & Unsworth, 2021) en su trabajo podemos
explicar lo siguiente: Ya hace tiempo, la dificultad del alegato cientifico fue identificado como
desafiante para bastantes alumnos. Los exdmenes de la lingiiistica sistémico servible sobre
tecnicidad y agregacién de significados, que distinguen el alegato cientifico del diario, han
explicado la dificultad lingiiistica a la que se combaten los alumnos. La dificultad de las imédgenes
y los ensambles de imagen-lenguaje en el alegato cientifico no fue descrita de forma semejante.
Dos puntos de la creacién de significados multimodales no se han teorizado bastante para apoyar
a las pedagogias de interpretacion y creacion de visualizaciones en las ciencias: 1) se ha ignorado
mayormente el papel de lo verbal dentro de las representaciones visuales cientificas; 2) el examen
de imdgenes hizo hincapié en las imdgenes de composicion fécil, entre otras cosas narrativas,
clasificatorias o analiticas, en tanto que las construcciones multiples en solo una imagen son un
recurso recurrente e importante en las ciencias. Este articulo muestra un marco en el que se detalla
el codespliegue de la imagen y la palabra para crear ensambles de composicion multiple imagen-
lenguaje en los libros de texto de ciencias para secundaria. Utilizando este marco, se describen dos
investigaciones: (1) la alteracion entre las infografias de los libros de texto en la coarticulacion
imagen-lenguaje, que representa complejos de significados de fendmenos como la mitosis; (2) la

relacion entre la coarticulacion de los elementos imagen-lenguaje y el nivel de logro en las
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infografias construidas por los alumnos de secundaria. Se establecen implicancias para prolongar
la exploracidn transdisciplinaria en semi6tica didactica y en educacion cientifica, y para pedagogias
que promuevan el avance de la literacidad disciplinar multimodal en ciencia para la escuela
secundaria. Expresiones clave: literacidad en ciencias, infografias, multimodalidad, lingiiistica

sistémico servible, libros de texto

Como se pudo observar en el trabajo realizado por (Simén Dolz & Simén Dolz, 2020)
titulado “Methodology for the use of didactic infographics in the postgraduate pedagogical
process of the center for the study of technologies and systems”, expresoé lo siguiente: La presente
exploraciéon tuvo como propdsito la iniciativa de una metodologia para la utilizacién de las
infografias didécticas en la educacion de estudio. En este sentido, se expone desde la exploracién
realizada un examen de referentes tedricos del uso de los medios de leccién en el desarrollo
pedagogico de estudio, de esta forma como las potencialidades que tienen las infografias didacticas
que aceptan la utilizaciéon de estas en el desarrollo de leccién estudio. Sobre la base de estos
principios se mostré una metodologia por medio de la cual se conjugaban principios didacticos de
la leccion desarrolladora y las Tecnologias del Estudio y el Conocimiento; la iniciativa estimul6 la
utilizacion eficiente de las infografias didacticas como un medio de leccién en las ocupaciones de
superacidn posgraduada. Expresiones clave: Medios de leccion, infografias didécticas, desarrollo

pedagdgico.

De acuerdo a lo manifestado por (UBUCEV, 2019) se pudo interpretar lo siguiente: Las
infografias se convirtieron en un enorme recurso para la educacion. Es una manera de ofrecer

acompanamiento a la asignatura por medio de un recurso muy visual que captura la atencion del
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alumnado. Ahora hemos desarrollado una infografia para explicaros lo de mayor relevancia sobre
este enorme recurso educativo.
1.4.2 Antecedentes Nacionales.

Podemos indicar que (Zavaleta Argomedo, 2021) en su trabajo de investigacién manifestd
lo siguiente: El presente trabajo “Mejoramos nuestra comprension de contenidos escritos
expositivos por medio de infografias™ estd apoyado en el trabajo llevado a cabo con el quinto y
sexto nivel de Educacién Principal en la Institucién Didactica N° 14381 del Centro Poblado Menor
Lagunas de San Pablo, jurisdiccion de la Red Didéctica Local de Pacaipampa, donde laboro, en el
que se tuvo presente para su concrecion el enfoque comunicativo del sector de Comunicacién que
la sustenta, especialmente en las competencias comprende y produce contenidos escritos en su
lengua originaria. La Primera parte, estd orientada a la especificacion del inconveniente visto en
mi ejercicio docente, que es la contrariedad que tienen los educandos en los dos dltimos grados del
nivel de educacion principal para abarcar lo que leen, pero mds aun de producir contenidos escritos
en los que se evidencie una eficaz interpretacion de la lectura, y la necesidad de atender este
inconveniente para ofrecer elecciones de satisfaccién a mi tarea como docente. En segundo
término, nos ocupamos de sustentar el basamento tedrico en los que se fundamenta, cambiantes
que comprende nuestro inconveniente de tal modo que se logre justificar cientificamente el avance
de este trabajo. Finalmente, nos ocuparemos de los puntos técnico-pedagdgicos, que fundamentan
la estrategia trabajada para sobrepasar u ofrecer elecciones para bajar la contrariedad que muestran

mis alumnos.

Cabe precisar que (Lopez Villegas, 2021) en su trabajo realizado podemos interpretar lo
siguiente:El de hoy trabajo de rivalidad profesional que se titul6 “Leemos una infografia para hacer

mejor la interpretacion de la lectura de alumnos del sexto nivel de Educacion Principal de la
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Institucién Diddctica Santa Fe de Carrizal, Chugay, Sdnchez Carrién — La Libertad” disen6 e
implementé una sesién de estudio, su objetivo fue que los alumnos lograran la aptitud demostrativa
de comprensién de contenidos escritos discontinuos y, por lo tanto, la creacion de su estudio. La
metodologia empleada consisti6 en investigar una infografia; se detall6 a los alumnos la intencién
de la lectura del texto, como estd estructurada la informacion, en cudntas partes se organizo la
informacion grafica y de qué se habla en todas ellas; més adelante se formaron grupos laborales a
los que se les entregd una infografia, se brindé el acompafiamiento pedagdgico respectivo, se
expusieron las infografias utilizando la técnica del museo y se consiguié como resultado una
optimizacién importante de la comprension de contenidos escritos discontinuos, como se prueba
del respectivo instrumento de evaluacion. Se lleg6 a la conclusion que la aplicacion de infografias
como recurso diddctico mejoran la interpretacion de la lectura en alumnos de nivel principal,
evidencidndose por medio de novedades en los escenarios de logro: inferencial y criterios de parte

de los alumnos.

Segun lo precisado por (Gutiérrez Alburqueque, 2016) en su trabajo podemos indicar lo
siguiente: La presente exploracion consistié en la observacion analitica sobre la utilizacion de la
infografia en el estudio. En ésta se han usado distintas fuentes bibliograficas como libros,
proposicidn, articulos investigadores y académicos, entrevistas, etc. Este estudio fue cualitativo, de
naturaleza descriptiva, se cred con la recoleccion de datos e informacion acerca de los distintos
puntos de este tema (la infografia) para ser mas adelante interpretados de manera integral. Aunque
este instrumento no se ha usado en educacidn, se han logrado resultados considerables en este tema.
Tuvo como conclusion que la infografia, como estrategia didactica, estimula el estudio de los

alumnos de educacion secundaria; ademds en forma de ilustracion, refuerza el aprendizaje; y es
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utilizado como un recurso para ordenar la informacion, facilita la optimizacion del estudio en los

alumnos de este nivel.

Es preciso manifestar que (Farfin Saavedra, 2017) en su trabajo podemos indicar lo
siguiente: El presente trabajo de exploracion tuvo como propdsito general determinar la relacion
entre una infografia sobre el consumo de tabaco y el saber de los estudiantes de la Facultad Privada
UPC. El Tipo de interfaz empleado es no en fase de prueba, las fuentes usadas son documental y
de campo, la hondura de estudio es de exploraciéon correlacional y se empled el muestreo no
probabilistico. La muestra utilizada fue de 384 estudiantes de la UPC El Instrumento elegido fue
la utilizacién del cuestionario, el cual estuvo conformado por 16 preguntas con repuestas de escala
de Likert (las preguntas constan de 3 alternativas las cuales son: Muy, poco y nada). Para poner en
marcha la encuesta se buscé validar el cuestionario por medio de tres profesionales expertos en el
tema. Para medir la confiabilidad se consiguié por medio del Alfa de Cronbach. Los resultados
obtenidos dejaron en evidencia que la infografia sobre el consumo de tabaco tiene relacion

destacable con el saber de los estudiantes de la facultad UPC.

De acuerdo a (Kahan Ocas, 2018) en su investigacién podemos interpretar lo siguiente: El
objetivo de la presente exploraciéon fue considerar el nivel de comprensién de informacion
periodistica de los alumnos. Por esto, su primordial propdsito era saber si la infografia optimizaba
la comprension de la informacion periodistica de las distintas partes del periddico La Republica en
los alumnos del Centro de Educacion Superior Tecnoldgico Publico “Nueva Esperanza”. Ademas,
se trabaj6é con una poblacion de 48 alumnos de la carrera profesional Computacion e Informatica
del I Periodo del Centro de Educacion Tecnologico Publico “Nueva Esperanza”, los cuales fueron

seleccionados por medio de un muestreo probabilistico - aleatorio facil. Ademads, a esta exploracion
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se le aplic6 un disefio de tipo ensayo puro, con un alcance explicativo. Ademads, se usaron técnicas
de recoleccion de datos como la encuesta y la observacidn, tuvo como instrumentos al cuestionario
y ribrica de evaluacion; que se aplicaron a los alumnos dentro de sus salas. Ademas, los resultados
permitieron argumentar los problemas hechos a lo largo de la exploracion, por lo cual lanzé en los
dos grupos en la preprueba un enorme porcentaje en la categoria de comprension regular y
comprension baja. Finalmente, las tdcticas de las infografias periodisticas aplicadas estaban
basadas en cada tema y el tipo de infografia que mads le conviene; por este motivo, fueron para

mejorar la comprension periodistica en los alumnos.

1.5 Justificacion de la investigacion.

Una infografia es la manera 6ptima de argumentar algo de manera clara, concisa y visual.
Es muy correcto para argumentar de manera simple, conceptos o datos complejos. Ademds, se usa
para contribuir a contar una historia visualizada en imdgenes o, ademds, para llevar a cabo llegar

informacion al publico mds de manera rdpida

1.5.1 Justificacion tedrica

Para hacer esta exploracion es requisito comenzar la reflexion tedrica desde una vision
general que nos permita recorrer el sendero que transporta del arte a la ciencia pasando por la
tecnologia y las técnicas asociadas en el tema de la informacién y comunicacion, si poseemos
presente que el objeto de estudio se coloca en un &mbito siempre bajo la influencia por los adelantos
de la tecnologia y que su prominencia visual transporta a admitir influencias del arte en él. Las
discusiones que se muestran a lo largo del avance de este trabajo se hacen desde los binomios arte-
técnica, técnica-comunicacién, comunicacion-ciencia, ciencia-conocimiento, tecnologia-

conocimiento, tecnologia-ciencia, tecnologia-técnica, tecnologia-informacién, tecnologia-
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formacion e informacion-formacién. De esto viene que hacemos una revision de distintas teorias
planteadas por distintos autores que nos aceptan aclarar los entendimientos que sobre el avance del
tema se hicieron hasta el dia de hoy. Se tienen dentro teorias y reflexiones sobre informacidn,
novedad, gatekeeping, newsmaking, informe, medios, didictica de medios, alfabetizacion
audiovisual, alfabetizacion digital, multialfabetizaciones, mediamorfosis e infografia, de docentes
como: Casasus, J. M.; Catala, J. M.; De Pablos, J. M.; Diezhandino, P.; Dominguez, S.; Emery,
M.; Emery, F.; Franquet, R.; Guidens; Gutiérrez; Moreno, A.; Perceval, J. M.; Pérez Tornero, J.
M.; Tejedor, S.; y Valero, J. L.; Investigadores como: Alcald, Ma.; Bukinghan; Castells, M.;
Condorcet; Crowley, D.; de Kerckhove, D; Especial, J.; Fidler, R.; Heyer, P.; Kress; Lewin, K.;
Loépez Hidalgo, A.; Martinez Albertos, J. A.; Martinez Vallvey; Martini, S.; McLuhan, M.;
McLuhan, E; Millar, G.; Oria de R., S.; Pacho Reyero, F.; Prado, E; Pifiuela P., A.; Piscitelli, A.;
Salaverria, R.; Sdnchez X., ; Santos; Smith, A.; Turgot, J.; Valbuena, F.; Vivaldi, M.; Williams,
R.; e infégrafos como: Cairo, A.; Catala, J.; Pou, D., Serra, J. y Tascén, M. Ademas, se clarifican
los conceptos que se tienen presente en las distintas fases del emprendimiento de exploracion, lo
que tiene dentro las definiciones de algunos autores y reflexiones personales. La lista tiene dentro
en orden alfabético los préximos términos: conectividad, confluencia, utilidades multimedia,
hipermedia, hipertexto, interactividad, metafora visual, movimiento, multimedia y sujeto en fase
de prueba. Los exdmenes completados sobre la relacién tecnologia-comunicacién evidencian
enormes cambios en los procesos de recepcion de la informacion, instante en el cual el receptor,
para nuestro caso intérprete, consigue una importancia real por medio de las propiedades propias
de la red y es ahi cuando tenemos la posibilidad de plantearnos la oportunidad de afianzar lo que

llamamos la transmision de entendimientos que es el propdsito general de esta investigacion.
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1.5.2 Justificacion metodologica

La investigacion cualitativa es un método para recoger y evaluar datos no estandarizados.
En la mayoria de los casos se utiliza una muestra pequefia y no representativa con el fin de obtener
una comprension mds profunda de sus criterios de decision y de su motivacion. En la investigacion
de mercado, los métodos de investigacion cualitativa suelen incluir entrevistas, debates en grupo o
métodos de observacion cualitativa. Los resultados y las respuestas resultantes de estos métodos se
interpretan en funcién del contexto y no se representan cuantitativamente. Asi pues, la

investigacion de mercado representa informacion que no puede medirse directamente.

1.5.3 Justificacion practica

Las infografias son tremendamente servibles y fundamentales para representar la
informacion que es dificultosa de comprender por medio del puro texto. Con un fécil vistazo se
puede comprender hasta las cosas mas complejas, ademds son més simples de absorber y acordarse.
En los afios anteriores las infografias se convirtieron en uno de los mds importantes elementos del
Marketing En Linea gracias a su capacidad de crear links, menciones e importancia. Contribuye un
enorme provecho en el posicionamiento web y consiguen muy buena amoldacién a las Redes

Sociales.

1.5.4 Justificacion epistemologica de la investigacion cualitativa

La Epistemologia Cualitativa (Pereira et al., 2019) apareci6 como una concepcién
epistemoldgica en Psicologia con el propésito de orientar la exploracion de la subjetividad en su
real dificultad, debido a que se hace irrealizable el estudio de la subjetividad como se sabe en la
Teorfa de la Subjetividad del creador, desde la utilizacién de tacticas universales y por medio del

instrumentalismo muy que se encuentra en la psicologia (Gonzélez Rey, 2007). Como se pudo
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observar en el trabajo de Gonzalez Rey (2005¢), €l autor tomé la decision de enfocar en su obra
Epistemologia Cualitativa y Subjetividad, el examen cualitativo desde una vision epistemoldgica
diferente.

Segtn lo sefialado por Gonzdilez Rey (2005¢), la iniciativa de la Epistemologia Cualitativa
se ingreso6 con el propdsito de acompaiiar las pretensiones de la exploracion cualitativa en el campo
de la Psicologia. La causa para eso es vista, generalmente, las referencias epistemoldgicas
elecciones al positivismo se limitaron a un nivel de principios muy en general, sin articularse
fundamentalmente a las pretensiones de los distintos instantes concretos de la exploracion de la
subjetividad y en sus diferentes maneras de expresion (Gonzélez Rey, 2005c¢).

Los principios en general de la produccion de conocimiento que caracterizan la
Epistemologia Cualitativa, son los préximos (Gonzdlez Rey, 1997,1999, 2001, 2002, 2005c¢): La
Epistemologia Cualitativa defiende el cardcter constructivo interpretativo del conocimiento. Eso
implica una comprension del conocimiento como produccién y no como apropiacion lineal de una
realidad presentada ante el investigador. La produccién de conocimientos es concebida como un
proceso en el que la interpretacion y la construccion de hipétesis por parte del investigador se
articulan en la produccién de un modelo tedrico sobre lo que esta siendo estudiado. El autor concibe
el conocimiento como una forma de inteligibilidad y no de correspondencia con una realidad
externa. La realidad emerge a través de los significados de los conocimientos producidos y el
hombre es siempre limitado por las fronteras del sistema tedrico a través del cual significa las
informaciones empiricas que produce en el curso de sus diversas practicas, entre ellas, las
cientificas. La legitimidad de lo singular como instancia de produccion de conocimiento cientifico.
La iniciativa epistemoldgica reconoce el valor de lo singular como fuente de conocimiento
cientifico a distingue a los intentos de cuantificacién o estandarizacion. En esa iniciativa, la

legitimidad de los resultados que se consiguieron estd dada por el valor que tienen para crear el
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modelo tedrico en etapa de avance en la exploracion. Entonces, el valor de lo singular se
proporciona no sélo por su caricter exclusivo, sino por el concepto que ayuda a crear para el
modelo tedrico que caracteriza la produccion de conocimiento en el curso de la exploracion. Esa
es una propiedad muy distintiva de esa iniciativa. La comprension de la exploraciéon como un
desarrollo de comunicacién, como un desarrollo dialdgico. La comunicacién entre el investigador
y los competidores de la exploracion es, ya que, una ruta sustancial para la produccién de
informacién importante sobre el objeto de estudio. Es en el desarrollo de comunicacién que los
sujetos tienen la posibilidad de implicarse en la exploracidon y expresar su subjetividad desde las
propiedades abiertas y semi abiertas de los instrumentos usados.

Es sustancial resaltar que la Epistemologia Cualitativa fue construida por la necesidad de
producir conocimiento sobre la subjetividad, de la misma forma que la sabe el creador en su Teoria
de la Subjetividad. Opuestamente a eso que hace apariciéon con continuidad en los estudios en
Psicologia, la subjetividad no era considerada por Gonzdlez Rey (2002) como organizacién
intrapsiquica limitada al sujeto, la subjetividad es una producciéon humana complicada
(GONZALEZ REY, 2009), un sistema abierto que ademds caracteriza los espacios sociales, un
tema que el creador explicd por medio de la categoria de subjetividad popular. Mitjans Martinez
(2005) senal6 que la subjetividad individual y popular se conforman de forma Por esa razon, es
realmente dificil tener en cuenta la subjetividad de un espacio popular desconectada de la
subjetividad de los humanos que la conforman. Ademads, es realmente dificil comprender la
constitucion de la subjetividad individual ignorando la subjetividad de los espacios sociales que

contribuyen a su produccién

1.6 Limitacién de la investigacion

1.6.1 Delimitacion espacial
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En la investigacion titulada “Estudio de casos: Uso de infografias en la ensefianza virtual
por pandémica en una universidad puiblica en el 20217, se realiz6 con los alumnos del cuarto afio
de la Facultad de Tecnologia médica en la Universidad Nacional Federico Villarreal, Jr. Rio

Chepén 290, El Agustino.

1.6.2. Delimitacion temporal
La presente exploracion estuvo comprendida entre los meses de junio del 2021 a diciembre
del 2021, la cual tuvo una duracién de 06 meses, el mismo que se sefiala acorde al cronograma de

ejecucion emprendimiento proposicion en el capitulo V; Puntos Administrativos.

1.6.3. Delimitacion conceptual

Segin (Midori Nediger, 2021), sugiri6 el Diccionario de Inglés de Oxford, una infografia
(o grafico informativo) es “la representacion visual de informacion y datos”. No obstante, una
infografia es algo muchisimo mds concreto. Una infografia es una recopilacion de imagenes,
visualizaciones de datos, grificos de barra y graficos circulares (o de pastel) y texto facil
(minimalista) que sintetiza un tema para que se logre comprender de forma sencilla. Mira en el
ejemplo ahora como la infografia utiliza elementos visuales sorprendentes que chocan y comunican

la informacién de manera clara y precisa.

1.7 Objetivos de la investigacion
1.7.1 Objetivo General
Describir e interpretar como influye el uso de infografias en la ensefianza virtual por

pandémica en una universidad publica en el 2021
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1.7.2 Objetivos Especificos

1.7.2.1 Objetivo Especifico 1. Detallar cémo influye la conceptualizacion en el uso de
infografias en la ensefianza virtual por pandémica en una universidad publica en el 2021

1.7.2.2 Objetivo Especifico 2. Identificar cémo influyen los tipos de infografias en la
ensefanza virtual por pandémica en una universidad publica en el 2021

1.7.2.3 Objetivo Especifico 3. Explicar coémo influyen los elementos de la infografia en la
ensefanza virtual por pandémica en una universidad publica en el 2021

1.7.4 Objetivo Especifico 4. Describir cémo influyen las etapas y herramientas de las
infografias en la ensefianza virtual por pandémica en una universidad publica en el 2021

1.7.5 Objetivo Especifico 5. Identificar como influyen las Estrategias de las infografias en

la ensefanza virtual por pandémica en una universidad publica en el 2021

1.8 Hipdtesis de la investigacion
1.8.1 Hipétesis General
El uso de infografias influye positivamente en la ensefianza virtual por pandémica en una

universidad puiblica en el 2021

1.8.2 Hipétesis Especificos
1.8.2.1 Hipotesis Especifica 1. La conceptualizacién en el uso de infografias influye
positivamente en la ensefianza virtual por pandémica en una universidad publica en el 2021
1.8.2.2 Hipétesis Especifica 2. Los tipos de infografias influye positivamente en la

ensefianza virtual por pandémica en una universidad publica en el 2021
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1.8.2.3 Hipétesis Especifica 3. Los elementos de la infografia influyen positivamente en
la ensefnanza virtual por pandémica en una universidad publica en el 2021

1.8.2.4 Hipotesis Especifica 4. Las etapas y herramientas de las infografias influyen
positivamente en la ensefanza virtual por pandémica en una universidad puiblica en el 2021

1.8.2.5 Hipétesis Especifica 5. Las Estrategias de las infografias influyen positivamente

en la ensefianza virtual por pandémica en una universidad publica en el 2021
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II. MARCO TEORICO

2.1. Marco teérico

El diccionario de la real Academia de la Lengua Espafiola define: pandémico, ca adj.
Medico. Perteneciente o relativo a la pandemia. (Espafiola, 2023). En diciembre de 2019 hubo un
brote epidémico de neumonia de causa desconocida en Wuhan, provincia de Hubei, China; el cual,
segtin afirmé mds tarde Reporteros Sin Fronteras, lleg6 a afectar a més de 60 personas el dia 20 de
ese mes, en marzo 2020 la enfermedad se hallaba ya en mas de 100 territorios a nivel mundial, y
fue reconocida como una pandemia por la OMS. El nimero de casos confirmados continu6
creciendo hasta alcanzar los 500 mil casos a nivel mundial el 26 de marzo de 2020. La Organizacién
Mundial de la Salud anuncié en mayo 2023; que ponia fin a la emergencia que declaré por la
COVID-19 hace mds de tres afios, un hito en el proceso erratico del fin de una pandemia que ha
dejado un saldo de millones de personas fallecidas en todo el mundo y ha trastornado la vida
cotidiana de formas antes inimaginables, muchos esperan que el coronavirus desaparezca tan
rapido como llegé. Pero virélogos presumen que el virus se volverd endémico, especialmente con
la variante dmicron, lo que significa que tendremos que vivir con €l. (Times, 2023)

En la pandemia en todo el sistema educativo del mundo se tuvo que adecuar a la virtualidad
y esto destapé muchas falencias; como la conectividad, la facilidad de adquirir computadoras
actualizadas y la preparacion de estudiantes y docentes en el manejo de softwares, sobre todo el
método didéctico usado por los docentes; aburria a los estudiantes acostumbrados a tecnologias
mds dindmicas. En el Pert tuvo inmediatamente seria repercusion en la educacion, debido a el
cierre practicamente universal de las escuelas de todos los niveles, institutos y universidades

afladido a la recesién econdmica; el cierre de los sistemas educativos provocéd pérdidas de
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aprendizaje, aumento de la desercion escolar y por ende; mayor desigualdad, en muchos paises la
situacion antes de la pandemia ya se caracterizaba por un grado de aprendizaje demasiado bajo,
altos niveles de desigualdad y avances lentos; ademds la crisis econdmica redujo mucho mas la
oferta y demanda educativa, que el costo serd a largo plazo sobre el capital humano y el bienestar
de las personas. La reaccidn para lograr que el aprendizaje no se interrumpa, ha mermado el dafio
e incluso se puede tomar como una nueva oportunidad de mejora a futuro. Ahora, el Peru tiene la
oportunidad de “reconstruir en mejores condiciones”: pueden utilizar las estrategias mas eficaces
de recuperacion; como base para introducir mejoras a largo plazo en las evaluaciones, la pedagogia
y la diddctica, la tecnologia, el financiamiento, entre otras.

Segtin Alemén et al. (2021) precisé que los sujetos académicos, en etapa de pandemia, no
estdn en igualdad de condiciones para entrar a la educacion virtual: localidad geogréfica, elementos
baratos y tecnoldgicos, capacitacion y vivencia en la utilizacién de tecnologia de informacién y
comunicacion. El propésito de la exploracidn fue identificar las caracteristicas de las brechas de la
educacion virtual en el Perd, realizando énfasis en las brechas de desigualdad popular que se han
generado a lo largo de la pandemia, en el afio 2020. La metodologia utilizada se fundamenté en el
examen hemerografico de notas periodisticas y la informacién de comunidades que detallan la
circunstancia de la educacion en el pais, interpretadas a la luz de la literatura cientifica producida
sobre el tema. Los resultados evidenciaron que la experiencia virtual viene evidenciando las
desigualdades educativas y digitales, poniendo en riesgo la justicia social educativas. Concluye que
la educacién en el Peru, en tiempos de pandemia, ha puesto en evidencia las brechas sociales y que
la educacién sigue siendo un privilegio para determinados grupos. es un derecho invisible,
convirtiéndose en un privilegio de esos que tienen condiciones sociales, tecnoldgicas y econdmicas
favorables, en desmedro de esos grupos vulnerables; incrementando las brechas de desigualdad

social; por lo cual se necesita una transformacion integral que promueva igualdad didéctica.
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Segtin nuestro libro base (Marin Ochoa, Beatriz, 2021), titulado “La infografia digital, una

exclusiva forma de comunicacion”, tenemos la posibilidad de determinar las siguientes teorias:

Segtn la teoria “Gatekeeping o la seleccion informativa”, Estudios sobre el desarrollo de
produccion informativa entre el hecho y la novedad o el informe, distinguen dos etapas en
desarrollo de produccién informativa que se muestran de manera sucesiva y que se puede
diferenciar claramente: El gatekeeping y el newsmaking, La seleccion de fuentes informativas es
la primera y la segunda tiene relacion a la preparacion o creacion de la novedad y comprende todo
el desarrollo productivo. Los primeros estudios sobre estos términos proceden de la teoria de campo
que en la psicologia popular elabor6 Lewin (1951). Después la teoria general de la informacion le

proporciono su perfil.

El periodista David White en 1950, fue el primero en estudiar el gatekeeping cuando aplicé
el criterio de Lewin a la costumbre productiva periodistica que se refiere a la forma irregular en
que las aclaraciones circulan y fluyen sin importar las barreras en el desarrollo comunicacional.
Valbuena (1997: 145) la muestra como unidad a la verdad, porque las elecciones de aproximar o

espantar las novedades a los que leen son acciones fisicas que se tienen la posibilidad de ver.

Todo lo que acarrea seleccionar un hecho para ser noticiable es lo que llamamos
gatekeeping, es decir, las opciones que tiene para que llegue a la categoria de novedad y logre ser
publicado por un medio. Este desarrollo siempre se hacia s6lo desde el emisor, desde el periodista
y sus fuentes, por eso para muchos podia ser en cierto modo un filtro o una manera de manejar la
informacion. Pero al investigar el sistema productivo en su grupo, se establecié que la labor de

seleccion, segin Wolf (1991: 206), es un desarrollo ordenado de manera jerarquica y enlazada a
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una amplia red de reabastecimiento. Con el ciberperiodismo el artista cumple de alguna forma esta
tarea, ya que otorga la pauta de lo que quiere y espera hallar informativamente, por eso filtra y
soluciona la informacion segun sus entendimientos y vivencias. Las aclaraciones recibidas en los
diarios por medio de mensajes de smartphone a lo largo de hechos como los del 11 de marzo en
Madrid o el descarrilamiento del tren de Valencia en 2006, son un caso de muestra de esto. En un
medio clésico el periodista va al lugar de los hechos, valora la informacién obtenida, la muestra al

consejo de redaccion y elabora la novedad.

Probablemente esto pasa mientras recibe los mismos mensajes de sus receptores, aunque
otorga mds valor a la informacién obtenida por fuentes oficiales, pero tiene mds tiempo y. mientras
eso pasa, el medio digital ya tiene una edicién ampliada en pantalla, en el més destacable de las

situaciones y con informacién mayormente que llega de sus leyentes.

Se puede conseguir de esta forma una edicién que bien tiene la posibilidad de ser una
infografia digital construida desde la exploracion y la observacion de los noteros en el sitio de los
hechos, ademds alimentada por los comentarios de los intérpretes que asi contribuirian a hacer
productos mds rigurosos en la informacién y ademds més claros para cualquiera de los individuos

generalmente.

La teorfa “El newsmaking o la creacion de informacion”; Las maneras de produccion de la
novedad y los exdmenes de la relacion entre la imagen de la verdad popular que edifican los medios
en sus précticas periodisticas y la verdad a la que se combaten los receptores desde su especial
criterio, es lo que conoce como newsmaking. Se relaciona con las indagaciones de tipo etnografico

que usan, por ejemplo, técnicas de observacion participante en las redacciones de los medios. Para
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nuestro caso, el newsmaking tuvo que ir de menos a mds, porque los medios digitales, por la
necesidad dominante de renovacién instantdnea, tienen la posibilidad de entrar a gigantes
proporciones de datos o aclaraciones, pero su oferta deja bastante que desear por la calidad de los
productos que da, en parte porque la instantaneidad les impide ser mds veloces. Aclaraciones mal
redactadas o incompletas y fechas o datos no comprobados, entre otras cosas, van en detrimento
de hacer mejor un desarrollo informativo, que en la mayor parte de las situaciones adolece de
control y calidad de la informacién que da. La mayor parte de los varios hechos que suceden todos
los dias no van a llegar a la condicién de novedad y bastante menos se van a convertir en
infografias. De ahi la elemental rigurosidad en la seleccion y preparacion de la informacién que
brindan para que adquiera la condicién de novedades y probablemente la de infografia. La
infografia como formato de exhibicion de la novedad tiene procesos de produccién muy semejantes
a los propios de la informacién periodistica con la distingue de que la periodicidad no es
impedimento para hacerse publica en el instante de terminar su preparaciéon. Ayudar a hacer una
seleccion eficaz de la informacion y sus fuentes a la vez que amplia, pone en contexto, interpreta
y corrobora los valores que periten que el mensaje informativo se convierta en infografia digital
por medio de los procesos automdticos de las redacciones de los medios es la labor del
newsmaking.

Tipos de Infografias; Basado en el articulo (Sorbo, 2022) titulado “Los 13 tipos de
infografias que existen y como elegir el mejor”, podemos interpretar lo siguiente; El formato de la
infografia varia segun el tema que quieras cubrir. Por lo tanto, para la correcta organizacion visual
de los elementos gréficos, la lista se basa en lo que se necesita trabajar. Elige el que mejor se adapte

a lo que quieres transmitir a tu audiencia y usa tu creatividad para hacerlo atractivo.

» Infografia informativa
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Aunque este tipo de diagramas aparecen en el periodismo, pueden ser ttiles a la hora de
explicar cualquier hecho o acontecimiento. Si su objetivo es transmitir informacién o conceptos
oportunos, puede crear una infografia como el ejemplo a continuacién. Caracteristicas de la
infografia

Compartimos algunas de las caracteristicas que debe cumplir una infografia para lograr sus
objetivos.

Estadisticas/datos duros que refuerzan la informacién

informacion clara y concisa

Elementos visuales que acompaiian a la informacién

Clasificacion de materias

Cuando usar infografias

Las infografias pueden ser muy dtiles para explicar un tema potencialmente complejo, y los
resimenes de informacion ayudan a aclarar los puntos mas simples. También puede ser valioso

cuando necesita transmitir informacién importante que debe entenderse rapidamente.

» Infografia de producto

Se utiliza para describir los aspectos bdsicos de un producto. Si el objetivo es promocionar
un producto o servicio, esta infografia ayuda a mostrar las caracteristicas del producto, ya que
ayuda a resaltar el contenido mds relevante. Al resaltar funciones o caracteristicas con conceptos
breves e imdgenes de alta calidad, podra comprender qué es el producto o servicio y como funciona.
Caracteristicas de las infografias de productos.

Iméagenes grandes en alta calidad

Tipografia facil de leer

Colores brillantes asociados con el producto y la marca.
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Una flecha o tapén que indica qué parte del producto se estd discutiendo

Haga zoom en pequeiias partes del producto para una mejor visualizacién

Cuando usar una infografia de producto

Las infografias de productos son excelentes cuando desea resaltar las caracteristicas

internas y externas de un producto y hacer que sea mds facil de entender para los usuarios.

» 3. Infografia secuencial

En esta clase de grafico, la serie se mostrard de manera organizada. Esto seria ideal, por
ejemplo, si quieres mostrar cémo funciona tu producto o como comprarlo. Caracteristicas de la
infografia secuencial

Estructura tipo lista

Uso de iconos

Imagen continua

Cuando usar infografias secuenciales

Utiliza este tipo de infografia cuando quieras desarrollar una guia o explicacion rapida y el

objetivo sea resumir la informacién paso a paso.

» 4. Infografia cientifica
Es una infografia educativa disefiada para facilitar la ensefianza de las materias cientificas,
pero no se limita a fines académicos.
Caracteristicas de la infografia cientifica
Bloques de informacién separados estratégicamente
nimeros o letras mayusculas que resaltan hechos especificos

Iconos adjuntos al mensaje
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Fuentes de informacién
Cuando usar infografias cientificas
Si su negocio estd en una industria especializada, utilicelo para explicar temas complejos

que involucren conceptos, terminologia o informacién técnica a los clientes.

» 5. Infografia biografica

Este tipo de infografia describe la vida y obra de un personaje en pocas frases y, en algunos
casos, se utilizan iconos para ayudar a representar ciertos aspectos, como estudios, nacionalidad,
algunas actividades, etc. Usalo para hablar del fundador o lider de tu empresa. investigador en su
industria. Caracteristicas de la biografia infografia

Una imagen o referencia visual de la persona que se describe

Iconos que resaltan puntos de informacién relevantes

Una linea de tiempo que destaca eventos importantes.

Fuentes de informacion

Cuando usar una bioinfografia

Cuando llega el momento de hablar sobre un personaje y resaltar los aspectos mads

destacados de su vida, este recurso es excelente para explicar quién es o fue esa persona.

» 6. Infografia geografica
Este grafico se utiliza para mapear la ubicacion del evento. Se pueden utilizar para mostrar
su ubicacién o ampliar su red. Caracteristicas de la infografia geografica
El titulo de la infografia muestra de qué se tratard
Area de mapa resaltada para discusién

Palo o flecha
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Las cifras representan datos relevantes

Usa diferentes colores para diferenciar bien la informacion

Cuando usar infografias geogréficas

Si su objetivo es indicar donde ocurrié o ocurrird un evento o una serie de eventos, o rastrear
la ruta o la ubicacién de personas u objetos, puede crear una infografia geogréfica.

» 7. Infografia de proceso

Este tipo de diagrama presenta un esquema visual y conceptual que permite la comprension
paso a paso de los procesos, asi como de ciertos eventos o temas. Por lo general, se presenta en
forma de diagrama o diagrama de flujo. Caracterizacion de infografias de procesos

Elementos visuales como iconos que representan los puntos principales de cada proceso

Un gréfico o flujo que da vida a una infografia

pasos bien definidos y claros

Lista de tareas (con nimeros)

Cuando usar infografias de procesos

Si su proyecto de trabajo es explicar un proceso, use una infografia de proceso donde pueda
enumerar cada paso que conforma el proceso. También es 1til si, por ejemplo, desea representar el

ciclo de produccién o mostrar los pasos de produccién de un producto.

» 8. Infografia cronoldgica
También conocida como infografia de linea de tiempo, esta infografia muestra una serie de
hechos o cifras sobre el paso del tiempo. Es una forma de decir una serie de hitos de manera
organizada. Los temas o preguntas pueden ser sobre procesos evolutivos, antes y después del
cambio, la innovacidn o la evolucion en el tiempo. Caracteristicas de una infografia cronoldgica

Datos interesantes
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Informacion bien estructurada

Elementos visuales que acompaiian a la informacién

Complementos que redirigen a los lectores

Una barra o bloque que separa un hecho de otro

Linea de tiempo

Cuando usar una infografia de linea de tiempo

Si tu objetivo es mostrar el progreso o desarrollo de un producto, servicio, empresa o

ciencia, puedes optar por explicarlo mediante una infografia de linea de tiempo.

» 9. Infografia estadistica

Su funcién principal es simplificar graficamente la informacién numérica. Por lo tanto,
muestra tendencias o estadisticas en gréficos circulares, graficos de barras, tablas o lineas para
determinar cantidades, porcentajes o coordenadas. Caracteristicas de las infografias estadisticas

Datos duros/estadisticas

Fuentes de informacion

Graéficos

Una imagen representativa del tema.

Iconos relacionados con la informacién

La informacion esta claramente resumida.

Cuando usar un grafico estadistico

Si quieres mostrar datos cuantitativos de tu marca, o si has realizado una investigacion (con
estadisticas) sobre un tema de interés para tu audiencia, puedes proporcionar esta informacion

mediante este tipo de infografia.
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» 10. Infografia comparativa

Las infografias de comparacion estdn disefiadas para resaltar las diferencias entre ciertos
elementos o variables. La mayoria de las veces muestran una tabla de aspectos comparables.
Compara las caracteristicas de la infografia.

Una pregunta o declaracién que indica qué comparacién se va a hacer.

Una tabla o bloque que separa las categorias.

Una imagen que representa informacién

El resumen de datos es claro.

Categoria para comparar

La fuente

Cuando usar infografias comparativas

Usa este tipo de infografia cuando necesites identificar diferencias o similitudes entre
diferentes elementos; por ejemplo, si compara los beneficios de su producto con los de sus

competidores.

» 11. Infografia periodistica o de investigacion

A diferencia de las infografias, las noticias o infografias de investigacion intentan explicar
hechos mds complejos traduciendo en imagenes a los principales actores y consecuencias de lo
ocurrido. A veces habla de algo que ha pasado y por lo tanto ha terminado. En otros casos, se
enfocard en cosas que estdn en constante evolucién, como el seguimiento de experimentos
medidticos, investigaciones tecnoldgicas o cientificas de interés publico, o el desarrollo de procesos
que afectan a una ciudad o nacién. Noticias o elementos icnograficos de investigacion

Cronologia de eventos

Informacién verdadera
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La fuente

Elementos visuales

Graéficos

Enchufar

Destacar las imdgenes principales

Cuando usar una infografia de noticias o de investigacion

Uselo cuando necesite hablar sobre un evento importante que haya implicado un

seguimiento o una investigacion.

» 12. Infografia jerarquica

Este tipo tiene un propdsito: la informacién se ordena de mayor a menor para que tenga
efecto. Al asignar una estructura jerarquica a los datos, también es posible explicar mejor el
funcionamiento del proceso, quién se beneficiard mas (por ejemplo, los usuarios a los que se les da
prioridad para la legislacion vial) o a quién se debe priorizar para lograr los objetivos deseados (por
ejemplo. La pirdmide alimenticia)). Caracteristicas de las infografias en capas

Una introduccioén para justificar la jerarquia anterior

Informacién clara y concisa

La informacién se divide en puntos de mayor a menor (y viceversa)

Enchufar

Se agregaron iconos para cada punto.

Un elemento tipo pirdmide o diagrama de flujo

Cuando usar una infografia en capas
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Uselo para explicar un proceso que debe seguirse cuidadosamente para que ningtin paso
pueda preceder al otro. También es perfecto para un organigrama que represente a su empresa o

departamento.

» 13. Infografia unigrafica

Lo ponemos en ultimo lugar porque es el mds facil: proporciona, por ejemplo, la
informacion que desea resaltar en una publicacion de blog. Una infografia no tiene que ser una caja
grande con muchos datos. Es importante que el mensaje principal llegue a tu audiencia.
Caracteristicas de las infografias de un solo grafico

Cuadro grande

Colores brillantes

Elementos visuales

Informacién concisa

Cuando usar una infografia de un solo grafico

Utilice esta infografia si desea resaltar un punto importante en su organizacion o resaltar
una frase de motivacion especial.

Hay utilidades en linea gratis para hacer infografias de una manera simple y otorga unos

resultados inmejorables; acd revisamos algunas:

Genially http://genial.ly/es/

Por medio de esta utilidad se tienen la posibilidad de hacer infografias, pero tiene muchas
otras mas apps. Se puede agregar interactividad a las infografias, hacer listas, mapas, procesos

temporales, video muestras, imagenes interactivas, juegos... Es especial para hacer contenidos


http://genial.ly/es/

35

académicos. Genially te da una cantidad enorme de plantillas y elementos gratuitas, aunque ademas

existe la oportunidad de un plan de pago.
Figura 1

Ejemplo con Genially

La computadora
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Canva https://www.canva.com/es_es/

Esta utilidad gratis te facilita hacer posters, collage, folletos o muestras. Tiene una extensa

variedad tanto de tipos de fuente como de elementos gréficos. Se puede escoger una plantilla (hay

gratis y de pago) e ir modificandola a tu manera.

Figura 2

Ejemplo con Canva

Artificial {
Intelligence . &%

New Era New Technology

racion (D Temporizador Paginaldel . % B S O


https://www.canva.com/es_es/
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Piktochart https://piktochart.com/es/

Las opciones de hacer infografias con esta utilidad son infinitas. El desarrollo de
preparacion es simple e deducible, por lo cual es de gran ayuda para iniciarte en la construccién de
infografias. Las imdgenes construidas tienen la posibilidad de descargarse en jpg o png.

Figura 3

Ejemplo con Piktochart

Antibiotic

Resistance

It's when bacteria change and cause antibiotics to
fail It is happening worldwide.

Infogr.am https://infogram.com/es/

Da un servicio de creacion de infografias de manera simple consiguiendo unos resultados
muy positivos. Esta aplicacion nos da multitud de plantillas para lograr escoger aquella que vaya
acorde con nuestra iniciativa. Una vez terminado, se puede incrustar en UBUVirtual por medio de

un codigo embebido.


https://piktochart.com/es/
https://infogram.com/es/
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Figura 4

Ejemplo con Infogr.am
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Wordle https://wordleespanol.org/

Es una increible aplicacion simple que se utiliza para hacer nubes de expresiones. Hay que
escribir las expresiones que van a parecer y elegir un disefio. El resultado puede descargarse en
formato jpg.

Figura 5

Ejemplo con Wordle

Adivina |a palabra oculta en 6 intentos.

Por simplicidad fi = n

Cada intento debe ser una palabra valida de 5 letras. No puedes indicar
palabras que no tengan sentido o letras aleatorias. Pulse el botén Enviar
para enviar la palabra intuida.

Después de cada intento el color de 1as letras cambia para mostrar qué
tan cerca estas de acertar la palabra. Mira los ejemplos a continuacion. X

Ejemplos

ARTIEIEY

La letra A esta en la palabra y en el lugar correcto.

[cTIN]c]o]

La letra | €sta en la palabra pero en el lugar equivocado.

MNEARY

La letra A no esta en la palabra en ningun lugar.

ENVAR  Z X c v B N M


https://wordleespanol.org/
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2.2. Diccionario de términos

Términos utilizados en los paneles de infografias (Infograph, 2021):

Tipografia; Es el arreglo artistico de la letra de una manera entendible y visualmente
interesante. La tipografia, en la mayoria de los casos, hace referencia al disefio y uso de numerosos
tipos de letras y nimeros de una manera que ayude a transmitir mejor, visualmente, las ideas.

Cuerpo del Texto; Es la parte primordial de texto en tu disefio o publicacién — el contenido
escrito de un portal de internet, los contenidos de un libro, inclusive esto que estds leyendo en este
momento, todo es el cuerpo del texto.

Tipografia de Exhibicién; Es la tipografia o fuente creada con el propédsito de atraer la
atencion. Piensa en los titulos de las peliculas en los posters, titulos de articulos en revistas,
encabezados de periddicos, etc.

Jerarquia; Es el acomodo visual de los elementos de interfaz de una manera que signifique
su consideracion. Entre otras cosas, puedes llevar a cabo un encabezado grande y abultado para
garantizar que atraiga mds la atencién que uno reducido con una imagen sutilmente coloreada.

Kerning; Es el ajuste del espacio entre dos letras y nimeros en tu tipografia. El kerning, en
la mayoria de los casos, busca conseguir un equilibrio de espacio mds proporcional y interesante
entre cada cardcter.

Interlineado; En inglés, “leading”, que se pronuncia ‘ledding’, hace referencia al espacio
entre lineas de letras. Un interlineado excesivamente apretado puede ocasionar tension y traslape,
realizando el contenido ilegible, y un interlineado muy extenso, de todas formas, puede ocasionar
que las letras se vean disociadas o dispersas, por lo cual comtinmente intentamos hallar un 6ptimo

balance entre los dos.
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Tracking; El tracking hace referencia al espacio entre letras. Cuando aplicamos tracking a
contenidos escritos, nos encontramos ajustando el espacio entre cada letra de las expresiones para
cambiar la consistencia o fachada de un bloque de texto (por ejemplo, del cuerpo del texto). El
tracking no debe malinterpretarse con el kerning, que hace referencia al ajuste de espacio entre
pares particulares de letras.

Altura de la x; Es la altura promedio de las letras mindsculas. La altura de la x transporta
este nombre porque este valor tiende a ser ejemplificado al notar la altura de la letra x en alguna
fuente tipografica dada. Lee mds sobre la altura de la x y otros términos tipograficos en nuestra
guia visual para los tipos de fuente.

Ascendente; Es la parte de una letra mindscula que se prolonga por arriba de la altura de la
x. Algunos ejemplos recurrentes son la ‘b’, ‘d’, ‘f°, etc. Lee mas en relacion al Ascendente y otros
términos tipograficos en la guia visual para los tipos de fuente.

Descendente; Es la parte de una letra mindscula que se prolonga abajo de la altura de la x.
Algunos ejemplos recurrentes son la ‘g’, j°, ‘p’, etc. Lee més en relacion al Descendente y otros
términos tipograficos en la guia visual para los tipos de fuente.

Lineas Huérfanas y Viudas; Son las expresiones o lineas cortas que se muestran solas en la
parte de arriba o inferior de una columna o parrafo. Siempre es una aceptable (y facil) iniciativa
comprobar tu cuerpo de texto antes de terminarlo, y eliminarlas de forma manual cuando aparezcan.

Tipo de Letra Serif; Es un tipo de letra con chicos trazos decorativos (llamados ‘serifs’,o
serifas) que estdn en el final de las lineas horizontales y verticales. Los tipos de letra serif
acostumbran a tener una fachada profesional, autoritativa y clasico.

Tipo de Letra Sans Serif; Es un tipo de letra sin chicos trazos decorativos. Los tipos de letra
sans serif acostumbran a verse mds modernos, distinguidos y limpios que sus equivalentes con

serif.
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Tipo de Letra Script o Manuscrita; Es una tipografia que imita la escritura cursiva. Los tipos
de fuente script o manuscritas acostumbran a verse distinguidos, personales y/o mds casuales, en
relacion en qué tan embellecidas estén.

Tipo de Letra Slab Serif; Es un tipo de letra con serifas mds gruesas y cuadradas, utilizado
frecuentemente en encabezados y titulos, pero ocasionalmente en el cuerpo del texto. Los tipos de
fuente slab serif acostumbran a verse mas robustas, fuertes y gruesas.

Legibilidad; Es la medida de lo simple que es distinguir una letra de la siguiente. La
legibilidad tiene bastante que ver con tu seleccion de tipografia y la manera en la que la utilizas;
entre otras cosas, tipos de fuente serif o sans serif por lo general son superiores para cuerpos de
texto mas chicos.

Alineacion; Es la formacion de los elementos para lograr balance, orden y un disefio mas
l6gico. Ademads, hay 4 tipos de formacién tipografica — centro, izquierda, derecha y justificado,
cada uno con su tiempo y lugar de aplicacion.

Cita del Texto; Es una cita corta o un fragmento extraido del texto primordial y usado como
elemento visual para contribuir a destacar ideas indispensables y atraer el interés hacia una parte.
Las citas del texto son muy recurrentes en disefios de revistas.

Paleta; Es la seleccion de colores que puedes escoger para utilizar en tu disefio. Para més
consejos sobre crear una paleta de colores hermosa, ve los misterios de colores de los disefiadores.

Monocromo; Es un esquema de color constituido desde un solo color, introduciendo tonos
mas claros y oscuros del mismo color.

Andlogo; Es un esquema de color constituido desde tres colores que estdn al costado del
otro en el circulo cromaético o rueda de color.

Complementario; Es un esquema de color constituido desde dos colores que estan en lados

opuestos en el circulo cromdtico o rueda de color.
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Triddico; Es un esquema de color constituido desde tres colores de todas formas espaciados
cerca del circulo cromatico o rueda de color.

CMYK; CMYK, del inglés ‘Cyan, Magenta, Yellow, Key’, o ‘Cian, Magenta, Amarillo,
Negro’, es un modelo de color que se usa para fines de impresion. CMYK es un color sustractivo,
lo que supone que empezamos con blanco y acabamos con negro. Entonces, mientras afiadimos
mas color, el resultado se regresa mas oscuro.

RGB; RGB, del inglés ‘Red, Green, Blue’, o ‘Rojo, Verde, Azul’, es un modelo de color
que se usa para fines de pantalla. RGB es un color aditivo, lo que supone que, al combinar colores,
empezamos con el negro y acabamos con el blanco mientras afiadimos mas color.

Pantone (PMS); El ‘Pantone Matching System’, o ‘Sistema de Equilibracion de Colores
Pantone’, es un sistema estandarizado de colores para impresion. Cada color Pantone esta
numerado, facilitando la referencia e identificacion de tonos exactos de color.

Colores Célidos; Son los colores que te hacen reflexionar en el calor y la calidez, como los
rojos, amarillos, anaranjados, etc. Estos colores acostumbran a sentirse mas acogedores, amigables
y alegres. Puedes afnadir mds tonos calidos a una imagen o foto al aumentar los tonos naranjas de
tu imagen.

Colores Frios; Son los colores que te hacen reflexionar en temperaturas frias, como los
azules, verdes, violetas, etc. Estos colores acostumbran a hacer una atmdésfera calmada y relajante.
Puedes afiadir mas tonos frios a una imagen o foto al aumentar los tonos azules de tu imagen.

Teoria del Color; Es el estudio de como los colores hacen que la gente se sienta y respondan.
Algunos colores acostumbran a evocar algunas emociones y sentimientos subconscientes en la
multitud — entre otras cosas, tendemos a asociar al azul con la seguridad y la fiabilidad, entonces,

muchas compaiifas corporativas tienen logotipos y marcas azules.
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Opacidad; Es el nivel de transparencia que tiene un elemento. Entre mds baja sea la
transparencia, mds transparente va a ser el elemento.

Resolucion; Es la proporcion de aspecto de una imagen. Generalmente, entre mds alta sea
la resolucion, mejor fachada van a tener tus imdgenes y mas datos se procesardn, en tanto que las
imagenes o graficos con inferiores resoluciones tienden a verse borrosas, pixeladas o turbias.

Contraste; Es el nivel de distingue entre dos elementos yuxtapuestos. Algunos otros tipos
recurrentes de contraste son oscuros vs claro, abultado vs angosto, dspero vs despacio, etc.

Saturacion; Es el nivel de intensidad o vivacidad de un color. Entre otras cosas, un color
con baja saturacion puede parecer mds palido y desvanecido, en tanto que un color mas sobrepasado
puede parecer mds vibrante y colorido.

Fotografia de Depdsito o Archivo; Es una foto tomada profesionalmente y que esta
utilizable online para la concesién de licencias. Las fotos de depdsito o archivo se usan
cominmente en vez de contratar a un fotégrafo, o si un disefiador no puede poder ingresar a
imagenes que requieren de su inventario de fotos.

Regla de Tercios; La Regla de Tercios es una teoria que dice que, si divides tu imagen con
dos lineas verticales y dos lineas horizontales, las superficies en donde intersectan las lineas van a
ser los puntos focales de tu disefio.

Marca; Es un grupo de conceptos, ideas y emociones que encapsulan los valores y ética de
tu compafifa. Una marca es una mezcla de todos los datos conceptuales finos que constituyen la
compaiia, desde el contenido que apoya la marca, la manera en la que los empleados se

manifiestan, las expresiones que usan, los valores que mantienen, etc.
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III. METODO DE LA INVESTIGACION

3.1 Tipo de investigacion

La investigacidn cientifica es un proceso metddico y sistemdtico dirigido a la solucién de
problemas o preguntas cientificas; mediante la produccién de nuevos conocimientos, los cuales
constituyen la solucidn o respuestas a tales interrogantes. (Arias, 2012)

Un pensamiento de exploracion es una concepcion del objeto de estudio de una ciencia, de
los inconvenientes para estudiar, de la naturaleza de sus procedimientos y la forma de argumentar,
interpretar o abarcar los resultados de la exploracion realizada.

Paradigma interpretativo; (Guillen Valle, et al., 2019) manifest6 El pensamiento
interpretativo comprende que la verdad es dindmica y diversa apuntada al concepto de las acciones
humanas, la ejerce popular, a la comprension y significaciéon. Hay una relacién de participacion
democratica y comunicativa entre el investigador y el objeto investigado.

Propiedades del pensamiento interpretativo; El pensamiento interpretativo tiene numerosas
propiedades que lo distinguen de otros paradigmas: No busca generalizaciones; El pensamiento
interpretativo, al esperar comprender y abarcar la verdad, no busca generalizaciones cientificas ni
incrementar el saber tedrico. Lo que busca es conocer y transcribir los fendémenos que suceden en
situaciones naturales.

Estudia la conducta humana desde el ambito en que se produce; no hay “experimentos
controlados en laboratorio”, como si los habria en una exploracion cientifica cuantitativa.
Deconstructivista; Tiene un cardcter eminentemente deconstructivo, en el sentido de que debe
investigar las partes y el todo en un continuo circulo que se interrelaciona. Consecuentemente, no

es rigido ya que sabe que la interpretacion es solo una forma de comprender la verdad.
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Carécter holistico; El pensamiento interpretativo tiene presente todos los elementos que
conforman la verdad (o por lo menos lo intenta), para de esta forma poder explicarla
argumentandose en datos reales. La interpretacion se aplica a esos datos, que admiten un examen
descriptivo.

Figura 6

Paradigmas de la investigacion

Dimensiones de los paradigmas de investigacion

Fidias G. Arias

Paradigma Dimensién Dimension Dimensién Dimension
ontolégica epistemolégica metodolégica axiolégica
(Naturalera de la realidad) {Retacion sujeto-objeto) (Métodos de investigacion] (Valores)
Considera la existencia Se distancia del objeto de Utiliza métodos y técnicas  Desprendimiento
de una realidad externa, estudio para intentar proplas de la investigocion  de valores para
> ‘o independiente y abordario con la mayor cuantitotiva, experimental  investigar con
POSit“"smo perceptible, objetividad posible, es decir, ¥ DO exper y

¢ ASUME Una postura
objetivisto en una refacién
de independencia,

Asume una lictad S que la lidad y los Emplea métodos Se reconoce a
multiple y dindmics en hallazgos son unas creacidn que impl infl ia de los
permanente de la mente humana con fos 1a interaccion con la wvalores sobee la
etat) CONSEruccion, que se puede interactuar y reakidad y los sujetos realidad que se
IMerpr ivo sobre los que puede influir f ! igad g0 y sobre los
investigador. Se adopta una resultados que se
posturo subjetivista con ka obtengan.
dependencia como relacion.,
Acepta la existencia de Coincide con el paradigma Predominan los métodos Hay una marcada
una realidad dindmica e interpretativo al adoptar cualitativos v ¢ método Influencia de los
histérica que debe ser también una postura histérico-dialéctico. valores sociales y
Soclo-crftico transformada subjetivista. Propone & método de culturales, asi como
Investigacidn-accion de la ideologia
participativa (IAP). politica, sobre |a

realidad investigada.

Referencias: Guba, E. y Lincoln, Y. (2002). Paradigmas en competencia en fa investigacion cualitativa.
Sandin, M. (2003). investigacidn cualitativa en educocidn. Madrid: McGraw-Hill

Segin (Arias, 2012) los tipos de investigacién se clasifican segin el nivel, disefio y
proposito; el disefio de investigacion es la estrategia general que adopta el investigador para
responder el problema planteado; y son documental de campo y experimental, el nivel de
investigacion se refiere al grado de profundidad con que se aborda un fenémeno u objeto de estudio.
La investigacidon de campo es aquella que consiste en la recoleccion de datos directamente de los
sujetos investigados, o de la realidad donde ocurren los hechos (datos primarios), sin manipular o

controlar variable alguna, es decir, el investigador obtiene la informacién, pero no altera las
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condiciones existentes. Acd esta el estudio de casos que un caso representa una unidad
relativamente pequeia, este disefio indaga de manera exhaustiva, buscando la médxima profundidad
de este.

La metodologia que se utilizara es cualitativa, (Herndndez Sampieri & Mendoza Torres,
2018) sefial6: La exploracion cualitativa, popular ademds con el nombre de metodologia
cualitativa, es un procedimiento de estudio que se ofrece considerar, ponderar e interpretar
informacién obtenida por medio de elementos como entrevistas, didlogos, registros, memorias, etc.
con el objetivo de saber en su concepto.

El disefio de investigacion por el origen de datos es primario; disefio de campo y dentro de
esto encontramos al estudio de casos, en principio, se entiende por caso, cualquier objeto que se
considera como una totalidad para ser estudiado intensivamente. Un caso puede ser una familia,
una institucién, una empresa, uno o pocos individuos. (Arias, 2012)

El tipo de estudio es bdsico; se denomina exploraciéon pura, tedrica o dogmadtica. Se
caracteriza porque se origina en un marco tedrico y permanece en él. El propdsito es aumentar los

entendimientos investigadores, pero sin contrastarlos con ningin aspecto efectivo.

Figura 7

Tipos de investigacion

’ Basica

, Aplicada
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3.2. Escenario de estudio
Siendo el titulo de la investigacion “Estudio de casos: Uso de infografias en la enseiianza
virtual por pandémica en una universidad publica en el 2021, y especificamente la Universidad
Nacional Federico Villarreal, la Escuela de Tecnologia Médica. Jr. Rio Chepén 290, El Agustino
Figura 8
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3.3 Operacionalizacion de la variable

Tabla 1

Matriz de operacionalizacion de la variable

Variable

Infografia

Definicion variable

La definicion (INFOGRAM, 2020) mas
comin de Infografia la describe como una
representacion visual de informacion y datos. Al
combinar elementos de imagen de texto, graficos,
diagramas y, mas recientemente, video, una
infografia es una herramienta efectiva para

presentar datos y explicar problemas complejos

Definicién

operacional

A través del rigor
cientifico y la
triangulacion,
atraveso del método
se podra describir e
interpretar como
influye el uso de
infografias en la
ensefianza virtual

por pandémica en

Conceptualiz

Sub Categorias Métodos
Definicion de Andlisis M1
infografias Induccion M2
Beneficios de Hermenéutica
infografias M3

Proyectos
publicitarios
Proyectos
corporativos
Proyectos

educativos

Unidad
de
analisis
Alumnos
del
pregrado
ALUI
ALU2
ALU3
ALU4

ALUS

Técnicas

Entrevista
Observaci
on
Anadlisis
document

ario

Instrumento

Guia de entrevista

Guia de

observacion

Ficha de andlisis

documentario



de una manera que puede conducir rapidamente
a una mejor comprension.

Una infografia es: Una visualizacion rica en datos
de una historia.

Una herramienta para educar e informar.

Una forma de crear conciencia de marca.

an infographic is a data rich visualization of a
story

Comenzar a disefiar una infografia

A pesar de su reciente popularidad, las
infografias se han utilizado en redacciones de
todo el mundo durante muchos anos, bajo el

""paraguas'’ del diseiio editorial.

En los dltimos aiios, la industria de las
noticias también ha visto un aumento del uso de
datos en el periodismo y de la narracion de
historias usando datos, a la vez que internet se ha

presentado como la plataforma perfecta para

una universidad

publica en el 2021

Tipos de

infografias

Elementos
de la

infografia

Proyectos

informativos

Iconos
Elementos de
marca personal
Tipografia
Imégenes
[lustraciones
vectoriales
Mapas
conceptuales

Esquemas

Etapas
Fuentes de
inspiracion

Herramientas
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narrativas y visualizaciones basadas en datos mas
complejos.

Segiin Jaime Serra, uno de los
disefiadores de infografias mas influyentes del
mundo durante las udltimas dos décadas, una
infografia es "'una forma de comunicacion que
usa lenguaje visual y texto. Ambos idiomas son
complementarios, forman parte de un todo y, por
lo tanto, no pueden entenderse cuando estin
separados''.

El concepto de 'infografias' se ha
expandido a muchas industrias en la ultima
década, convirtiéndose en una poderosa
herramienta de comunicacion para empresas,
gobiernos e instituciones educativas. Existe una
audiencia completamente nueva de profesionales
interesados en presentar datos de una manera

mas convincente, perspicaz e interesante.

Etapas y

herramientas

Estrategias

Premisas
Estrategias

basicas
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3.4. Instrumento

El instrumento utilizado es la Entrevista; (Guillen Valle, et al., 2019) Denzin (1991)
mencionado por Rojas (2010:85) la define como "un acercamiento en el cual el entrevistador
intenta conseguir informacion, criticas o creencias de una o numerosas personas". Para la validez
de la entrevista Pourtois y Desmont (1992) mencionado por Rojas (2010:96) "ofrecen la
triangulacidn interna o critica de identidad, proponen comprender bien a los entrevistados en sus
elementos afectivos, personales, socioldgicos", de esta forma como que lo que afirman es original
y no testimonio referido de otros. "Proponen, de igual modo la validez de significancia apuntada a
conocer el sentido que le dan los sujetos a las expresiones", por medio de proporcionarles copia de
la entrevista realizada. Denzin (1991) mencionado por Rojas (2010:85) clasifica la entrevista segin
su nivel de estructuracion en: (a) estandarizadas programadas, en las que el orden y la redaccién
de las cuestiones es el mismo para todos los entrevistados, de forma que las variantes logren ser
atribuidas a diferencias reales en las respuestas y no al instrumento; (b) estandarizadas no
programadas, para este acercamiento el investigador elabora un guion, donde las secuencias de las
cuestiones va a estar cierta por el desenvolvimiento mismo de la conversacién; (c) no
estandarizada, no hay guion, ni cuestiones preespecificadas, el entrevistador estd en independencia
para comentar sobre numerosos topicos y es viable que surjan conjetura de trabajo que tienen la
posibilidad de probarse a lo largo del avance del acercamiento, esta clase de entrevista es correcta
para estudios exploratorios. Por su lado, Valles (1999) mencionado por Rojas (2010:87) distingue

dos tipos de entrevistas: particulares y grupales denominadas grupos focales.

3.5. Procedimientos
La investigacion cualitativa — Estudio de casos; se realiza en cinco pasos:

Definicién del problema y de los objetivos de la investigacion.
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Disefio del plan de investigacion.
Recopilacion de datos.
Analisis de datos.

Presentacion del informe con los resultados.

3.6. Analisis de datos

MAXQDA (Guillen Valle, Oscar Rafael et al., 2020) es un programa usado para el examen
cualitativo de datos. La edicion principal se desarrollé en 1989 y el programa fue pensado para
tanto indagaciones cualitativas y cuantitativas cuanto para procedimientos mixtos. Hoy en dia
MAXQDA pertenece a los programas QDA mads usados en diferentes campos de exploraciéon de
las sociologias. MAXQDA es creado y distribuido por VERBI Programa en Berlin, Alemania.

MAXQDA Standard, La edicién nivel de MAXQDA da utilidades para la organizacién y
el examen de datos cualitativos. Esto comprende texto, audio, imagen, video y ficheros
bibliograficos, de esta forma como datos de investigaciones, los tuits de Twitter o transcripciones
de grupos focales. Los datos tienen la posibilidad de ser analizados con el apoyo de cédigos y
memos en una ventana dividida en 4 partes. Las funcionalidades de monitorizaciéon y de
exportacion de MAXQDA ademads hacen maés fécil la ejecucidon de muestras. Ademas, MAXQDA
tiene algunas utilidades para el examen de datos cuantitativos (por ejemplo, utilidades para

procedimientos mixtos).

MAXQDA es la edicion popularizada de MAXQDA e tiene dentro el médulo MAXDictio.

se puede hacer diccionarios, de esta forma como buscar y filtrar ficheros de texto. Los exdmenes
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de continuidad de expresiones y de vocabulario tienen la posibilidad de ser usados de esta forma

para aguantar los resultados cualitativos.

MAXQDA Analytics Pro, MAXQDA Analytics Pro es la edicion mds avanzada de
MAXQDA y ademds tiene dentro el médulo Stats. Con Stats se puede investigar estadisticamente

los datos cualitativos importados en MAXQDA.

MAXQDA Reader, El MAXQDA provoca que sea viable leer y buscar proyectos de

MAXQDA sin poseer una licencia. Los proyectos no tienen la posibilidad de ser modificados.

MAXApp es una increible aplicacién movil gratis utilizable para Android y i0OS que tiene
dentro algunas funcionalidades simples de MAXQDA. La aplicacion facilita a los individuos hacer
y codificar datos y notas de campo, y mds adelante guardarlos a un PC o un emprendimiento de

MAXQDA.

Caracteristicas de MAXQDA 2020

Importaciéon de documentos de texto, tablas, audio, video, imdgenes, tuits de Twitter,
encuestas;

Almacenamiento de datos en archivo de proyectos;

Lectura, edicion y codificacion de datos;

Creacion de vinculos entre partes de documentos;

Anotacion de datos a través de memos;

Varias opciones de visualizacion (nimero de c6digos en documentos diferentes etc.)

Importacion y exportacion de informaciones demograficas (variables) de y a SPSS y Excel;
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Busca y etiquetaje de palabras;

Transcripcion archivos de audio y de video;

Reproductor multimedia interno;

Vinculacién de datos con georreferencia (*.kml);

Herramientas para resumir contenidos;

Codificacién con emoticons y simbolos;

Exportacion para archivos de texto, excel, html, xml e informes especiales;
Crear tablas y graficos de frecuencia;

Administracion de usuarios

Analisis estadistico de datos cualitativos

3.7. Consideraciones éticas

Etica profesional: ética de la exploracién cientifica (Danelly Salas Ocampo, 2019) en el
tema profesional no estd exento de examen y controversia alrededor de la ética y lo ético; por el
opuesto, se estima que los expertos, independientemente de su sector de especializacién, se
comporten de una forma responsable y en apego a determinados valores y principios, de forma que
no tnicamente cumplan como corresponde con sus funcionalidades, sino que, ademads, su trabajo
implique un aporte importante al confort y calidad de vida de la gente. La exploracidn cientifica es
un desarrollo que supone una ética profesional, puesto que hay que acordarse que la sociologia
como las naturales son ocupaciones que se desarrollan dentro de un dmbito popular que supone la
interaccion con humanos. La ética de la exploracion centra su interés en ““(...) como se produce el

saber y cudles son sus secuelas en la gente y en la sociedad. (...)” (Ramirez, 2011, p. 161).
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Toda costumbre cientifica tiene un encontronazo popular, y por lo tanto mejora o perjudica
la vida de las personas; razén por la cual es sustancial investigar con aspecto el tema de la ética en

el avance de la exploracion cientifica.



IV. RESULTADOS

4.1. Consolidado de las entrevistas a profundidad
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Las entrevistas a profundidad son procesadas con el software Maxqda, y nos muestra la

nube de coincidencias de palabras encontradas, en la “lista de nubes” del programa Maxqgda

Figura 9

Categorias y Subcategorias de las entrevistas a profundidad
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Etapa exploratoria

En esta etapa se utilizé la nube de palabras como instrumento de observacién. En el que se
encontro las coincidencias que fueron analizadas por el software Maxqda que arroja segun la tabla
de frecuencias que las categorias y subcategorias planteadas en el cuestionario, se encuentran en
las respuestas de los participantes en la presente investigacion.

Tabla 2

Andlisis exploratorio de las palabras nombradas en las entrevistas

ANALISIS EXPLORATORIO

NOTA. Cuadro de barras de las respuestas de los entrevistados
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Posterior a analizar el andlisis exploratorio realizado con el software Maxqda e interpretar
como influye el uso de infografias en la ensefianza virtual por pandemia, los entrevistados a
profundidad se evidencié que en sus respuestas planteadas; la categoria Tipos de infografias y sus
subcategorias definicion y beneficios estdn presentes en sus respuestas planteadas en el 100% de
los entrevistados.

Luego de detallar cémo influye la categoria conceptualizacion en el uso de infografias en
la ensefianza virtual por pandemia, se evidenci6 que en sus respuestas planteadas a la interrogantes
en las subcategorias se encontraron que la idea ya formalizada de lo que significa un proyectos
publicitarios en el 100% de los entrevistados estd presente, del mismo que la idea de proyectos
corporativos y educativos, a diferencia de los proyectos informativos que solo se evidencia el 25%
de los entrevistados.

También posterior a identificar como influye la categoria elementos de infografias en la
ensefanza virtual por pandemia, se evidencié que en sus respuestas planteadas a las interrogantes
en las subcategorias marca personal, tipografia, imdgenes, ilustraciones vectoriales, mapas
conceptuales; se encontrd en el 100% de las respuestas de los entrevistados; pero iconos solo en el
25%; y esquemas el 0% el de los entrevistados.

Asi también, posterior a explicar como influye la categoria etapas y herramientas; en la
ensefanza virtual por pandemia, los entrevistados a se evidencié que en sus respuestas planteadas
a la interrogante en las subcategorias; etapas y herramientas en el 25% de los entrevistados, y
fuentes de inspiracion en el 0% de los entrevistados.

Finalmente, posterior a identificar como influyen la categoria estrategias de las infografias
en la ensefianza virtual por pandemia, los entrevistados a profundidad; indican que las siguientes
subcategorias estdn presentes en sus respuestas planteadas de la siguiente manera; estrategias y

estrategias basicas en el 25% de los entrevistados, premisas en el 0% de los entrevistados.
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Base de datos de entrevistas a profundidad

Entrevista

Entrevista 1

Conceptualizacion
c1

Una infografia es una imagen explicativa que combina texto, ilustracion y disefio,
cuyo propdsito es sintetizar informacion de cierta complejidad e importancia, de una
manera directa y rapida. Este término nace del &mbito periodistico tras la necesidad
de brindar informacién a través de elementos graficos. Sin embargo, el uso de las
infografias es bastante antiguo. Las infografias responden a diferentes modelos,
tales como diagramas, esquemas, mapas conceptuales, entre otros. Asimismo,
utilizan diferentes tipos de recursos visuales, tanto linglisticos como no lingdisticos:
texto, imagenes, colores, criterios de diagramacion y toda suerte de elementos
plasticos y compositivos que sean de provecho. Es un recurso ampliamente
utilizado tanto en la prensa diaria como en revistas, libros didacticos, paginas web,
redes sociales y toda clase de materiales de divulgacién masiva. Por ejemplo,
instructivos de votacion, instructivos de alimentacion, etc. - Debido a que las
explicaciones de los temas son de mas facil comprension y permiten
nemotécnicamente ser mas faciles de analizar, entender, comprender y permite
unan facil aplicacion de estos.

La definicidn mas comun de Infografia la describe como una representacion visual
de informacion y datos. Al combinar elementos de imagen de texto, graficos,
diagramas y, mas recientemente, video, una infografia es una herramienta efectiva
para presentar datos y explicar problemas complejos de una manera que puede
conducir rapidamente a una mejor comprension

Tiene la habilidad de llevarte a través de diferentes fases, ofreciéndote hechos y
visuales intrigantes a lo largo del camino. Puedes controlar el flujo de tu infografia
usando numeros, titulares, colores, espacios en blanco, fotos y por supuesto,
gréficos. Tu trabajo principal es mostrarle a la gente los datos. Ese es el motivo por
el que deberias tener el equilibrio perfecto entre graficos y elementos visuales.
Mientras que tus datos puede que funcionen con diferentes tipos de graficos,
depende de ti seleccionar el que asegurara que tu mensaje sea claro y preciso.
Sigue siempre las mejores practicas sobre graficos.

Las infografias, también llamadas infogramas, se han convertido en un formato
indispensable en la estrategia de marketing.

El primer paso para hacer una infografia es elegir el tema de la infografia. Algunos
ejemplos generales de temas para hacer infografias son: La explicaciéon de un
concepto de una tecnologia, datos estadisticos y resumen de un documento. Es
ideal que la idea sea popular en Internet y en especial en las redes sociales ya que
esto facilitara la viralidad cuando esté concluida. Monitorear cuentas de Twitter y
Facebook de su publico objetivo le ayudara a identificar los temas de moda en las
redes sociales

Es una representacion visual que contiene informacidn, imagenes, texto, diagramas
para comunicarnos un tema.

Es importante ya que nos organiza toda la informacién para que sea méas entendible
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SC1C1. Definicion
de infografias

Una infografia es una imagen explicativa que combina texto, ilustracion y disefio,
cuyo propdsito es sintetizar informacion de cierta complejidad e importancia, de una
manera directa y rapida. Sin embargo, el uso de las infografias es bastante antiguo.
Las infografias responden a diferentes modelos, tales como diagramas, esquemas,
mapas conceptuales, entre otros. Asimismo, utilizan diferentes tipos de recursos
visuales, tanto linglisticos como no linguisticos: texto, imagenes, colores, criterios
de diagramacion y toda suerte de elementos plasticos y compositivos que sean de
provecho. Es un recurso ampliamente utilizado tanto en la prensa diaria como en
revistas, libros didacticos, paginas web, redes sociales y toda clase de materiales
de divulgacion masiva. Por ejemplo, instructivos de votacion, instructivos de
alimentacion, etc.

La definicion mas comun de Infografia la describe como una representacion visual
de informacion y datos. Al combinar elementos de imagen de texto, gréaficos,
diagramas y, mas recientemente, video, una infografia es una herramienta efectiva
para presentar datos y explicar problemas complejos de una manera que puede
conducir rapidamente a una mejor comprension

Las infografias, también llamadas infogramas, se han convertido en un formato
indispensable en la estrategia de marketing de contenido de las empresas. En este
articulo revisaré qué es una infografia, ejemplos de infogramas, beneficios de usar
este formato y los pasos necesarios parar crear una infografia exitosa

Es una representacion visual que contiene informacidn, imagenes, texto, diagramas
para comunicarnos un tema.
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SC2C1. Beneficios
de infografias

Permiten nemotécnicamente ser mas faciles de analizar, entender, comprender y
permite una facil aplicacion.

Tiene la habilidad de llevarte a través de diferentes fases, ofreciéndote hechos y
visuales intrigantes a lo largo del camino. Puedes controlar el flujo de tu infografia
usando numeros, titulares, colores, espacios en blanco, fotos y por supuesto,
graficos. Deberias tener el equilibrio perfecto entre graficos y elementos visuales.
Mientras que tus datos puede que funcionen con diferentes tipos de graficos,
depende de ti seleccionar el que asegurara que tu mensaje sea claro y preciso.
Antes de hacer una infografia debes elegir el tema. Algunos ejemplos generales de
temas para hacer infografias son: La explicacién de un concepto

La explicacién de una tecnologia, de datos estadisticos que resumen de un
documento. Se puede trasmitir por las redes sociales, Twiter, facebook

Nos permite organizar toda la informacion para que sea mas entendible el tema
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Tipos de infografias
C2

Son aquellos que representan de forma grafica, es decir, de forma visual, la
informacién estadistica, de manera que su comprension sea mas simple y rapida.
Pueden valerse de diversos recursos como barras, tortas, sistemas de coordenadas
Se trata de infografias orientadas a divulgar campafias de prevencion y atencién a
necesidades prioritarias de la sociedad. Por ejemplo, campafas sobre el
comportamiento ante catastrofes naturales, primeros auxilios, alimentacién o
prevencion de enfermedades. - Un diagrama es particularmente (til para mostrar la
articulacion jerarquias y procesos, asi como el funcionamiento de determinados
sistemas.

Brinda informacion sobre procesos y teorias cientificas de diversos tipos.

Este tipo de infografia tiene un formato de diagrama etiquetado, que puede ayudarle
a destacar y explicar los ingredientes, las partes de un producto, las caracteristicas,
los rasgos de personalidad y mucho mas - EI marketing utiliza mucho los recursos
infograficos para facilitar la informacion acerca de tendencias o nuevos conceptos
dentro del ramo. En este ejemplo, la infografia destaca los mejores horarios para
publicar en Instagram - Una forma diferente y funcional de hacer infografias es con
un efecto «hecho a mano», ;las has visto? Se trata de ilustraciones muy divertidas
y agradables en las que pareciera que todo esta explicado en una simple hoja de
papel con plumones de colores. Es un tipo de infografia muy original, pues su estilo
imperfecto le da un toque unico. Son ideales para transmitir una imagen fresca y
juvenil. - Las infografias son una excelente herramienta visual para resumir la
historia con una linea de tiempo. En ella se pueden desglosar cada uno de los
puntos mas importantes de los sucesos que llevaron a algo. Por ejemplo, en esta
infografia se cuenta la historia del disefio a través de contenido gréfico y de manera
cronoldgica, que detalla como surgié el disefio, su evolucion en el tiempo hasta la
actualidad.

Las infografias son tremendamente Utiles y esenciales para representar la
informacién que es complicada de entender a través del puro texto. Con un simple
golpe de vista se puede entender hasta las cosas mas complicadas, y ademas son
mas faciles de asimilar y recordar. Cuando el objetivo es explicar, los infogréaficos
permiten que materias o contenidos muy complicados — que de usar elementos
verbales se perderian en un cumulo de palabras — puedan ser comprendidas de
manera rapida y entretenida y sobretodo de forma muy visual que ayuda a la
comprension - De esta forma, la informacién numérica, del tiempo, estadistica y
muchas otras seran mas efectivas siendo ilustradas que mediante el puro uso de
texto. Ademas, sirven de elementos diferentes que permiten otorgar mayor variedad
y agilidad a la diagramacion y pueden ser adecuadamente combinadas con textos
y fotografias para maximizar la comprensién de lo que es esta informando. - Disefio
grafico, comunicacién grafica y branding, creacion de marca, imagen corporativa y
disefio de logos, disefio y programacion de paginas web, disefio publicitario.
Especialistas en: Maquetacion de revistas y catalogos. Disefio paginas Web
profesional optimizado para Google y Posicionamiento Web en buscadores.
Empresa especializada en: Disefio web corporativa, posicionamiento web natural,
redes sociales y disefio de logotipo y camisetas. Posicionamiento web por objetivos
Garantizado y Posicionamiento Web Continuo SEQ. Servicios especializados en
Disefio Web y Posicionamiento SEO en buscadores combinados: Disefio web
optimizado SEO y Disefio Web + Posicionamiento Web - Este tipo de infografia
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también exige un nivel técnico avanzado, ya que implican, ademas de animaciones,
conocimiento de programacion. La infografia debe ser manipulable por el usuario,
de forma que este consiga “pasear” por la informacién de la pieza por su propia
cuenta. Un punto clave de las infografias interactivas es su capacidad de generar
datos relevantes sobre el usuario, porque los recursos interactivos permiten que
descubras qué tanto conocimiento este visitante tiene sobre el tema, lo cual
colabora muchisimo en el mapeo de la maturidad de tu audiencia. Una empresa que
lo supo utilizar fue GE en su segmento de consultoria, con esta infografia interactiva
con datos y estadisticas sobre el escenario de las fuentes de generacidn de energia.
Porque a través de las imagenes, informacion, colores, etc. Es mas facil llegar a
nuestro publico objetivo y dar el mensaje que queremos transmitir - Porque este es
una manera mas facil de organizar la informacién que queremos transmitir.

Porque seria una forma de que los estudiantes al verlo organizado sean mas
entendibles para ellos y por los colores, textos le sea mas facil recordar toda la
informacidn que queremos transmitir y asi logramos el objetivo del curso.

Porque es mas facil trabajarlo ya que con tantas veces que se realiza es mas facil
de recordarlo y solo es cuestién de aprender a organizar la informacién que se tiene.
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SC1C2. Proyectos
publicitarios

Son aquellos que representan de forma grafica, es decir, de forma visual, la
informacién estadistica, de manera que su comprension sea mas simple y rapida.
Pueden valerse de diversos recursos como barras, tortas, sistemas de coordenadas
Este tipo de infografia tiene un formato de diagrama etiquetado, que puede ayudarle
a destacar y explicar los ingredientes, las partes de un producto, las caracteristicas,
los rasgos de personalidad y mucho mas

Las infografias son tremendamente Utiles y esenciales para representar la
informacidn que es complicada de entender a través del puro texto. Con un simple
golpe de vista se puede entender hasta las cosas mas complicadas, y ademas son
mas faciles de asimilar y recordar. Cuando el objetivo es explicar, los infograficos
permiten que materias o contenidos muy complicados — que de usar elementos
verbales se perderian en un cumulo de palabras — puedan ser comprendidas de
manera rapida y entretenida y es muy visual que ayuda a la comprension

Porque a través de las imagenes, informacion, colores, etc. Es mas facil llegar a
nuestro publico objetivo y dar el mensaje que queremos transmitir
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SC2C2. Proyectos
corporativos

Se trata de infografias orientadas a divulgar campafias de prevencion y atencién a
necesidades prioritarias de la sociedad. Por ejemplo, campafias sobre el
comportamiento ante catastrofes naturales, primeros auxilios, alimentacién o
prevencion de enfermedades.

El marketing utiliza mucho los recursos infogréficos para facilitar la informacion
acerca de tendencias o nuevos conceptos dentro del ramo. En este ejemplo, la
infografia destaca los mejores horarios para publicar en Instagram

De esta forma, la informacion numérica, del tiempo, estadistica y muchas otras
seran mas efectivas siendo ilustradas que mediante el puro uso de texto. Ademas,
sirven de elementos diferentes que permiten otorgar mayor variedad y agilidad a la
diagramacién y pueden ser adecuadamente combinadas con textos y fotografias
para maximizar la comprensién de lo que es esta informando.

Porque este es una manera mas facil de organizar la informacién que queremos
transmitir.
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SC3C2. Proyectos
educativos

Un diagrama es particularmente Util para mostrar la articulacion jerarquias y
procesos, asi como el funcionamiento de determinados sistemas

Una forma diferente y funcional de hacer infografias es con un efecto «hecho a
manoy, ¢ las has visto? Se trata de ilustraciones muy divertidas y agradables en las
que pareciera que todo esta explicado en una simple hoja de papel con plumones
de colores. Es un tipo de infografia muy original, pues su estilo imperfecto le da un
toque Unico. Son ideales para transmitir una imagen fresca y juvenil.

Disefio grafico, comunicacion grafica y branding, creacion de marca, imagen
corporativa y disefio de logos, disefio y programacion de paginas web, disefio
publicitario. Especialistas en: Maquetacion de revistas y catalogos. Disefio paginas
Web profesional optimizado para Google y Posicionamiento Web en buscadores.
Empresa especializada en: Disefio web corporativa, posicionamiento web natural,
redes sociales y disefio de logotipo y camisetas. Servicios especializados de Disefio
web Optimizado: Disefio web Empresarial, Disefio web Tienda Virtual y Disefio web
Corporativa. Servicios especializados en Posicionamiento web: Posicionamiento
web por objetivos Garantizado y Posicionamiento Web Continuo SEO. Porque seria
una forma de que los estudiantes al verlo organizado sean mas entendible para
ellos y por los colores, textos le sea mas facil recordar toda la informacion que
queremos transmitir y asi logramos el objetivo del curso.




66

SCC4C2. Proyectos
informativos

Brinda informacion sobre procesos y teorias cientificas de diversos tipos.

Las infografias son una excelente herramienta visual para resumir la historia con
una linea de tiempo. En ella se pueden desglosar cada uno de los puntos mas
importantes de los sucesos que llevaron a algo. Por ejemplo, en esta infografia se
cuenta la historia del disefio a través de contenido grafico y de manera cronoldgica,
que detalla como surgié el disefio, su evolucion en el tiempo hasta la actualidad.
Este tipo de infografia también exige un nivel técnico avanzado, ya que implican,
ademas de animaciones, conocimiento de programacion. La infografia debe ser
manipulable por el usuario, de forma que este consiga “pasear” por la informacion
de la pieza por su propia cuenta. Un punto clave de las infografias interactivas es
su capacidad de generar datos relevantes sobre el usuario, porque los recursos
interactivos permiten que descubras qué tanto conocimiento este visitante tiene
sobre el tema, lo cual colabora muchisimo en el mapeo de la maturidad de tu
audiencia. Una empresa que lo supo utilizar fue GE en su segmento de consultoria,
con esta infografia interactiva con datos y estadisticas sobre el escenario de las
fuentes de generacion de energia.

Porque es mas facil trabajarlo ya que con tantas veces que se realiza es mas facil
de recordarlo y solo es cuestién de aprender a organizar la informacién que se tiene.
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Elementos de la
infografia C3

Se propone establecer de manera sucinta las diferencias y/o semejanzas entre dos
0 mas elementos - Las infografias tienen la habilidad de presentar datos complejos
de una manera concisa y muy visual. Cuando se correctamente, las infografias
cuentan las historias que contienen los datos de manera efectiva, haciendo que la
informacion sea facil de digerir, educativa y atractiva. Las buenas infografias deben
enfocarse con una idea clara de quién va a ser el publico objetivo y cual sera el
mensaje central. Comienza con un titulo poderoso. Los investigadores del MIT
realizaron un estudio de seguimiento ocular para determinar como las personas
procesan la informacién contenida en las infografias. Descubrieron que tener un
buen titulo es la clave para retener la atencion de la audiencia. Atraen al espectador,
le explican el viaje en el que estdn a punto de embarcarse y les hace sentir
curiosidad por saber mas. A diferencia de los diagramas y gréficos individuales, las
infografias se enfocan en el flujo de mdltiples elementos visuales. - Tiene la
habilidad de llevarte a través de diferentes fases, ofreciéndote hechos y visuales
intrigantes a lo largo del camino. Puedes controlar el flujo de tu infografia usando
numeros, titulares, colores, espacios en blanco, fotos y por supuesto, graficos. Tu
trabajo principal es mostrarle a la gente los datos. Ese es el motivo por el que
deberias tener el equilibrio perfecto entre graficos y elementos visuales. Mientras
que tus datos puede que funcionen con diferentes tipos de graficos, depende de ti
seleccionar el que asegurara que tu mensaje sea claro y preciso. Sigue siempre las
mejores practicas sobre graficos. - Las infografias incluyen signos linglisticos y
signos no linguisticos. Las palabras escritas, de este modo, se combinan con
ideogramas, pictogramas y otros recursos. La intencién suele ser facilitarle al lector
la comprension de los datos. Puede decirse que la infografia tiene un objetivo
didactico. Al resumir o complementar el texto, se espera que funcione como un
mecanismo de acceso rapido a lo mas importante de la informacion. A nivel general,
las infografias més comunes tienen un grafico en su centro, mientras que en los
alrededores se presentan textos y otros dibujos. En formato digital, pueden ser
interactivas. Supongamos que, en la seccién economica de un diario, se publica un
informe sobre la inflacion del Ultimo trimestre en un pais, con detalles de los
productos que han atravesado un mayor aumento de precio. El medio incluye junto
al texto una infografia donde las cifras son presentadas a través de un gréfico de
barras y los productos son simbolizados con imagenes (un sandwich para
representar a los alimentos, una lampara o bombilla como simbolo de la tarifa de
los servicios publicos, etc.). - Con todo esto, ya podemos idear el disefio, y esto
incluye varios aspectos, como ser la estética general, los elementos que usaremos
y su organizacion dentro del gréfico. Los datos son tan importantes como la forma
en la que los presentemos. Todo esto, ademas, se encuentra intimamente ligado al
tipo de contenido y al publico que lo consumira. Por ejemplo, normalmente los
términos y conceptos conocidos por todos no requieren una definicion, como si los
técnicos 0 menos comunes; sin embargo, si la audiencia estd compuesta
unicamente por profesionales altamente capacitados en un area especifica,
probablemente podamos pasarla por alto.- Con respecto al modo en el cual
presentamos los datos, existen ciertos recursos que potencian el impacto que
producen en el publico, como ser las tablas comparativas. Es mas dificil recordar
un valor aislado que una comparacién en la cual se contrastan dos o mas, en
especial si al menos uno de ellos es mas cotidiano. En este marco también entran
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los patrones y los grupos, ya que la asociacion de los conceptos también nos facilita
la memorizacidn gracias a que entran en juego las relaciones entre ellos y esto los
vuelve mas tangibles. - Incluye datos relevantes para el tema, idea o concepto que
presentas. Lo anterior implica la infografia posee solo informacién relevante. Sin
importar si se basa hechos reales o una ficcion, incorporar citas y fuentes es siempre
una buena idea. Las imagenes y otra media deben complementar y facilitar
comprension de dicho tema. La creatividad es clave. Su finalidad debe ser obvia
para quien la observa (es clara en aquello que se deseaba comunicar).

Esta infografia de HubSpot presenta de manera exhaustiva informacion sobre como
crear un buyer persona. Incluye datos, estadisticas, consejos y ejemplos para que,
si todavia no has construido el o los buyer persona de tu negocio, puedas hacerlo
con mayor facilidad. - Porque reune y presenta la informacién de forma concisa a
través de un disefio atractivo y facil de comprender. Reune los pasos necesarios
para que las empresas puedan generar sus propios buyer personas de manera
efectiva - La representacion de datos por medio de una infografia ayuda a simplificar
de forma grafica la informacion numérica y datos estadisticos. En este ejemplo de
infografia se muestran los datos sobre los feminicidios en el Perl por medio de una
combinacion de graficos y texto. - En esta infografia se muestran los datos basicos
sobre el asteroide Florence y su acercamiento a la Tierra, asi como informacion
complementaria para que el lector conozca todo sobre este suceso. Se trata de una
infografia informativa que explica de forma precisa el contenido que de otro modo
podria resultar dificil de entender para el publico en general - Porque combina
elementos graficos con datos y estadisticas sobresalientes, lo que hace que la
informacién esté mejor equilibrada - Plasmar cierto contenido en las infografias
puede ser una poderosa herramienta para captar la atencion del lector. En este
caso, la infografia contiene datos relevantes sobre los animales en peligro de
extincion. Esto permite que el lector procese la informacién de forma més répida. -
Al presentar informacién resumida se logra que cualquier persona pueda entender
el mensaje. En este ejemplo de infografia la informacion se presenta en un listado
que resume el significado y origen del tema a tratar presentandolo en un diagrama,
de forma que el lector puede hacer un escaneo facil y organizado de la misma

Las infografias representan datos estadisticos de una manera mas intuitiva y facil
para ser consumida, ya que traducen o exponen numeros de una manera mas
agradable, porque nada intimida mas que lineas y lineas de datos y graficos
incomprensibles; Tienen un potencial absurdo para volverse virales gracias a su
atractivo y facilidad para compartir; Debido a su naturaleza viral, un nimero mayor
de personas seran redireccionadas a tu pagina, lo que garantiza mayores
oportunidades para alcanzar posiciones mas altas en los motores de bisqueda; La
disposicion de los elementos en este tipo de material facilita una lectura mas
dindmica, ya que cada dato tiene su espacio especifico en la pieza, lo que facilita
encontrarla - Ademas de eso, los infograficos son atractivos, intuitivos, la
informacién es absorbida con mayor facilidad, ofrecen mas de un punto de entrada
a la informacion (esto significa que proporciona una lectura no lineal), quedan en la
memoria, son auto explicativos, son extremadamente compartibles y poseen un
increible potencial de generar engagement. - Utilizamos el lenguaje verbal cuando
la representacion grafica de uno de los puntos de la infografia se vuelve muy
compleja o simplemente menos eficiente. En vez de correr el riesgo de intentar
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representar algo con una forma que puede ser mal interpretada o no comprendida,
usa la palabra correspondiente, y eso puede ser escrito 0 hablado (en el caso de un
video-infografico con locucion). Este recurso es utilizado cuando lo que se desea
representar es muy amplio o abstracto. Al contrario de lo que se piensa, no es por
ser una infografia que todo en ella necesita ser imagen. Comunmente se utiliza el
lenguaje verbal en titulos, leyendas, bloques de textos, valores y cantidades, entre
otro tipo de informacién numérica. Al utilizar ese lenguaje, evita los texto extensos.
En las infografias, los textos tienen la funcidn de auxiliar la comprension, y no la de
dar el mensaje completo. - En esta categoria podemos encontrar elementos que
representan conceptos abstractos tales como las fechas que indican direcciones,
elementos que indican movimiento, como lineas usadas para indicar que un objeto
se esta moviendo, como en el ejemplo siguiente. También entran en esta categoria
elementos como graficos, tablas, diagramas, lineas, etc. - El lenguaje pictorico
abarca representaciones mas literales de objetos concretos del mundo fisico.
Pueden ser representaciones fotograficas y realistas, como en el ejemplo dado del
navio. Pero también, pueden ser representaciones ilustrativas bien sintéticas e
iconicas. Es importante recordar que cuando hablamos de representaciones
visuales, principalmente menos literales, debe tenerse mucho cuidado, debido a que
personas interpretan cosas diferentes. Esas interpretaciones son influenciadas por
diversos factores, como la diferencia cultural y el propio contexto.Eso significa que
no debemos valernos de nuestros propios valores y tomarlos como absolutos. Si
muestras un icono que representa una mariposa para alguien y esa persona dice
que, para ella, le recuerda un motor de carro, debes repensar la imagen que
escogiste para representar tu mariposa. Ahora que ya sabemos todo esto, manos a
la obra. - Las infografias de lon pueden ser tanto interactivas como estaticas y se
resaltan por su poder de impacto directo, ofreciendo al usuario una experiencia
memorable de consumo de contenidos. Ademas, lon es una herramienta Saas
(software como servicio), en la que se puede contratar su plataforma por un tiempo
determinado y usarla para producir cuantas infografias se quieran. Si quieres
conocer mas a detalle la herramienta y solicitar una demostracion gratuita, jhaz clic
en la siguiente imagen y llena el formulario - En algunos casos, los iconos sintéticos
son los mas apropiados. En otros, ilustraciones mas realistas o hasta fotos son
mejores para la transmision de la informacion. Lo importante es que los elementos
escogidos ayuden a identificar lo que lo es y lo que no lo en tu infografia. Usa bien
los colores; Ten una paleta de colores definida para que tu infogréfico no quede
confuso. Recuerda también que los diferentes colores remiten a sensaciones y
propositos diferentes. No olvides de agregar tu logo; Como tu infografia quedara
increible, muchos van a querer copiarlo. No hay problema con que otros sitios y
blogs publiquen tu material, siempre que den los debidos créditos. Y muchas veces
no sucede asi.

Es muy importante porque va a completar la informacion de la que estamos tratando
en clase. - Porque eso nos va a permitir que se reconozca el trabajo que hace el
docente como autor y nadie lo pueda utilizar de ninguna forma. - Porque se vuelve
mas atractivo visualmente y hay muchas personas que tienen memoria visual eso
los ayuda a recordar mas la informacién que se le ha presentado. - Si para hacer
mas entendible el tema porque las imégenes complementan al texto que se esta
utilizando para que sea mas entendible. - Porque nos permite seguir una secuencia
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para entender mejor el tema. - Porque nos ayuda a organizar toda la informacion
del texto para su mejor entendimiento. - Porque esto nos permite tener una
estructuracion adecuada para no dispersarnos del tema tratado y de esa forma se
perderia el objetivo trasado.
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SC1C3. Iconos

Se propone establecer de manera sucinta las diferencias y/o semejanzas entre dos
0 més elementos

Esta infografia de HubSpot presenta de manera exhaustiva informacion sobre como
crear un buyer persona. Incluye datos, estadisticas, consejos y ejemplos para que,
si todavia no has construido el o los buyer persona de tu negocio, puedas hacerlo
con mayor facilidad.

Las infografias representan datos estadisticos de una manera mas intuitiva y facil
para ser consumida, ya que traducen o exponen numeros de una manera mas
agradable, porque nada intimida mas que lineas y lineas de datos y graficos
incomprensibles; Tienen un potencial absurdo para volverse virales gracias a su
atractivo y facilidad para compartir; Debido a su naturaleza viral, un numero mayor
de personas seran redireccionadas a tu pagina, lo que garantiza mayores
oportunidades para alcanzar posiciones mas altas en los motores de bisqueda; La
disposicion de los elementos en este tipo de material facilita una lectura méas
dindmica, ya que cada dato tiene su espacio especifico en la pieza, lo que facilita
encontrarla

Es muy importante porque va a completar la informacion de la que estamos tratando
en clase.
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SC2C3. Elementos
de marca personal

Las infografias tienen la habilidad de presentar datos complejos de una manera
concisa y muy visual. Cuando se correctamente, las infografias cuentan las historias
que contienen los datos de manera efectiva, haciendo que la informacién sea facil
de digerir, educativa y atractiva. Las buenas infografias deben enfocarse con una
idea clara de quién va a ser el publico objetivo y cual sera el mensaje central.
Comienza con un titulo poderoso. Los investigadores del MIT realizaron un estudio
de seguimiento ocular para determinar cdmo las personas procesan la informacion
contenida en las infografias. Descubrieron que tener un buen titulo es la clave para
retener la atencion de la audiencia. Atraen al espectador, le explican el viaje en el
que estan a punto de embarcarse y les hace sentir curiosidad por saber mas. A
diferencia de los diagramas y graficos individuales, las infografias se enfocan en el
flujo de multiples elementos visuales.

Porque reune y presenta la informacion de forma concisa a través de un disefio
atractivo y facil de comprender. Reune los pasos necesarios para que las empresas
puedan generar sus propios buyer personas de manera efectiva

Ademas de eso, los infograficos son atractivos, intuitivos, la informacion es
absorbida con mayor facilidad, ofrecen mas de un punto de entrada a la informacion
(esto significa que proporciona una lectura no lineal), quedan en la memoria, son
auto explicativos, son extremadamente compartibles y poseen un increible potencial
de generar engagement.

Porque eso nos va a permitir que se reconozca el trabajo que hace el docente como
autor y nadie lo pueda utilizar de ninguna forma
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SC3C3. Tipografia

Tiene la habilidad de llevarte a través de diferentes fases, ofreciéndote hechos y
visuales intrigantes a lo largo del camino. Puedes controlar el flujo de tu infografia
usando numeros, titulares, colores, espacios en blanco, fotos y por supuesto,
gréficos. Tu trabajo principal es mostrarle a la gente los datos. Ese es el motivo por
el que deberias tener el equilibrio perfecto entre graficos y elementos visuales.
Mientras que tus datos puede que funcionen con diferentes tipos de graficos,
depende de ti seleccionar el que asegurara que tu mensaje sea claro y preciso.
Sigue siempre las mejores practicas sobre graficos.

La representacidn de datos por medio de una infografia ayuda a simplificar de forma
gréfica la informacion numérica y datos estadisticos. En este ejemplo de infografia
se muestran los datos sobre los feminicidios en el Perl por medio de una
combinacion de gréaficos y texto.

Utilizamos el lenguaje verbal cuando la representacion grafica de uno de los puntos
de la infografia se vuelve muy compleja o simplemente menos eficiente. En vez de
correr el riesgo de intentar representar algo con una forma que puede ser mal
interpretada o no comprendida, usa la palabra correspondiente, y eso puede ser
escrito o hablado (en el caso de un video-infografico con locucion). Este recurso es
utilizado cuando lo que se desea representar es muy amplio o abstracto. Al contrario
de lo que se piensa, no es por ser una infografia que todo en ella necesita ser
imagen. Comunmente se utiliza el lenguaje verbal en titulos, leyendas, bloques de
textos, valores y cantidades, entre otro tipo de informacion numérica. Al utilizar ese
lenguaje, evita los textos extensos. En las infografias, los textos tienen la funcién de
auxiliar la comprension, y no la de dar el mensaje completo.

Porque se vuelve mas atractivo visualmente y hay muchas personas que tienen
memoria visual eso los ayuda a recordar mas la informacion que se le ha presentado
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SC4C3. Imagenes

Las infografias incluyen signos linguisticos y signos no linglisticos. Las palabras
escritas, de este modo, se combinan con ideogramas, pictogramas y otros recursos.
La intencion suele ser facilitarle al lector la comprension de los datos. Puede decirse
que la infografia tiene un objetivo didactico. Al resumir o complementar el texto, se
espera que funcione como un mecanismo de acceso rapido a lo mas importante de
la informacion. A nivel general, las infografias mas comunes tienen un grafico en su
centro, mientras que en los alrededores se presentan textos y otros dibujos. En
formato digital, pueden ser interactivas. Supongamos que, en la seccidén econdémica
de un diario, se publica un informe sobre la inflacion del ultimo trimestre en un pais,
con detalles de los productos que han atravesado un mayor aumento de precio. El
medio incluye junto al texto una infografia donde las cifras son presentadas a través
de un gréfico de barras y los productos son simbolizados con imégenes (un
sandwich para representar a los alimentos, una lampara o bombilla como simbolo
de la tarifa de los servicios publicos, etc.).

En esta infografia se muestran los datos basicos sobre el asteroide Florence y su
acercamiento a la Tierra, asi como informaciéon complementaria para que el lector
conozca todo sobre este suceso. Se trata de una infografia informativa que explica
de forma precisa el contenido que de otro modo podria resultar dificil de entender
para el publico en general

En esta categoria podemos encontrar elementos que representan conceptos
abstractos tales como las fechas que indican direcciones, elementos que indican
movimiento, como lineas usadas para indicar que un objeto se esta moviendo, como
en el ejemplo siguiente. También entran en esta categoria elementos como graficos,
tablas, diagramas, lineas, etc.

Si para hacer mas entendible el tema porque las imagenes complementan al texto
que se esta utilizando para que sea mas entendible
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SC5C3. llustraciones
vectoriales

Con todo esto, ya podemos idear el disefio, y esto incluye varios aspectos, como
ser la estética general, los elementos que usaremos y su organizacion dentro del
gréfico. Los datos son tan importantes como la forma en la que los presentemos.
Todo esto, ademas, se encuentra intimamente ligado al tipo de contenido y al
publico que lo consumira. Por ejemplo, normalmente los términos y conceptos
conocidos por todos no requieren una definicién, como si los técnicos 0 menos
comunes; sin embargo, si la audiencia esta compuesta Unicamente por
profesionales altamente capacitados en un area especifica, probablemente
podamos pasarla por alto.

Porque combina elementos graficos con datos y estadisticas sobresalientes, lo que
hace que la informacion esté mejor equilibrada

El lenguaje pictdrico abarca representaciones mas literales de objetos concretos del
mundo fisico. Pueden ser representaciones fotograficas y realistas, como en el
ejemplo dado del navio. Pero también, pueden ser representaciones ilustrativas
bien sintéticas e iconicas. Es importante recordar que cuando hablamos de
representaciones visuales, principalmente menos literales, debe tenerse mucho
cuidado, debido a que personas interpretan cosas diferentes. Esas interpretaciones
son influenciadas por diversos factores, como la diferencia cultural y el propio
contexto. Esto significa que no debemos valernos de nuestros propios valores y
tomarlos como absolutos. Si muestras un icono que representa una mariposa para
alguien y esa persona dice que, para ella, le recuerda un motor de carro, debes
repensar la imagen que escogiste para representar tu mariposa. Ahora que ya
sabemos todo esto, manos a la obra.

Porque nos permite seguir una secuencia para entender mejor el tema.
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SC6C3. Mapas
conceptuales

Con respecto al modo en el cual presentamos los datos, existen ciertos recursos
que potencian el impacto que producen en el publico, como ser las tablas
comparativas. Es mas dificil recordar un valor aislado que una comparacion en la
cual se contrastan dos 0 mas, en especial si al menos uno de ellos es mas cotidiano.
En este marco también entran los patrones y los grupos, ya que la asociacion de
los conceptos también nos facilita la memorizacidn gracias a que entran en juego
las relaciones entre ellos y esto los vuelve mas tangibles.

Plasmar cierto contenido en las infografias puede ser una poderosa herramienta
para captar la atencion del lector. En este caso, la infografia contiene datos
relevantes sobre los animales en peligro de extincidn. Esto permite que el lector
procese la informacion de forma mas rapida.

Las infografias de lon pueden ser tanto interactivas como estéaticas y se resaltan por
su poder de impacto directo, ofreciendo al usuario una experiencia memorable de
consumo de contenidos. Ademas, lon es una herramienta Saas (software como
servicio), en la que se puede contratar su plataforma por un tiempo determinado y
usarla para producir cuantas infografias se quieran. Si quieres conocer mas a
detalle la herramienta y solicitar una demostracion gratuita, jhaz clic en la siguiente
imagen y llena el formulario

Porque nos ayuda a organizar toda la informacion del texto para su mejor
entendimiento
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SC7C3. Esquemas

Incluye datos relevantes para el tema, idea o concepto que presentas. Lo anterior
implica la infografia posee solo informacion relevante. Sin importar si se basa
hechos reales o una ficcidn, incorporar citas y fuentes es siempre una buena idea.
Las imagenes y otra media deben complementar y facilitar comprensién de dicho
tema. La creatividad es clave. Su finalidad debe ser obvia para quien la observa (es
clara en aquello que se deseaba comunicar).

Al presentar informacién resumida se logra que cualquier persona pueda entender
el mensaje. En este ejemplo de infografia la informacion se presenta en un listado
que resume el significado y origen del tema a tratar presentandolo en un diagrama,
de forma que el lector puede hacer un escaneo facil y organizado de la misma

En algunos casos, los iconos sintéticos son los mas apropiados. En otros,
ilustraciones mas realistas o hasta fotos son mejores para la transmisién de la
informacidn. Lo importante es que los elementos escogidos ayuden a identificar lo
que lo es y lo que no lo en tu infografia. Usa bien los colores; Ten una paleta de
colores definida para que tu infografico no quede confuso. Recuerda también que
los diferentes colores remiten a sensaciones y propésitos diferentes. No olvides de
agregar tu logo; Como tu infografia quedara increible, muchos van a querer copiarlo.
No hay problema con que otros sitios y blogs publiquen tu material, siempre que
den los debidos créditos. Y muchas veces no sucede asi.

Porque esto nos permite tener una estructuracion adecuada para no dispersarnos
del tema tratado y de esa forma se perderia el objetivo trasado.
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Etapas y
herramientas C4

Estos infograficos son de gran ayuda para presentar la evolucién de un tema o
concepto, la historia de un suceso, un acontecimiento histérico o la biografia de un
personaje. Generalmente, toman la forma de una linea temporal y los hechos son
representados cronolégicamente o en sucesion. - Un diagrama de flujo tiene como
funcion expresar las etapas de un topico y sus ramificaciones, permitiendo observar
todo el conjunto como una unidad. Estos diagramas se componen de elementos
que se relacionan entre si.

Como te habras dado cuenta en los ejemplos que te mostramos arriba, las
infografias son herramientas graficas que pueden ayudarte a presentar cualquier
tipo de informacién (y lo mejor es que las puedes crear en programas de uso facil).
- Cuentan con un disefio adecuado para su proposito y usan los elementos graficos
para presentar el contenido de forma amena. Facilitan la comprensién de temas con
diversos niveles de complejidad. Involucran a la audiencia en una historia visual.
Equilibran el uso de texto, graficas y otros recursos visuales, como los iconos.
También suelen incluir ilustraciones - Su elaboracién debe contar con un disefio
adecuado para su proposito y usan los elementos graficos para presentar el
contenido de forma amena. Facilitan la comprension de temas con diversos niveles
de complejidad. Involucran a la audiencia en una historia visual. Equilibran el uso
de texto, graficas y otros recursos visuales, como los iconos. También suelen incluir
ilustraciones

Tu infografia esta lista y es hora de mostrarla a todo el mundo. Toda aquella
informacién sintetizada en forma de imagen va ahora a informar a millones de
personas. Pero para eso, debes divulgar debidamente tu creacion.

Es muy interesante usar estrategias que conviertan al infografico en un recurso
eficiente de generacién de trafico y leads. Escribir un articulo sobre el asunto de la
infografia es una forma interesante de atraer visitas. Puedes usarla para explicar
una parte especifica del contenido o simplemente para resumir el asunto general
con menor profundidad

Sila pieza es bastante compleja, puedes usarla para adquirir leads. Libera un teaser
(parte de la infografia y Usalo para atraer al visitante a una landing page donde él
podra descargar el material completo a cambio de su email. Dispdn un codigo
(embed code) en caso de que quieran republicar tu infografia. Eso genera backlinks
y la mantiene siempre vinculada a tu sitio web. Hacerlo requiere un poco de
conocimiento en programacién HTML, pero una busqueda rapida en Google te da
lo necesario para generar embed codes. Conoce nuestra infografia completa sobre
Marketing de Contenidos, descargandola en el siguiente enlace. - A lo largo del
tiempo, hemos aprendido que no es interesante ofrecerle mucha informacion al
publico sin saber si esta colma sus necesidades. Esta percepcién permitié que hoy
tengamos seguridad que muchisima informaciéon en un mismo material puede
derribar una estrategia de mercadeo. Incluso, llenar los oidos y la vista de los
consumidores con exceso de datos puede ocasionar un efecto contrario al deseado.
Lo ideal es que la empresa busque ofrecer contenidos por medio de una conexion
real con el publico. Esto solo se consigue cuando la empresa explica cémo el
producto o servicio puede caminar la vida de quien lo adquiere, generando valor al
cliente. Cuidado, no estamos diciendo que no debas informar sobre las
funcionalidades, caracteristicas de tu producto o servicio. Se trata de incentivar la
difusién de los resultados
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Es importante que este muy organizado, que tenga una secuencia logica para que
sea mas entendible - Si porque cuando tenga color, este bien distribuido y tenga
toda la informacion que se necesita sera mas facil para el estudiante captar la
informacién necesaria para entender el tema tratado. - Si fuese un beneficio pero
no se debe abusar demasiado porque esto significaria un distractor y el alumno
podria dispersarse poniendo en duda el objetivo que se pueda lograr.
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SC1C4. Etapas

Estos infograficos son de gran ayuda para presentar la evolucién de un tema o
concepto, la historia de un suceso, un acontecimiento histérico o la biografia de un
personaje. Generalmente, toman la forma de una linea temporal y los hechos son
representados cronoldgicamente o en sucesion.

Como te habras dado cuenta en los ejemplos que te mostramos arriba, las
infografias son herramientas graficas que pueden ayudarte a presentar cualquier
tipo de informacién (y lo mejor es que las puedes crear en programas de uso facil).
Tu infografia esta lista y es hora de mostrarla a todo el mundo. Toda aquella
informacién sintetizada en forma de imagen va ahora a informar a millones de
personas. Pero para eso, debes divulgar debidamente tu creacion.

Es muy interesante usar estrategias que conviertan al infogréfico en un recurso
eficiente de generacion de tréfico y leads. Escribir un articulo sobre el asunto de la
infografia es una forma interesante de atraer visitas. Puedes usarla para explicar
una parte especifica del contenido o simplemente para resumir el asunto general
con menor profundidad

Es importante que este muy organizado, que tenga una secuencia ldgica para que
sea mas entendible
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SC2C4. Fuentes de
inspiracion

Un diagrama de flujo tiene como funcién expresar las etapas de un tépico y sus
ramificaciones, permitiendo observar todo el conjunto como una unidad. Estos
diagramas se componen de elementos que se relacionan entre si.

Cuentan con un disefio adecuado para su propoésito y usan los elementos graficos
para presentar el contenido de forma amena. Facilitan la comprensién de temas con
diversos niveles de complejidad. Involucran a la audiencia en una historia visual.
Equilibran el uso de texto, graficas y otros recursos visuales, como los iconos.
También suelen incluir ilustraciones

Sila pieza es bastante compleja, puedes usarla para adquirir leads. Libera un teaser
(parte de la infografia y Usalo para atraer al visitante a una landing page donde él
podré descargar el material completo a cambio de su email. Dispdn un codigo
(embed code) en caso de que quieran republicar tu infografia. Eso genera backlinks
y la mantiene siempre vinculada a tu sitio web. Hacerlo requiere un poco de
conocimiento en programacién HTML, pero una busqueda rapida en Google te da
lo necesario para generar embed codes. Conoce nuestra infografia completa sobre
Marketing de Contenidos, descargandola en el siguiente enlace.

Si porque cuando tenga color, este bien distribuido y tenga toda la informacion que
se necesita sera mas facil para el estudiante captar la informacién necesaria para
entender el tema tratado.
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SC3C4.
Herramientas

Seguro que leyendo qué es una infografia y cuales son sus caracteristicas, ya se te
han empezado a ocurrir ideas sobre como puede ser Util para tu negocio. Realmente
este tipo de recursos presentan muchas ventajas dentro de una buena estrategia
de marketing de contenidos: Simplifica la informacion: Es una manera estupenda
de hacer mas asequible informacién que puede resultar confusa o dificil de
entender. Logra que tus contenidos lleguen a un publico mas amplio y menos
técnico. Se puede viralizar: Los usuarios tienden a compartir mas el contenido visual
que los textos. Una infografia es facil de enviar por email, publicar en las redes
sociales, descargar en el ordenador, etc.

Se recuerda mejor y por mas tiempo: El contenido visual es mucho mas facil de
recordar y permanece mas en la memoria de los usuarios. Refuerza la identidad
visual de la marca: Si se desarrolla de manera coherente con el resto de las
comunicaciones de la marca, puede ser un elemento muy bueno para reforzar la
misma. Ademas, ayuda a mejorar la reputacion de la marca y dar una imagen de
empresa solida e interesada por la comunicacidn con su publico.

Su elaboracidn debe contar con un disefio adecuado para su propdsito y usan los
elementos graficos para presentar el contenido de forma amena. Facilitan la
comprensién de temas con diversos niveles de complejidad. Involucran a la
audiencia en una historia visual. Equilibran el uso de texto, graficas y otros recursos
visuales, como los iconos. También suelen incluir ilustraciones

A lo largo del tiempo, hemos aprendido que no es interesante ofrecerle mucha
informacién al publico sin saber si esta colma sus necesidades. Esta percepcion
permiti6 que hoy tengamos seguridad que muchisima informacién en un mismo
material puede derribar una estrategia de mercadeo. Incluso, llenar los oidos y la
vista de los consumidores con exceso de datos puede ocasionar un efecto contrario
al deseado. Lo ideal es que la empresa busque ofrecer contenidos por medio de
una conexion real con el publico. Esto solo se consigue cuando la empresa explica
como el producto o servicio puede caminar la vida de quien lo adquiere, generando
valor al cliente. Cuidado, no estamos diciendo que no debas informar sobre las
funcionalidades, caracteristicas de tu producto o servicio. Se trata de incentivar la
difusién de los resultados

Si fuese un beneficio pero no se debe abusar demasiado porque esto significaria
un distractor y el alumno podria dispersarse poniendo en duda el objetivo que se
pueda lograr.




83

Estrategias C5

El problema ahora es ponerte manos a la obra y disefiar la tuya propia. Puedes
hacerlo con programas de disefio como cualquiera de los del paquete Adobe
(InDesign, lllustrator, Photoshop) o incluso sus versiones de software libre como
GIMP. Pero si no tienes mucha mafia con el disefio 0 no cuentas con los recursos
necesarios para invertir en el trabajo de un disefiador profesional, es interesante
que tengas a mano algunas herramientas online muy intuitivas.

- El problema ahora es ponerte manos a la obra y disefiar la tuya propia. Puedes
hacerlo con programas de disefio como cualquiera de los del paquete Adobe
(InDesign, lllustrator, Photoshop) o incluso sus versiones de software libre como
GIMP. Pero si no tienes mucha mafia con el disefio 0 no cuentas con los recursos
necesarios para invertir en el trabajo de un disefiador profesional, es interesante
que tengas a mano algunas herramientas online muy intuitivas.

Asi que, a continuacion, te muestro algunas de mis herramientas preferidas:
Piktochart: es una de las herramientas mas conocidas porque es muy sencilla de
utilizar. Aquellos con poco conocimiento de disefio suelen empezar manejando esta
herramienta y poco a poco se van soltando. Ademas de ser muy intuitiva, permite
al usuario utilizar muchisimos iconos y graficos ya predisefiados que se adaptan a
todas tus necesidades. Esta es, sin duda, una de mis favoritas para crear
infografias.

Canva: esta herramienta online para aprender cdmo crear infografias tiene un
amplio repertorio de plantillas que puedes personalizar y adaptar a tus mensajes.
Canva es otra de las opciones mas populares, tanto entre equipos de disefio como
entre principiantes.

Info.gram: esta estd especificamente creada para poder maquetar infografias,
graficos con datos, etc. Estd muy pensada para realizar trabajos centrados en cifras
0 muy esquematicos. Es ideal para hacer contenidos sencillos y bien enfocados.
Easel.ly: no es tan popular pero funciona muy bien. Puedes editar tus infografias
facilmente ya que también cuenta con un interfaz muy intuitivo. Aunque ofrece
plantillas, la variedad es menor que en los ejemplos anteriores.

Genial.ly: lo mejor de esta herramienta es que permite hacer infografias dinamicas.
Ya no se limita a una imagen plana y estatica, puedes crear contenidos interactivos.
Navegarés dentro de las infografias descubriendo nuevos contenidos. Puede
parecer que su creacidon es mas compleja, pero en realidad so6lo supone un par de
pasos mas en el proceso.

Creately: su principal caracteristica es que da la posibilidad de trabajar en equipo.
Diferentes usuarios pueden conectarse para trabajar sobre el mismo contenido.
Esto facilita mucho que sean diferentes personas de un equipo quienes desarrollen
la misma iinfografia.

Venngage: Es un software en la nube que sirve especificamente para crear
infografias con el apoyo de miles de plantillas personalizables. Ademas puedes
hacer otros tipos de disefios como banners, curriculos, newsletters, posts para
redes sociales y mucho mas. Un gran plus es que puedes subir tus colores y
tipografias de marca y personalizar cualquier disefio segun el look and feel que
buscas.

Facilitan la comprension de temas con diversos niveles de complejidad. Involucran
a la audiencia en una historia visual. Equilibran el uso de texto, gréficas y otros
recursos visuales, como los iconos. También suelen incluir ilustraciones - Estamos
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seguros de que en los diversos tipos de infografias encontraras justo lo que estas
buscando para la idea que quieres transmitir. Deja volar tu imaginacion y disefia la
infografia perfecta para tu mensaje y marca

Es importante que consideres las diferentes formas de administrar la informacién
digital del sitio web por medio de técnicas de webwriting. Otra cuestion primordial
es que todo el contenido debe ser direccionado a sanar las necesidades y
expectativas del publico objetivo. Esto también considera el tipo de lenguaje
empleado para que las personas puedan entender el mensaje enviado por la
empresa - Ofrecer un contenido rico es importante, pero hay que destacar la
necesidad de utilizar técnicas de optimizacion de sitios para motores de busqueda.
Al usar correctamente las técnicas, el contenido, asi como la pagina, obtendra una
mejor posicion en los resultados organicos de Google y de otros buscadores.

La informacion debe ser puntual porque si se abarca demasiados temas o
demasiado texto el alumno de solo verlo no seria llamativo visualmente y haria que
el estudiante se confunda o no le resulte interesante o lo tenga que leer por
obligacion. - Seria informacion, imagenes, organizacion, colores y estructuracion.
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SC1C5. Premisas

SC2C5. Estrategias
basicas

El problema ahora es ponerte manos a la obra y disefiar la tuya propia. Puedes
hacerlo con programas de disefio como cualquiera de los del paquete Adobe
(InDesign, lllustrator, Photoshop) o incluso sus versiones de software libre como
GIMP. Pero si no tienes mucha mafa con el disefio 0 no cuentas con los recursos
necesarios para invertir en el trabajo de un disefiador profesional, es interesante
que tengas a mano algunas herramientas online muy intuitivas.Facilitan la
comprension de temas con diversos niveles de complejidad. Involucran a la
audiencia en una historia visual. Equilibran el uso de texto, graficas y otros recursos
visuales, como los iconos. También suelen incluir ilustraciones

Es importante que consideres las diferentes formas de administrar la informacién
digital del sitio web por medio de técnicas de webwriting. Otra cuestion primordial
es que todo el contenido debe ser direccionado a sanar las necesidades y
expectativas del publico objetivo. Esto también considera el tipo de lenguaje
empleado para que las personas puedan entender el mensaje enviado por la
empresa

La informacion debe ser puntual porque si se abarca demasiados temas o
demasiado texto el alumno de solo verlo no seria llamativo visualmente y haria que
el estudiante se confunda o no le resulte interesante o lo tenga que leer por
obligacion.

El problema ahora es ponerte manos a la obra y disefiar la tuya propia. Puedes
hacerlo con programas de disefio como cualquiera de los del paquete Adobe
(InDesign, lllustrator, Photoshop) o incluso sus versiones de software libre como
GIMP. Pero si no tienes mucha mafia con el disefio 0 no cuentas con los recursos
necesarios para invertir en el trabajo de un disefiador profesional, es interesante
que tengas a mano algunas herramientas online muy intuitivas.

Asi algunas de mis herramientas preferidas:

Piktochart: es una de las herramientas mas conocidas porque es muy sencilla de
utilizar. Aquellos con poco conocimiento de disefio suelen empezar manejando esta
herramienta y poco a poco se van soltando. Ademas de ser muy intuitiva, permite
al usuario utilizar muchisimos iconos y graficos ya predisefiados que se adaptan a
todas tus necesidades. Esta es, sin duda, una de mis favoritas para crear
infografias.

Canva: esta herramienta online para aprender como crear infografias tiene un
amplio repertorio de plantillas que puedes personalizar y adaptar a tus mensajes.
Canva es otra de las opciones mas populares, tanto entre equipos de disefio como
entre principiantes.




86

Info.gram: esta esta especificamente creada para poder maquetar infografias,
gréficos con datos, etc. Estd muy pensada para realizar trabajos centrados en cifras
0 muy esquematicos. Es ideal para hacer contenidos sencillos y bien enfocados.
Easel.ly: no es tan popular pero funciona muy bien. Puedes editar tus infografias
facilmente ya que también cuenta con un interfaz muy intuitivo. Aunque ofrece
plantillas, la variedad es menor que en los ejemplos anteriores.

Genial.ly: lo mejor de esta herramienta es que permite hacer infografias dinamicas.
Ya no se limita a una imagen plana y estatica, puedes crear contenidos interactivos.
Navegaras dentro de las infografias descubriendo nuevos contenidos. Puede
parecer que su creacion es mas compleja, pero en realidad so6lo supone un par de
pasos mas en el proceso.

Creately: su principal caracteristica es que da la posibilidad de trabajar en equipo.
Diferentes usuarios pueden conectarse para trabajar sobre el mismo contenido.
Esto facilita mucho que sean diferentes personas de un equipo quienes desarrollen
la misma iinfografia.

Venngage: Es un software en la nube que sirve especificamente para crear
infografias con el apoyo de miles de plantillas personalizables. Ademas puedes
hacer otros tipos de disefios como banners, curriculos, newsletters, posts para
redes sociales y mucho mas. Un gran plus es que puedes subir tus colores y
tipografias de marca y personalizar cualquier disefio segun el look and feel que
buscas.

Estamos seguros de que en los diversos tipos de infografias encontraras justo lo
que estas buscando para la idea que quieres transmitir. Deja volar tu imaginacion y
disefia la infografia perfecta para tu mensaje y marca

Ofrecer un contenido rico es importante, pero hay que destacar la necesidad de
utilizar técnicas de optimizacion de sitios para motores de busqueda. Al usar
correctamente las técnicas, el contenido, asi como la pagina, obtendra una mejor
posicion en los resultados organicos de Google y de otros buscadores.

Seria informacion, imagenes, organizacion, colores y estructuracion.

Nota: Base de datos desarrollada por el autor de la investigacion

4.2. Descripcion e interpretacion de resultados de las entrevistas a profundidad
4.2.1 Primer resultado:

Posterior a describir e interpretar como influye el uso de infografias en la ensefianza virtual
por pandémica, los entrevistados a profundidad; indican que las siguientes categorias (Cx) y
subcategorias (SCxCx) estan presentes en sus respuestas planteadas; Conceptualizacion (C1);
Definicién de infografias (SC1C1), Beneficios de infografias, (SC2C1), Tipos de infografias (C2);
Proyectos publicitarios (SC1C2); Proyectos corporativos (SC1C2), Proyectos educativos (SC2C2),

Proyectos informativos (SC3C2); Elementos de la infografia (C3); Iconos (SC1C3), Elementos de
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marca personal (SC2C3), Tipografia (SC3C3), Imagenes (SC4C3), Ilustraciones vectoriales
(SC5C3), Mapas conceptuales (SC6C3), Esquemas (SC7C3), Etapas y herramientas (C4), Etapas
(SC1C4) , Fuentes de inspiracion (SC2C4) , Herramientas (SC3C4) y Estrategias (C5), Premisas

(SC1C5), Estrategias basicas (SC2C5)

4.2.3 Segundo resultado:

Posterior a detallar como influye la conceptualizacién en el uso de infografias en la
ensefianza virtual por pandémica en una universidad publica en el 2021, los entrevistados a
profundidad; indican que las siguientes categorias y subcategorias estdn presentes en sus respuestas
planteadas; Conceptualizacion (C1); Definicion de infografias (SC1C1), Beneficios de infografias,

(SC2C1)

4.2.4 Tercer resultado:

Posterior a identificar como influye los tipos de infografias en la ensefianza virtual por
pandémica en una universidad publica en el 2021, los entrevistados a profundidad; indican que las
siguientes categorias y subcategorias estdn presentes en sus respuestas planteadas; Tipos de
infografias (C2); Proyectos publicitarios (SC1C2); Proyectos corporativos (SC2C2), Proyectos

educativos (SC3C2), Proyectos informativos (SC4C2);

4.2.5 Cuarto resultado:
Posterior a explicar como influyen los elementos de la infografia en la ensefianza virtual
por pandémica en una universidad publica en el 2021, los entrevistados a profundidad; indican que

las siguientes categorias y subcategorias estidn presentes en sus respuestas planteadas; Elementos
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de la infografia C3); Iconos (SC1C3), Elementos de marca personal (SC2C3), Tipografia (SC3C3),
Iméagenes (SC4C3), Ilustraciones vectoriales (SC5C3), Mapas conceptuales (SC6C3), Esquemas

(SC7C3), Etapas y herramientas

4.2.6 Quinto resultado:

Posterior a describir e interpretar como influye el uso de infografias en la ensefianza virtual
por pandémica, los entrevistados a profundidad; indican que las siguientes categorias y
subcategorias estdn presentes en sus respuestas planteadas; Etapas y herramientas (C4), Etapas
(SC1C4) , Fuentes de inspiracion (SC2C4) , Herramientas (SC3C4) y Estrategias (C5), Premisas

(SC1C5), Estrategias basicas (SC2C5)

4.2.7 Sexto resultado:

Posterior a identificar como influyen las Estrategias de las infografias en la ensefanza
virtual por pandémica en una universidad publica en el 2021, los entrevistados a profundidad;
indican que las siguientes categorias y subcategorias estdn presentes en sus respuestas planteadas;

Estrategias (C5), Premisas (SC1C5), Estrategias basicas (SC2C5)
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V. DISCUSION

El uso de la infografia como alternativa didactica en los jovenes universitarios del cuarto
afio de tecnologia médica de la universidad nacional Federico Villarreal mejora el aprendizaje y la
atencion, se sienten mds entretenidos e identificados con las clases que imparte el docente ya que

se sienten mds identificados con este tipo de presentaciones

5.1 Primera Discusion

De acuerdo a lo expresado por (Becerra-Rodriguez et al., 2021) en el papar “Lectura grupal
e infografias en la ensefanza y el aprendizaje de contenidos de divulgacion cientifica en el contexto
universitario”, podemos precisar El objetivo de esta investigacion es analizar la importancia de la
lectura grupal y la construccion colaborativa de infografias en el proceso de ensefianza y
aprendizaje de los contenidos de los libros de divulgacidn cientifica en estudiantes universitarios.
La investigaciéon es de tipo cualitativo y de orden descriptivo-interpretativo. Se realiz6 un
experimento con 10 estudiantes de tercer semestre de medicina que cursaron una asignatura de
fisica. Los resultados indican que los estudiantes participantes del estudio mostraron una mejora
significativa de su aprendizaje de temas cientificos. Esto contrasta de forma positiva con los
resultados de los procesos de ensefianza y aprendizaje de este tipo de contenidos que utilizan
estrategias pedagdgicas con énfasis en aprendizajes memoristicos y de resolucion de ejercicios de
forma individual. Se concluye que la lectura grupal y el uso de las infografias para el contenido de
textos de ciencia y tecnologia son una préctica que permite realizar ejercicios de indagacion que
favorecen el aprendizaje conceptual de los estudiantes. como influye el uso de infografias en la

enseflanza virtual por pandémica en una universidad publica.
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5.2 Segunda Discusion

Segtn lo precisa (Sumak Kawsay, 2020) en el libro “La infografia en el ambito educativo
infografias educativas”. Podemos interpretar La infografia es un disefio grafico en el que se
combinan textos y elementos visuales con el fin de comunicar informacion precisa sobre variadas
temadticas (cientificas, deportivas, culturales, literarias, etc.). Este recurso aproxima al lector a los
elementos, ideas o acontecimientos mas importantes de un determinado tema, como: dénde ocurrio,
como se llevo a cabo, cudles son sus caracteristicas, en qué consiste el proceso, cudles son las cifras,
etc. La infografia es pertinente para aclarar textos de temdtica complicada, cronologia de
acontecimientos, linea biogréfica, casos policiales, hechos histéricos, descubrimientos, accidentes,
etc. Sin embargo, se puede aplicar a cualquier tipo de texto siempre que el propdsito sea hacer mas
sencilla la informacién. Publicado por Ginés Ciudad Real. Es del 16 de octubre de 2014. Desarrolla
la atencién; nos permite afirmar que influye la conceptualizacion en el uso de infografias en la

ensefianza virtual

5.3 Tercera Discusion

Segun lo expresa (Amaral Lucas, 2019), en el paper “Conoce los tipos de infografias que
pueden ser utilizadas en tu estrategia”. Podemos interpretar lo siguiente:

Sin embargo, no es la unica opcion para producir contenidos, existen otros tipos, como:
guest posts, videos, e-books, podcasts y slides, pero hoy nuestra protagonista es la infografia. Ahora
bien, si te estds preguntado ";por qué en la actualidad todo gira entorno al Marketing Digital?",
pues, te decimos que el 70% de las empresas que utilizan esta estrategia generan hasta 4 veces mas

visitas a su sitio web. Y si tu préxima duda es ";y las infografias qué papel juegan en todo esto?"
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como sabes (o deberias saber), un buen contenido hara que tu posible cliente tenga un crush con tu
marca y Google puede conectarlos, ;como? posiciondndote en la primera pigina de sus resultados.
Apostaré a que no sabias que alli es donde se quedan el 71,33% de las biisquedas, mientras que los
enlaces patrocinados convierten solo el 1,91%. Asi que si deseas utilizar este recurso en tu
estrategia y obtener todos los beneficios que te traerd, jno desesperes!, en este articulo te
mostraremos cudles son los tipos de infografias que pueden ayudarte a alcanzar tus objetivos.
jAcompafianos!

Lo primero, ;qué es una infografia?; Una infografia es, en una definicién generalizada, un
compilado de datos y de informaciones que reciben el soporte de las imagenes, es decir, agrupan
textos e ilustraciones para facilitar la escaneabilidad y la comprensién de lo que se presenta.
Estudios basados en el rastreo ocular sefialan que los usuarios les prestan més atencién a contenidos
con imdgenes que a los que solo poseen textos. Ademads, la infografia es 3 veces mas compartida
en redes sociales que cualquier otro tipo de contenido, ;impresionante, no es verdad?

Es importante que conozcas que: el ser humano retiene, en promedio, el 80% de lo que
ve, el 20% de lo que lee y el 10% del que oye; las infografias pueden aumentar el trafico de tu sitio
enun 12%; en los ultimos 5 afios, las busquedas en Google por infografias han aumentado 25
veces. Siendo asi, es facil concluir que es una parte esencial para cualquier estrategia de contenidos,
tanto para atraer como para retener a los lectores de tus landing pages.

Nos permite afirmar que los tipos de infografias en la ensefanza virtual influyen en los

aprendizajes
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5.4 Cuarta Discusion

Segtn lo explica (Durdn, 2016) en el paper “5 elementos esenciales en todo disefio de
infografia”, podemos interpretar Una tendencia marcada dentro de la comunicacién y la
publicacién de contenidos web es la de las infografias, elementos de disefio con cualidades
informativas que privilegian a la imagen y presentan al lector datos concisos con mucha precision.
La capacidad de sintesis de estos documentos informativos ha propiciado que su uso se generalice
tanto en web como en publicaciones impresas. Sectores cercanos a la comunicacién como el
marketing, por ejemplo, han comprobado los beneficios de este formato. La joven CEO: la
taxidermista precoz Por mencionar un caso, el uso de infografias entre los meses de julio y agosto
de 2014 en Gran Bretaifia reporté un aumento de cuatro por ciento con respecto al mismo periodo
de 2013 dentro del sector de los creativos del marketing*. ; Conoces a detalle las caracteristicas de
esta modalidad de la comunicacién y la informacién? Como disefiador o creativo de la imagen mas
te vale que si. Tenemos para ti el listado siguiente con los elementos méds significativos de una
buena infografia. Titulo simple y breve; Una infografia necesita tener un titulo llamativo e
ingenioso que logre atrapar la atencion del lector. La brevedad es también una de las cualidades
necesarias en este punto, no te olvides que todo este documento juega con la sintesis. Texto con
lenguaje sencillo; Entre los contenidos mds socorridos en las infografias tenemos que mencionar
las cifras y los datos duros. Para explicar e interpretar estos topicos es necesario un lenguaje breve
y conciso que resulte de facil comprension. Otra por la cual el texto requiere se breve es porque
este va a convivir con una gran cantidad de imdgenes y disefios. Imdgenes; Ya sea que tu las
elabores o que las retomes de alguna fuente calificada, las imédgenes son parte esencial de este
documento que privilegia la facil comprension de los conceptos y apela a lo visual y a lo preciso
para generar informacion que se pueda quedar grabada en la mente del lector. Trayectoria

discursiva; Unas Imégenes llamativas y texto perfectamente bien redactado son los elementos
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protagoénicos de una traza informativa que debe ser premeditada y seguir una trayectoria légica.
Sélo la planeacién y tener muy claro cudles son las conclusiones a las que quieres llegar te
permitirdn realizar un documento valioso informativamente. Fuentes; Realizar una infografia es un
ejercicio de sintesis e gran importancia y para elaborarla es necesario que acudas a diversas fuentes
documentales: libros, diarios, revistas, web, cine, etcétera. Una vez que concluyas tu labor de
investigacion, anota tus fuentes e incliyelas en la parte final de tu documento informativo.

Segin Alemén et al. (2021) precisé que los sujetos académicos, en etapa de pandemia, no
estdn en igualdad de condiciones para entrar a la educacion virtual: localidad geogréfica, elementos
baratos y tecnoldgicos, capacitacion y vivencia en la utilizacion de tecnologia de informacién y
comunicaciéon y también Anderete (2020) reflexionaba acercade las diferencias digitales y los
problemas sociales en Argentina. Nosotros también evidenciamos las brechas de la educacion
virtual en el Perd, acrecentado a lo largo de la pandemia, ya que en las entrevistas a profundidad
uno de los entrevistados no solo tenfa mejor conectividad, mejor imagen; ya que mostraba por la
cdmara una mejor infraestructura en su hogar y por la claridad de la comunicacién audiovisual;
también un mejor equipo tecnoldgico a diferencia del resto que al encender la cdmara se perdia la
conectividad y a pesar de ser todos de una universidad nacional se evidencid la brecha social y
econdmica, ademads solo una persona tenia el programa canvas completo y el resto tenia la version

gratuita.

En base de nuestros hallazgos y lo corroborado en Ia literatura cientifica, podemos afirmar
que hay influencia en los elementos de la infografia como método didactico en la ensefanza virtual
en los alumnos del cuarto afio del curso de resonancia magnética de la Universidad Nacional

Federico Villarreal 2021.
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VI. CONCLUSIONES

6.1 Primera conclusion:

Podemos concluir que el uso de infografias influye positivamente en la ensefianza virtual
por pandémica en una universidad publica en el 2021, basados que al describir e interpretar como
influye el uso de infografias en la ensefanza virtual por pandémica, los entrevistados a
profundidad; indican que las siguientes categorias (Cx) y subcategorias (SCxCx) estdn presentes
en sus respuestas planteadas; Conceptualizaciéon (C1); Definiciéon de infografias (SCIC1),
Beneficios de infografias, (SC2C1), Tipos de infografias (C2); Proyectos publicitarios (SC1C2);
Proyectos corporativos (SC1C2), Proyectos educativos (SC2C2), Proyectos informativos (SC3C2);
Elementos de la infografia (C3); Iconos (SCIC3), Elementos de marca personal (SC2C3),
Tipografia (SC3C3), Imagenes (SC4C3), Ilustraciones vectoriales (SC5C3), Mapas conceptuales
(SC6C3), Esquemas (SC7C3), Etapas y herramientas (C4), Etapas (SC1C4) , Fuentes de
inspiracion (SC2C4) , Herramientas (SC3C4) y Estrategias (C5), Premisas (SC1CS5), Estrategias
basicas (SC2C5)

Posterior a describir e interpretar como influye el uso de infografias en la ensefianza virtual
por pandemia, los entrevistados a profundidad; indican que las categorias; tipos de infografias y
sus subcategorias definicidn y beneficios estdn presentes en sus respuestas planteadas en el 100%
de los 4 entrevistados en sus respuestas planteadas, confirmando que todos los entrevistados a

profundidad conocen las infografias y pueden definirlo correctamente.
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6.2 Segunda conclusion:

Podemos concluir que la conceptualizacion en el uso de infografias influye positivamente
en la ensefianza virtual por pandémica en una universidad publica en el 2021, basados al detallar
como influye la conceptualizacion en el uso de infografias en la ensefianza virtual por pandémica
en una universidad publica en el 2021, los entrevistados a profundidad; indican que las siguientes
categorias y subcategorias estdn presentes en sus respuestas planteadas; Conceptualizacion (C1);
Definicién de infografias (SC1C1), Beneficios de infografias, (SC2C1)

Posterior a detallar cémo influye la categoria conceptualizacion en el uso de infografias en
la ensefianza virtual por pandemia, estdn presentes en sus respuestas planteadas en los entrevistados
a profundidad; indican que en las subcategorias; proyectos publicitarios, proyectos corporativos,
educativos en el 100% de los entrevistados y la categoria informativos el 25% de los entrevistados;
podemos afirmar que solo uno de los entrevistados conocia la conceptualizacién de la subcategoria

informativa.

6.3 Tercera conclusion:

Podemos concluir que los tipos de infografias influyen positivamente en la ensefianza
virtual por pandémica en una universidad publica en el 2021, basados en la identificaciéon cémo
influye los tipos de infografias en la ensefianza virtual por pandémica en una universidad publica
en el 2021, los entrevistados a profundidad; indican que las siguientes categorias y subcategorias
estan presentes en sus respuestas planteadas; Tipos de infografias (C2); Proyectos publicitarios
(SCI1C2); Proyectos corporativos (SC2C2), Proyectos educativos (SC3C2), Proyectos informativos
(SC4C2).

Posterior a describir e interpretar como influye el uso de infografias en la ensefianza virtual

por pandemia, los entrevistados a profundidad; indican que las categorias; tipos de infografias y
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sus subcategorias definicidn y beneficios estdn presentes en sus respuestas planteadas en el 100%
de los 4 entrevistados en sus respuestas planteadas, confirmando que todos los entrevistados a
profundidad conocen las infografias y pueden definirlo correctamente.

6.4 Cuarta conclusion:

Podemos concluir que los elementos de la infografia influye positivamente en la ensefianza
virtual por pandémica en una universidad publica en el 202, basados en la explicacion cémo
influyen los elementos de la infografia en la ensefianza virtual por pandémica en una universidad
publica en el 2021, los entrevistados a profundidad; indican que las siguientes categorias y
subcategorias estdn presentes en sus respuestas planteadas; Elementos de la infografia C3); Iconos
(SC1C3), Elementos de marca personal (SC2C3), Tipografia (SC3C3), Imigenes (SC4C3),
Ilustraciones vectoriales (SC5C3), Mapas conceptuales (SC6C3), Esquemas (SC7C3), Etapas y
herramientas.

También posterior a identificar como influye la categoria elementos de infografias en la
ensefanza virtual por pandemia, los entrevistados a profundidad; encontramos que las siguientes
subcategorias estdn presentes en sus respuestas planteadas; marca personal; tipografia, imagenes,
ilustraciones, mapas conceptuales presentes en el 100% de las respuestas y esquemas 0%; con este
resultado se concluye que conocen la mayoria de elementos pero solo uno conocia la subcategoria

iconos y nadie conocia la subcategoria esquemas.

6.5 Quinta conclusion:

Podemos concluir que las etapas y herramientas de las infografias influye positivamente en
la ensefanza virtual por pandémica en una universidad publica en el 2021; basandonos en la
descripcion e interpretacion como influye el uso de infografias en la ensefanza virtual por

pandémica, los entrevistados a profundidad; indican que las siguientes categorias y subcategorias
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estdn presentes en sus respuestas planteadas; Etapas y herramientas (C4), Etapas (SC1C4) , Fuentes
de inspiracion (SC2C4) , Herramientas (SC3C4) y Estrategias (C5), Premisas (SC1C5), Estrategias
basicas (SC2CS5).

Posterior a detallar cémo influye la categoria conceptualizacion en el uso de infografias en
la ensefianza virtual por pandemia, estan presentes en sus respuestas planteadas en los entrevistados
a profundidad; indican que en las subcategorias; proyectos publicitarios, proyectos corporativos,
educativos en el 100% de los entrevistados y la categoria informativos el 25% de los entrevistados;
podemos afirmar que solo uno de los entrevistados conocia la conceptualizacién de la subcategoria

informativa.

6.6 Sexta conclusion:

Podemos concluir que las Estrategias de las infografias influyen positivamente en la
ensefianza virtual por pandémica en una universidad publica en el 2021; basiandonos en la
identificaciéon de como influyen las Estrategias de las infografias en la ensefianza virtual por
pandémica en una universidad publica en el 2021, los entrevistados a profundidad; indican que las
siguientes categorias y subcategorias estan presentes en sus respuestas planteadas; Estrategias (C5),
Premisas (SC1C5), Estrategias basicas (SC2C5).

Finalmente, posterior a identificar como influyen la categoria estrategias de las infografias
en la ensefianza virtual por pandemia, los entrevistados a profundidad; encontramos que las
siguientes subcategorias estdn presentes en sus respuestas planteadas; estrategias, estrategias
basicas en el 25% de los entrevistados y premisas en el 0% de los entrevistados, se concluye que
esta categoria es la menos conocida, solo uno conocia las subcategorias estrategias y estrategias

basicas y nadie conocia la subcategoria premisas.
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VII. RECOMENDACIONES

7.1 Primera Recomendacion

Se recomienda al Decano de la Facultad realizar talleres y seminarios para docentes y
alumnos, en el sentido de que conozcan cdmo influye el uso de infografias en la ensefanza virtual.
Hechos y cifras, Al ser humano le encanta la seguridad, y por ello nos atrae mucho todo aquello
que nos proporcione datos, numeros, estadisticas e informacién similar. Una infografia puede
proporcionar esta informacion de una manera atractiva y estructurada. La importancia de las
infografias en este aspecto radica en que son mucho mads atractivas visualmente que el texto, y por
tanto puede suponer el origen del aumento del interés por parte del usuario. Mds compromiso con
el paciente, Los buenos contenidos graficos hardn que el tiempo de estancia de sus visitantes sea

mayor.

7.2 Segunda Recomendacion

Se recomienda al Director de Escuela realizar talleres de infografias dando a conocer a
docentes y alumnos como influye la conceptualizacion en el uso de infografias en la ensefianza
virtual Enlaces de otras empresas o medios de salud, el hecho de que una infografia sea una forma
de consumir contenido sencilla, rdpida y visual hace posible que sea potencialmente viralizable y
genere enlaces hacia tu web: backlinks. Una infografia puede ser una manera muy eficaz de obtener
un backlink. Un elemento grafico bien construido anima a la gente a compartir tus infografias con
sus circulos sociales y proporcionan un backlink a su web o blog.

Cuantos mas backlinks, mejor sera el posicionamiento online de su clinica. Comunicacion
de salud facil de entender, Ademads de que las infografias son més visualmente atractivas que los

textos, también son mads ficiles de entender. El cerebro humano puede procesar y recordar
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informacion grafica mejor que en formato de texto. Esto sin duda habla de la importancia de las
infografias y hard que la audiencia vuelva para obtener mas informacién del mismo tipo.

La gente busca infografias, Las busquedas de infografias en los principales motores se han
incrementado en mas del 800 % en sélo 2 afios.

Las infografias y las redes sociales, Los medios sociales son plataformas dindmicas, de

ritmo rapido, y el uso de infografias mantiene ese ritmo.

7.3 Tercera Recomendacion

Se recomienda al Area de Capacitacién realizar capacitaciones donde los docentes y
alumnos. Puedan reconocer y aplicar como influye los tipos de infografias en la ensefianza virtual
los tipos de Infografias; Basado en el articulo (Sorbo, 2022) titulado “Los 13 tipos de infografias
que existen y como elegir el mejor”, sobre todo las infografias que son tipo de presentacién que

son muy utiles tanto para estudiantes como para los docentes.

7.4 Cuarta Recomendacion

Se recomienda a los docentes como alumnos conocer la correcta aplicacién de cémo
influyen los elementos de las infografias en la ensefianza virtual

Una tendencia marcada dentro de la comunicacién y la publicacién de contenidos web es
la de las infografias, elementos de disefio con cualidades informativas que privilegian a la imagen
y presentan al lector datos concisos con mucha precision.

La capacidad de sintesis de estos documentos informativos ha propiciado que su uso se
generalice tanto en web como en publicaciones impresas. Sectores cercanos a la comunicacion

como el marketing, por ejemplo, han comprobado los beneficios de este formato.
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El titulo simple y breve. Una infografia necesita tener un titulo llamativo e ingenioso que
logre atrapar la atencién del lector.

Texto con lenguaje sencillo. Otra por la cual el texto requiere sea breve es porque este va a
convivir con una gran cantidad de imdgenes y disefios.

Iméagenes. Ya sea que td las elabores o que las retomes de alguna fuente calificada, las
imagenes son parte esencial de este documento que privilegia la facil comprension de los conceptos
y apela a lo visual y a lo preciso para generar informacién que se pueda quedar grabada en la mente

del lector.
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