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Resumen

El presente trabajo muestra mi experiencia como comunicador audiovisual en el Area de Prensa
de la direccion de Imagen Institucional de la Universidad de Lima, y mi aporte a las distintas
areas de la casa de estudios. El objetivo es mostrar la importancia de la difusion de las
actividades de las diversas carreras y areas de la Universidad de Lima mediante la realizacion
de videos. En especifico muestro tres proyectos audiovisuales con temas de responsabilidad
social, los cuales fueron solicitados por el Area de Responsabilidad Social de la Ulima. Para
validar el presente informe se revisé mi trayectoria profesional, apoyada por la documentacion
que certifica el tiempo de trabajo que he tenido y las capacitaciones que he llevado para el
desarrollo de mi aprendizaje. Se comprobd que la difusion de videos de actividades
relacionadas a temas de responsabilidad social en seminarios, ferias, clases, dentro de la
Universidad de Lima, es una forma de atraer a nuevos voluntarios con el objetivo de generar

investigacion en favor de la sociedad.

Palabras clave: comunicacion audiovisual, responsabilidad social, universidades



Abstract

This paper shows my experience as an audiovisual communicator in the Press Area of the
Institutional Image Department of the University of Lima, and my contribution to the different
areas of the house of studies. The objective is to show the importance of dissemination of
activities by producing videos. Specifically, I show three audiovisual projects with social
responsibility issues, which were requested by the Area of Social Responsibility of the Ulima.
To valide this report, my professional career has been reviewed, supported by the
documentation that certificates the work time I had, and the trainings I took to develop my
learning skills. It was found that the dissemination of videos of activities related to topics of
social responsibility in seminars, fairs, classes, within the University of Lima, is a way to attract

new volunteers with the aim of generate research for the society.

Keywords: audiovisual communication, social responsibility, universities



I INTRODUCCION

El Peru esta atravesando por una situacion de crisis social, eso conlleva a una
problematica econdémica y cultural por parte de la poblacion a largo plazo, la investigacion
dentro de las universidades es un elemento fundamental para proponer soluciones frente a la
problematica en nuestro pais. El anélisis de la sostenibilidad social de la situacion del pais debe
estar acompafiado con la inclusion e integracion del conocimiento y ayuda para todos, para ello
las instituciones educativas publicas y privadas, con los conocimientos que se generan dentro
de ellas, deben cumplir su funciéon de responsabilidad social ayudando a las poblaciones

vulnerables y con bajos recursos.

Se puede definir como responsabilidad social a los actos voluntarios y responsables de
las personas, empresas o instituciones en favor de la resolucion de problemas sociales y
medioambientales, esto beneficia a ambas partes, ya que mediante la ayuda se puede aprender
a resolver nuevos problemas similares y reforzar los conocimientos adquiridos (Navarro,

2012).

Pese al desarrollo econdmico sostenido del Perq, la desigualdad social conlleva a la
exclusion que impiden a ciertos grupos a acceder a conocimientos que los ayuden a mejorar su
situacion econdmica y cultural. El crecimiento econémico del pais es tan importante como el
crecimiento humano en valores, lo cual va a permitir que el conocimiento sea en favor de

nuevos proyectos que ayuden a la sociedad.

En consecuencia, la Universidad debe desarrollar proyectos de investigacion que la
vinculen con la sociedad y no solo con el mercado. En ese sentido, existen proyectos de

responsabilidad social que la Universidad de Lima se encarga de impulsar (INEI s. f.).

Es importante destacar que la Universidad de Lima es una universidad sin fines de lucro,

por lo tanto, todo lo que genera se debe reinvertir en la misma universidad, esto ayuda a mejorar



la calidad académica, modernos laboratorios para las carreras, buena infraestructura, en favor
de una formacion integral del estudiante, que fomente la investigacion y elaboracion de
proyectos de responsabilidad social en favor de poblaciones vulnerables. Es por ello que
considero importante la difusion de este tipo de proyectos de responsabilidad social en

instituciones educativas como son las universidades.

El presente informe del trabajo de suficiencia profesional se titula “Comunicacion
Audiovisual y responsabilidad social. Caso Universidad de Lima”, y su objetivo es mostrar la
importancia de la difusion de temas de responsabilidad social mediante videos, por parte de la
comunidad universitaria, en las redes sociales institucionales, seminarios, congresos, etc.; que
ayuden a que los alumnos tomen conciencia sobre la realidad peruana y puedan ser voluntarios
en la realizacion o colaboracion de proyectos que el Area de Responsabilidad Social de la

Universidad de Lima crea en favor de la sociedad.

Se puede definir a la comunicacion audiovisual como un proceso creativo donde se
cuentan historias reales o ficticias sobre la base de imdgenes y sonidos, con el objetivo de emitir
un mensaje, que a su vez generan emociones, sensaciones; esta comunicacion puede tener un

fin informativo, educador o de entretenimiento (Carpio, 2015)

La metodologia de trabajo consiste en la recopilacion de informacion del lugar y de las
personas las cuales seran intervenidas en el proyecto de responsabilidad social que se aplique,
para asi armar una escaleta con las secuencias importantes que estaran presentes en el video y

que el mensaje pueda ser entendido de forma correcta.

Este trabajo se compone de los siguientes apartados: el apartado I presenta la trayectoria
del autor, donde se explica brevemente la formacion académica en pregrado y posgrado, y la
experiencia profesional; la descripcion de la institucion, se explica historia, objetivos, mision,

vision y valores de la Universidad de Lima; el organigrama de trabajo dentro del area donde se



desempeifia el autor; y las areas y funciones desempefiadas dentro de la Institucion. El apartado
IT muestra la descripcion de una actividad especifica como camarografo y editor dentro del area
de prensa de la Universidad de Lima, que es el desarrollo de videos de tres proyectos de
responsabilidad social: taller de formacion de microempresarias, entrega de pautas braille a
escolares invidentes, y entrega de bipedesatadores a la Clinica San Juan de Dios. El apartado
IIT describe mis aportes mas destacables dentro del area de prensa de la Direccion de Imagen
Institucional de la Universidad de Lima como camarografo y editor audiovisual. En los
apartados IV, V, VI y VII, se muestran respectivamente las conclusiones, recomendaciones,
referencias y anexos, obtenidos del trabajo de suficiencia profesional para optar el titulo

profesional.

1.1 Trayectoria del autor

Mis estudios en pre grado los realicé en la Universidad Nacional Federico Villarreal
cuando ingresé a la Carrera de Ciencias de la Comunicacion por la modalidad de examen de
admision en el ano 2007. La formacién impartida por la universidad fue una educacion integral,
que combina los conocimientos con actividades culturales y deportivas. La especialidad que
escogi a partir del tercer afio de estudios fue comunicacion audiovisual, ya que me interesoé la
emision de mensajes mediante formas audiovisuales como reportajes, cronicas, documentales,

etc.

Pese a las limitaciones que tenia la universidad en cuanto a equipos audiovisuales, logré
aprender lo referente a la especialidad escogida: como edicion de video, manejo de camara,
produccion y direccion de proyectos audiovisuales. Esto ayud6 en mi vida profesional a realizar

trabajos de calidad utilizando pocos recursos. Por ejemplo, en el curso Taller de Produccién de



10

Documentales que llevé en la universidad, estuve a cargo de la edicion del proyecto pese a no
tener una computadora que cumplia con los requisitos minimos (hardware y software) para
edicion de video. Me presté una computadora de mi tia y en conjunto con el grupo nos
amanecimos editando el proyecto documental Azpitia, que fue aprobado con nota satisfactoria

por parte del docente del curso.

En la universidad aprendi la elaboracién de guiones, manejo de camaras, edicion de
videos, marketing, publicidad, ect.; todo ello acompanados de los cursos generales ayudaron a
formar un criterio de trabajo en favor de mi desarrollo profesional. La carrera de Ciencias de
la Comunicacion que llevé en la Universidad Nacional Federico Villarreal me formé como un
profesional integral, es decir, al escoger la especialidad audiovisual no solo aprendi la parte
técnica en el uso de las tecnologias de informacidén y comunicacién, sino los conocimientos
adquiridos en los cinco afios de estudio hicieron de mi un comunicador que cumple una funcion

social.

Para poder graduarme llevé un curso de inglés en el Centro de Idiomas de la
Universidad Nacional Federico Villarreal; ademas de cursos de office como Word, Excel y

Power Point, que eran requisitos para concluir la universidad.

Las primeras practicas pre profesionales las realicé en el afio 2009 en Panamericana
Television, en el rea de produccion del programa TVOHoy, que se emitia al mediodia en sefial
abierta. Después en el afio 2011 ingresé¢ a la productora MAAG Comunicaciones, donde me
desempefi¢é como camarografo y editor audiovisual, que me permitid6 cumplir con las horas
establecidas de practicas pre profesionales. Miguel Aguirre, gerente de la productora, me

ensenod técnicas de fotografia y manejo de camaras de video.

Mi trayectoria profesional empez6 después de egresar de la carrera de Ciencias de la

Comunicacion de la Universidad Nacional Federico Villarreal, tuve la oportunidad de trabajar
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en la productora Eje visual como comunicador audiovisual de enero de 2012 a septiembre de
2013, empresa que prestaba servicios al Banco de la Nacion. El conocimiento adquirido en la

universidad se complement6 con la actividad laboral.

Realizaba videos mostrando los beneficios que ofrece la entidad bancaria, ademas de
su labor de bancarizar a todo el pais, es decir, viajaba a los lugares mas reconditos del Pera
como Amantani en Puno, Yamana en Huaraz, Tingo Maria, donde no llegaban los demas
bancos. Como comunicador realizaba la estructura de secuencias, registro de video en el lugar,
y edicion que daba como producto final un documental de corta duracion. Realicé cinco
documentales de corta duracion con temas de bancarizacion en el interior del pais: dos en
Huaréz, uno en Trujillo, uno en Puno y uno en Tingo Maria; ademas de las notas informativa
y spots sobre lo que ofrece el Banco de la Nacidn y que eran emitidos en el circuito cerrado de

television (CCTV) de la entidad bancaria (anexo A).

Los videos eran grabados con una camara Sony NXS5 en full HD, iba acompafado de
un asistente y un productor, los cuales me ayudaban a realizar el registro en video y las

entrevistas a los funcionarios y beneficiarios del Banco de la Nacion.

Con mas experiencia, en noviembre de 2013, ingresé¢ a la Corporacion Arzobispo
Loayza como comunicador audiovisual, donde desempenaba funciones de registro y edicion
de las actividades de la corporacion, que incluyen al instituto Arzobispo Loayza, colegio
Mauricio Simons y la Universidad Arzobispo Loayza. El principal logro obtenido fue la
aprobacion y emision de un spot para television en el afio 2014 del cual fui el encargado, que
en colaboracion de un equipo de trabajo que lideraba, cumplimos la meta de entregar el
producto final en la fecha establecida para su futura pauta en television de sefial abierta (anexo

B).
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Para mejorar mis conocimientos como profesional en comunicacién me capacité y
certifiqué estudiando un curso de edicion no lineal en Adobe Premiere Pro y un curso en Adobe
After Effects en el Instituto Peruano de Arte y Disefio (IPAD). Estos cursos complementaron
y reforzaron los conocimientos adquiridos en la universidad y en la experiencia laboral, ademas
que pude relacionarme con profesionales de diferentes universidades que enriqueci6 mucho
mas el aprendizaje. En abril de 2015 tuve la oportunidad de trabajar en A&G Producciones,
empresa que presta servicios al grupo Scotiabank (incluye a Scotiabank, Crediscotia Financiera
Profuturo y SCI), BNP Paribas Cardif Pert, Banbif'y Caja Huancayo (tercerizado), el cual tiene
como gerente general a Geovanny Rivera. Me desempefié como camarografo y post productor
realizando videos institucionales, spots que se emitian dentro del circuito cerrado de television

del grupo Scotiabank y de las entidades bancarias mencionadas (anexo C).

La experiencia de trabajar en A&G Producciones me ayudd a aprender mucho mas
sobre mi carrera y a saber relacionarme con todo tipo de personas, manejar grupos para realizar
entrevistas y grabar secuencias segun indicaba el guion. Me ayudd a mejorar mi edicidon en
Final Cut Pro X, animaciones con motion graphics complejas en Adobe After Effects y trackeo

avanzado en Mocha Pro.

Con el objetivo de seguir desarrolliandome como profesional en noviembre de 2016
postulé a una convocatoria que buscaba camardgrafo y editor puesta por la Universidad de
Lima en la plataforma de trabajo Aptitus. Avancé satisfactoriamente en el proceso de seleccion
y me incorporé a la Universidad de Lima. Trabajar en la universidad me ayuda mucho a mejorar
mis conocimientos como comunicador, ya que puedo relacionarme con docentes de la Facultad
de Comunicacidn, alumnos y personal administrativo que me mantienen actualizado en todo lo
relacionado a la comunicacion audiovisual (nuevos equipos de grabacion, recomendacion de

texto de comunicacion, flujo de trabajo con servidores, entre otros temas).
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Uno de los beneficios que tengo como trabajador es que anualmente la Universidad de
Lima me costea cursos, talleres o diplomados relacionados con mi carrera y funciones
laborales. Es asi que me capacité en el curso Colorizacion Avanzada con Davinci Resolve en

Media Pro Training Center, institucion que ofrece certificacion por parte de Adobe.

Este curso fue muy importante porque permitio reforzar los mensajes que deseaba
transmitir en los videos mediante la gradacion de color. En post produccion se combinan tonos
en cada clip de video con el objetivo de transmitir una emocion que refuerce el mensaje que se

desea dar en el producto final.

Llevé el curso de fotografia “Retrato con luz natural” en el Centro de la Imagen, el cual
ayudo a mejorar mi criterio al momento de componer una toma y realizar fotos retrato en la
Universidad de Lima, que es también una de las funciones que desempeno como parte del

equipo de prensa del drea de Imagen Institucional de la Universidad de Lima.

Me sigo desempefiando como camardgrafo y editor en la casa de estudios, siempre

dispuesto a colaborar con el equipo para cumplir los objetivos que pone la universidad.

1.2 Descripcion de la empresa

El 25 de abril de 1962 se fund6 la Universidad de Lima por parte de un grupo de
profesores universitarios e importantes representantes del comercio y la industria, reunidos en
la Asociacion Civil Prodies. La Universidad inici6 sus actividades académicas en el distrito de
Jestis Maria, con el incremento de carreras y alumnos se fund6 el campus en Monterrico, donde
la universidad se pudo expandir y crear mas facultades y laboratorios. La Universidad cuenta
con doce carreras profesionales: Economia, Marketing, Contabilidad, Derecho, Negocios
Internacionales, Ingenieria Industrial, Ingenieria Civil, Ingenieria de Sistemas, Arquitectura,

Administracion, Psicologia y Comunicacion.
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Las carreras estan respaldadas por laboratorios, bibliotecas, moderna infraestructura,
una Escuela de Posgrado, un Instituto de Investigacion Cientifica (IDIC), un Centro Cultural,
una Oficina de Planificacion, entre otras dependencias, completados por la Oficina de
Emprendimiento; todo esto sirve al estudiante y egresado desarrollarse como profesional y

potenciar sus conocimientos en favor de la sociedad.

La Universidad de Lima se caracteriza por la calidad de sus profesionales que
contribuyen con el progreso y desarrollo de la sociedad peruana, respaldados por la moderna
infraestructura que incluyen modernos laboratorios y equipos, que ayudan a los estudiantes a
desarrollar sus capacidades dentro de las doce carreras que ofrece la casa de estudios

(Universidad de Lima, s. f.).

Como objetivo educador de estudiantes dentro de normas éticas y principios
democraticos la Universidad de Lima orienta los recursos a la calidad de sus docentes y a la
investigacion, que forman profesionales altamente capacitados, con cultura humanistica,

permanente actualizacion y superacion.

La Universidad de Lima tiene como mision formar profesionales lideres y creativos,
que tienen como fortalezas la practica de la innovacion, la investigacion, que se transmiten en
sus logros en bienestar de la sociedad. La vision de la Universidad de Lima es ser el referente
educativo gracias al impulso de la investigacion y su contribucion al desarrollo integral de la

sociedad.

El modelo educativo de la Universidad impulsa el conocimiento, la inteligencia para la
consolidacion del saber, y ademas de formar egresados altamente capacitados, busca su

realizacion integral como personas de bien y buenos ciudadanos.

Para la realizacion del modelo educativo se tuvieron como referencia los estdndares de

las mejores universidades del planeta. Las unidades académicas cumplen su acciéon con
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exigencia y de excelencia. Esa practica se expresa en la selectividad del ingreso, en una plana
docente con amplio reconocimiento profesional, en la permanente puesta en valor de los planes
de estudios, en la calidad de los procesos administrativos, asi como en la infraestructura de
vanguardia. Todos esos aspectos han sido certificados internacionalmente y configuran en

conjunto una promesa de consolidacién, de expansion y de perfeccionamiento.

La Universidad de Lima cuenta con una Direccion de Planificacion y Acreditacion
orientada a la coordinacion y supervision de actividades de responsabilidad social que
desarrollan las diferentes unidades académicas y administrativas, que contribuyen al
fortalecimiento de los ciudadanos dentro y fuera del campus universitario. Esto contribuye a la
formacion de profesionales lideres que promueven el desarrollo social sostenible, es por eso
que la responsabilidad social universitaria se incorpora a lo académico, a la investigacion; que
permita fortalecer la conducta socialmente responsable entre los miembros de la comunidad de

la Universidad de Lima.

La responsabilidad social universitaria (RSU) se encarga de realizar programas sociales
de intervencion, liderados por docentes y apoyados por los alumnos de un centro de educacion

superior, esto en beneficio de la sociedad.

Los valores de la Universidad de Lima son la libertad de pensamiento y respeto a la
diversidad, honestidad y vocacion de servicio, compromiso con la calidad y con la innovacion,

y lealtad y sentido de pertenencia (Universidad de Lima, s.f.)
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1.3 Organigrama de la empresa

Figura 1

Organigrama de la Direccion de Imagen Institucional Ulima
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1.4 Areas y funciones desempenadas

Me desempefio en el area de prensa de la Direccion de Imagen Institucional de la
Universidad de Lima, el cual se encarga de velar por la correcta comunicacion interna y externa
en beneficio de la comunidad universitaria. El equipo del area de prensa ha ido creciendo con
el tiempo, solo tenia un fotografo y un redactor que estaban bajo la supervision de una
coordinadora. Después se integro un equipo audiovisual para difundir las actividades
académicas en las redes sociales institucionales, aumentaron dos redactores y dos encargados

de prensa externa.

La direccion de Imagen Institucional cuenta con diferentes areas para poder cumplir sus
funciones, las cuales son secretaria general, prensa, correccion de estilo, disefio, red de

graduados, distribucion y venta de publicaciones, actividades institucionales y el area digital.

La secretaria general trabaja en coordinacion con la directora de Imagen Institucional
para cumplir las funciones que establece la Universidad. Los correctores de estilo validan los
textos que se emiten en videos, disefios y notas periodisticas que solicitan las dependencias de
la Universidad de Lima. El area digital maneja las redes sociales institucionales y elaboran las
estrategias de posicionamiento de la Universidad, en colaboracion con la Direccion Comercial.
El 4rea de distribucion y venta de publicaciones organiza la difusion de los trabajos académicos
mediante presentaciones de libros, revistas especializadas, etc. El 4rea de disefio elabora piezas
graficas solicitadas por las doce carreras de la Universidad de Lima, que son utilizados en
banners, web, redes sociales, HTML. El area de red de graduados mantiene activos a los
egresados de la Universidad de Lima, mediante eventos deportivos, reuniones de networking,
entrevistas a egresados de éxito, supervisan y organizan las graduaciones. El 4rea de prensa
tiene como funcion principal la difusion de informacion y actividades institucionales

importantes para la comunidad de la Universidad de Lima, a través de los diversos medios de
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comunicacion. Esto en favor de la imagen positiva tanto dentro como fuera de la universidad.
El area esta conformada por una coordinadora, tres redactores, dos fotdgrafos, un camarografo,
una editora de video, dos personas encargados de comunicacién externa, un practicante
profesional que colabora con el registro de video y foto, y un practicante pre profesional que

colabora con la redaccion de notas periodisticas.

Para la transmision de informacion y actividades el area de prensa realiza notas
periodisticas, que va acompafiado de una galeria de fotos y un video. Esto es sube a la pagina
web institucional de la Universidad de Lima, y es compartido en las redes sociales de acuerdo

con el requerimiento de la dependencia solicitante.

Me desempefio como camardgrafo y editor audiovisual en el area de prensa de la
Direccion de Imagen Institucional de la Universidad de Lima. La funcion principal es proponer
contenido audiovisual institucional para la web Ulima, Facebook y canal de YouTube, y
realizar videos segun requerimientos de las dependencias de la casa de estudios para su
posterior difusion en los medios institucionales de la Universidad de Lima. Coordinar y grabar
entrevistas con alumnos, docentes, graduados y expositores de la institucién educativa con el
objetivo de promover las buenas practicas y conocimientos. Elaborar videos de las actividades
organizadas por las carreras y centros de la universidad, como conferencias, congresos,
seminarios, coloquios, entre otras actividades. Realizar la edicién no lineal de los videos
grabados, estructurar en secuencias y hacer la degradacion de color de acuerdo con el mensaje
que se desea transmitir. Este proceso es en colaboracion con el equipo de prensa. En
coordinacién con el area digital se realizan animaciones para su publicacion en las redes
sociales institucionales, como Instagram y Facebook. El estilo aplicado para este tipo de videos
es dar el mensaje directo, ya que el receptor tiene que entenderlo y captar su atencion en los

primeros segundos.
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Para reforzar las maestrias que ofrece la Universidad de Lima se elaboran videos para
la Escuela de Posgrado, mostrando a egresados de éxito, docentes internacionales que dictan
cursos en las maestrias, y conferencias que organizan para mostrar los beneficios y por qué las
personas deberian matricularse. Para la mayor difusién e impacto la Direccion Comercial nos
encarga elaborar videos sobre las maestrias, que seran pauteados en las redes sociales de
acuerdo con la estrategia comercial que elaboran. Todos los videos realizados son aprobados
por la directora de Imagen Institucional Rosa Maria Melero y la dependencia que lo solicita
previo a la publicacion. De acuerdo con la recarga laboral apoyo con el registro fotografico de

las actividades que comisionan, ya sean fotos retrato o de registro.

El equipo audiovisual que se utiliza para la realizacion de los videos estd compuesto
por una camara fotografica Canon EOS 5D mark II, un lente Canon 50 mm 1,2, un lente Canon
70-200 2,8, un lente Canon 16-35 mm, un micro pechero inaldmbrico Sennheiser, una camara

Sony a7s2 mas kit de lentes, una camara Sony Z150, luces led y tripodes.

Figura 2

Equipos audiovisuales utilizados en la Direccion de Imagen Institucional Ulima
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Para las grabaciones de las entrevistas se utiliza una abertura de diafragma que va entre
2.8 y 3.5, esto ayuda a tener poca profundidad de campo y asi tener como centro de atencion a

la persona que habla.

El entrevistado da su discurso mirando al periodista que se ubica al costado del
camarografo, esto da la sensacion de conversacion y relacion con el espectador. Para dar un
mensaje directo (como invitacion a un congreso, seminario, etc.) el entrevistado habla hacia la

camara.

La edicién la realizo en un Mac Pro con el programa Adobe Premiere Pro, que ayuda a

armar las secuencias de los videos y conectarlos para la exportacion final; las animaciones
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como textos, cintillos, eliminacion de elementos no deseados dentro de la composicion, etc.,
son elaborados en el programa Adobe After Effects, y la gradacion de color de los videos previo
a la exportacion, y de acuerdo con la importancia de la actividad, se realizan en Davinci
Resolve. La informacién puesta en los videos es proporcionada por las dependencias
solicitantes de la Universidad de Lima, y revisada por el corrector de estilo previo a su

publicacion.
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II. DESCRIPCION DE UNA ACTIVIDAD ESPECIFICA

Como parte de la funcion de responsabilidad social de la Universidad de Lima en
contribuir con la sociedad, en el presente capitulo describiré la importancia de las actividades
que realizo como comunicador al producir videos que informen y generen conciencia en la
comunidad universitaria. Son tres las actividades que menciono en el presente informe. La
primera actividad es la elaboracion de un video con el tema “Taller de formacién de
microempresarias”, la segunda actividad muestra la elaboracion y entrega de pautas braille al
colegio San Francisco de Asis. El tercer video muestra la actividad realizada por el CIT Fab
Lab de la Universidad de Lima, que es el disefio y elaboracion de bipedestadores para su

donacion a la Clinica San Juan de Dios.

Un bipedestador es un equipamiento adaptado que se utiliza para conseguir la posicion
vertical del nifio, cuando este no puede sostenerse por si mismo, ayuda a la rehabilitacion para

que el paciente se pueda poner de pie y caminar.

Estos tres proyectos son realizados en coordinacion con el Area de Responsabilidad
Social, el CIT Fab Lab y la Direccion de Imagen Institucional de la Universidad de Lima. Las
autoridades de la casa de estudios apoyan estos proyectos y estuvieron presentes en la entrega

de las pautas braille y bipedestadores.
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2.1. Taller de formacién de microempresarias

La primera actividad esta relacionada con el proyecto de formacion de
microempresarias que realiza el Area de Responsabilidad Social de la Universidad de Lima en
alianza con la ONG Cesal, para capacitar a mujeres del distrito de Lurigancho-Chosica en
temas empresariales en favor de su desarrollo. El objetivo de realizar un reportaje que muestre
a las microempresarias recibiendo capacitacion de la comunidad universitaria Ulima, es de
fortalecer seguridad y confianza en las mujeres capacitadas para que mejoren su calidad de
vida, y promover la ayuda social en la Universidad para que puedan aplicar los conocimientos

aprendidos en favor de la sociedad peruana.

El reportaje es un relato periodistico informativo, interpreta y profundiza una noticia,
visibiliza un hecho real pero no lo califica. Puede tener a un reportero que narre lo sucedido en
on o una voz off que cuente los hechos, también el relato periodistico puede ser contado por

sus propios protagonistas (Gonzales, 2009)

El reportaje es una unidad narrativa, es un relato de la realidad expresada a través de
imagenes y sonidos, que se caracteriza por valorar e interpretar hechos y opiniones. Puede
utilizar como herramientas la entrevista testimonial, encuestas, dramatizacion de casos; puede

ser descriptivo, explicativo, interpretativo o de opiniéon. (Gutiérrez, 2003)

La ONG Cesal nace en 1988 y tiene como objetivo apoyar el crecimiento y
consolidacion de realidades educativas en zonas de poblacion vulnerable de las grandes
ciudades, ademas del apoyo al sector trabajo en zonas rurales para la mejora de produccion

agricola y ganadera, agua potable y saneamiento. (Cesal, s.f.)

Mujeres de Huachipa en situacion vulnerable necesitan conocimientos para mejorar o

crear empresa. La Universidad de Lima, mediante el Area de Responsabilidad Social, crea un
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programa de desarrollo empresarial que es el taller de formacion de microempresarias

Universidad de Lima - Cesal.

La Universidad de Lima tiene una alianza con la ONG Cesal desde el 2016, gracias a
esto se cred el proyecto del taller de formacion de microempresarias. Las mujeres que
participan en la capacitacion tienen un negocio, son emprendedoras, muchas de ellas tienen
pasado de violencia familiar, madres solteras, la mayoria de ellas no tiene estudios secundarios
concluidos. La ONG Cesal tiene un cepro (centro especializado de formacion técnica) donde
ensefian cursos de corta duracion como corte y confeccion, computacion, reposteria, etc. La
ONG forma a las mujeres en la parte técnica y la Universidad de Lima les ensefia como hacer
empresa para mejorar el emprendimiento que tienen. Se generaran piezas audiovisuales de cada
etapa de la intervencion, la primera con el apoyo de alumnos y docentes de posgrado, y la

segunda etapa con alumnos de pregrado.

La primera etapa del taller de formacion de microempresarias se realiz6 del 22 de julio
al 30 de septiembre de 2017, donde se registro la capacitacion impartida a las mujeres
emprendedoras y se grabo su testimonio. El lugar especifico de la intervencion es Nieveria en
Huachipa, el cual no ha sido urbanizado en su totalidad; las mujeres entrevistadas no
terminaron la educacion escolar y, en su mayoria, son personas que han sufrido de maltrato o
abandono. En el momento de la grabacion las sefioras no podian expresarse con claridad, no
cerraban bien sus ideas, sentian miedo y desconfianza. Se les explicd el propodsito de la
grabacion y el beneficio que les daria a ellas mismas como microempresarias. Entendieron que
el trabajo que realizariamos les daria una identidad, confianza y empoderamiento, al verse ellas
mismas capacitandose y superandose en favor de mejorar su calidad de vida y la de su familia.

Servirian de ejemplo para otras personas que pasan por situaciones similares.
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De acuerdo con las visitas efectuadas por el equipo de responsabilidad social de la
Universidad de Lima al distrito de Lurigancho-Chosica, se coordind los lugares donde se
grabarian los testimonios para la primera intervencion del equipo de prensa. Fueron tres
mujeres las seleccionadas para brindar su testimonio: Beatriz Marin, Kmberly Espinoza y
Maria Palomino, ellas comentan la importancia del taller impartido por alumnos y profesores

de la Ulima en favor de su desarrollo empresarial.

La estructura del primer video consta de las siguientes entrevistas: Javier de Haro,
director de Cesal en el Per(i; Julianna Ramirez y Manuel Quijandria, representantes del Area
de Responsabilidad Social de la Universidad de Lima; Milagritos Agurto, jefa del programa
Crece Mujer (programa que es parte de la ONG Cesal, el cual tiene como objetivo favorecer la
empleabilidad e independencia econdmica); y a Inés Ayllon, directora del Centro La Rosa
Blanca (institucion educativa privada, creada con el apoyo de Cesal). Todos ellos nos
explicaron los objetivos y alcances del proyecto, los talleres y el contexto general de las
participantes. Se registrd el testimonio de tres mujeres: Beatriz Marin (emprendedora en
peluqueria), Kimberly Espinoza (emprendedora en heladeria y pizzeria) y Maria Palomino
(emprendedora en pasteleria). Ellas comentaron su situacion y como, con ayuda de los talleres
que llevaron, cambiaron su vision hacia una empresarial, el cual las ayudaria a mejorar o a
desarrollar un emprendimiento. Las tres sefioras entrevistadas tienen en comun la motivacion
para salir adelante, el cual es su familia. Ellas quieren sentirse realizadas como mujeres y ser

auto sostenibles mediante la creacion de empresa.

El primer video se present6 en la clausura de la etapa inicial del taller de formacion de
microempresarias, la cual contd con la participacion de las mismas y de las autoridades de la

Universidad de Lima, y donde se les entrego el diploma de la culminacion de la primera etapa.
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Posteriormente, el video fue subido al canal de YouTube de la casa de estudios. El video
es utilizado en conferencias relacionadas con la responsabilidad social e invita a la comunidad
universitaria a participar de las actividades para promover el desarrollo de las personas mas

necesitadas.

El proyecto del taller de formacion de microempresarias viene formando a varias
promociones de mujeres que buscan obtener conocimientos para mejorar su calidad de vida.
Se ha realizado un video de cada etapa por cada nueva promocion capacitada, respetando
siempre la estructura y objetivos. El objetivo principal o general de la realizacion de los videos
sobre el taller de formacién de microempresarias es generar conciencia de responsabilidad
social en la comunidad Ulima. Ello impulsara a la inscripcion de nuevos voluntarios que

permitan llevar ayuda a lugares con poblaciones vulnerables.

El primer objetivo especifico es generar impacto en las mujeres que llevaron los talleres
en las dos etapas, mostrando el esfuerzo realizado por ellas y el desarrollo de habilidades y
conocimientos empresariales. El segundo objetivo especifico es difundir los videos por las
redes sociales de la Universidad de Lima, para mostrar la labor de responsabilidad social que
cumple la casa de estudios, ayudando al objetivo de atraer nuevos voluntarios. Ademas, el
material audiovisual es utilizado en conferencias, clases universitarias, visitas, charlas,

etcétera.

Al ser subidos a las redes institucionales de la universidad, puede ser visto por cualquier
persona y servir de ejemplo para que se puedan crear nuevas iniciativas de ayuda social. La
estrategia para la recopilacion de informacion que se utilizé fue la entrevista a autoridades de
la Universidad de Lima, que elaboraron y disefiaron la estructura de la intervencion para la

capacitacion de las mujeres microempresarias de Huachipa.
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El formato de video utilizado es el reportaje, ya que, al ser un reportaje socioldgico, es
expresado por sus protagonistas, visibiliza un hecho real. La informacién se contrasta y
profundiza por los participantes dentro del video. En la parte de preproduccion se efectud la
documentacion y planificacion con las autoridades solicitantes del video; es decir, el Area de
Responsabilidad Social de la Universidad de Lima. Se preciso la finalidad y duracion del video,
asi como la delimitacion geografica donde se realizaron las grabaciones tanto de los talleres
impartidos como de los testimonios. En la etapa de produccion, la coordinadora de prensa de
la Universidad de Lima entrego el nimero de los contactos de la ONG Cesal para la realizacion
de los testimonios y entrevistas. También se entregaron las locaciones donde se grabaron y los
permisos de derecho de imagen que firmaron las personas que participaron en el video. Las
grabaciones de los tres testimonios se realizaron en las casas de cada mujer emprendedora, que
en el caso de Maria Palomino se tuvo que subir parte de un cerro para llegar al lugar. La casa

no era de material noble y la luz era bien tenue, eso dificultaba el registro audiovisual.

Se grabd con un ISO alto para contrarrestar la poca luz, ayudados de la iluminacion de
un celular para dar la sensacion de fotografia en clave baja, que genere emociones en el

espectador, de intriga y alegria.

Se hicieron tomas de apoyo de Maria Palomino en el exterior de su casa, teniendo que
cubrir la cdmara y los lentes a utilizar debido al fuerte viento y polvo que habia en el lugar. Las
tomas de apoyo ayudaron a entrar en contexto del personaje presentado en imagen, como vive

y el esfuerzo que hace por salir adelante y tratar de mejorar su calidad de vida.

En post produccion, se realizé una limpieza de audio, esto por el fuerte viento como se
comentaba anteriormente, se grabo sonido ambiental de las acciones que realizaba la

entrevistada para reforzar lo mostrado.
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El transporte a cada casa de las sefioras emprendedoras estuvo a cargo de la ONG Cesal,
en una minivan me movilicé con los equipos audiovisuales (camara, tripode, micréfono
inalambrico y accesorios). Para la grabacion del reportaje se utilizaron, en testimonios y
entrevistas, planos medios y bustos con angulo normal o frontal respetando la regla de tercios,
lo cual ayuda a que el mensaje se entienda mejor y hace que la posicion de la camara no

distraiga al espectador.

Se empleod la técnica de desenfoque en la profundidad de campo, para que la persona
entrevistada mantenga el protagonismo y el mensaje sea entendido con mayor facilidad.
También se usaron planos generales y de conjunto, para ubicacion de lugar y referencia de
situaciones, respectivamente. La angulacion utilizada es la normal u horizontal, ya que tiene
como referencia a la persona, y esto permite que la percepcion de la realidad mostrada al
espectador sea de forma directa, de modo que este pueda mantener una relacion directa con lo
que se muestra en el video. Se emple6 el paneo horizontal para describir la locacion donde la
persona expondria su testimonio, es decir, un paneo de ubicacién. También se emplearon tilt-

up y tilt-down para mostrar acciones de las personas filmadas (Bedoya y Ledn Frias, 2013).

La musica utilizada tiene como funcionalidad crear atmdsfera de tiempo, generando
emociones de acuerdo con lo acontecido o expuesto. Un ejemplo dentro del video de la primera
atapa es el cambio de musica utilizado cuando se presenta el tercer testimonio, el de Maria
Palomino, emprendedora en pasteleria, donde se aprecia el cambio de musica respecto a las
entrevistas previas. Esto debido al mayor esfuerzo que ha puesto la sefiora al tener menos
recursos educativos y econdmicos, muestra su cambio de actitud al llevar el taller impartido
por la Universidad de Lima. Como complemento a ese cambio musical, se refuerza el objetivo

de la casa de estudios al realizar este tipo de talleres a poblaciones vulnerables, (ver anexo D)
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Al ser un producto educativo e interno, el sistema de monitoreo es llevado a cabo por
los docentes que utilizan el material audiovisual para las conferencias y charlas. La evaluacion
del reportaje fue realizada por la directora de Imagen Institucional y por el equipo del Area de
Responsabilidad Social. Una de las limitaciones para realizar el video fue el tiempo, nos dieron
un plazo de cinco dias para culminar el reportaje, sin descuidar las funciones que me

comisionan en el drea de prensa.

El proyecto del taller de formacién de microempresarias todavia se sigue aplicando en
el distrito de Lurigancho-Chosica, han sido capacitadas tres promociones de sefioras, estando
ya en la tercera etapa donde alumnos de pre grado capacitaran de forma personalizada a una

mujer microempresaria.

El Area de Responsabilidad Social de la Universidad de Lima sigue coordinando con
la Direccion de Imagen Institucional para la realizacion y difusion de este tipo de videos, que
ayuden a atraer nuevos voluntarios de la comunidad universitaria y asi seguir con este tipo de

iniciativas en bien de la sociedad peruana.

2.2. Elaboracion de pautas braille para el colegio San Francisco de Asis

La segunda actividad especifica fue la realizacion de un video sobre el proyecto del CIT
Fab Lab Ulima en colaboracion con el area de responsabilidad social, el cual consistio en la

elaboracion de pautas braille para escolares invidentes del colegio San Francisco de Asis.

El laboratorio de fabricacion digital (Fabrication Laboratory, Fab Lab) es parte del
Centro de Innovacion Tecnolédgica de la Universidad de Lima (CIT). El CIT Fab Lab ayuda a
resolver problemas de la sociedad mediante la investigacion, elaborando y desarrollando
nuevas tecnologias y creando prototipos funcionales en favor de la poblacion (Universidad de

Lima, s.f.)
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El colegio recibi6 una donacion de 20 placas A4, 10 placas A5 y 30 punzones
elaborados en la Universidad de Lima. Cristina Miranda, directora del colegio San Francisco
de Asis, se sintio muy agradecida por la donacion. El objetivo del proyecto realizado por el
CIT Fab Lab fue solucionar uno de los problemas con los que contaba el colegio San Francisco
de Asis, las placas de braille utilizadas para la ensefianza de la lectoescritura a nifios invidentes
eran de plastico, el cual tiene poca resistencia y duracién. El Centro de Educacion Bésica
Especial (CEBE) 09 San Francisco de Asis es un colegio publico que atiende a 135 alumnos
con necesidades educativas especiales, asociadas a discapacidad visual y multiple. El colegio
funciona por un convenio entre la Congregacion de Hermanas Franciscanas de la Inmaculada
con el Ministerio de Educacion. Las profesoras del colegio San Francisco de Asis tuvieron la
iniciativa y coordinaron con el equipo de la Universidad de Lima para que los ayuden a resolver

el problema de las pautas braille.

Para la realizacion del video se utilizo la recoleccion de datos de los participantes, es
decir, el equipo del CIT Fan Lab de la Universidad de Lima; el cual nos brind6 la informacion
necesaria para armar la estructura y empezar a grabar las entrevistas y el proceso de fabricacion
de las pautas braille en el laboratorio de la universidad. Se realizd una entrevista con Fabricio
Paredes, director del Centro de Innovacion Tecnoldgica (CIT), que nos explico el problema
encontrado en el colegio y su solucion mediante la elaboracion de pautas braille con materiales
simples como el aluminio, todo esto con la ayuda de los modernos laboratorios de la
Universidad de Lima. Bari Osorio, técnico, programador y operador en el CIT Ulima; nos
explicd el proceso de disefio de las pautas braille y las maquinas utilizadas para su elaboracion.
La grabacion de esta entrevista muestra, mediante tomas de apoyo, el software utilizado para
el disefo y la maquina CNC (control numérico computarizado), que ejecuta mediante codigos
lo disefiado en la computadora. Cesar Marin, técnico en el CIT Ulima, explica el proceso de

corte mediante una cortadora plasma. Se grabd este proceso que incluye el disefio y corte. Se
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muestra en imagenes el moderno equipo con el que cuenta el laboratorio, el cual sirve para la
ensenanza y aplicacion de proyectos realizados por docentes y alumnos de la Universidad de

Lima con propositos de responsabilidad social.

El dia de la entrega de la donacion al colegio San Francisco de Asis se grabd a Nicolas
Aguilar, practicante del CIT Fab Lab, quien nos explica, que con la ayuda de los ingenieros
industriales de la Universidad de Lima Nicolas Newton y Alejandro Otazu, elaboraron los
punzones y las pautas con ayuda de los modernos equipos y técnicas como corte laser e

impresion 3D.

El agradecimiento por parte del colegio se muestra mediante la entrevista realizada a la
directora de la institucion educativa Cristina Miranda, que comenta la importancia de este tipo
de iniciativas por parte de la Universidad de Lima y como eso mejora la calidad en la ensefianza

de la lectoescritura en braille.

Para conectar con el espectador se grabd palabras de Jaime Leon, ex vicerrector de la
Universidad de Lima. Ademas de una cancion interpretada por uno de los nifios del colegio
San Francisco de Asis, el cual nos describe la realidad de una persona invidente o deja baja
visibilidad. Las técnicas audiovisuales de grabacion utilizadas son la poca profundidad de
campo para resaltar al personaje y reforzar el mensaje que emite, esto acompainado de una
angulacion de camara normal y un plano medio, colocando al entrevistado dentro de la regla
de tercios. Las entrevistas se registraron con un micréfono perchero inalambrico conectado a
una camara Sony a7s2, el video es grabo en 4k sin perfil grafico, la alta resolucion ayudo6 en la
edicion ya que se pudo escalar las imagenes sin pérdida de calidad en un proyecto configurado
en full HD (1920 x 1080). La edicion se realiz6 en un Mac Pro con el programa Adobe Premiere
Pro, se descargd todo el material grabado y se organiz6 las tomas de acuerdo con cada

secuencia, creando carpetas de entrevistas, tomas de apoyo, textos, recursos, sonido, etc.



32

En la linea de tiempo del programa de edicidn se estructurd las secuencias de acuerdo
con lo sistematizado en la escaleta del proyecto. En primer lugar se coloco la identificacion del
problema, acompafiado con una musica que lleve la atencion dirigido al mensaje. En segundo
lugar, se insertaron las iméagenes de la elaboracion de la solucion del problema, que en el video
es el procedimiento de creacion de las pautas braille por parte del personal del CIT Fab Lab de
la Universidad de Lima. La ultima secuencia puesta en la linea de tiempo es la aplicacion de la
solucion del problema, que es la entrega de las pautas braille y los punzones a los nifios del
colegio San Francisco de Asis por parte de las autoridades y docentes de la Universidad de
Lima. Las animaciones de los textos puestas en el video fueron realizadas en el programa
Adobe After Effects y exportadas en formato MOV con codificacion Apple ProRes 444, este
cddec ayuda a mostrar el canal alpha, es decir, que pueda tener transparencia; y tiene un menor
peso comparado con otros cddec. El video final es procesado y exportado en formato MOV
con cddec Apple ProRes 422 HQ, este método de exportacion es de optima calidad para
mantener los colores fieles a lo editado. Después es transformado en el formato MP4 con el
programa Adobe Media Encoder, esto permite comprimir el video conservando una buena

calidad para su envio mediante un link por internet.

El storytelling es planteado sobre la base de las emociones, reforzada por la musica de
fondo y las entrevistas incluidas en el video, todo esto con el objetivo de conectar con el

espectador y se entienda el mensaje planteado.

El video es enviado a la directora de Imagen Institucional de la Universidad de Lima
para la aprobacion. Después se envio el video al director del CIT, Fabricio Paredes, para que
dé el visto bueno final y pueda ser difundido en los canales institucionales de la universidad,

(ver anexo E)
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Con la aprobacion del video confirmada el video se envi6 al Digital Media Manager de
la Universidad de Lima para que pueda subirlo al canal institucional de YouTube y difundirlo
en las demas redes sociales, de acuerdo con la estrategia digital elaborada por ellos. El video
de la elaboracion y entrega de pautas braille fue difundido por medios externos, en la Agencia
Peruana de Noticias (Andina) y el diario Expreso. Andina elabor6 una nota en su pagina web

donde incrustan el video elaborado por el 4rea de prensa de la Universidad de Lima.

2.3. Elaboracion de bipedestadores para la Clinica San Juan de Dios

La tercera actividad también es un proyecto del CIT Fab Lab Ulima en colaboracion
con el Area de Responsabilidad Social y el Centro de Innovacion Textil. El proyecto consiste

en el disefio y elaboracion de bipedestadores que fueron donados a la Clinica San Juan de Dios.

Los bipedestadores ayudaran a los nifios a rehabilitarse para poder lograr el objetivo de
caminar. Los métodos utilizados para su elaboracion hacen que los bipedestadores fabricados
por la Universidad de Lima tengan un costo mucho menor en comparacion con los que se
importan. Este proyecto va dirigido a nifios con atrofia de espina bifida, la donacion de 30
bipedestadores infantiles por parte de la Universidad de Lima a la Clinica San Juan de Dios

ayudard a los nifios con bajo tono muscular a fortalecer sus piernas a través de la rehabilitacion.

La Clinica San Juan de Dios es una institucion sin fines de lucro que responde las
necesidades de salud en el Pert, mediante una red integra a nivel nacional y respaldado por los

valores de la Orden Hospitalaria de San Jun de Dios (Clinica San Juan de Dios Lima, s.f.)

Esta iniciativa del proyecto tuvo como antecedente un apoyo en el que se imprimieron

férulas con la impresora 3D de la Universidad de Lima. Después de ello se detecto el problema
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de los bipedestadores y bajo la coordinacion con los terapeutas especialistas en rehabilitacion
se fabricaron cuatro prototipos que cumplieran con los requisitos indicados, para su futura
elaboracion en los laboratorios de la Universidad de Lima. El objetivo de realizar un video que
muestre el proceso de elaboracion y entrega de bipedestadores es mostrar e incentivar a la
comunidad universitaria la elaboracion de proyectos de responsabilidad social, y que estos

proyectos no solo queden en el papel, sino que sean aplicados en la realidad.

Para la realizacion del video entrevisté al director del CIT Ulima Fabricio Paredes, que
nos comento el problema identificado en la Clinica San Juan de Dios, lo caro que cuestan los
bipedestadores importados; y como este proyecto, utilizando menos recursos, daria solucion al
problema. Fabricio Paredes explico de forma amplia la elaboracién y desarrollo de los
bipdestadores, esto ayudo a tener una vision general de como pensaba estructurar el video, para
darle una narrativa que guie al espectador en todo el proceso de la fabricacién y mantenerlo
atento. Se puso en poca profundidad de campo los bipedestadores ya armados, resaltando al
entrevistado Fabricio Paredes. Esta composicion connota una relacion entre uno de los gestores

del proyecto y el producto final.

Al igual que el proyecto de pautas braille se utilizé un dngulo de cdmara normal para
las entrevistas, un plano medio y un plano busto. Estos recursos hacen que el espectador no se
distraiga con otros elementos y presten atencion al discurso que da el entrevistado. Eduardo
Cieza de Ledn, gestor de proyectos del CIT Fab Lab Ulima, explico el proceso de creacion,
beneficios y angulos que se podian poner a los bipedestadors, esto guidndose de los
especialistas en rehabilitacion de la Clinica San Juan de Dios. Esta entrevista reforzo la
informacion con mas detalles sobre el proyecto, al profundizar sobre el uso de recursos
empleados en la fabricacion. Ademas marcd la pauta indicando a quienes mas se podia

entrevistar para que se tenga una idea clara de como se llevo a cabo el proyecto.
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Se grabaron tomas de apoyo del ensamblado de los bipedestadores, Bari Osorio ayudo
para la elaboracion de las imagenes. Se arm6 una secuencia simulando una grabacion a dos
camaras, entrando en primeros planos de acuerdo con la locucién en off, por ejemplo, se
muestra los dos angulos en los que se puede colocar los bipedestadores. En la secuencia del
armado de los bipedestadores se conservo un solo eje de grabacion, es decir, la camara se ubico

respetando una linea que asegure la continuidad de las imagenes y no distraiga al espectador.

Cesar Marin, técnico en el CIT Fab Lab Ulima, muestra el proceso de disefio y corte
realizado en una maquina MultiCam 3000, esta entrevista es acompanada de tomas de apoyo
del proceso de corte el cual muestra el sistema CNC router en accion. Los modernos equipos
con los que cuenta la Universidad de Lima son expuestos a la comunidad universitaria en el
video. Gracias a la entrevista realizada a Eduardo Cieza de Ledn se contactd con Nicolas
Newton, ingeniero industrial y colaborador en el CIT Fab Lab Ulima, quien nos explicé que
encontrd una nueva necesidad en la Clinica San Juan de Dios, el cual era que solo tenian un
solo banquito para mas de treinta nifios. Utilizando los conocimientos aprendidos en la
Universidad de Lima disefi6 con la merma de los bipedestadores cuatro banquitos, los cuales
se pueden poner en dos niveles y fueron parte de la donacion llevada a la clinica. La entrevista
a Nicolas Newton se grabo con el recurso fotografico de clave alta para transmitir la solidaridad
puesta en la fabricacion de los banquitos, acompafniado de tomas de apoyo donde se aprecia las

dos alturas disponibles que tiene el producto.

En las imagenes grabadas en la entrega de los bipedestadores a la Clinica San Juan de
Dios se aprecia las entrevistas realizadas a José Bricefio, de la Orden Hospitalaria San Juan de
Dios y a Claudia Uriarte, que es la directora de la fundacion Teleton. Ellos comparten su
agradecimiento con la Universidad de Lima por la donacion que ayudard a muchos nifios a

nivel nacional.
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Para finalizar el video Jaime Leon, ex vicerrector de la Universidad de Lima, refuerza
el compromiso de la universidad en favor de las personas mas necesitadas, que en este caso es
en colaboracion con la Clinica San Juan de Dios. Esta secuencia es acompafada con imagenes
de un nifio usando el bipedestador con ayuda de los terapeutas y los representantes del CIT Fab

Lab Ulima.

Para la realizacion del video del proyecto de la elaboracion y entrega de bipedestadores
se grabd con una camara Sony a7S II en 4k y con un perfil de imagen S-Log3. El motivo de
grabar en ese perfil de imagen es porque ayuda a ampliar el espacio de la gama de curva de
colores, es decir, los colores mostrados en un perfil estandar el cual es Rec. 709 es mucho mas
reducida que los S-Gamuts que se utiliza en la grabacién con S-Log. Esto ayuda mucho en el
proceso de gradacion de color de las imagenes, ya que se puede logra looks cinematograficos
atenuando las sobras duras que pueden generar las grabaciones con luz natural. El grabar en 4k
ayudo a re encuadrar las entrevistas, mostrandolas en algunos casos en planos bustos, que crea
la atmosfera de pertenencia y hacen que el mensaje sea mas personal. El lente 50 mm utilizado
en las entrevistas muestra una imagen lo mas cercana a la vision humana, esto permite abrir el

diafragma en 2.8 para reducir la profundidad de campo y concentrarse en el personaje.

La edicion del material grabado se realiz6 en Adobe Premiere Pro, organizando el
material en carpetas que ayuden al flujo de trabajo. La gradacion de color se hizo en Davinci
Resolve, software especializado en el colorizado de las imagenes mediante nodos, que hacen
que el trabajo sea mas editable y personalizado. Para crear el orden de secuencias en la edicion,
elegi la problematica de costo de los bipedestadores importados en relacion con el precio de
fabricacion por parte del equipo de la Universidad de Lima, el cual es explicado por el director
del CIT Fab Lab Fabricio Paredes. Esto generaria un impacto al inicio del video que capte la
atencion del espectador para asi poder seguir con la secuencia de desarrollo del producto y

entrega de los mismos por parte de las autoridades Ulima a la Clinica San Juan de Dios. La
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gradacion de color de la primera secuencia la realicé contrastando grises con tonos célidos, esto
ayuda a dar entender el mensaje. En los tonos grises se muestra el entorno de la clinica que
viene a ser la problemadtica; y los tonos calidos expresan la solucion, que en imagen es el
docente Ulima llevando los bipedestadores para su entrega. Las secuencias de desarrollo de los
bipedestadores y su entrega se muestran con la saturacion correcta en toda la gama de colores,

para dar a entender que es parte de la solucion al problema.

La edicion de la estructura realizada en Adobe Premiere Pro es exportada en un archivo
XML, que es un formato de datos de texto, que ayuda a transmitir los datos de la edicion para
ser importado en un proyecto de Davinci Resolve y en empezar con el proceso de gradacion de
color en las imagenes. Los textos que se muestran en el video fueron animados en el programa
Adobe After Effects e importados a la estructura del proyecto para ser exportados como un
producto final en el formato MOV con cdédec Apple ProRes 422 HQ. Al igual que el proyecto

de las pautas braille el video se convierte en un archivo mp4 para el envio por internet.

El video fue aprobado por Fabricio Paredes, la decana de la facultad de Ingenieria y
Arquitectura Bertha Diaz, y por la directora de Imagen Institucional Rosa Maria Melero.
Después del visto bueno se difundio el video en las redes institucionales de la Universidad de

Lima, (ver anexo F)

Como parte de mis funciones de camarografo y editor en la Universidad de Lima,
mediante este tipo de videos, ayudo con la difusion de las actividades de responsabilidad social
por parte de la casa de estudios. Se siguen realizando proyectos que ayuden a la toma de
conciencia por parte de la comunidad universitaria en beneficio de las poblaciones vulnerables
de la sociedad. En coordinacion con las doce carreras de la Universidad de Lima, la Direccion

de Imagen Institucional seguira difundiendo este tipo de iniciativas.
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III. APORTES MAS DESTACABLES A LA INSTITUCION

Uno de los aportes mas destacables fue que gracias al trabajo del equipo de prensa, la
Universidad de Lima compro para la Direccion de Imagen Institucional equipos audiovisuales
que ayuden a mejorar el flujo laboral de manera eficiente, manteniendo la calidad y el estandar
que se debe mostrar. La directora de Imagen Institucional observo que era necesario mejorar
la calidad de los equipos, ya que en varias oportunidades, para mantener la calidad de imagen
que piden las dependencias de la Universidad, compartia la cdmara con el fotografo para
cumplir con un buen trabajo. Con los nuevos equipos tanto el fotégrafo y camardgrafo son
independientes, y se pueden realizar mas solicitudes de trabajo que encargan a la Direccion de

Imagen Institucional.

Otro aporte importante fue la realizacion de los videos mostrando el proyecto del taller
de formacion de microempresarias, ya que ayudod a la insercion de nuevos voluntarios de la
Universidad de Lima para que puedan colaborar con los talleres que se imparten en el distrito
de Lurigancho-Chosica. Por el proyecto de los bipedestadores y pautas braille la Directora de
Imagen Institucional Rosa Maria Melero, mediante una llamada telefonica, me transmitio las
felicitaciones por parte del rector de la Universidad de Lima Oscar Quezada. Este
reconocimiento fue por el buen trabajo realizado en los proyectos mencionados, tanto en
narrativa como en edicion. Esto fortalecid en mi las ganas de seguir capacitindome y mejorar

como profesional.

Para cada congreso organizado por las carreras de la Ulima, colaboro con la elaboracion
de videos de invitacion al piblico que muestren los objetivos, a los ponentes internacionales y
los temas importantes del evento; para asi captar la mayor cantidad de participantes y el
congreso pueda desarrollarse de la forma planificada. Un gran aporte es colaborar grabando

videos para el desarrollo de Ulima Play, lista de reproduccion del canal institucional de
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YouTube de la Universidad de Lima, que va dirigido para los recién ingresados y que los
informaran con todo lo relacionado a las actividades académicas, deportivas y culturales que
ofrece la Universidad de Lima. En colaboracién con la community manager y el practicante
profesional se elaboran guiones literarios y técnicos, plan de rodaje y registro en video de la
propuesta. Colaboro también con la difusion de la investigacion por parte del Instituto de
Investigacion Cientifica (IDIC) de la Universidad de Lima, que en algunos casos se une
estratégicamente con el Estado para desarrollar proyectos que ayuden a mejorar la calidad de
vida de las personas. Por ejemplo, se realizé un video sobre la Planta de tratamiento de agua
para riego con iones ferrato, proyecto del IDIC que se instalo en el Instituto Nacional de
Innovacion Agraria (INIA). Realizo videos para la oficina de emprendimiento, que ayudan a
dar a conocer los concursos que se realizan en favor de la investigacion. Estos proyectos hacen
que se creen startup que facilitan o agilizan procesos dentro del mercado peruano. Se difunden

los talleres de innovacion, concursos y premiacion de emprendimientos, entre otras actividades.

En la feria del libro que se realiza dos veces al afio, ayudo a difundir la participacion de
los docentes que publican material académico, elaboro videos que acompafian las notas de
prensa que estan en la pagina web de la Universidad de Lima. Se realizan entrevistas a los
autores para que comenten sobre la importancia del libro e invitacion a la comunidad
universitaria y al publico en general a la lectura del proyecto académico. Mis aportes como
camardgrafo y editor a la Universidad de Lima son diversos, pero los mas importantes son mi
puntualidad, respeto, dedicacion, profesionalismo y ganas de seguir capacitindome para

ayudar al equipo a cumplir los objetivos de la universidad.



1.

40

IV.  CONCLUSIONES

La comunicacion audiovisual es un gran aporte para la emision de mensajes en las
universidades, estos mensajes pueden ser usados con diferentes objetivos: de
informacion, de concientizacion, de aprendizaje, etc. También se pueden usar con temas
de responsabilidad social, mostrando buenas practicas para la creacion de proyectos de
investigacion en favor de la sociedad. La difusion de este tipo de proyectos puede
motivar alianzas entre la academia y el Estado para resolver problemas basicos de la
sociedad como la alimentacion, higiene, entre otros.

La realizacion del reportaje motivd a las mujeres microempresarias del distrito de
Lurigancho-Chosica a seguir capacitandose. El video final se proyecto en la clausura
de la primera etapa del taller, las emociones y comentarios por parte de los mismos
participantes y de la ONG Cesal fueron positivas. El video ayud6 a motivar, empoderar
a las mujeres microempresarias, hizo aumentar su autoestima, generd identidad y
pertenencia.

La difusion de videos de responsabilidad social en congresos, seminarios, clases de pre
grado y posgrado, y redes sociales institucionales dentro de la Universidad de Lima,
impacta en el estudiante de forma positiva, ya que genera conciencia social al mostrar
realidades de la sociedad peruana. Para generar un impacto positivo en los receptores
es importante la narrativa que se emplee en la edicion de un video de responsabilidad
social, ayuda a que el mensaje se entienda de forma adecuada y asi se pueda captar mas
voluntarios en la comunidad universitaria.

La gradacion de color empleada en las secuencias de video es importante para transmitir
las emociones que se desea lograr en el espectador, acompanado de un sonido de

ambiente de la misma grabaciéon o de musica de fondo. Los planos, angulos,
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movimientos de cdmara e iluminaciéon son importantes para impactar y reforzar el
mensaje dentro del video. Un plano busto involucra al espectador con el tema que se
estd tratando. Los testimonios donde se aprecia poca profundidad de campo (fondo
desenfocado) ayuda a centrar el interés en el sujeto que estd hablando frente a la camara.
Una buena composicion a la hora de grabar un video es reforzada por un punto de fuga,
es decir, las lineas que se puedan generar al grabar pueden direccionar la atencion hacia

el personaje.
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V. RECOMENDACIONES

Recomiendo utilizar formatos audiovisuales, en las instituciones educativas superiores,
para la transmision de mensajes importantes que involucren al espectador. Sugiero el
tratamiento emocional para la realizacion de videos que busquen generar aprendizaje y
conciencia colectiva en el receptor, con el fin de impulsar la investigacion a favor de la
sociedad.

Otra recomendacion es la difusion del material audiovisual con temas de
responsabilidad social en las redes sociales de las universidades. Esto sirve de ejemplo
de buenas practicas en las personas para colaborar con soluciones a los problemas
sociales. Esta difusion puede generar alianzas estratégicas entre la academia y el Estado
para la creacion de proyectos en favor de poblaciones vulnerables.

La tercera recomendacion es utilizar el formato reportaje para la elaboracion de videos
con temas de responsabilidad social, esto motiva a las personas participantes del video
en conseguir sus objetivos mostrados en el reportaje, ya que los involucra y los muestra
en el proceso de cambio.

Recomiendo difundir videos de responsabilidad social en seminarios, conferencias,
coloquios u otras actividades académicas, ya que puede tener mayor alcance de impacto
en los estudiantes.

La quinta recomendacion es tener presente la narrativa audiovisual al momento de crear
la escaleta, ya que es muy importante saber el orden de las secuencias al momento de
la edicion, esto ayudara a que el mensaje que se quiere transmitir llegue de la forma que

nosotros lo habiamos planteado.
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6. Sugiero plantear en postproduccion la gradacion de color que tendran las imagenes
dentro de las secuencias en la linea de tiempo. Es importante para reforzar el mensaje,
ya que mediante los colores se pueden transmitir emociones.

7. En videos con temas de responsabilidad social, recomiendo planos medios, angulos
normales de cdmara para no distraer al espectador y pueda entender el mensaje. Este
recurso depende de lo que se quiera decir o dar a entender.

8. Recomiendo la apertura del diafragma en la céamara (2.8, 3.2) para tener poca
profundidad de campo, y asi centrar el interés en la persona u objeto que se presenta en

la imagen.



44

VI. REFERENCIAS

Bedoya, R. & Ledn Frias (2013). Ojos bien abiertos, el lenguaje de las imdgenes en movimiento
(2da ed.). Fondo Editorial de la Universidad de Lima.

Carpio, S. (2015). Arte y gestion de la produccion audiovisual. Ediciones de la U.

Cesal. (s.f.). Peri. https://www.cesal.org/peru

Clinica San Juan de Dios Lima. (s.f). Quienes SOMos.

http://clinicasanjuandedioslima.pe/quienes-somos

Gonzales, M. (2009). La television, estrategia audiovisual. Editorial Fragua.

Gutiérrez, M. (2003). Géneros informativos en television. Fondo Editorial de la Universidad
de Lima.

INEL (s.f.). Boletin estadistico. www.inei.gob.pe/media/MenuRecursivo/boletines/boletin-
estadistico-n01-enero-2019

Navarro, F. (2012). La Responsabilidad Social Corporativa: teoria y prdctica. ESIC.

Universidad de Lima. (s.f.). Acerca de. http://www.ulima.edu.pe/acerca-de

Universidad de Lima. (s.f.). Mision, vision y valores. http://www.ulima.edu.pe/acerca-

de/mision-vision-y-valores

Universidad de Lima. (s.f)). Centro de Innovacion Tecnologica.

http://www.ulima.edu.pe/cit/fablab



45

VII. ANEXOS

Anexo A. Imagenes de los videos realizados en la productora Eje Visual
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Anexo B. Imagenes de los videos realizados en la Corporacion Arzobispo Loayza
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Anexo C. Imagenes de los videos realizados en A&G Producciones
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Anexo D. Imagenes del proyecto del taller de formacién de microempresarias
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Anexo E. Imagenes del proyecto elaboracion de pautas braille para el colegio San

Francisco de Asis




50

Anexo F. Imagenes del proyecto de la elaboracion de bipedestadores para la Clinica San

Juan de Dios
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