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RESUMEN
Objetivo: El presente trabajo de investigacion consiste en el desarrollo del “Mercado Modelo
de Flores en el distrito de Puente Piedra™, se plantea con la finalidad de potenciar el comercio
y la difusion de la floricultura de nuestro pais. Se busca generar una nueva infraestructura en
la zona norte de nuestra ciudad, con una ubicacidon estratégica que facilite la llegada y
distribucién de los productos desde y hacia el interior del pais, y que pueda sostener
adecuadamente las dindmicas del comercio de plantas y flores, ademas cuenta con espacios
complementarios como sum, salas capacitacion, talleres y difusion para los comerciantes y
visitantes al mercado. De esta manera el mercado busca ser un foco de desarrollo y motor de
cambio e impacto social de la zona. Método: Para el desarrollo de la siguiente tesis se ha
desplegado la metodologia de la siguiente manera: seleccion y delimitacion del tema,
planteamiento de la problemadtica, objetivos y marco tedrico; ya que dichos recursos e
informacion recolectada permitan la obtencion de una propuesta arquitectonica optima.
Resultado: El proyecto arquitectonico presenta una distribucion sectorizada en relacion con la
funcidn que se desempefian en los diversos espacios, brindando en cada uno de ellos el confort
adecuado, la correcta iluminacion y ventilacion, ademds de conectarse todos por espacios

publicos que nos invitar a recorrerlos y disfrutar de los diversos espacios que se van creando.

Palabras clave: floricultura, mercado, infraestructura, arquitectura.
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ABSTRACT

Objective: The present research work consists of the development of the “Model Flower
Market in the district of Puente Piedra”, it is proposed with the purpose of promoting trade and
the dissemination of floriculture in our country. The aim is to generate a new infrastructure in
the northern area of our city, with a strategic location that facilitates the arrival and distribution
of products to and from the interior of the country, and that can adequately sustain the dynamics
of the plant and flower trade, in addition It has complementary spaces such as sum, training
rooms, workshops and dissemination for merchants and visitors to the market. In this way, the
market seeks to be a focus of development and an engine of change and social impact in the
area. Method: For the development of the following thesis, the methodology has been deployed
as follows: selection and delimitation of the topic, approach to the problem, objectives and
theoretical framework; since these resources and information collected allow obtaining an
optimal architectural proposal. Result: The architectural project presents a sectorized
distribution in relation to the function performed in the various spaces, providing each of them
with adequate comfort, correct lighting and ventilation, in addition to connecting all of them
through public spaces that invite us to visit them. and enjoy the various spaces that are being

created.

Keywords: floriculture, market, infrastructure, architecture.



I. INTRODUCCION

En el Peru, la diversidad de zonas agroecoldgicas ha dado lugar a mas de 25,000
especies de plantas con flores; poseyendo, debido a la altitud, clima y suelos de diversa
composicion, mas de 25 mil especies de flora, que representan el 10% de la diversidad total
que existe a nivel mundial (Ministerio de Desarrollo Agrario y Riego, 2023). En el ambito de
la floricultura, se cultivan al menos unas 60 especies de flores de corte, siendo las mas
importantes y comerciales seis de ellas: gladiolos, claveles, gipsoéfilas, rosas, hortensias y
crisantemos. La floricultura no solo impulsa el desarrollo econdémico, sino también el social al
brindar empleo a pequefios productores y comerciantes.

En el contexto de la capital, se arraiga una creciente problematica generada en base a la
dindmica comercial: el emprendimiento y la informalidad. Siendo reflejo de ello, el Mercado
de Flores Santa Rosa, uno de los mercados mas importantes para la venta de flores, muestra
deficiencias en cuanto a espacio e infraestructura, lo que resulta en desorden y caos debido a
la presencia de actividades y comercio informal en las areas circundantes del mercado. Asi
mismo, la presente investigacion hace hincapié en que esta actividad econdmica, pese a
desarrollarse mayoritariamente en los distritos que competen al Centro de Lima, se da en
diversos sectores de la ciudad, como Lima Norte, sector que no posee una edificacion de esta
indole.

En respuesta a esta realidad, surge la propuesta arquitectonica de un nuevo Mercado
Modelo de Flores en el distrito de Puente Piedra como una medida econdmica con impacto
social. Teniendo como objetivo principal de esta investigacion el desarrollo de la misma con
el fin de acopiar a los comerciantes pertenecientes a la floricultura proporcionandoles espacios
adecuados para la venta, promocidon y exposicion de esta actividad, para ello se ha de
contemplar el disenio optimo de los espacios de venta y plazas publicas que se integraran

armoniosamente con el entorno circundante.



1.1. Descripcion y formulacion del problema

En el Peru, mas de 4000 hectareas estan destinadas al cultivo de flores de corte y plantas
ornamentales, con mas de 7000 productores dedicados a esta actividad. Siendo asi que
aproximadamente cada pequefio productor cuenta con aproximadamente 0.6 hectéareas,
categorizandose como agricultura familiar debido a que mayoritariamente son familias
campesinas que tienen como unico rubro la actividad productiva de la floricultura. Asi también,
el rubro ofrece puestos de trabajo rural permanente en el rango de 5 a 8 trabajadores por
hectarea, donde mas del 50% de dichos puestos siendo desempefiados por mujeres. Sumado a
las cifras de productores, este sector también ofrece dentro de su proceso de distribucion y
exportacion puestos de trabajo; dinamizando no solo su produccién sino ampliando su rango
de intervencion a su comercializacion e inclusive al sector turismo, siendo la ejemplificacion
mas clara la concurrencia a la ciudad de Tarma, la cual se destaca a nivel nacional por su
produccion de flores, donde 1 de cada 3 agricultores se enfoca a la produccién de flores
(Lozano, 2021).

Estos cultivos se producen tanto para abastecer la demanda interna como para su
exportacion. Segin Jorge Moreno Morales, director general de Desarrollo Agricola y
Agroecologia (MIDAGRI), en el afio 2022, se alcanz6 el monto de $9.6 millones de ddlares en
expedicion de flores, lo que representa un incremento del 13% respecto al afio anterior
(Ministerio de Desarrollo Agrario y Riego, 2023). En cuanto a la comparativa entre los afios
2022 y 2023 segun el Boletin Estadistico Mensual “El Agro en cifras”, dado por el Ministerio
de Desarrollo Agrario y Riego (GESEP — DEIA), se percibi6é de manera favorable una variacion
del 20%. Siendo las principales naciones de destino de dichas exportaciones los paises de:
Estados Unidos, Italia, Francia y los Paises Bajos (Ministerio de Desarrollo Agrario y Riego,

2023).



Tabla 1

Valor Bruto de la Produccion Agropecuaria por subsectores, enero 2022 - 2023

Principales productos Fnero
2022 2023 Var. %

Sector Agropecuario 2941,249 2 996,936 1,9

Sub-Sector Agricola 17142 1798,8 49
Cereales 2529 263,4 4,1
Hortalizas 218,44 1950 10,7
Frutas y nueces 727,0 796,7 9,6
Semillas aceiteras y frutos oleaginosos 35,8 40,9 14,1

Raices y tubérculos comestibles con alto contenido
‘ o 185,0 174,0 59
en almidon o inulina

Cultivos estimulantes de especias y aromaticos 85,4 91,7 7,4
Legumbres (hortalizas leguminosas secas) 9,4 9,8 4,4
Cultivos de azucar 56,1 53,6 4.4
Productos de forraje, fibras, plantas vivas, flores y

144,1 173,6 20,5
capullos de flores, tabaco en rama y caucho natural
Productos silvicolas y forestales 0,1 0,2 15,9

Nota. Tomado de Valor Bruto de la Produccion Agropecuaria por subsectores, enero 2022 -
2023, de Ministerio de Desarrollo Agrario y Riego, 2023,
(https://siea.midagri.gob.pe/portal/phocadownload/datos_estadisticas/mensual/Agro/202
3/Agro_en_cifras 01 2023.pdf). Copyright.

Desde un punto de vista del mercado interno, segtin el informe de la Direccién General
Agricola del MIDAGRI, la produccién comercial de flores se lleva a cabo en 20 de los 24
departamentos del pais. Sin embargo, el 50% de los productores y el 57% de la superficie
destinados al cultivo de flores estan concentrados en cinco de ellos: Junin, Ancash, Lima,
Huanuco y Cajamarca (Ministerio de Desarrollo Agrario y Riego, 2023). Con relacion a Lima,

su comercializacion se da prioritariamente en mercados mayoristas, siendo los principales el



mercado mayorista Santa Rosa y Piedra Liza, ambos localizando se en el distrito del Rimac;
seguidos por el Mercado de Flores Oasis y la Plaza de las Flores, ubicados en San Juan de
Miraflores y Barranco (Romero, 2021). Denotando la carencia existente de este tipo de
infraestructura en lo que respecta a Lima Norte, pese a tener espacios destinados para el
desarrollo de la comercializacion del rubro estas se desempefian en espacios improvisados,
caracterizados por la informalidad y mayoritariamente por ser una agrupaciéon de puestos
adjuntos. Se puede observar este tipo de comercio en la Av. Gerardo Unger frente al Complejo
Comercial Unicachi en lo que compete al distrito de Comas, y lo largo de la Carretera
Panamericana en la zona aledafia al Parque del Recuerdo del distrito de Puente Piedra. Sumado
a la falta de esta infraestructura, los mercados existentes y principales que retnen a la mayoria
de los productores de la region no cumplen con las exigencias técnicas necesarias para su
funcionamiento, generando aglomeraciones en su proceso de carga y descarga, carecen de
administracién de sus residuos, sin control de los bienes comercializados y teniendo un alto
nivel de seguridad, como lo menciona Miranda, 2014, como se cit6 en Brafes, 2020.

Por lo cual el planteamiento de la problematica se centra en que contrariamente a la
relevancia que abarca el subsector floricultura a distintas escalas, ya sea nacional o
departamental, en la region de Lima Metropolitana esta se encuentra centralizada en lo que
compete a Lima Centro limitando su distribucion y no dandose de manera Optima en los
espacios existentes. Por ende, se propone el desarrollo de la propuesta arquitectonica de un
“Mercado Modelo de Flores en el distrito de Puente Piedra”, edificacion que busca agrupar la
comercializacion de diversos tipos de flores y ser planteado a manera de espacio publico de

manera tal que se integre a su contexto.



1.1.1. Pregunta de investigacion general

- (Cuadles son los criterios de disefio arquitectonico a considerarse para la elaboracion

de un “Mercado modelo de Flores en el distrito de Puente Piedra”?

1.1.2. Preguntas de investigacion especificas

- (Cudles son los criterios de disefio arquitectonico aplicables para la composicion

formal-espacial de un “Mercado modelo de Flores en el distrito de Puente Piedra™?

- ;Cudles son las aplicaciones tecnologicas sostenibles que se pueden emplear en el
disefio arquitectonico de un “Mercado modelo de Flores en el distrito de Puente Piedra” para

aprovechar los diferentes residuos que se recolectan de sus ambientes?

- (De qué forma aplicar las técnicas y tratamiento paisajista al “Mercado modelo de
Flores en el distrito de Puente Piedra” que transforme el sitio en una zona de interés comercial

e interaccion social?

1.2. Antecedentes
1.2.1. Antecedentes internacionales

En su trabajo de titulacion “Mercado de flores de Cuemanco: Xochimilco” establece
como objetivo principal insertar un espacio de gran valor histdrico y cultural, cuya propuesta
radica en la reubicacion de los locales originales para crear nuevos espacios de recreacion y
convivencia, apoyados de invernaderos destinados a la produccion y mantenimiento de las
plantas que requieren condiciones climaticas especiales (Watanabe, 2020)

El proyecto parte de dos ejes rectores: el primero paralelo al borde del terreno en su
parte norte y el segundo eje perpendicular al anterior; de la interseccion de ambos ejes surge
uno nuevo que se dirige a la zona arqueoldgica. Los locales comerciales se localizan en el

volumen principal en forma de “L” y las pequefas calles distribuyen al usuario a las areas



exteriores o zona de hortalizas y comida que corresponden al volumen arquitectonico
secundario. El disefio del proyecto trata de reflejar el sistema tradicional y los principios
basicos de las chinampas (Watanabe, 2020).

Las zonas principales del mercado de flores propuestos son: plazas exteriores, zona de
administracion, area de estacionamientos, las zonas asignadas para la captacion de agua pluvial,
areas verdes, canal de agua, invernaderos, los locales de plantas, zona de locales
complementarios (macetas, fertilizantes, pasto, fuentes), la zona de venta de hortalizas, la zona
arqueologicay el area de comida. El principal volumen del proyecto presenta una forma de “L”
y contiene a los locales de plantas, servicios y administracion. El segundo volumen comprende

a los locales de venta de hortalizas, servicios y zona de comida propuesta (Watanabe, 2020).

Figura 1

Zonificacion volumétrica del Mercado de flores de Cuemanco
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Nota. Tomado de Zonificacion Volumétrica [Grafico], de Watanabe, 2020, Repositorio
Universitario UNAM (https://repositorio.fa.unam.mx/handle/123456789/10970).
Copyright.



Figura

Vista principal del Volumétrica del Mercado de flores Cuemanco

Nota. Tomado de Memoria descriptiva del proyecto [Grafico], de Watanabe, 2020,
Repositorio Universitario UNAM
(https://repositorio.fa.unam.mx/handle/123456789/10970). Copyright.

Figura

Vista de jardines interiores del Mercado de flores Cuemanco

Nota. Tomado de Memoria descriptiva del proyecto [Grafico], de Watanabe, 2020,

Repositorio Universitario UNAM

(https://repositorio.fa.unam.mx/handle/123456789/10970). Copyright.



Garcia y Garcia (2018) en su trabajo de titulacion “Mercado Municipal para San José
de los Remates” ubicado en el municipio del mismo nombre, se tiene como objetivo principal
proporcionar a dicha zona con una infraestructura de mercado que brinde adecuados servicios
en un espacio adecuado. Esta principal problematica incit6 la idea de elaborar la propuesta de
un Mercado Municipal, que esté dotada de todos los espacios y elementos arquitectonicos que
siga generando el desarrollo del municipio.

El lugar que se eligio para el proyecto se encuentra en colindante a la colonia Nueva
Divino Nifio y cuenta con un 4rea de 10 552 m2. Se eligio este sitio por su accesibilidad desde
cualquier area del municipio, el area es suficiente para el mercado, zona exterior para
desplazamiento, zonas de descarga y una posible expansion futura del mercado; ademas, la
zona cuenta con seguridad (Garcia & Garcia, 2018).

La propuesta busco representarse por una arquitectura contemporanea utilizando lineas
rectas con curvas en sus formas, la simplicidad de las superficies y el uso de materiales como
vidrio metal, concreto y madera. Su sistema estructural es basicamente un sistema de cerchas
metalicas para la estructura principal que genere espacios de iluminacion y ventilacion natural
en las areas de comercio; su sistema constructivo se centra en un sistema de mamposteria
reforzada y paneles de madera tipo sandwich que resalta detalles estéticos. En relacion con el
entorno la edificacion contrastara con las viviendas, puesto que se ubica en una zona enfocada
en las construcciones residenciales.

La zonificacion se divide en zona publica con subzonas de abarrotes, ventas de
productos perecederos, areas de comida, de ropa y calzado, ventas de artesania, libreria, tiendas
de electrodomésticos, ferreteria y farmacias; en la zona de servicio se encuentran los depositos,
bodegas, cuarto de limpieza, cuartos de desechos, cuarto de maquinas, area de carga y descarga;
y por ultimo la zona privada donde estaran las oficinas, salas de reuniones, recepcion, finanzas,

etc. (Garcia & Garcia, 2018).



Figura 4

Zonificacion Propuesta de Anteproyecto Arquitectonico de un Mercado Municipal para San

José de los Remates
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Nota. Adaptado de Zonificacion [Gmarcia y Garcia, 2018, Repositorio
Institucional UNI (https://ribuni.uni.edu.ni/1928/1/91587.pdf). Copyright.

Figura 5

Diagrama de Flujos de la Propuesta de Anteproyecto Arquitectonico de un Mercado

Municipal para San José de los Remates

I
- .
e

SN

ACCESD PRINCIPAL

Zonas
Zona Publics

Zona Privada

Nota. Adaptado de Diagrama de Flujos [Gréfico], de Garcia y Garcia, 2018, Repositorio

Institucional UNI (https://ribuni.uni.edu.ni/1928/1/91587.pdf). Copyright.
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En su trabajo de titulacion “Nuevo mercado municipal en la ciudad de Ahuachapan”
tienen como objetivo proporcionar espacios funcionales y accesibles que permitan que los
vendedores y compradores puedan realizar sus actividades deseadas con tranquilidad, teniendo
en cuenta la situacion actual del entorno donde se ubicara el anteproyecto (Mancia et al., 2021)

El terreno se encuentra en el cruce de las avenidas 2 de abril y la calle de Asfalto; se
eligid esta ubicacion considerando antes la existencia de contaminacion visual por los
ambulantes que han colocado puestos de manera desordenada, anadiendo los desechos que
termina dejando cada puesto de venta, todo esto debido a que los vendedores no tienen un

espacio adecuado para vender (Mancia et al., 2021)

Figura 6
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Nota. Adaptado de Andlisis Ambiental [Gréfico], de Mancia et al., 2021, Repositorio

Institucional Universidad de El Salvador (https://acortar.link/02mmuk). Copyright.
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Para disefiar se tomo las consideraciones funcionales, urbanos y ambientales; las areas
de ventas se distribuyen de manera adecuada con los espacios minimos considerables, con
zonas de cargas amplias y con su respectiva pendiente. Se optaron por materiales de facil
mantenimiento y limpieza.

La zonificacion se divide en zona administrativa, zona de ventas, zona de servicios
generales, zona complementaria de consultorio y bodegas, zona de estacionamiento. Aportando
asi ideas para el planteamiento de mercados que propongan soluciones para la contaminacion
visual y sonora con un mercado que aporta ademas mas relaciones sociales entre los vecinos,
vence las ventas informales en la zona dandole un espacio confortable que puedan utilizar y asi

generar mejor economia para los residentes de la ciudad (Mancia et al., 2021).

Figura 7
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Nota. Adaptado de Zonificacion [Gréfico], de Mancia et al., 2021, Repositorio Institucional

Universidad de El Salvador (https://acortar.link/02mmuk). Copyright.
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Figura 8

Fachada exterior

Nota. Adaptado de Fachada Exterior [Gréfico], de Mancia et al., 2021, Repositorio
Institucional Universidad de El Salvador (https://acortar.link/02mmuk). Copyright.

En su trabajo de titulacion “Disefio arquitectonico el mercado municipal de la ciudad
de Gonzanama” propone una intervencion para mejorar el mercado existente. Para realizar el
disefio del proyecto se establecieron los ambientes orientados a ejes de composicion,
principalmente de sur a norte, debido a la calle Sucre, que es la avenida principal. El disefio
volumétrico del proyecto se consigui6 utilizando espacios amplios y volimenes lineales, las
mismas que fueron disefiadas para ofrecer vistas del exterior y del interior, creando un espacio
luminoso y aireado. Con el fin de contrarrestar los olores que se originan en el mercado, el
disefio cuenta con diferentes alturas (Celi, 2018).

En cuanto a las fachadas, se pretende que sean libres, lo que significa que seran tan
puras como figuras geométricas e incluirdn amplios portales y entradas de acuerdo con la
normativa de accesibilidad y seguridad. En cuanto a la ubicacion, trabajaremos para crear un
entorno equitativo, igualitario y armonioso, proponiendo un edificio que se ajuste a las
necesidades de la poblacion y del sector. Adicionalmente, se distribuyen jardines verticales con

la finalidad de que la vegetacion este incluida en el disefo, ademas, se sugieren dispositivos
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para recoger y almacenar el agua de lluvia, asi como un sistema de ventilacion para el tejado y

las paredes (Celi, 2018).

Figura 9

Elevaciones del mercado municipal

elevacion ke
Nota. Adaptado de Elevaciones del mercado municipal [Gréfico], de Celi, 2018, Repositorio

Institucional UIDE (https://repositorio.uide.edu.ec/handle/37000/2561). Copyright.

En su trabajo de titulacion “Mercado plaza Ifiaquito: Reinterpretacion del Catu” toma
como objetivo intervenir dicho mercado tradicional que se encuentra instaurado por mas de 30
afios, sin haber sido remodelado ni restaurado durante dicho periodo. Sin embargo, desde la
apertura del mercado, la zona circundante ha cambiado debido al crecimiento de la poblacion
y la construccion de edificios altos. Como resultado, se crea un gran flujo peatonal que no
interactua con la plaza porque el mercado no estd en condiciones dptimas para los usuarios y
por la falta de espacios adicionales para el comercio. (Fegan, 2019).

La propuesta es sobre crear un nuevo mercado para reemplazar el existente, el objetivo

es crear un proyecto que respete la arquitectura contempordnea y encarne la nocion de
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intercambio intercultural y comercial que surgia en el "Catu” o mercado aborigen, un lugar
especifico donde los primeros habitantes de Quito pudieran reunirse o encontrarse (Fegan,

2019)

Figura 10

Cortes fugados
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Nota. Adaptado de Cortes Fugados [Grafico], de Fegan, 2019, Repositorio Institucional USFQ

——

(https://repositorio.usfq.edu.ec/handle/23000/8192?mode=full). Copyright.

La propuesta centra en generar espacios de uso social que integren las zonas que existen
en un mercado, el objetivo primordial estd orientado a que las personas que acudan al lugar
puedan interactuar entre si. Para lograr el disefo, se parte de una trama de un esquema regular
de puntos separados de diez metros, dentro de esta trama se genera un espacio que se
relacionara con el contexto. Este se conecta con la plaza de la plataforma. Al centro del terreno

se incorpora una plaza, cuya finalidad es que integre todas las zonas del proyecto (Fegan, 2019).



Figura 11

Interpretacion arquitectonica
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Institucional ~ USFQ  (https://repositorio.usfq.edu.ec/handle/23000/81927mode=full).

Copyright.



Figura 12

Axonometria interior del proyecto
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Nota. Adaptado de Axonometria interior del proyecto [Gréfico], de Fegan, 2019, Repositorio

Institucional

Copyright.

USFQ  (https://repositorio.usfq.edu.ec/handle/23000/8192?mode=full).
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1.2.2. Antecedentes nacionales

Romero (2021) en su trabajo de titulacion “Mercado de flores Santa Rosa — Rimac,
Lima” el autor propone la intervencion de un mercado de flores existente, ubicado en el distrito
del Rimac. El proyecto busca la reconstruccion del mercado con una infraestructura adecuada
y espacios que propicien la regeneracion urbana con su entorno.

Ademas de proponer la creacion de una plazuela que sirva como conexion con el paisaje
natural del rio, tratamientos de vias que mejoren la relacion de las viviendas con el mercado e
intervenciones de arte mural en el puente Santa Anita que fomente la revalorizacion cultural y
cree mejor ambiente para los peatones (Romero, 2021).

El proyecto cuenta con dos niveles, el primer nivel cuenta con la Calle Espinoza como
eje comercial principal que divide a la zona de ventas en dos bloques, a su vez los puestos
comerciales estdn organizados a través de patios interiores multiusos que brindan iluminacion
y ventilacion. La zona de servicios presenta acceso por la Via Evitamiento. En el segundo nivel,
los volumenes se conectan a través de puentes peatonales, alberga las zonas de ventas, talleres
y biohuertos con vista hacia los patios de exposicion y un restaurante (Romero, 2021).

El proyecto promovera el ordenamiento exterior e interior del mercado priorizando al
peatdn y generard una nueva vision del espacio proporcionando espacios educativos, culturales,
gastrondmico y de ocio creando de tal modo nuevas dindmicas e interacciones mas alla de la

comercial y el fortalecimiento de identidad y pertenencia del lugar (Romero, 2021).
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Figura 13

Estrategias proyectuales del "Mercado de Flores Santa Rosa, Rimac-Lima"

ESTRATEGIAS PROYECTUALES

Nota. Tomado de Estrategias proyectuales [Grafico], de Romero, .5021, Repositorio
Institucional PUCP (https://tesis.pucp.edu.pe/repositorio/handle/20.500.12404/21822).

Copyright.

Figura 14

Planta de Primer Nivel del proyecto "Mercado de Flores Santa Rosa, Rimac-Lima"

Institucional PUCP (https://tesis.pucp.edu.pe/repositorio/handle/20.500.12404/21822).

Copyright.
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Figura 15

Vista exterior y vista general del proyecto "Mercado de Flores Santa Rosa, Rimac-Lima"

Nota. Adaptado de Vista exterior y vista general del proyecto "Mercado de Flores Santa Rosa,

Rimac-Lima" [Imagen], de Romero, 2021, Repositorio Institucional PUCP

(https://tesis.pucp.edu.pe/repositorio/handle/20.500.12404/21822). Copyright.
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Huaman y Brafies (2020), en su trabajo de titulaciéon " Zona de comercio informal y
gestion de residuos exclusivamente regulada en el mercado de flores: Mercado Central de
Flores en el distrito de Santa Anita " toma como objetivo emplear la dimension de la
arquitectura sostenible para maximizar los recursos y minimizar el impacto ambiental que
puede generar el proyecto. Su disefio se centra principalmente en el comercio de flores, plantas
y accesorios. Se incluyen zonas para uso social, la expansion de la industria de la floricultura
y la agricultura. Los microclimas creados en el interior ayudaran a conservar y almacenar

plantas, flores cortadas y otros accesorios como equipos y herramientas.

Figura 16
Planta de 1 y 2 nivel del proyecto

Primer piso Segundo piso

Nota. Tomado de Planta de 1 y 2 nivel del proyecto [Imagen], de Huaman y Brafies, 2020,
Repositorio Institucional Universidad Peruana Union

(https://repositorio.upeu.edu.pe/handle/20.500.12840/3146). Copyright.

Los autores plantean integrar la vegetacion con arquitectura usando la vegetacion como
sistema de refrigeracion natural, utilizar el agua que se evapora de las plantas para reducir la
temperatura y producir un escudo térmico o aislante que ayude a conservar la energia. El

disefo presenta tres sotanos, en el sotano 3 ubica los servicios generales como cuarto de
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maquinas y las cisternas para consumo, limpieza y riego de las plantas, el sétano 2 cuenta
con los estacionamientos privados y publicos ademas de zonas de servicios. El sétano 1

estd constituido por un mercado de flores cortadas y en el primer (Huamén y Braiies, 2020).

Figura 17

Vista del proyecto

Nota. Tomado de Vista del proyecto [Imagen], de Huaman y Brafies, 2020, Repositorio
Institucional Universidad Peruana Unidén

(https://repositorio.upeu.edu.pe/handle/20.500.12840/3146). Copyright.

Barriga (2020), en su trabajo de titulacion “Nuevo Mercado de abastos y Centro
Cultural de Chincha Alta” se plantea una intervencion en el terreno que actualmente ocupa el
mercado, pues es considerado un lugar de riesgo critico para la proteccion de los usuarios que
se encuentren en €l o que se desplazan por sus alrededores. Considerando la situacion del actual
mercado se realizard una transformacion en lo funcional y espacial, agregandole espacios de
recreacion cultural, enfocado en nifios de nivel primario, y que a su vez sea informativo,

aprovechando el rico patrimonio cultural de la ciudad de Chincha.
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El fin de este nuevo proyecto de mercado es brindarles el mejor servicio a los usuarios
y proporcionarles mayor espacio publico, que a pesar de ser Chincha Alta un lugar que se
caracterice por tener gran actividad comercial, las zonas destinadas a este fin se han
desarrollado de manera desorganizada y descontrolada. Segtn la zonificacion de la ciudad de
Chincha el terreno se encuentra en un espacio con equipamiento destinado al comercio y
educacion; ademas de estar conectado por el este con zonas destinadas a lo recreativo y por el
oeste a zonas destinadas a lo comercial también con el ingreso principal de la ciudad (Barriga,

2020).

Figura 18

Distribucion General
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Nota. Adaptado de Distribucion General [Grafico], de Barriga, 2020, Repositorio
Institucional ~ ULima  (https://repositorio.ulima.edu.pe/handle/20.500.12724/11666).
Copyright.

La ubicacion del proyecto tiene cuatro accesos al terreno, pues se encuentra entre las

Av. Benavides, el Jiron Italia y las Calles Caquetd y Chachapoyas. Dicho terreno tiene una
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elevacion de 1.2m sobre el nivel del piso por el acceso sur, que seria por la Av. Benavides.
Cuenta con un area de 10 000m2, los volimenes actuales son un edifico central con 3
longitudinales formando una u; se decidid que se conservara el mercado central reforzando
ciertas estructuras dafiadas por el terremoto de 2007 y los otros se transformaran con el objetivo
de dar libertad en los flujos, asi los usuarios del mercado puedan desplazarse por todo el espacio
y se genere mas ventas. El Mercado de Abastos se propone que cuente con alrededor de 170 a
288 puestos, cantidad que fue calculada segun el area y lo que se exige en la RNE para estos
establecimientos (Barriga, 2020).

En lo que respecta a los ambientes que habra en este proyecto tenemos dos sétanos;
donde se ubicardn zonas de mantenimiento, estacionamientos, zonas de carga, administracion
del mercado y la mediateca. En el primer piso estara el espacio publico, el museo, su, cafeteria,
y servicios, y en el segundo piso, el teatro, el mirador y una terraza.

Con la presente tesis de investigacion entendemos cémo se puede restaurar un mercado
de abastos y transformarlo para brindar servicios de calidad a sus futuros usuarios, asi como el
incremento de estos; también ejemplifica que un mercado que al encontrase en un lugar

historico se puede aprovechar acoplar un espacio cultural (Barriga, 2020).
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Figura 19

Axonometria del Mercado
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Nota. Adaptado de Axonometria [Grafico], de Barriga, 2020, Repositorio Institucional
ULima (https://repositorio.ulima.edu.pe/handle/20.500.12724/11666). Copyright.

Chavez y Pizarro (2022), en su trabajo de titulacion “Mercado de abastos San José y
Gastronomico en el distrito de Jests Maria” plantea como problematica del distrito el déficit
de infraestructuras de mercados zonales, siendo el mercado San José el tinico mercado donde
las actividades comerciales se realizan; a pesar de no contar con las condiciones minimas para
proporcionar un servicio de calidad, con fallas en las circulaciones interiores con
obstaculizaciones, riesgo por tener las conexiones eléctricas y de comunicaciones expuestas,

asi como problemas en las circulaciones exteriores.
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Ante tanta demanda de las personas que viven en el distrito se decide planear un
proyecto arquitectonico que cumpla con los requerimientos de calidad de un mercado de
abastos y un centro gastronémico (Chavez y Pizarro, 2022).

El proyecto se encuentra en un terreno ubicado en el damero comercial de distrito de
Jestis Maria, estando adyacente a las avenidas Arnaldo Marquez, Horacio Arteaga, Republica
Dominicana y el pasaje Punta Pacocha. Las razones por las que se elige ese terreno es que
forma parte de un eje comercial y turistico, tiene accesos tanto peatonales como vehiculares;
asi como ser una gran area que permitiria utilizarlo como mercado y centro gastronomico. Se
enfoca en atender a la comunidad y revalorizar el mercado como espacio social, turistico y
comercial, con la visién de convertirse en un hito turistico gastronémico.

El proyecto est4 zonificado por niveles, teniendo en el sdtano el cuarto de bombas, los
estacionamientos y la zona de desembarque y administracion de productos; luego una zona
himeda y semihumeda en el primer nivel, en el segundo encontrariamos la zona seca y puestos
de comidas, en el tercer nivel estarian los talleres y el restaurante; finalmente en el cuarto nivel

encontrariamos el biohuerto. Y se terminaria por la cobertura (Chavez y Pizarro, 2022).

Figura 20

Vistas del Mercado

Nota. Adaptado de Vistas del mercado [Imagen], de Chéavez y Pizarro, 2022, Repositorio

Institucional URP (https://repositorio.urp.edu.pe/handle/20.500.14138/5557). Copyright.
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Figura 21

Axonometria del Proyecto
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Nota. Adaptado de Axonometria [Grafico], de Chavez y Pizarro, 2022, Repositorio
Institucional URP (https://repositorio.urp.edu.pe/handle/20.500.14138/5557). Copyright.
El sistema constructivo que se utiliza en el proyecto es una estructura aporticada con
una cobertura de acero con vidrio en la fachada y policarbonato en el techo, el disefio del techo
es una reinterpretacion de las agujas goticas de la Iglesia mas cercana del distrito; que aporta
iluminacion y ventilacion a través del vacio central y distribuirlo a todo el mercado; también
generando control de sol y sombra en todos los frentes. El mddulo del techo se realizé con una
estructura que unia el mismo techo con las columnas, se le agregaron viguetas y sobre estas los
policarbonatos de colores; teniendo en cuenta que el punto més bajo servird para recojo de

aguas pluviales (Chavez y Pizarro, 2022).
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Figura 22

Isometria del Techo
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Nota. Adaptado de Isometria del techo [Gréfico], de Chavez y Pizarro, 2022, Repositorio
Institucional URP (https://repositorio.urp.edu.pe/handle/20.500.14138/5557). Copyright.
1.3. Objetivos
1.3.1. Objetivo general

- Determinar los criterios de disefio arquitectonico a considerarse para la elaboracion
de un “Mercado Modelo de Flores en el distrito de Puente Piedra”.
1.3.2. Objetivos especificos

-Establecer los criterios de disefio arquitectonico aplicables para la composicion formal-
espacial de un “Mercado Modelo de Flores en el distrito de Puente Piedra”.

- Seleccionar las aplicaciones tecnoldgicas sostenibles que se pueden emplear en el
disefio arquitectonico de un “Mercado Modelo de Flores en el distrito de Puente Piedra” para

aprovechar los diferentes residuos que se recolectan de sus ambientes.
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- Determinar las técnicas y tratamientos paisajistas para la elaboracion de un “Mercado
Modelo de Flores en el distrito de Puente Piedra” que transforme el sitio en una zona de interés

comercial e interaccion social.

1.4. Justificacion

La importancia que abarca el proyectar un” Mercado Modelo de Flores en el distrito de
Puente Piedra” se justifica desde una perspectiva arquitectonica y urbana que busca lograr un
impacto tanto econdémico como social. En el aspecto economico resalta la generacion de un
foco de descentralizacion en el sector que nos permite congregar y concentrar nuevos puestos
de trabajo que generan un impacto econdmico relevante en la zona. Asi mismo la propuesta
parte desde la relevancia que alcanza la floricultura en el pais, siendo una actividad promotora
de fuentes de empleo y desarrollo economico. Pero en contraparte a la ya citada importancia,
en la region de Lima Metropolitana esta se congrega en sectores muy especificos y limitados,
en especial en el distrito del Rimac.

Con respecto a lo mencionado, Lima Norte en los ultimos afos se ha tornado en un
conglomerado de distritos con potencial de ventas con un fuerte poder adquisitivo (Ochoa,
2022). La seccion correspondiente posee un uso de suelo comercial equivalente a 681.30 Has.,
encontrandose solo por debajo del uso residencial e industrial, siendo los distritos de
Independencia y Los Olivos los que ocupan mayor area comercial, 10.72% y 9.39%
respectivamente (Municipalidad de Lima - Instituto Metropolitano de Planificacion, 2022).
Actualmente, Puente Piedra solo cuenta con el Mega Mercado Huamantanga, en cual fue
originado por el comercio ambulante informal quienes fueron desalojados de la via publica,
equipamiento que no posee una infraestructura adecuada contrariamente a la gran demanda que
posee y la diversidad de productos ofrecidos. Es un centro de comercio sectorial que inici6 sus
actividades comerciales en el afio 2007, de tipologia mixta (minorista y mayorista) con un total

de 700 puestos (Laos, 2021).
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En el ambito urbano, la necesidad de poner en practica la propuesta arquitectonica
radica en su potencial de uso como espacio de recreacion, punto de referencia y atractivo
turistico, generando dinamismo en la zona. Al concentrar la comercializacion de flores en un
solo lugar, se optimizaria el uso del espacio y se evitaria la dispersion cadtica de vendedores
informales en las calles, mejorando la movilidad y el orden urbano. Asimismo, un mercado de
flores podria funcionar como un polo de atraccion comercial, incentivando la presencia de otros
comercios y servicios complementarios, lo que revitalizaria la zona. Satisfaccion la actual
carencia existente en el distrito, segun el Instituto de Planificacion Metropolitana (IPM) Lima
Norte posee 692.60 Has. Destinadas a el equipamiento de recreacion publica lo que representa
menos del 3 m2 por habitante. Puente Piedra es el segundo distrito que cuenta con menos
superficie destinada a espacios de recreacion publica en Lima Norte (Municipalidad de Lima -
Instituto Metropolitano de Planificacion, 2022).

En resumen, desde una perspectiva arquitectonica, el mercado de flores en Puente
Piedra permitiria la creacion de un espacio funcional, atractivo y adecuado para el comercio de
estos productos, mientras que, desde un enfoque urbano, contribuiria a la mejora de la dindmica
comercial y la reactivacion de la zona, a favor de la comunidad y el desarrollo sostenible. Se
plantea que la ubicacion del proyecto sea en un distrito colindante a una avenida principal, al
estudiar los distritos del cono Norte se llega a la conclusion de que el distrito con menor
cantidad de centros comerciales es el distrito de Puente Piedra. Se escoge este distrito, tras
constatarse que en ¢l no existe infraestructura adecuada de este tipo, es decir un Mercado de
Flores, ante ello se espera que el proyecto signifique un aporte que mejore la calidad espacial
de su entorno, a la vez que se establecen alternativas ante el deterioro ambiental.

La ubicacion del terreno se plantea colindante a la avenida principal Panamericana
Norte, con la finalidad de facilitar el abastecimiento del mercado y del mismo modo el acceso

de las personas.
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II. MARCO TEORICO

2.1. Bases teoricas sobre el tema de investigacion

2.1.1. Marco Conceptual

Mercado

Tradicionalmente, el mercado se concebia como un lugar donde se realizaban
transacciones de bienes y servicios entre proveedores y compradores; pero, con la llegada de
la tecnologia, compradores y vendedores ya no necesitan un lugar fisico.

“Se describe como un espacio publico donde la gente puede intercambiar, comprar o
vender articulos o servicios, ya sea con regularidad o en dias concretos.” (Real Academia

Espaiola [RAE], 2022).

Mercados de Abastos

Los mercados de abastos ya sean publicos o privados, mayoristas o minoristas, forman
parte de un sistema que no sélo satisface la necesidad social de garantizar el suministro y la
distribucién de alimentos a todos los segmentos de la sociedad, es un elemento urbano con
potencial para el turismo, el crecimiento econdmico, la interaccion social y la expresion
cultural. como tal, debe tenerse en cuenta en la planificacion urbana y territorial de cada
localidad, ya que encarna la diversidad culinaria y las tradiciones de la region. (Ministerio de
la Produccion, 2021).

Mercado Mayorista

Segun la norma A 0.70 del Reglamento Nacional de Edificaciones, Un mercado
mayorista es aquel en el que los productos agricolas, los recursos hidrobiologicos, los productos
de limpieza y mantenimiento, los abarrotes, los licores y otros productos se comercializan
directamente con los consumidores o a través de intermediarios. Ademas, podra realizase el

comercio al por menor (Ministerio de Vivienda, Construccion y Saneamiento, 2021).
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Mercado de Flores

Segun la norma A 0.70 del Reglamento Nacional de Edificaciones, Un mercado es un
espacio bajo gestion centralizada que desarrolla actividades de venta de bienes destinados al
consumo humano o a la limpieza del hogar sobre la base de un programa unitario. Para el caso
del Mercado de Flores aplicaria todo lo antes mencionado, pero para la venta de flores, plantas,
complementos, etc. y productos derivados para su mantenimiento y control. También pueden
tener establecimientos de comida y bebida, guarderias y servicios comunes, asi como locales
administrativos y financieros.

Produccion

Describe un conjunto de actividades vinculadas dindmicamente entre si y centradas en
la modificacion de determinados elementos para que, tras un proceso que aumente su valor, los
elementos de entrada -también denominados factores- se conviertan en elementos de salida, o
productos. (Cardenas, 2019).

Area de venta

Zona y/o area en la que se exponen mercancias o se prestan servicios, de forma regular
y permanente o destinada a tal fin de forma estacional a la que el publico puede acceder para
realizar sus compras. Consta de expositores y zonas para que las personas se desplacen y
expongan productos o servicios. Se tiene en cuenta la zona de caja, el espacio entre esta y la
salida, si se prestan servicios en ella y si funciona como escaparate. (Ministerio de Vivienda,
Construccion y Saneamiento, 2021).

Comercio

Comercio es el término utilizado para describir la actividad socioecondmica que
consiste en el intercambio gratuito de materiales para la compraventa de bienes y servicios en

el mercado, ya sea para su uso personal, su venta o su transformacion. (Cardenas, 2019).
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Espacio Publico

Se trata de espacios publicos dotados de vias publicas y lugares publicos de recreo
(plazas, parques, plazoletas) para la circulacion y el esparcimiento. Se han establecido zonas
reguladas y rigidas para el crecimiento del comercio ambulante temporal autorizado. (Diario
Oficial del Bicentenario, 2019, como se cita en Lara, 2020).

Los elementos que conducen a la evolucion del espacio publico a partir de una base
idealizada vienen determinados por la relacion entre sus residentes y el propio espacio.
Considerando que los espacios publicos de la ciudad informal estan mal equipados para
satisfacer las demandas de la sociedad, una solucion eficaz para satisfacer las necesidades
puede lograrse mediante un disefio participativo consciente, que tenga en cuenta las creencias
y opiniones de las personas que utilizan el lugar. (Tornero, 2019).

Arquitectura del paisaje

El campo de la arquitectura paisajistica examina y evalia los aspectos formales,
materiales y medioambientales del paisaje, centrandose constantemente en la creacion de
espacios abiertos mediante la planificacion y el uso de determinados métodos. (Arredondo,
2019).

Todo proyecto de desarrollo debe incorporar la arquitectura paisajistica porque estos
proyectos siempre cambian el entorno circundante, ya sea en el medio urbano, suburbano, rural
o natural; esto es cierto tanto para proyectos urbanos e industriales como para infraestructuras
y otros proyectos. Este es ya el caso en varios paises en los que la participacion de expertos
paisajistas es obligatoria y esta estrictamente supervisada.

Es muy importante entender que la planificacion de estos proyectos debe basarse en
criterios y politicas responsables, lo que ahora se llama sostenibilidad. Esto no es mas que

pensar en el mafiana, sin egoismos y en beneficio de las generaciones futuras. Por tanto, la
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sostenibilidad es la capacidad de mantener el equilibrio de los sistemas naturales y culturales

como una unidad. (Arredondo, 2019).

Floricultura

Es una disciplina horticola que tiene como orientacion el cultivo de flores y plantas
ornamentales para uso embellecedor. Los floricultores producen plantas en sus maceas para
uso de jardineros, paisajistas, decoradores, debido a eso, los productos de la floricultura son
cultivados en grandes cantidades con el fin de comercializarlos. La floricultura utiliza
intensivamente grandes superficies, asi como mano de obra para producir las flores y plantas,
muchas de estas se cultivan en invernaderos y en lugares donde el clima sea favorable para la
produccion.

Las clasificaciones de las especies floricolas son diversas; si se considera el valor del
producto puede ser la planta entera, la flor, el fruto, o el cultivo. La produccion se puede
considerar en una division de grupos: follaje y plantas en maceta florecidas o cortadas, plantas
en maceta florecidas, material de reproduccion a partir de esquejes o semillas, y produccion de
semillas y bulbos. (Universidad Nacional de La Plata, 2020).

Invernadero

Un invernadero es un espacio cerrado y estatico que suele estar cubierto por un cristal
translicido o plastico. Puede utilizarse para crear un microclima ajustando la temperatura, la
humedad y otros elementos ambientales en su interior, ademas, es posible proporcionar
sistemas automatizados de riesgo y ventilacion, que se utilizan para el cultivo y la produccion
controlados.

De ello se derivan numerosas ventajas, como el desarrollo precoz de los frutos, la
produccion fuera de temporada, la menor necesidad de agua y fertilizantes, el control sencillo

de insectos y plagas, etc.
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Existen dos tipos de invernaderos: temporales y permanentes. Los invernaderos
temporales tienen estructuras sencillas construidas con materiales transitorios y sin cimientos,
mientras que los invernaderos permanentes tienen estructuras sustanciales con cimientos e
intrincadas infraestructuras que duran un tiempo desconocido, en general superior a diez afos.

También pueden dividirse en categorias basadas en el tipo de cultivo (enarenado,
hidropdnico, aeropénico), asi como en el disefio estructural, que incluye tinel, semicilindrico,
plano, vifiedo, raspa, campana y doble campana.

Estas explotaciones cuentan con infraestructuras permanentes para el riego y el
almacenamiento de productos y equipos, entre otras cosas, ademas del propio invernadero.
Cada una de estas estructuras presenta sus propios peligros potenciales. (Instituto Nacional de

Seguridad y Salud en el Trabajo, s.f.).

2.1.2. Marco Teorico

El rol de la naturaleza en el paisaje urbano

Porque ofrece un confort y un oxigeno mermados por la contaminacion atmosférica y
las llamadas «islas de calor» que existen en las grandes ciudades, la naturaleza es crucial para
la integracion con la ciudad. El reconocimiento de la naturaleza en las ciudades significa la
comprension de las razones y motivos de su origen y desarrollo. La forma urbana de una ciudad
parte y se estructura de los procesos naturales del sitio donde se emplaza. (Arredondo, 2019).

La floricultura nacional

La floricultura peruana se remonta desde la época Colonial, en la época Republicana se
comienza a comercializar iniciando asi con algunas empresas de flores en Lima, Ancash y
Junin; el Peru es una potencia en desarrollo en el sector de la floricultura, ya que contamos con
diferentes estratos climatologico que beneficia a los diferentes tipos de cultivos. Para que el

Perti llegue al nivel de exportaciones que tiene Colombia o Ecuador se necesita que el gobierno
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apueste por este sector. Se sabe que los floricultores no son constantemente capacitados para
poder seguir aprovechando los recursos de flores que tenemos en el pais; ademas de
desconocerse actualmente las areas dedicadas al cultivo y la cantidad de productores, pues el
ultimo censo sobre este sector se hizo en 1998.
De acuerdo el Ministerio de Desarrollo Agrario y Riego (MIDRAGRI), el Peru alberga un 10%
aproximado de especies de flora del mundo y que exporta un 30% de variedades de flores y
follajes (Mendoza, 2020).

Segun los datos que brinda el MIDAGRI, en la tabla 1 encontraremos las flores que
mas son cultivadas, en la siguiente las flores que mas se exportan a los paises exteriores y en

ultimo cuadro las regiones productoras y que tipos de flores se cultivan.

Tabla 2

Especies de flores mayormente cultivadas

Tipo de flor Porcentaje %
Gladiolo 41%
Gypsophila 21%

Alheli 8%

Clavel 7%

Flores de verano 23%

Nota. Tomado de EI cultivo de flores en el Peru, de El Peruano, 2021,
(https://www.gob.pe/institucion/midagri/campa%C3%B1as/6058 -por-un-peru-que-
florece). Copyright.

Tabla 3

Especies de flores que mas exportan

Tipo de flor Porcentaje (%)
Flores Mixtas 51.1%
Wax 43.6%

Hortencia 1.8%
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Liaris 0.8%
Girasol 0.8%
Las demas 1.9%

Nota. Elaboracion propia adaptado de Flores Frescas: Panorama del Mercado Internacional

y Nacional, de Centro de Investigacion de Economia y Negocios Globales, 2023,

(https://www.cien.adexperu.org.pe/wp-

content/uploads/2023/02/CIEN _NSIM1 Febrero 2023 Flores.pdf). Copyright.

Tabla 4

Principales especies de flores por zonas productoras

Departamento Tipos de flores

Tarma: Gladiolos, gypsophilas, hortensias, alstroemerias, clavel,
rosas, etc.

Huaral: Crisantemos variedades, pompones, dalias, etc.

Huarochiri: Godesias, alhelies, agapantos, cartuchos, etc.

Huanuco-Tingo Maria:

Callejon de Huaylas:

Cajamarca-Baiios del Inca:

Loreto: flores tropicales:
Madre de Dios:
San Martin:

Amazonas:

Hortensias, alstroemerias, rosas, gyngers, heliconias, etc

Alstroemerias, liliums, claveles,

girasoles, etc.

rosas, tulipanes,

Principalmente rosas de variados colores con calidades
superiores pudiendo llegar a ser exportables.

Baston del emperador, heliconias, gynger, etc.
Orquideas, etc.
Orquideas, bromelias.

Azucenas

Nota. Tomado de

El cultivo de flores

en el Peru, de El Peruano, 2021,

(https://www.gob.pe/institucion/midagri/campa%C3%B1as/6058 -por-un-peru-que-

florece). Copyright.
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2.1.3. Marco Historico

A nivel mundial, en el afio 2021 hubo un crecimiento de ventas de flores en un 26.3%
siendo equivalente a 9 507.6 millones de do6lares. En un ranking mundial se tiene a Paises Bajos
que estaria como el mayor exportador de flores frescas con un registro de ventas de 5 248.4
millones de dolares, luego estarian los paises Colombia y Ecuador. Y como principales
importadores estarian los paises de EE. UU, Alemania y Paises Bajos (Centro de Investigacion
de Economia y Negocios Globales, 2023).

En Latinoamérica el pais que lidera las ventas de floricultura es Colombia, cada afio
sigue aumentando su demanda de flores alrededor del mundo que sus ventas sobrepasan los 2
millones de dolares en ventas de flores en lo que respecta el afio 2022, proyectandose a vender
58 000 toneladas que representarian a 800 millones de tallos a un aproximado de 100 paises
distintos. Los paises que seguirian a Colombia seria Ecuador y Guatemala; estos tres que se
caracterizan por tener mayores ventas en fechas de celebracion principalmente San Valentin y
Dia de la madre (Ekos, 2023).

En el 2021, el Pert se posiciond en el puesto 30 del ranking mundial y a nivel de
América Latina en el puesto 5. Hasta el ano 2022 las exportaciones de flores frescas
ascendieron un 13% en el promedio anual con respecto al afio 2021; llegando a totales de venta
de 9.6 millones de dolares en el afio. En los principales compradores de flores al Peru
encontramos al continente de América; donde se exportdé mas de 9 millones de dolares,
principalmente a los paises de EE. UU y Canad4; a Europa se exportd 352,9 miles de dolares
y a Asia 357,8 millones de dolares. Las flores que mas se exportan son las flores mixtas, wax
y hortensias (Centro de Investigacion de Economia y Negocios Globales, 2023).

En el Peru existe una inmensa variedad de flores teniéndose asi una variedad de 20 mil
distintos tipos de especies; sabiendo asi que las principales regiones productoras son Ancash,

Huanuco Junin, entre otros. Con la gran variedad de flores que existe en el Peru se puede hacer
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que el sector de floricultura crezca potencialmente en el Perti; sin embargo, no se tiene la
tecnologia ni el conocimiento de estrategias de produccion. En la capital del pais tenemos al
Mercado Santa Rosa, al mercado Piedra Liza, y el mercado Oasis como unicos mercados
mayoristas de flores en Lima, encontrandose en los distritos de Rimac y San Juan de Miraflores;
sin embargo, estos ain no terminan de ser mercado apto para la venta de flores, debido a sus
estructuras, el desorden y a la suciedad.

En el distrito de Puente Piedra, podemos encontrar al mercado Huamantanga, que es el
mercado mds grande del distrito; este es un mercado de abastecimiento minorista y mayorista
que cuenta con algunos puestos de flores mas no es especialista en la venta de estas,
desaprovechando la oportunidad de ventas por la cercania al cementerio Parque del Recuerdo
(Mendoza, 2020).

2.1.4. Marco Referencial

2.1.4.1. Marco Referencial Internacional.

Mercado Trinidad: Nueva Vida con huellas del pasado, Uruguay

El proyecto es una remodelacion que fue auspiciada por la Sociedad de Arquitectos de
Uruguay (SAU), que se eligi6 de un concurso publico de anteproyectos arquitectonicos para la
restauracion de la antigua edificacion. Ahi se utilizaba para talleres de herreria y carpinteria,
ademds de usarse como almacenes municipales, eso conlleva a que circulen camiones y
maquinas de la intendencia todos los dias. Ahora con el proyecto presentado se convirtié en un
espacio de recreacion, gastronémico y turistico; también brindard oportunidades laborales a
emprendedores que vivan cerca de la zona.

La ubicacion del mercado Trinidad entre Batlle, Ordofiez y 18 de julio, frente al Liceo

N°1, cerca de la plaza principal de Trinidad. La propuesta se disefid pensando en diferentes
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factores como en su relacion con el entorno y el sistema constructivo que se utilizaria; asi como
que el edificio quede con sus elementos mas caracteristicos y poder seguirlos exhibiendo.

El proyecto tiene un patio central abierto, que se colocd para que haga juegos de
intercambios en el flujo de aire, se utilizara también para poner mobiliarios que sean
extensiones de los locales gastrondmicos que se ubicarian en la planta baja, también para
locales que tengan exhibidores de locales de venta de diferentes productos. Una de las cosas
que se destacan es un entrepiso en forma de anillo destinado a las actividades complementarias
del mercado, como el coworking u oficinas municipales. Otro aspecto resaltante es la creacion

de una plaza publica abierta a los vecinos donde se puedan realizar multiples actividades.

Figura 23

Interior del mercado

‘.-\HI*IIIII\“,';."

Nota. Tomado de Mercado Trinidad: Nueva vida con huellas del pasado [Imagen], por FC

Arquitectos, 2022, Revista Construccion
(http://www.revistaconstruccion.uy/arquitectura/mercado-trinidad-nueva-vida-con-huellas-

del-pasado/). Copyright.



40

En tanto a los materiales utilizados se encuentran porticos de acero en las estructuras
del edificio, muro cortina en la fachada hacia la plaza, mientras que en las calles Batlle y
Ordofiez vemos al muro cortina combinarse con fragmentos del muro de construccion original.
En el patio hay una combinacion de carpinteria de aluminio y con un recubrimiento de placas

de policarbonato que permite controlar la iluminacion natural (Revista Construccion, 2022).

Mercado Municipal de Braga / APTO Architecture, Portugal

Ante el deterioro del mercado de Braga anterior, se presentd un proyecto de nuevo
Mercado Municipal con el fin de renovar el mercado que fue construido en 1956 conservando
su legado arquitectonico. Este proyecto se aprobd y se inicia la construccion el afio 2020.

Para la transformacion del mercado en lo que es ahora, se tuvo que redistribuir areas
para que sean mas funcionales, asi como anadir para adaptar la estructura nueva.

Ahora la zona de acceso publico se circunscribi6 a la plaza central para que los usuarios
se puedan desplazar ya que antes el ingreso no estaba claro al estar fusionado con las zonas de
servicio; estas zonas ahora se reubicaron para que tengan sus propios ingresos, y las dividieron
en diferentes circuitos: sucios y limpios, mejorando asi las condiciones higiénicas. Se afiadid
zona de carga y descarga, zona de residuos. La zona de restaurante se encuentra en el ala
principal del edificio y fomenta su atractivo.

El nuevo disefio se penso en las nuevas areas y en las distribuciones de flujos, para ello
se unificaron plazas, se dejo con dos entradas principales adaptando las amplias pendientes de
los pasillos perimetrales. Con respecto a la cubierta, se cred de tal manera que ayudara a
resolver condiciones climaticas. Se utilizaron materiales como madera en el contorno, metal
en el entramado paramétrico y vidrio en el teselado; un sistema de cerchas soporta las lamas

de madera controlando la luz y definiendo el drenaje de agua de lluvia (ArchDaily, 2023).



41

Figura 24

Corte Perspectiva

Perspectiva
Nota. Tomado de Mercado Municipal de Braga / APTO Architecture [Imagen], por Fernando

Guerra, 2023, ArchDaily (https://www.archdaily.pe/pe/995099/mercado-municipal-de-braga-
apto-architecture?ad _source=search&ad medium=projects_tab). Copyright.
Figura 25

Vista del interior

Nota. Tomado de Mercado Municipal de Braga / APTO Architecture [Imagen], por Fernando

Guerra, 2023, ArchDaily (https://www.archdaily.pe/pe/995099/mercado-municipal-de-braga-

apto-architecture?ad_source=search&ad medium=projects_tab). Copyright.
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Mercado en Tainan, Taiwan

La empresa MVRDYV inici6 el proyecto de un nuevo mercado mayorista al este de
Tainan muy cerca de la autopista 3, facilitando asi la accesibilidad por medio del transporte
publico; el fin de este mercado es que las personas disfruten de la misma experiencia de
comprar, que pueda sentirse en confort, se quede y experimente con la comida, en caso de los
turistas y que aprecie todas las vistas del paisaje alrededor; ademas, que las estructuras no sean
los tipicos cobertizos metélicos sino que innoven y se convierta en una combinacion de
mercado y espacio verde publico. Con el mercado se aportd en la revaloracion del centro de
Tainan, agregado a las obras de mejora en las dos calles colindantes y la construccién de una
nueva plaza publica.

El disefio del mercado de Tainan se basa en una estructura abierta con techos altos y
ondeados que permite la ventilacion natural, que con el efecto de modulacion de la tierra y las
plantas en el techo lo volvera un edificio con enfriamiento pasivo que hara que no se sienta
picos de calor ni frio en las estaciones extremas.

Cuenta con terrazas que se forman en diferentes niveles que terminard convirtiéndose
en el mismo paisaje; las terrazas tienen diferentes niveles en os que se piensa cosechar multiples
cultivos, aunque por el momento solo esta cubierto de césped y flores. En la zona del techo los
visitantes se encontraran con espacios con bancas y mesas y cubiertas para que puedan
descansar, comer o conversar viendo las vistas de los alrededores. Lo que esta debajo del techo
es un mercado tradicional, simple pero funcional; tiene su zona administrativa y su centro de
exposiciones en un edificio de cuatro pisos que perfora la estructura aterrazada principal

(ARQA/PE, 2023).
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Figura 26

Vista Exterior del Mercado en Tainan, Taiwan

Nota. Tomado de Mercado mayorista de frutas y verduras con techo verde accesible y
aterrazado [Imagen], por MVRDV, 2019, ARQA/PE (https://arqa.com/arquitectura/mercado-

maorista-de-frutas-y-verduras-con-techo-verde-accesible-y-aterrazado.html). Copyright.

Figura 27

Vistas de terraza del Mercado en Tainan, Taiwan

Nota. Tomado de Mercado mayorista de frutas y verduras con techo verde accesible y
aterrazado [Imagen], por MVRDV, 2019, ARQA/PE (https://arqa.com/arquitectura/mercado-

mayorista-de-frutas-y-verduras-con-techo-verde-accesible-y-aterrazado.html). Copyright.
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Mercado Flores 26 / Obraestudio

Desde sus inicios, el mercado Flores Calle 26 ha sido el sustento de 25 familias que
decidieron acogerse a los beneficios de formalizacion que ofrece la ciudad. El espacio consta
de 23 puestos de venta de flores y 2 puestos de venta de productos alimenticios.

Desde el principio, la estrategia de disefio dio prioridad a los dos objetivos siguientes:

- Lamejora dréstica de los entornos de vida y trabajo de los futuros beneficiarios, que

aumentard su rendimiento.

- Mejorar significativamente el entorno urbano de la localidad del proyecto.

El disefio arquitectonico de cada mddulo individual, que sintetizaba todos los requisitos
y problemas adquiridos durante la fase de diagndstico preliminar, era la primera de las dos
fases clave del proceso de disefio. Al esbozar las demandas de cada una de las partes interesadas
en el proyecto, el segundo determiné la implantacion urbana definitiva de la agrupacion de
unidades de negocio.

La sostenibilidad y la perdurabilidad fueron los criterios que persistieron a lo largo de
la concepcidn y ejecucion del proyecto. Desde el principio preocupd el elevado consumo de
agua que supone un mercado de flores y las repercusiones medioambientales y econdmicas que
ello conlleva. Por eso, durante la fase de disefio, se estudiaron distintas opciones para reducir
el consumo energético de la ventilacion y la iluminacion de los modulos.

Se instalaron sistemas de recogida de agua de lluvia dentro de cada modulo como
consecuencia de los esfuerzos por maximizar la eficiencia de los recursos. Estos sistemas
consistian en un Unico depdsito aéreo interno por médulo, que podia almacenar y suministrar
hasta 450 litros de agua por gravedad. Las zonas de trabajo y exposicion no requieren el uso
de iluminacion eléctrica de apoyo durante el dia, ya que el disefio de la cubierta ofrece

iluminacion suficiente. Asi también, incluso cuando el médulo estd cerrado por la noche, el
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cerramiento permite la ventilacion cruzada, que proporciona el confort térmico necesario para

que las flores sobrevivan durante ese periodo (Archdaily, 2023).

Figura 28

Vista exterior Mercado Flores 26

5 ey =

Nota. Tomado de Mercado Flores 26 / Obraestudio [Imagen], por ArchDaily 2023, ArchDaily

(https://www.archdaily.pe/pe/907214/mercados-ejemplos-de-arquitectura-en-planta-y-

seccion). Copyright.
2.1.4.2. Marco Referencial Nacional.

Mercado de Flores Santa Rosa, Rimac

El mercado de Flores Santa Rosa se encuentra ubicado en el distrito del Rimac, es uno
de los mercados mas importantes debido a que reune en su mayoria a los productores de plantas
y flores de Lima y cercanias, mayoristas y minoristas quienes se encargan de abastecer con sus
productos a otros mercados de la ciudad y demas regiones del territorio peruano, este mercado
esta conformado por cuatro asociaciones comerciales que se han ido uniendo a lo largo de mas
de 20 afios: el Mercado de Flores Santa, la asociacion de floricultores del Pertl, la Asociacion
de Propietarios Las Flores de Santa Rosa de Lima y por ultimo el Boulevard de flores y rosas
El Edén. Cada mercado cuenta con una junta directiva elegida por los mismos socios del

mercado (Romero, 2021).
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En la actualidad el Mercado de Flores Santa Rosa funciona como zona de venta de
flores, plantas y demas complementos como macetas, arreglos florales, mimbres, etc., ademas,
posee un pequeilo espacio que funciona como zona de produccién de abono que se genera a

partir de la basura verde plantas, flores y tallos (Romero, 2021).

Figura 29

Esquema de distribucion interior del mercado Santa Rosa

-

Nota. Tomado de Mercado de flores Santa Rosa [Imagen], por Romero, 2021

(https://tesis.pucp.edu.pe/repositorio/handle/20.500.12404/21822). Copyright.

Mercado mayorista de Flores de Piedra Liza, Rimac

Esta ubicado en el centro historico de Lima en el distrito del Rimac, surge de manera
informal y desordenada en el afio 1993 después de un desalojo realizado a las afueras del
estadio nacional.
Cuenta con un area de 15 594 m2 y es el mas préximo a los recorridos y actividades turisticas
por lo que conglomera a comerciantes mayoristas y minoristas ademas de la produccion
proveniente del interior del pais. El mercado actual de flores de Piedra Liza produce cuatro

toneladas por dia de residuos organicos verdes que compete a cuatro asociaciones que operan
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y se encargan de los temas de limpieza, transporte y seguridad, actualmente el mercado cuenta

con 565 socios (Pinedo, 2021).

Figura 30

Vista exterior del Mercado de Flores Piedra Liza

Maps, 2023 (https://www.google.com/maps/@-12.0397317,-
77.0170416,3a,90y,118.27h,90.73t/data=!3m6!1e1!3m4!1s]-

EyiCZnO3IHKkMrxD6gtQ!2e0!7116384!818192?entry=ttu)

2.1.5. Marco Normativo

Guia para la Competitividad de Mercados de Abastos

Como subproducto de nuestra actividad empresarial habitual, los residuos producidos
en los mercados de abastos deben eliminarse de forma adecuada y correcta. El tratamiento de
los residuos s6lidos ha adquirido una importancia creciente en los actuales dmbitos social,
medioambiental, sanitario y econdmico. De este modo, se gana dinero con la venta de basura
que se puede reciclar, ademés de disminuir el peligro de enfermar, la comida contaminada y el

aumento de la poblacion de insectos.
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Capacidad de los recipientes

En todos los puestos de mercado se exigen contenedores con tapa de vaivén o de
pedal, con una capacidad de 20 a 50 litros. Se exige una bolsa de plastico que quepa
dentro del contenedor y tenga el mismo volumen que éste para garantizar que la
basura se retira correctamente. Esta bolsa serd remplazada por una nueva cuando
alcance las % partes de su capacidad.

La zona reservada para la colocacion de uno o varios contenedores no puede
obstaculizar la salida de los trabajadores de los puestos.

Cilindros o contenedores de residuos totales generados en los mercados. Deben
estar etiquetados y tener tapa, no deben alcanzar el 100% de su capacidad y no
deben permanecer almacenados més de un dia, ya que generan putrefaccion y malos
olores. Los residuos de alimentos, o materiales orgénicos, deben identificarse en las
etiquetas de los cilindros o contenedores a diferencia de los compuestos inorganicos
(latas, carton, papel, plastico). Se aconseja, si es factible, utilizar contenedores
etiquetados o diferenciados por colores para cada tipo de basura que vayan a
contener y que permitan su correcta eliminacioén y/o comercializacion.

El vertedero de residuos so6lidos debe ser facilmente accesible, tanto para los
trabajadores del mercado como para los vehiculos de recogida, y debe contar con
un programa de limpieza y fumigacion para mantener la higiene del lugar.

(Gerencias de 1la Municipalidad Metropolitana de Lima, 2013).

Norma A.070 Comercio

El proposito de esta Norma Técnica es establecer las pautas basicas de disefio dadas en

las construcciones con el fin a llevar a cabo actividades comerciales que involucren bienes y/o

servicios. Esta compete a las siguientes clasificaciones, asi como la entidad publica que las

regula.
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Tabla 5

Normas especificas

Disposicion Sector

Establecimientos de venta de combustible y/o energia ‘
) Ministerio de Energia y Minas
eléctrica.

o . Ministerio de comercio Exterior y
Establecimientos de hospedaje y restaurantes. )
Turismo

Reglamento sanitario para establecimientos de
_ ‘ ‘ Ministerio de Salud
expendio de comidas y bebidas.

Mercados de abastos, minoristas y mayoristas. Ministerio de Produccion

Nota. Tomado de Normas especificas, de Ministerio de Vivienda, Construccion y
Saneamiento, 2021, (https://www.conadisperu.gob.pe/observatorio/wp-
content/uploads/2021/03/RESOLUCION-MINISTERIAL-N%C2%B0-061-2021-
Ministerio-de-Vivienda.pdf). Copyright.
Mitigacion del impacto vial
Esté establecido que los edificios destinados al comercio, en particular los que sirven a
mercados importantes, deben someterse a un estudio de impacto vial para poder resolver el
ingreso y salido de vehiculos sin obstaculizar el funcionamiento de las vias desde las cuales se
ingresa (Ministerio de Vivienda, Construccion y Saneamiento, 2021).
Confort acustico, térmico e iluminacion
Con respecto al aislamiento acustico y térmico, hay que tener en cuenta lo plasmado en la
norma A.010, condiciones generales de disefio.
En cuanto a la iluminacién de los ambientes, se establece que el area minima de los vanos
debe ser mayor al 10% de area del ambiente que ventilan.
También hay que tener en cuenta los sistemas de deteccion y extincion de incendios; la

capacidad viene determinada por la superficie de venta. Cuando se trata de mercados
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mayoristas, el calculo se basa en cinco metros cuadrados por persona. (Ministerio de Vivienda,
Construccion y Saneamiento, 2021).
Tabla 6

Numero de ocupantes segun clasificacion de edificacion

Clasificacion Coeficiente de ocupacion
Mercado de abastos mayorista 5.0 m2 por persona
Mercado de abastos minorista 2.0 m2 por persona

Nota. Tomado de Numero de ocupantes segun clasificacion de edificacion, de Ministerio de

Vivienda, Construccion y Saneamiento, 2021, (https://goo.su/CHGjbcU). Copyright.

Altura

La altura minima que deben tener las ambientes es de 3,00 m. medidos desde el nivel
del suelo acabado hasta la parte inferior del techo y de 2,40 m. para las estancias de servicio,

como aseos, vestuarios, almacenes y similares

Accesos y circulaciones

A partir de 1,500 m? de 4rea techada, ay que prever entradas separadas para el publico
y para las mercancias. Asi también ha de tomarse en cuenta en el disefio las dimensiones de los
pasajes los cuales se dimensionan de acuerdo con el ambiente y la importancia de estos
(Ministerio de Vivienda, Construccion y Saneamiento, 2021).
Tabla 7

Ancho minimo de los pasajes de circulacion

Tipos de pasajes de circulacion Ancho minimo

Interior de locales comerciales individuales, el ancho minimo entre
gondolas, anaqueles o exhibidores de 1.20 m de altura que contiene 0.90 m

productos de consumo cotidiano.
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Interior de locales comerciales, entre gondolas o anaqueles de consumo
cotidiano, y para productos especializados cuando las dimensiones del 120 m
producto lo permitan.

Pasajes secundarios por los que se accede a tiendas o locales dentro de un

local comercial agrupado. 240 m

Pasajes principales por los que se accede a tiendas o locales dentro de un

local comercial agrupado. 3.00 m

Nota. Tomado de Ancho minimo de los pasajes de circulacion, de Ministerio de Vivienda,
Construccion y Saneamiento, 2021, (https://www.conadisperu.gob.pe/observatorio/wp-
content/uploads/2021/03/RESOLUCION-MINISTERIAL-N%C2%B0-061-2021-
Ministerio-de-Vivienda.pdf). Copyright.

Dotacion de servicios sanitarios

Las edificaciones para mercados de abastos mayoristas y minoristas, y galerias feriales
deben estar provistas de servicios sanitarios para empleados, considerando 10.00 m? por
persona, segun lo mencionado en la tabla N°8.
Tabla 8

Dotacion de servicios para empleados

Numero de empleados Hombres Mujeres
De 1 hasta 5 empleados 1L, 10U, 11

De 6 hasta 20 empleados 1L, 1U, 11 1L, 11
De 21 hasta 60 empleados 2L, 2U, 21 2L, 21
De 61 hasta 150 empleados 3L, 3U, 31 3L, 31

Por cada 300 empleados adicionales 1L, 1U, 11 1L, 11

L = lavatorio, U= urinario, I = Inodoro
Nota. Tomado de Dotacion de servicios para empleados, de Ministerio de Vivienda,

Construccion y Saneamiento, 2021, (https://goo.su/hyyzc9). Copyright.
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Ademas, de los servicios sanitarios para los empleados, se debe considerar en la
edificacion, servicios sanitarios para el publico en base al calculo del nimero de ocupantes
(Ministerio de Vivienda, Construccion y Saneamiento, 2021).

Tabla 9

Dotacion de servicios para publico

Numero de personas Hombres Mujeres

De 1 hasta 50 personas (publico) 1L, 1L, 1U 1L, 11

Por cada 100 personas adicionales 1L, 1L, 1U 1L, 11

Nota. Tomado de Dotacion de servicios para publico, de Ministerio de Vivienda,
Construccion y Saneamiento, 2021, (https://www.conadisperu.gob.pe/observatorio/wp-
content/uploads/2021/03/RESOLUCION-MINISTERIAL-N%C2%B0-061-2021-
Ministerio-de-Vivienda.pdf). Copyright.

Estacionamientos

Con respecto al calculo de la cantidad de estacionamientos, estos se han de regir en base
al nimero de personal administrativo y el aforo correspondiente al publico, ademas de
considerar la categoria del proyecto que se estd disefiando.

Los productos deben cargarse y descargarse dentro del lote utilizando un patio de
maniobras para vehiculos de carga de conformidad con los requisitos de la recepcion de
mercancias.

Tabla 10

Cdlculo de estacionamientos de vehiculos de carga

Indice Estacionamiento

De a 500 m2 area techada 1 estacionamiento

De a 501 a 1500 m2 area techada 2 estacionamiento
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De a 1501 a 3000 m2 area techada 3 estacionamiento

Mas de 3000 m2 de area techada 4 estacionamiento

Nota. Tomado de Cdlculo de estacionamientos de vehiculos de carga, de Ministerio de
Vivienda, Construccion y Saneamiento, 2021,
(https://www.conadisperu.gob.pe/observatorio/wpcontent/uploads/2021/03/RESOLUCIO

N-MINISTERIAL-N%C2%B0-061-2021-Ministerio-de-Vivienda.pdf). Copyright.

Norma A.130 Requisitos de seguridad
Seglin la norma, hay que proporcionar seguridad a los centros comerciales, mercados
cubiertos y espacios de espectaculo cubiertas. en caso de accidentes por lo cual la normativa

nos sefiala el nimero de salidas minimas a proyectar (Chavez, 2021).

Norma A.120 Accesibilidad Universal en Edificaciones

En ella se establecen los requisitos y condiciones minimas de disefio para las
infraestructuras, necesarias para que sean accesibles para todas las personas,
independientemente de sus capacidades (Ministerio de Vivienda, Construccion y Saneamiento,
2023).

Estacionamientos

Los estacionamientos deben designar espacios especificos para uso exclusivo de
personas con discapacidad; el nimero de estos espacios se determina teniendo en cuenta el
nimero total de plazas de estacionamientos. (Ministerio de Vivienda, Construccion y

Saneamiento, 2023).
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Tabla 11

Dotacion de estacionamientos accesibles

Dotacion total de estacionamientos Estacionamientos accesibles requeridos

De 1 a 500 estacionamientos 4% del total (las fracciones se redondean al
entero mayor)

De 501 a mas estacionamientos 1 por cada 100 adicionales

Nota. Tomado de Dotacion de estacionamientos accesibles, de Ministerio de Vivienda,
Construccion y Saneamiento, 2023,
(https://www.gob.pe/institucion/vivienda/campa%C3%B1as/7090-modificacion-de-la-

norma-tecnica-a-120) Copyright.

2.1.6. Marco Geogrdafico Ambiental
Geografia y ubicacion
El distrito de Puente Piedra conforma uno de los 43 distritos de la provincia de Lima,
departamento de Lima. Se encuentra situado en Lima Norte y cuenta con una extension
territorial de 71.18 km2. Sus coordenadas geograficas son 77°03°55""de longitud por el oeste
y 11°52730"" de latitud por el sur (Municipalidad Distrital de Puente Piedra, 2023).
Tiene los siguientes limites:
e Por el Norte con el distrito de Ancon.
e Por el Este con el distrito de Carabayllo.
e Por el Sur con los distritos de Comas, Los Olivos y San Martin de Porres.

e Por el Oeste con los distritos de Ventanilla y Mi Perti.
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Figura 31

Provincia de Lima y distrito de Puente Piedra

Nota. Tomado de Andlisis de vulnerabilidad y propuesta de medidas de adaptacion al cambio
climatico [Imagen], por Municipalidad de Puente Piedra, 2019, (https://goo.su/bDLwf)

Copyright.
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Caracteristicas climatolégicas

El clima de Puente Piedra se encuentra situado segun la zonificacion realizada por
Rayter - Ziniga en el 2005 a la zona 1: Desierto Desecado Subtropical, el cual se extiende por
toda la costa peruana alcanzando los 1800 m.s.n.m. (Municipalidad Distrital de Puente Piedra,

2023).

Figura 32

Mapa climatoldgico del Peru

Mapa climatico del Peru
O 2CLRrdo con los promadios anuales de temperature y preciplacin.

Nota. Adaptado de Mapa climdtico del Peru de acuerdo con la media anual de temperatura y

precipitaciones [Imagen], de Lucioni, 2020, Commons (https://n9.cl/Iqshkz). Copyright.
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Temperatura
La temperatura anual que presenta el distrito de Puente Piedra es de 18.5°C, siendo la
maxima alcanzada en la temporada de verano durante los meses de enero a marzo con 30°C,

mientras que en la temporada de invierno entre los meses de junio a agosto alcanza un minimo

de 12°C (Municipalidad de Puente Piedra, 2021).

Figura 33

Parametros climaticos promedio en Puente Piedra

30°C 50 mm

25 mm

10°C 0mm
Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

Precipitacion Dias calurosos Noches frias —— Maxima media diaria -~ Minima media diaria

Nota. Adaptado de Pardmetros climdticos promedio en Puente Piedra [Gréafico], de
Meteoblue, 2024, Meteoblue
(https://www.meteoblue.com/es/tiempo/historyclimate/climatemodelled/puente-
piedra_per%c3%ba_3931509). Copyright.

Vientos

Los vientos que predominan en la zona de Puente Piedra vienen en direccion Suroeste
a una velocidad promedio de 5 km/h con presencia de rafagas de una velocidad promedio de

Im/s (Municipalidad de Puente Piedra, 2021).
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Figura 34
Velocidad del Viento
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Nota. Adaptado de Velocidad del Viento [Grafico], de Meteoblue, 2024, Meteoblue
(https://goo.su/m8runv). Copyright.

Precipitaciones

El promedio relativo anual de las precipitaciones en el distrito de Puente Piedra es de
16 mm, siendo el mes con menos precipitaciones en junio con 1mm, mientras que en el mes de

febrero llega a alcanzar una precipitacion promedio de SOmm (Municipalidad de Puente Piedra,

2021).

Figura 35

Cantidad en mm de precipitaciones

10 dias
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20 dus

15 dias

10 dias
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Dias secos « 2 mm 2-5mm ®5-10mm ®10-20mm @ 20- 50 mm

Nota. Adaptado de Cantidad en mm de precipitaciones [Grafico], de Meteoblue, 2024,

Meteoblue (https://goo.su/m8runv). Copyright.
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Humedad Relativa

El distrito de Puente Piedra se caracteriza por tener un clima templado con baja
humedad atmosférica, presentando nubosidad relativa en invierno con lloviznas ligeras a lo
largo del afio. La humedad promedio de la zona de del 77% y el indice de UV se encuentra en

el nivel 6 (Municipalidad de Puente Piedra, 2021).

Caracteristicas Topogrdficas

Debido a que el distrito de Puente Piedra se sitiia en la zona baja de la cuenca del rio
Chillon, presenta caracteristicas topograficas que han resultado de diversos procesos
geodindmicos como la erosion de los suelos y las filtraciones provocadas por el drenaje del rio.
También se haya la presencia de lomas y cerros por lo que sus rasgos topograficos varian desde

pendientes empinadas hasta 4reas con relieves regulares (Valverde, 2018).
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IIIl. METODO

3.1. Tipo de investigacion

El proyecto de tesis presentado utiliza principalmente dos corrientes investigativas: la
investigacion descriptiva y la aplicada. Por un lado, el enfoque descriptivo hace uso de datos
enfocados en las caracteristicas, comportamientos y componentes que nos permiten conocer la
realidad del sujeto o poblacion que estd siendo estudiada. Mientras que la investigacion
aplicada pone en préactica la informacion recopilada. Por lo tanto, esta tesis se inscribe en una
linea de la investigacion cuya metodologia hibrida incorpora elementos cuantitativos y
cualitativos.
3.1.1. Por su propuesta: Mixta (Descriptiva y Aplicada)

Investigacion Descriptiva

Segun Guevara (s.f.), se desarrolla desde una perspectiva centrada en conocer
situaciones, costumbres, actitudes predominantes a través, de como se denomina, la descripcion
exacta de los hechos, siendo esta su principal caracteristica los rasgos observables, verificables
y que sean expresados con claridad (Pontificia Universidad Catolica del Pert - Facultad de
educacion, 2022). En esta tipologia de investigacion, el examinados busca comprender de
manera profunda un determinado tema, ya sea este univariable o bivariable, despreciando en
el proceso el establecimiento o la confirmacion de relaciones dependientes funcionalmente
entre el problema gestor y sus posibles causas o efectos potenciales (Instituto de

investigaciones economicas, 2022).

Investigacion Aplicada

Si bien existe investigaciones basicas o aplicadas estas se diferencian en base hacia
donde circunscribe su objetivo, en el caso de este trabajo de tesis ademds del conocimiento y
caracterizacion de problema (aspectos fenomenologicos y la causalidad subyacente), tiene

como prioridad contribuir directamente a la solucion de la problematica.
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Dentro de esta investigacion se presentan problemas especificos que necesitan
soluciones inmediatas y precisas, con un enfoque orientado a la accion para aplicar de manera
practica las teorias generales y abordar las necesidades de la sociedad que los afectan (Baena
Paz, 2017).

3.2. Ambito temporal y espacial
3.2.1. Ambito temporal

El tiempo establecido para el desarrollo del proyecto de tesis titulado “Mercado modelo
de flores en el distrito de Puente Piedra”, se extendera en el transcurso del presente afio, 2025.
3.2.2. Ambito Fisico Espacial

La propuesta arquitectonica “Mercado modelo de flores en el distrito de Puente Piedra”,
se planea desarrollar en un terreno que posee un area de 24286.01 m2 en el distrito de Puente
Piedra, el terreno cuenta con tres frentes y es adyacente a la Carretera Panamericana Norte y la

Av. Santa Marta que servirdn como vias de accesibilidad para el proyecto.

3.3. Variables

El presente estudio utiliza como variable independiente lo siguiente: Establecer el
disefio arquitectonico de un “Mercado modelo de Flores en el distrito de Puente Piedra”.

La variable costa de las siguientes dimensiones:

- Dimension estética, abordaré caracteristicas y principios de disefio que generen un
impacto visual y emocional en el usuario a través de la conceptualizacion formal, exposicion
de materiales y el uso del color entre otros.

- Dimension de sostenibilidad, respondera de acuerdo con el desarrollo de aplicaciones
tecnologicas sostenibles viables como el manejo de agua en una planta de tratamiento de aguas
residuales, manejo de residuos y el control de energia para el sistema de ventilacion, iluminacién

y climatizacion que requiere un mercado de flores con un invernadero al interior.
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- Dimension paisajistica, consistira en la disefio y tratamiento del paisaje exterior que
genere una conexion con el entorno urbano por medio de vegetacion, plazas, juegos y
quioscos que inviten y transformen el proyecto zona de interés comercial e interaccion

social.

3.4. Poblacion y muestra

El sector de la poblacion al que va dirigido el proyecto de “Mercado Modelo de flores
en el distrito de Puente Piedra” son las personas del distrito de Puente Piedra y zonas aledafias
que deseen incursionar en el negocio de venta de flores, también para aquellas personas que ya
se dedican a este tipo de comercio y necesitan un lugar fijo donde establecer su negocio.

Adicionalmente a los comerciantes, el proyecto estd orientado a recibir al publico en
general de todas las edades que deseen pasar momentos gratos en contacto con la naturaleza,
ya que el proyecto incluira entre sus ambientes zonas de interaccion social.

Para determinar la siguiente encuesta se realizé un muestreo de juicio, en el que el autor
selecciona Uinicamente a las personas que considera que cumplen con los atributos necesarios
para participar en su estudio de investigacion. Este método de muestreo resulta mas eficaz en
escenarios donde solo un grupo limitado de personas cumple con las caracteristicas que el
investigador busca en la poblacion objetivo. La encuesta se realizo para conocer el porcentaje
de aceptacion del proyecto “Mercado modelo de flores en el distrito de Puente Piedra” a través
de las siguientes preguntas:

= ;Cree usted que sea necesario ubicar un Mercado Modelo de Flores en
su distrito?

= ;Cree usted que un mercado que incluya jardin botanico seria atractivo
para su distrito?

» ;Realiza usted compra de flores periddicamente?
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=, Para usted un mercado ubicado en la Panamericana Norte, es de facil
acceso?
= Cree usted que la construccion de un mercado correctamente disefiado

para la venta de flores puede contribuir al orden en su distrito?

3.5. Instrumentos

Al ser una investigacion de caracter descriptiva la informacion obtenida se obtuvo a
través de diversos métodos como la recoleccion de datos y la revision literaria. Las técnicas e
instrumentos empleados abarcan desde el analisis de datos estadisticos, graficos y tablas
comparativas que se encuentran disponibles de forma fisica y digital, también se apoya de
visitas programadas al lugar y encuestas realizas a la poblacion residente del lugar. Estos
recursos apoyan directamente al desarrollo del proyecto arquitectonico y la eventual resolucion
de la problematica planteada a través de la concepcion del “Mercado modelo de flores en el

distrito de Puente Piedra".

3.6. Procedimientos

Recoleccion de datos

El procedimiento de recoleccion de datos es el primer paso del proceso de investigacion,
esto es a través de libros, tesis, planos, fotografias, videos; acerca de temas relacionados y
similares al tema de Mercado Modelo de Flores.

Asi como también se toma datos acerca del distrito de Puente Piedra, y del terreno
escogido, como clima, poblacion, economia y datos estadisticas preliminares.

Desarrollo de Marco Tedrico

Para poder continuar con el desarrollo del marco tedrico de la investigacion es necesario
determinar el tipo de investigacion, seguido a ellos se inicia con el marco tedrico.

Este, a su vez, comprende un marco conceptual, teérico y normativo. Se realiza un

listado de conceptos y palabras clave acorde al tema; se examinan las principales teorias,
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técnicas y paradigmas relativos a el tema de “Mercado Modelo de flores en el distrito de Puente
Piedra”, y se pone de manifiesto el punto de vista tedrico para la realizacion de la tesis. Ademas,
se menciona las principales normas, leyes y reglamentos que van a determinar posteriormente
el disefo y planteamiento del proyecto arquitectonico.

Analisis formal y funcional del proyecto

Teniendo el conocimiento previo y las condicionantes para el desarrollo del proyecto,
se procede a realizar un analisis de las necesidades de la poblacioén al que va dirigido el
proyecto, para de este modo poder determinar las zonas, ambientes, funciones y aspecto formal
a tener en cuenta para proyectar un “Mercado Modelo de flores en el distrito de Puente Piedra”,
del mismo modo se toma de referencia toda los datos anteriormente recopilados, como datos y
estadisticas del distrito de Puente Piedra que serviran de determinantes en el proceso de disefio.
En este punto, se puede establecer el plan de zonificacion inicial del proyecto ligado al
programa arquitectonico de cada zona.

3.6.1. Dimension estética

Para determinar las caracteristicas fisicas y volumétricas con las que debe contar el
“Mercado modelo de flores en Puente Piedra”, se analizaron diversos casos de proyectos
realizados a nivel nacional e internacional, también se evaluaron las normas técnicas peruanas
que rigen el diseno de mercados, abordando la materialidad como un punto de suma
importancia en este aspecto.

Para determinar el uso de los materiales que se emplearan en el proyecto se tomara en
cuenta la relacion que mantiene con su entorno ya que su zonificacion parte de una distribucion
horizontal que permite generar grandes ambientes para la interaccion de sus usuarios.

3.6.2. Dimension Sostenible
Se realiza la recopilacion de datos acerca de tratamientos de aguas grises, analizando

los aspectos negativos y positivos que puede traer consigo su implementacion, ademas de tener
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en cuenta la rentabilidad de este. Teniendo este aspecto en consideracion se debera tomar la
mejor opcion.
3.6.3. Dimension Paisajistica

Para la realizacion del disefio y el tratamiento del paisaje exterior del proyecto se debe
considerar la relacion del entorno inmediato para generar armonia con el proyecto, ya que estas
areas exteriores deben generar una conexion directa con el entorno urbano a través de sus areas

de esparcimiento como plazas e invernaderos que promueva la interaccion de las personas.

3.7. Analisis de datos

Para crear una propuesta arquitectonica adecuada, hay que elaborar un programa
arquitectonico que tenga en cuenta las necesidades previstas por los usuarios y haga un uso
equitativo de la informacion elegida y examinada. Ademas, la identificacion del tema y la
posterior postulacion de sus objetivos generales y particulares fueron posibles gracias a este
procedimiento.
3.7.1. Tabulacion de encuestas

.Cree usted que sea necesario ubicar un mercado modelo de flores en su distrito?

Figura 36

Tabulacion de la pregunta 1

Sl
95%

Nota. Elaboracion propia.
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Conclusion:

Con respecto a la primera pregunta, se concluye que la mayoria de los encuestados estan
de acuerdo con la proyeccion de un mercado modelo de flores en su distrito, pues una
infraestructura de este tipo ayudaria en medida a regularizar la venta de flores ambulantes que
se genera a lo largo de las vias.

(Cree usted que un mercado que incluya jardin botanico seria atractivo para su

distrito?

Figura 37

Tabulacion de la pregunta 2

Sl
100%

Nota. Elaboracion propia.

Conclusion:

Con respecto a la segunda pregunta, los encuestados en su totalidad concuerdan en que
un jardin boténico seria un agregado positivo que impulsaria la notoriedad del mercado modelo
que se plantea proyectar. Ademas, el desarrollo del jardin botanico también podria beneficiar
en medida al desarrollo educativo y cultural de los nifios, quienes podrian aprender de la

floricultura del pais.
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.Realiza usted compra de flores peridodicamente?

Figura 38
Tabulacion de la pregunta 3
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Nota. Elaboracion propia.

Conclusion:

Con respecto a la tercera pregunta, la mayoria de los encuestados realizan compras de
flores periodicamente, por lo cual es un inconveniente trasladarse grandes distancias para
abastecerse de dicha mercancia. Los puntos de venta a mayoreo de este insumo suelen
encontrarse en una zona relativamente distante de la zona de Puente Piedra, y al ser este un
insumo muy delicado sufre danos en su traslado y su calidad se ve afectada.

;Para usted un mercado ubicado en la Panamericana Norte, es de facil acceso?

Figura 39

Tabulacion de la pregunta 4

Nota. Elaboracion propia.
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Conclusion:

Con respecto a la cuarta pregunta, los encuestados entrevistados en su mayoria
concuerdan en que la via de la Panamericana Norte es de mayor accesibilidad, puesto que este
eje vial sirve de conexion directa con su distrito y facilitaria los traslados desde el interior del
pais.

.Cree usted que la construccion de un mercado correctamente disefiado para la
venta de flores puede contribuir al orden en su distrito?

NO
5%

\

95%

Sl mNO
Nota. Elaboracion propia.

Conclusion:

Con respecto a la quinta pregunta, el mayor porcentaje de los encuestados entrevistados
concuerdan en que la creacion de una infraestructura de este tipo contribuiria a manejar el orden
generado por los vendedores ambulantes que ocupan las principales vias del distrito.

3.8. Consideraciones éticas

Este proyecto respeta principios éticos fundamentales como la confidencialidad, el
consentimiento informado y la honestidad académica. Se garantiza el uso responsable de la
informacion recolectada. Ademas, se promueve un enfoque responsable con la comunidad y el
medio ambiente, priorizando el bienestar social sin fines comerciales ni politicos. El objetivo

es contribuir de manera ética y sostenible al desarrollo del distrito de Puente Piedra
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IV. RESULTADOS

4.1. Ubicacion y Delimitacion

La ubicacién propuesta para el desarrollo del proyecto "Mercado Modelo de Flores" se
encuentra en el departamento de Lima, provincia de Lima, especificamente en el distrito de
Puente Piedra. La eleccion de este terreno se fundamenta en su accesibilidad y proximidad a
una via principal, lo que facilita la conexion con otros distritos y optimiza el transito vehicular
para las actividades de carga y descarga de los productos comercializados.

En este sentido, el predio seleccionado se situa junto a la Carretera Panamericana Norte
y estd delimitado por dos vias locales: la Av. Santa Marta y el Pasaje S/N. Como resultado, el
proyecto cuenta con tres frentes delimitados por vias de acceso y un limite colindante con

propiedades adyacentes.

Figura 40

Ubicacion del distrito del distrito de Puente Piedra

Nota. Elaboracion propia.
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Figura 41

Plano de ubicacion y localizacion del terreno del "Mercado Modelo de Flores en el distrito

de Puente Piedra, 2024"
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4.2. Dimensiones del terreno seleccionado
El terreno cuenta con tres frentes delimitados por vias de acceso: la Av. Panamericana

Norte, la Calle Santa Marta y el Pasaje S/N. Su configuracion es irregular y esta conformada

por seis vértices, de los cuales solo uno presenta un angulo recto. Estas caracteristicas dan lugar

a un perimetro de 642.80 metros y una superficie total de 24,286.00 m?.

Figura 42

Dimensiones del terreno
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Nota. Elaboracion propia.

Los linderos del terreno son los siguientes:
En su frente, colinda con la av. Panamericana norte, este lindero se conforma

[ ]
por el tramo A-F, con una longitud de 125.10 m.
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e En su lado superior derecho, colinda con la calle Santa Marta, este lindero se
conforma por el tramo A-B y mide 181.20 m.

e Ensulado posterior, colinda con propiedad de terceros, este lindero se conforma
por el tramo de vértices que van desde la B hasta E, este lado posee un quiebre,
mide 174.75 m.

e Por altimo, su lado inferior, corresponde a la colindancia con el pasaje s/n, este

lindero se conforma por el tramo E-F y mide 161.75 m.

El terreno, en base al Instituto Metropolitano de Planificaciéon — [IMP], se encuentra
categorizado, respecto al plano de zonificacion de usos de suelos, como Comercio Zonal (CZ).
Los parametros a los que se ajusta el terreno competen al area de Tratamiento Normativo I,
contemplando la ordenanza N°620 MML (Instituto Metropolitano de Planificacion, 2007).
Figura 43

Plano de zonificacion de Lima Metropolitana -Puente Piedra
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Nota. Tomado de Plano de zonificacion de Lima Metropolitana — Puente Piedra [Imagen], por
Instituto Metropolitano de Planificacion, 2007, Municipalidad de Metropolitana de Lima

(https://www.ipdu.pe/ordenanzasyplanos/IMP/Puente-Piedra.pdf). Copyright.



73

4.3. Panel Fotografico del terreno

El panel fotografico del terreno destinado a la creacion del "Mercado Modelo de Flores"
en el distrito de Puente Piedra presenta, de manera visual, la ocupacion actual de los lotes. El
area seleccionada se encuentra delimitada por un muro perimetral y rodeada por pequefios
comercios construidos con esteras, ademas de ser utilizada como estacionamiento para
maquinaria pesada.
Figura 44

Vistas desde la av. Panamericana Norte y la calle Santa Marta

VISTA DESDE AV. PANAMERICANA NORTE

VISTA DESDE AV. PANAMERICANA NORTE

o

VISTA DESDE CA. SANTA MARTA

Nota. Elaboracion propia a partir de Google Earth, 2024.
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4.4. Analisis de Entorno Urbano

El terreno donde se desarrolla el proyecto estd rodeado por un entorno dindmico,
caracterizado por la presencia de edificios comerciales, como “Martin: tienda de materiales de
construccion”, y mercados, como “Mercados Tres Regiones”. Esto genera un alto flujo tanto
vehicular como peatonal en la zona. Ademas, el area no solo alberga comercios de diversas
actividades, sino que, al alejarse de la via principal, se pueden encontrar zonas residenciales en
desarrollo, donde hay parques y edificios educativos. De este modo, se asegura que el proyecto
se ubique en un entorno comercial diverso, en el que es importante destacar que no se distribuye
el mismo insumo. Esto permitird contar con un publico compuesto tanto por vendedores como
por potenciales compradores, favoreciendo la actividad econdmica en la zona.
Figura 45

Entorno del terreno
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Nota. Elaboracion propia.
4.5. Topografia
En cuanto a la topografia del terreno seleccionado para el proyecto “Mercado Modelo

de Flores” en el distrito de Puente Piedra, se realizo el trazado de dos cortes para generar
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perfiles topograficos. A través de este analisis, se verifico que el area no presenta desniveles
significativos que requieran consideraciones especiales.

En general, la topografia del terreno es mayormente plana, con la excepcion de
pequefios monticulos ubicados al frente, hacia la Av. Panamericana Norte. Por lo tanto, el
disefio arquitectonico no debera contemplar ajustes relevantes por desniveles en su
planificacion.

Figura 46

Perfiles topograficos del terreno seleccionado

Nota. Elaboracion propia.
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4.6 Accesibilidad

El proyecto se encuentra delimitado principalmente por una via de nivel nacional como
es la Carretera Panamericana Norte, a su vez adyacente a esta se hallan dos vias colectoras que
son la Av. Santa Marta y el Pasaje S/N, también se puede visualizar una via de nivel subregional
que viene a ser la Av. Periurbana y una de nivel metropolitana que es la Av. Perimetral que
existen muy proximas al terreno elegido.

La seleccion del terreno destaca por su potencial logistico, debido a su ubicacion en la
zona norte de Lima Metropolitana, lo que evita la superposicion con otros mercados dedicados
a la comercializacion de los mismos insumos ubicados principalmente en el distrito del Rimac.
Asimismo, su proximidad a una via principal facilita la conexion con el distrito y sus
alrededores. Asitambién poseer avenidas circundantes al terreno permite el planteamiento de
ingresos sectorizados.

Figura 47

Clasificacion de las vias aledarias al terreno
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Nota. Tomado de Clasificacion de las vias aledarias al terreno [Grafico], por Instituto
Metropolitano de Planificaciéon, 1999, Municipalidad de Metropolitana de Lima

(https://goo.su/AfckUay). Copyright.
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Figura 48

Vias de acceso al terreno
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Nota. Elaboracion propia.

De las vias presentes en esta zona se determina que la principal la carretera
Panamericana Norte se encuentra asfaltada y en dptimas condiciones, pues por su alta afluencia
como eje conector vial hace necesario su correcto mantenimiento. En contraste, se percibe que
la av. Santa Marta y la calla S/N se encuentran en estado de trocha, sin ningun asfaltado ni
mantenimiento de sus areas verdes y con veredas que ain no presentan el estado correcto. Se
evidencia que esta zona aun se encuentra en estado emergente por lo que la consolidacion de
una infraestructura de esta envergadura beneficiaria a la poblacion pues impulsaria las obras

publicas de caracter urbano.



Figura 49

Cortes Viales
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Nota. Elaboracion propia.

Figura 50

Esquema de vias y accesos del proyecto
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Para acceder al proyecto desde el centro de la ciudad tenemos la via predominante de
la Panamericana Norte, en donde podemos hallar dos ingresos principales que son de tipo
peatonal que se encargan de recibir al piblico en general. También se cuenta con otros dos
ingresos vehiculares que se encuentran en la Av. Santa Marta, pues su dimension permite dicha
funcidn; uno de estos ingresos estd destinado para estacionamientos de los usuarios, mientras
que el otro es mas privado y solo se permite el ingreso de vehiculos para la carga y descarga

de los productos empleados en el mercado modelo.

4.7. Analisis de asoleamiento y vientos

En este punto se representa a través de graficos el andlisis vial al que esta sujeto el
proyecto del mercado modelo de flores; asi mismo se representa el recorrido solar que incide a
lo largo del dia y la direccion de los vientos predominantes en esta ubicacion para poder
determinar la distribucion espacial de los elementos arquitectonicos. Estos elementos son de
suma importancia para generar una eficaz orientacion de los ambientes y una correcta
ventilacion natural de ellos mismos con la finalidad de lograr el confort para sus usuarios.
Figura 51

Asoleamiento y direccion de vientos
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4.8. Identificacion de usuario

El proyecto del “Mercado Modelo de flores en el distrito de Puente Piedra” esta dirigido
a un grupo diverso de usuarios. Pese a ello, se puede distinguir, mediante sus actividades, una
clasificacion significativa: consumidores y personal encargado del proceso de venta en el

mercado, en todos sus dmbitos y procedimientos ya sea: abastecimiento, logistica, venta, etc.

Los consumidores se dividen en compradores mayoristas y minoristas. Los mayoristas
son floricultores, comerciantes y duefios de florerias que buscan abastecerse en grandes
volumenes, mientras que los minoristas incluyen clientes individuales que adquieren flores

para eventos, decoracion o uso personal.

El personal del mercado estd compuesto por comerciantes y vendedores de los puestos,
encargados de la atencion al cliente y la venta directa de flores. También incluye personal de
logistica y abastecimiento, responsables del ingreso, almacenamiento y distribucion de los
productos dentro del mercado. Ademas, el proyecto cuenta con trabajadores administrativos,
encargados de la gestion operativa, y personal de mantenimiento, limpieza y seguridad, que

garantizan el correcto funcionamiento y la comodidad de los usuarios.

Cabe destacar que el mercado no solo atenderd a usuarios del distrito de Puente Piedra,
sino también a aquellos provenientes de zonas aledafias, debido a que se establece como un
mercado zonal. Su dmbito de influencia se extiende al sector norte de Lima Metropolitana,
atrayendo a comerciantes y clientes de distritos vecinos como Carabayllo, Comas, Ventanilla,
San Martin de Porres y Ancon, convirtiéndose en un punto estratégico para la comercializacion

de flores en la region.
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4.8.1. Descripcion de los usuarios

a) Usuario temporal: Compradores
Compete al grupo poblacional al que va dirigido en gran medida el disefio del Mercado
Modelo de Flores. Dentro de este grupo se pueden distinguir a compradores minoristas,
mayoristas o revendedores.
e Minoristas: Personas que compran flores en pequefias cantidades para uso personal,
decoracion o eventos.
e Mayoristas y revendedores: Comerciantes que adquieren grandes volimenes de
flores para su reventa en florerias, mercados o distribucion en otras localidades.
Tabla 12

Necesidades del usuario temporal: Comprador

Necesidades del comprador Espacios requeridos

. Espacios de venta (puestos, exhibidores,
Compra de insumos

zonas de pago).

Necesidades fisiologicas Servicios higiénicos.

Recorrido Circulaciones amplias y accesibles.

o Estacionamientos, zonas de carga y
Accesibilidad y traslado de mercancia

descarga.

Nota. Elaboracion propia.

o Diversidad demogrdfica: Los compradores son de diversas edades, géneros, y
provenientes principalmente del distrito de Puente Piedra, debido a que el proyecto
tiene influencia de nivel zonal seglin su uso de suelos, beneficiando a los residentes,
comerciantes y negocios locales que dependen de la compra y venta de flores. Siendo
esta la necesidad comun, que se plantea como la caracteristica mas relevante de los

usuarios, relacionada a la adquisicion de flores y productos afines.



82

Figura 52

Radio de influencia del Mercado Modelo de Flores en Puente Piedra
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Nota. Elaboracion propia.

Tabla 13

Tipo de comercio segun poblacion a servir

TIPO DE COMERCIO POBLACION A SERVIR

Comercio Interdistrital C-7 y Metropolitano C-9 Mas de 300, 000 hab.
Comercio distrital C-5 100,000 hab. - 300, 000 hab.
Comercio Zonal o Sectorial C-3 30, 000 hab.- 100,000 hab.
Comercio Local C-1y Vecinal C-2 Hasta 30, 000 hab.

Nota. Tomado de Tipo de comercio segun poblacion a servir, por Ministerio de Vivienda,
Construccion y Saneamiento, 2018, Programa Nacional de Diversificacion Productiva

(https://goo.su/CwSzqQ). Copyright.
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Como resultado de lo establecido en relacion con el uso del suelo y el radio de influencia
de la ubicacion seleccionada, se ha determinado una muestra representativa de la poblacion del
distrito de Puente Piedra. Dicha muestra se ha calculado con un nivel de factibilidad del 99%,
garantizando asi que el nimero estimado de usuarios temporales y compradores sea lo mas
preciso posible.

Para ello, se han definido criterios de exclusion en funcion del total de habitantes del
distrito, que asciende a 412,174 personas. Se ha decidido excluir a nifios y adolescentes,
considerando unicamente a la poblacion joven (18 a 29 afios), que representa el 23.8%; a los
adultos jovenes (30 a 44 anos), que constituyen el 23.5%; a los adultos (45 a 59 afios), con un
14.9%; y, finalmente, a los adultos mayores (60 a 79 afios), que corresponden al 5.3%. Como
resultado, la poblacion potencialmente considerada asciende a 278,217 habitantes
(Municipalidad Distrital de Puente Piedra, 2022).

A partir de esta poblacion, se ha calculado una muestra representativa que determina el
nimero estimado de compradores a atender. Este calculo se basa en un nivel de confianza del
99%, un margen de error del 4%, el parametro estadistico asociado al nivel de confianza (Z =
2.576 en este caso), la probabilidad de éxito del evento y la probabilidad de que este no ocurra.

Como resultado, se ha obtenido una muestra de 1,037 individuos.

NEZ2 + Z2 p. q.
Z=Nivel de confianza
N=Poblacion-Censo
p= Probabilidad a favor
gq= Probabilidad en contra
e= error de estimacion
n= Tamano de la muestra

Ademas de los compradores, el proyecto contara con usuarios permanentes, también

denominados usuarios operativos ya que se encargan del funcionamiento del mercado. Se
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contempla en este grupo de individuos a los vendedores, personal de distribucién y

almacenamiento, proveedores y transportistas, personal administrativo, y personal de limpieza.

b) Usuario permanente: Personal Administrativo

Este grupo se encarga de la gestion operativa del mercado, asegurando su correcto
funcionamiento. Incluye administradores, encargados de la supervision de los puestos y
cumplimiento de normativas, y personal logistico, que maneja el control de inventarios,

distribucién de mercancias y optimizacion de procesos internos.

Tabla 14

Necesidades del usuario permanente: Personal Administrativo

Necesidades del comprador Espacios requeridos

' ' Oficinas administrativas, sala de
Gestion operativa o
capacitacion

Supervision del mercado Oficina de planeamiento

_ . Espacios de almacenamiento y sistemas de
Control de inventarios

gestion.

Seguridad y bienestar Control de acceso y servicios higiénicos

Nota. Elaboracién propia.

¢) Usuario permanente: Vendedores

Son los responsables de la comercializacion directa de las flores dentro del mercado.
Se dividen en vendedores fijos, que operan en puestos establecidos, y vendedores itinerantes,
que comercian de manera ambulante dentro o en los alrededores del mercado. Para desempefiar
su actividad requieren espacios de venta adecuados, almacenamiento de stock, acceso a
servicios higiénicos, zonas de descanso y condiciones de seguridad que garanticen su

estabilidad laboral.
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Tabla 15

Necesidades del usuario permanente: Vendedores

Necesidades del comprador Espacios requeridos
Venta de productos Puestos comerciales, exhibidores.
‘ Almacenes y refrigeracion para flores
Almacenamiento '
delicadas.
Higiene Servicios higiénicos.
) Control de accesos y vigilancia en el
Seguridad

mercado.

Nota. Elaboracion propia.

Ademas, es fundamental determinar la cantidad de puestos que conformaran el
"Mercado Modelo de Flores" y el nimero de vendedores asignados por cada médulo de venta.
Para ello, se ha tomado como referencia la capacidad de dos mercados nacionales previamente
estudiados: el Mercado de Flores de Piedra Liza, que cuenta con 596 puestos, y el Mercado de
Flores de Santa Rosa, que dispone de 135. Asimismo, se ha considerado la extension del area
techada de estos establecimientos (Rodriguez, 2024).

En base a este andlisis, el proyecto propone la implementacion de 153 stands de venta,
siguiendo un modelo similar al del Mercado de Flores de Santa Rosa, ademas de seguir con las
directrices normadas por la Norma Técnica para el diseio de Mercado de Abastos,
categorizandose y proyectando los puestos en base al comercio zonal. Cada puesto sera
atendido por un unico vendedor, dado que la comercializacién de flores no requiere una

operatividad compleja, por lo cual también se contara con un total de 153 vendedores fijos.

d) Usuario permanente: Personal de distribucion y almacenamiento
Este grupo se encarga de la gestion interna de los productos dentro del mercado. Incluye

estibadores, quienes transportan las flores desde los camiones hasta los puestos de venta o
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almacenes, y personal de almacén, que recibe y organiza los productos antes de su distribucion.

Su labor es esencial para garantizar un flujo eficiente de mercancias en el mercado.

Tabla 16

Necesidades del usuario permanente: Personal de distribucion y almacenamiento

Necesidades del comprador Espacios requeridos
Venta de productos Puestos comerciales, exhibidores.
. Almacenes y refrigeracion para flores
Almacenamiento )
delicadas.
Higiene Servicios higiénicos.
) Control de accesos y vigilancia en el
Seguridad

mercado.

Nota. Elaboracion propia.

e) Usuario permanente: Proveedores y transportistas

Son responsables del abastecimiento del mercado, entregando flores y otros productos
de manera periddica. Incluyen a los floricultores y distribuidores mayoristas que trasladan
grandes volimenes de mercancia desde diferentes puntos de produccion hasta el mercado. Para
una entrega eficiente, necesitan zonas adecuadas de carga y descarga, estacionamientos
amplios y vias de acceso organizadas para evitar congestion.
Tabla 17

Necesidades del usuario permanente: Proveedores y transportistas

Necesidades del comprador Espacios requeridos
Descarga de productos Zona de carga y descarga.
. . Espacios amplios para camiones y vehiculos
Estacionamiento
de reparto.
o Vias de acceso organizadas para evitar
Higiene

congestion.

Nota. Elaboracion propia.
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f) Usuario permanente: Personal de limpieza y recoleccion de residuos

Es responsable del mantenimiento del mercado, garantizando condiciones Optimas de
higiene y salubridad. Su trabajo incluye la limpieza de areas de almacenamiento y
comercializacidn, asi como la recoleccion y disposicion de los residuos generados.

Tabla 18

Necesidades del usuario permanente: Personal de limpieza y recoleccion de residuos

Necesidades del comprador Espacios requeridos

Recoleccion de residuos Areas de disposicion de desechos.

Limpieza general Cuarto de limpieza.

Nota. Elaboracion propia.

Figura 53

Diagrama de ciclo de actividades de usuarios
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Nota. Elaboracion propia.
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4.9. Analisis Antropométrico
El estudio antropométrico permite identificar las proporciones del cuerpo en distintas
actividades, con el fin de delimitar areas especificas dentro de un entorno o establecer
dimensiones vinculadas con la movilidad. Estas evaluaciones se basan en normativas vigentes
o en datos obtenidos de fuentes especializadas.
= Circulaciones: El Reglamento Nacional de Edificaciones (R.N.E.) no establece
especificaciones precisas sobre los ambientes interiores en el apartado A.110,
por lo que se toma como referencia el articulo 20 de la norma A.0.10,
considerando tanto las dimensiones como sus caracteristicas. De acuerdo con lo
senalado, la dimension minima establecida para las circulaciones es de 1.20
metros; sin embargo, para garantizar una accesibilidad 6ptima, se recomienda
que la circulacion minima sea de 1.50 metros.
Tabla 19

Tipos de pasajes de circulacion

Tipo de pasajes y circulaciones Distancia
Areas de trabajo interiores en oficinas 0.90 m
Vias de circulacion para personal 0.90 m
Alojamientos 1.20 m
Establecimientos comerciales 1.20 m.

Nota. Adaptado de Tipos de pasajes de circulacion, de Huerta, 2021, MVCS,
(https://waltervillavicencio.com/wp-content/uploads/2021/07/Norma-A.010-Condiciones-

Generales-de-Diseno-Actualizado-julio-2021.pdf Copyright.
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Figura 54

Desplazamiento de una persona en silla de ruedas
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Nota. Adaptado de Desplazamiento de una persona en silla de ruedas [Imagen], de Huerta,
2017, Colegio de Arquitectos del Pert (https://limacap.org/discapacidad-y-diseno-accesible/).

Copyright.

= Dentro de los parametros inscritos en la Norma Técnica para el disefio de
mercados de abastos minoristas, se considera que los corredores o pasillos de
dichos establecimientos no pueden ser inferior a 2.40 m, mientras que para
pasajes principales la medida minima que se debe respetar es de 3.00 m y se

deben incluir sumideros a lo largo de estos para mantener su limpieza.
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Figura 55

Pasaje de circulacion publica en zonas comerciales
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Nota. Adaptado de Pasaje de circulacion publica en zonas comerciales [Imagen], de Guerrero,
Lazarte y Lazaro, 2017, Organizacion de la Naciones Unidas para la alimentacion y la

agricultura (https://goo.su/gXAaU6). Copyright.

Para la propuesta del proyecto se toma en consideracion las medidas dadas por la Norma
Técnica para el Disefio De Mercados de Abastos Minoristas, pues son especificas para el
cumplimiento y desarrollo de sus funciones. Las medidas dadas para los accesos principales

son de 4.00 m y 3.50 m.
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= Bafos accesibles: El area minima necesaria para el uso adecuado de un inodoro
por personas con discapacidades es de 1.50 metros por 2.00 metros. En caso de
que el cubiculo incluya también un lavamanos, la distribuciéon de los
dispositivos sanitarios debe asegurar un espacio libre de maniobra de 1.50

metros de didmetro, sin que se vea afectado por el radio de apertura de la puerta.

Figura 56

Accesibilidad para personas con discapacidad en servicios higiénicos —cubiculo
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Nota. Adaptado de Reglamento Nacional de Edificaciones, de MVCS, 2023, Plataforma digital

del estado peruano (https://goo.su/RxAPw) Copyright.



92

Para el disefio de los servicios higiénicos de acceso universal, se toma en cuenta la
informacion de un area minima de 3.00 m2, empleando en el proyecto una distribucion que le

permite al usuario una movilidad mas fluida y cémoda dentro de un area de 6.5 m2.

= Rampas: El Reglamento Nacional de Edificaciones (R.N.E.) establece que no
deben poseer un ancho menor a 1.00 m. La longitud méxima que puede poseer
una rampa sin descanso es equivalente a 9.00 m.
Entrando en contradiccion, la Norma Técnica para el disefio de mercados de
abastos minoristas establece que el ancho de estas rampas debe tener un minimo
de 1.50 m que viene a ser la dimension de una persona en silla de ruedas
transitando junto a una persona de pie, por lo cual sus tramos tienen como

maximo una distancia de 7.50 m.

Figura 57
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Nota. Adaptado de Reglamento Nacional de Edificaciones, de MVCS, 2023, Plataforma digital
del estado peruano (https://goo.su/RxAPw) Copyright.

Se opta por un ancho minimo de un 1.00 m para las rampas, debido a que las distancias
son muy cortas ya que la diferencia de las plataformas es minima y por ello no se generara

trafico peatonal.
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Locales comerciales: La Norma Técnica A.070 “Comercio”, establece
un area minima para ambientes dedicados al comercio, estos pueden
tener desde 6 m2 hasta alcanzar los 40 m2 como maximo, excluyendo
los depositos y sus servicios higiénicos. Si se optan por modulos de

venta estos tienen dimensiones de 2.00 m x 2.00 m.

Dimensiones de locales comerciales
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Nota. Adaptado de Dimensiones de locales comerciales [Imagen], de Guerrero, Lazarte y

Lazaro, 2017, Organizacion de la Naciones Unidas para la alimentacion y la agricultura

(https://goo.su/gXAaU®6). Copyright.
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Para el desarrollo del proyecto se toma como punto principal las dimensiones de los
locales comerciales, respetando el area minima de 6.00 m2. El resultado se ve en la proyeccion
de puestos de venta con un area de 15 m2 cada uno, cumpliendo con el confort necesario para
el desarrollo de sus actividades.

= Depositos: Para el disefio de los espacios de depdsitos en mercados
minoristas, la Norma Técnica A.070 considera que esta area sera del
25% del area de venta y la dimension de la cdmara fria de para productos
diversos se calcula a razon de 0.03 m3 por m2 de area de venta.

= Patio de maniobras: Esta zona esta destinada para las actividades de
carga y descarga de los productos que se usan en el mercado modelo.
Debe disponer de un canal de circulacion continuo y sin interrupciones
para el acceso y salida de las plataformas, con un ancho minimo de 3.50

metros.

4.10. Especificaciones de los vehiculos

Ademas del analisis antropométrico y ergondmico de los espacios, resulta fundamental
para el desarrollo del proyecto evaluar las dimensiones y caracteristicas de los vehiculos que
abasteceran los insumos. En este sentido, se deben considerar diversos tipos de vehiculos, como
camiones, para el transporte de mercancias; automoviles ligeros, para la movilidad del personal
y clientes; asi como vehiculos de emergencia, tales como ambulancias y camiones de
bomberos, que deben contar con accesos adecuados para garantizar una rapida y eficiente
respuesta ante cualquier eventualidad.

A continuacién, se presentard la clasificacion de vehiculos seglin la reglamentacion
vigente del Ministerio de Transportes y Comunicaciones (MTC), establecida en el Reglamento
Nacional de Vehiculos (2018). Dado el tipo de proyecto, el anélisis se centrara en los vehiculos

ligeros, considerando que la infraestructura contempla una bahia destinada a taxis.



95

Asimismo, se prestard especial atencion a los vehiculos de carga, enfocandose en los
modelos T2S1, T3S2 y C22R1. Adicionalmente, se detallara el radio de giro correspondiente
a cada tipo de vehiculo mencionado, tomando en cuenta los angulos establecidos en la
normativa (Ministerio de Transportes y Comunicaciones, 2018).

Tabla 20

Dimensionamiento de vehiculos (alto, ancho y largo total) segun Reglamento Nacional de

Vehiculos
Radio minimo
Tipo de vehiculo Alto total Ancho total Largo total flecesarto
(rueda
exterior)
Vehiculo ligero (VL) 1.30 2.10 5.80 730
Semirremolque simple 410 X 20.50 13.70
(T2S1)
Semirremolque  doble 410 X 23.00 13.70
(T3S2S2)
Remolque simple 410 760 23.00 12.80
(C2R1)

Nota. Adaptado de Dimensionamiento de vehiculos (alto, ancho y largo total) segun
Reglamento Nacional de Vehiculos, de MTC, 2018,

(https://portal.mtc.gob.pe/transportes/caminos/normas_ carreteras/documentos/manuales/Man

ual.de.Carreteras.DG-2018.pdf /) Copyright.

4.10.1. Vehiculos ligeros
De acuerdo con el Reglamento Nacional de Vehiculos, se clasifican como vehiculos
ligeros aquellos que pertenecen a las siguientes categorias (Lopez, 2003):
e Categoria L: Vehiculos automotores con menos de cuatro ruedas.
e C(Categoria M1: Vehiculos automotores de cuatro ruedas disefiados para el
transporte de pasajeros, con una capacidad maxima de ocho asientos, sin incluir

el del conductor.
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Figura 59

Dimensiones de vehiculos ligeros (VL)
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Nota. Adaptado de Dimensiones de vehiculos ligeros (VL) [Imagen], de MTC, 2018,
(https://portal.mtc.gob.pe/transportes/caminos/normas_carreteras/documentos/manuales/Man

ual.de.Carreteras.DG-2018.pdf /) Copyright.

Figura 60

Vehiculo ligero (VL) Radios maximos/minimos y angulos

Angulo Rmix exterior Rmin interior Rmin interior  Angulo méximo
trayectoria vehiculo (E) vehiculo (I) rueda (J) direccién
30° 7.76 m 5.14m 5.28 m 17.8°
60° 7.84 m 473 m 4.88m 24.2°
90° 7.87 m 459 m 474 m 26.4°
120° 7.88 m 4.54 m 4.69 m 27.3°
150° 7.88 m 4.52m 4.67m 27.6°
180° 7.88 m 451 m 4.66 m 27.7°

Nota. Adaptado de Vehiculo ligero (VL) Radios maximos/minimos y angulos, de MTC, 2018,

(https://goo.su/Uo59t0L). Copyright.
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4.10.2. Vehiculos de carga
e Semirremolque simple (T2S1): Camidn de dos ejes con un remolque de un eje.
Es utilizado para transportes de menor escala y rutas cortas.
Figura 61
Dimensiones de semirremolques simples (T2S1)
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Nota. Adaptado de Dimensiones de semirremolques simples (T251) [Imagen], de MTC, 2018,
(https://portal.mtc.gob.pe/transportes/caminos/normas_carreteras/documentos/manuales/Man
ual.de.Carreteras.DG-2018.pdf /) Copyright.

Tabla 21

Semirremolques Simples (T2S51) Radios maximos/minimos y angulos

Angulo Rmax exterior Rmin interior Angulo maximo Angulo maximo
trayectoria vehiculo (E) vehiculo (I) direccién articulacion
30° 14.08 m 8.73 m 17.6° 15.1°
60° 14.20 m 6.89 m 23.2° 29.23°
90° 14.24 m 541 m 25.0° 41.1°
120° 14.26 m 4.19m 25.7° 50.8°
150° 14.26 m 3.14m 25.9° 58.5°
180° 1427 m 2.22m 25.9° 65.4°

Nota. Adaptado de Semirremolques Simples (T2S1) Radios maximos/minimos y angulos, de

MTC, 2018, (https://goo.su/Uo59t0L). Copyright.
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Figura 62

Giro minimo - trayectoria de 90°de Semirremolques Simples (T2S1)

Nota. Adaptado de Giro minimo - trayectoria de 90°de Semirremolques Simples (T2S1)
[Imagen], de MTC, 2018,
(https://portal.mtc.gob.pe/transportes/caminos/normas_carreteras/documentos/manuales/Man
ual.de.Carreteras.DG-2018.pdf /) Copyright.

e Remolque simple (C2R1): Configuracion con capacidad refrigerada, utilizada

para flores que requieren un ambiente con temperatura controlada.
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Figura 63

Dimensiones de remolque simple (C2R1)
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Nota. Adaptado de Dimensiones de remolque simple (C2RI) [Imagen], de MTC, 2018,
(https://portal.mtc.gob.pe/transportes/caminos/normas_carreteras/documentos/manuales/Man

ual.de.Carreteras.DG-2018.pdf /) Copyright

Tabla 22

Remolque Simple (C2R1) Radios mdximos/minimos y angulos

; Angulo ;
‘ Angulo Angulo maximo
Angulo Rmaix exterior ~ Rmin interior maximo
maximo articulacion
trayectoria vehiculo (E) vehiculo (I) . N articulacion
direccion » remolque
camion
30° 13.25m 7.94 m 22.1° 5.6° 9.3°
60° 13.49 m 6.21 m 34.2° 10.6° 18.7°
90° 13.61 m 4.81 m 41.3° 14.6° 27.8°
120° 13.68 m 3.66 m 45.6° 17.8° 36.5°
150° 13.71 m 2.67m 48.3° 20.3° 44.6°
180° 13.74 m 1.79 m 50.1° 22.2° 52.3°

Nota. Adaptado de Remolque Simple (C2R1) Radios maximos/minimos y dangulos, de MTC,

2018, (https://goo.su/Uo59t0L). Copyright.
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Figura 64

Giro minimo - trayectoria de 90°de Remolque Simple (C2R1)
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Nota. Adaptado de Giro minimo - trayectoria de 90°de Remolque Simple (C2R1) [Imagen], de
MTC, 2018,
(https://portal.mtc.gob.pe/transportes/caminos/normas_ carreteras/documentos/manuales/Man

ual.de.Carreteras.DG-2018.pdf /) Copyright

e Semirremolque doble (T3S2S2): Camidn de tres ejes con un semirremolque de

dos ejes. Se emplea en trayectos medianos y permite mayor capacidad de carga.



101

Figura 65

Dimensiones de semirremolques dobles (T3S2S2)
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Nota. Adaptado de Dimensiones de semirremolques dobles (T352S52) [Imagen], de MTC, 2018,
(https://portal.mtc.gob.pe/transportes/caminos/normas_carreteras/documentos/manuales/Man

ual.de.Carreteras.DG-2018.pdf /) Copyright

Tabla 23

Semirremolques Dobles (T3S2S2) Radios maximos/minimos y angulos

; Angulo ;
c Angulo Angulo maximo
Angulo Rmax exterior Rmin interior maximo
maximo articulacion
trayectoria vehiculo (E) vehiculo (I) articulacion
direccion N remolque
camion
30° 13.25 m 7.94 m 22.1° 5.6° 9.3°
60° 13.49m 6.21 m 34.2° 10.6° 18.7°
90° 13.61 m 4.81 m 41.3° 14.6° 27.8°
120° 13.68 m 3.66 m 45.6° 17.8° 36.5°
150° 13.71 m 2.67m 48.3° 20.3° 44.6°
180° 13.74 m 1.79 m 50.1° 22.2° 52.3°

Nota. Adaptado de Semirremolques Dobles (T3S2S2) Radios mdximos/minimos y angulos, de

MTC, 2018, (https://goo.su/Uo59t0L). Copyright.
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Figura 66

Giro minimo - trayectoria de 90°de Semirremolques Dobles (T3S252)
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Nota. Adaptado de Giro minimo - trayectoria de 90°de Semirremolques Dobles (T3S2S2)
[Imagen], de MTC, 2018,
(https://portal.mtc.gob.pe/transportes/caminos/normas_carreteras/documentos/manuales/Man

ual.de.Carreteras.DG-2018.pdf /) Copyright

4.11. Programa arquitectonico

Para determinar los espacios necesarios en el "Mercado Modelo de Flores en el distrito
de Puente Piedra", se tomd en cuenta un estudio previo que incluy6 el andlisis de referentes y
antecedentes, la tipificacion de los usuarios y sus necesidades, asi como la antropometria

previamente mencionada.
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Ademas, se consider6 como base principal la Norma Técnica para el Disefio de
Mercados de Abastos Minoristas, cuya finalidad es regular las condiciones de disefio de la
infraestructura productiva, complementando lo establecido en la Norma Técnica A.070
"Comercio" del Reglamento Nacional de Edificaciones (RNE).

Segun lo normado y en funcion de la cantidad de puestos planteados con base en los
referentes analizados, el proyecto se clasifica dentro de la cuarta categoria, que comprende
entre 151 y 250 puestos de venta. En base a ello, en la Tabla N°25 se desarrollaran los
ambientes minimos que debe incluir el proyecto, conforme a lo establecido por la normativa

vigente (Ministerio de la Produccion, 2021).

Tabla 24

Requerimiento de Servicios Comunes por Categoria de Mercado

Categoria 1 2 3 4 5
151 - 251 a
N° de puestos Hasta25 26-80 81-150
250 mas
Puestos X X X X X
Puestos . X X X X X
Complementarios
SS.HH. para
A i X X X X X
Area Comercial clientes
Zona . X X X < «
gastronomica
Zona o de X X X X X
esparcimiento
Almacenes 0
. X X X X X
depositos
Areas de Area de
. . X X X
Abastecimiento  refrigeracion
y Despacho Patio de descarga X X X
Area de control de
X X X X X

calidad
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Categoria 1 2 3 4 5
151 - 251 a
N° de puestos Hasta25 26-80 81-150
250 mas
Cuarto de
. . X X
Area de energia  maquinas
y mantenimiento Cuarto de
o X X X X X
mantenimiento
Administracion X X X X X
Topico X X
Area Lactario X X X
Administrativay Sala de usos
o . X X X X X
servicios Multiples (SUM)
complementarios SS.HH. para X
X X
empleados
Estacionamientos X X X X X
Area de residuos ‘ ‘
‘ Residuos solidos X X X X X
solidos

Nota. Adaptado de Requerimiento de Servicios Comunes por Categoria de Mercado, de
Ministerio de la Produccion, 2021, (https://pndp.produce.gob.pe/wp-
content/uploads/2015/05/Norma-t%C3%A9cnica-para-el-dise%C3%B10-de-mercados-de-

abastos-minoristas.pdf). Copyright.

De acuerdo con lo establecido en la normativa vigente y basado en el andlisis de
referentes, el proyecto contempla un total de cinco paquetes funcionales, disefiados para
optimizar la distribucion espacial y garantizar el adecuado funcionamiento del mercado. La
zona comercial estd destinada a la venta de flores y plantas, diferenciando los puestos segun el
tipo de producto comercializado e incluyendo un éarea especifica para la produccion. La zona
administrativa se encarga de gestionar y coordinar las operaciones del complejo, asegurando
su correcto funcionamiento. La zona de seguridad est4 destinada a la vigilancia y control. Por

otro lado, la zona de servicios alberga espacios complementarios, entre ellos un area bancaria
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para facilitar transacciones financieras. La zona de servicios generales comprende areas
destinadas a apoyo logistico, almacenamiento y mantenimiento del mercado. Finalmente, la
zona de interaccion estd disefiada para fomentar la socializacion y el intercambio entre

comerciantes y clientes, mediante espacios de descanso y convivencia.

Zona Administrativa

- Recepcion y espera

- Gerencia + S.H

- Oficina de secretaria

- Direccion de eventos

- Oficina de difusion e informacion
- Oficina de Direccion

- Oficina de Administracion

- Oficina de Contabilidad y cobranzas
- Sala de Reuniones y Exposicion

- Sala de Control

- Archivo

- SS.HH.

Zona Comercial

- Zona de Comercializacion

Puntos de venta de plantas ornamentales

Puntos de venta de arreglos finebres

Puntos de venta arreglos florales

Puntos de venta de flores

Puntos de venta de macetas y complementos



- Zona Produccion
- Viveros
- Oficinas de Mantenimiento

- Depositos

Zona de Servicios

- Sala de Usos Multiples

Foyer

Kitchenette

Zona de butacas

Escenario

Camerino

Deposito

- Salas de capacitacion

- Cajeros bancarios

- Moddulo de atencion al cliente
- Toépico

- Lactario + Kitchenette

- Guarderia

- SS.HH. Varones

- SS.HH. Mujeres

- SS.HH. Discapacitados

Zona de Servicios Generales
- Cuarto de herramientas

- Areas de desechos

106
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- Residuos organicos
- Residuos no aprovechables
- Cuarto de bombas
- Cisterna
- Cuarto de tableros eléctricos
- Maestranza
- Mantenimiento General

- Zona de Seguridad

Almacén de coches y unidades de carga

Carga y descarga

Control de vehiculos

Estacionamientos

Central de vigilancia
- S.H + vestidores varones

- S.H+ vestidores damas

Zona de Interaccion

Patio central

Patio de comidas

Juegos infantiles

Dulcerias

- SS.HH.

4.12. Cuadro de areas
En el contexto del desarrollo del proyecto arquitectonico para la implementacion del
"Mercado Modelo de Flores en el distrito de Puente Piedra", se presentan a continuacion tablas

que detallan la planificacion de las areas. Estos cuadros contienen informacién especifica sobre
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los diferentes ambientes y sub-ambientes, el nimero de cada uno y sus respectivas
dimensiones, permitiendo una vision clara y estructurada de la distribucion espacial del

proyecto.

Tabla 25

Cuadro de dreas Zona Administrativa

SUB - AREA
ZONA AMB IENTE ANT. TOTAL
N AMBIENTE CAN TOTAL 0
Recepcion y espera 1 30.75
Gerencia +S.H. 1 22.00
Direccion de eventos 1 22.00
Oficina secretaria 1 14.80
Oficina Administrador 1 22.00
Oficina contabilidad y finanzas 1 44.00
Oficina difusion e informacion 1 22.00
2
E Oficina direccidon de eventos 1 22.00
N
7]
E Oficina de planeamiento 1 22.00 307.48
=
i Oficina de seguimiento y
g 1 22.00
N gestion
Sala de reuniones 1 22.00
Archivo 1 4.00
Almacén 1 4.00
SS.HH. Varones 1 14.58
SS.HH. Damas 1 11.75
SS.HH. Accesible 1 7.60

Nota. Elaboracion propia.



Tabla 26

Cuadro de areas de la Zona Comercial

AREA
ZONA AMB IENTE SUB -AMBIENTE CANT. TOTAL
TOTAL
Vivero 0 2 565.68
Zona de :
. Oficinas 2 7.14
produccion
Depositos 2 10.44
Zona de venta 1 1,348.32
Puntos de venta de
plantas 66
ornamentales
— Puntos de venta de
= 20
o arreglos florales
g Zona de
Puntos de venta de 4.194.23
S comercializacion 32 2,180.93 ’
« arreglos funebres
=
ﬁ Puntos de venta de 6
puestos de flores
Puntos de venta de
macetas y 19
complementos
o S.H. Varones 2 28.80
Servicios
o S.H. Damas 2 22.18
Higiénicos
S.H. Accesible 2 13.12
Nota. Elaboracion propia.
Tabla 27
Cuadro de dreas de la Zona de Servicios
AREA
ZONA AMB IENTE SUB -AMBIENTE CANT. TOTAL
TOTAL
2 Foyer 1 66.00
=]
z Sala de Usos Kitchenette 1 7.60
P 733.10
3 Multiples (SUM)  Zona de butacas 1 227.53
=
E Escenario 1 47.45
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AREA
ZONA AMB IENTE SUB -AMBIENTE CANT. TOTAL
TOTAL
Camerino 1 14.63
Deposito 1 4.70
Sala de
Capacitacion 1 73.01
Salas de Comercial 1
capacitacion Sala de
Capacitacion 1 73.01
Comercial 2
Cajeros bancarios 2 47.62
Modulo de atencion al cliente 1 14.39
Lactario +Higieniz. 1 32.64
Guarderia 1 37.12
Topico 1 14.39
Nota. Elaboracion propia.
Tabla n
Cuadro de areas de la Zona de Servicios Generales
ZONA AMB IENTE SUB -AMBIENTE CANT AREA TOTAL
i : TOTAL
" Cuarto de herramientas 1 20.82
@]
s .
§ Residuos no | 16.47
3 . aprovechables
2 Areas de desechos -
5 Residuos . 38.81 2,969.22
Z organicos
N
‘% Cisterna 1 26.36
c
o
N 37.29

Cuarto de bombas 1
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Cuarto de tableros 1 32.23
Maestranza 1 33.19
Mantenimiento general 1 33.89
Almacén de
coches y unidades 1 39.86
de carga
Plataforma de . 154.70
carga y descarga
Control de 5 12.12
Zona. de vehiculos 557
Seguridad
Estacionamientos 6
Publico 907.48
De carga 'y 5 250.00
descarga
Central de | 19.49
vigilancia
S.H + Vestidor damas 1 19.35
21.70

S.H + Vestidor varones

Nota. Elaboracion propia.

Tabla 28

Cuadro de areas de la Zona de interaccion

ZONA AMB IENTE CANT. AREA TOTAL TOTAL

Plaza interactiva 1 660.00

=

:g Juegos infantiles 1 1112.10

[P]

[+

5 Dulceria 1 30.00

= 883.71

g SS.HS. Varones 1 12.97

g SS.HH. Damas 1 10.94

N
SS.HH. Accesible 1 7.70

Nota. Elaboracién propia.
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4.13 Diagrama de Interrelaciones

El diagrama de interrelaciones del Mercado Modelo de Flores constituye una
representacion grafica de las conexiones dindmicas entre las distintas zonas funcionales. Para
una mejor organizacion, cada zona ha sido desglosada en subzonas y ambientes especificos,
permitiendo una visualizacion clara de las relaciones operativas entre estos espacios. Este
diagrama facilita la comprension de los flujos de trabajo y de usuarios, asegurando una
distribucion eficiente que optimice la operatividad del mercado y garantice una adecuada
coordinacion entre los distintos ambientes interiores.
Figura 67

Diagrama de relaciones de la Zona Administrativa

Recepcion y espera

MATRIZ DE
Gerencia RELACIONES
DIRECTA 3

Direccion de eventos
| INDIRECTA 2

Of. secretaria INNECESARIA 1

Of. adminnistrador

Of. contabilidad y finanzas

Of. difusion e informacion

Of. direccién de eventos

Of. de planeamiento

Of. de seguimiento y gestion

ZONA ADMINISTRATIVA

Sala de reuniones

Archivo

Almacén

S.H. varones

S.H. mujeres

S.H.accesible

Nota. Elaboracién propia.



Figura 68

Diagrama de relaciones de la Zona de Comercializacion Servicios

ZONA COMERCIAL

Puntos de venta de
plantas ornamentales

Puntos de venta de
arreglos florales

Puntos de venta de
plantas ornamentales

Puntos de venta de
arreglos funebres

Puntos de venta de
puestos de flores

Puntos de venta de
macetas y complementos

Invernadero 01

Invernadero 02

Oficinas

Depositos

S.H. varones

S.H. mujeres

S.H.accesible

Nota. Elaboracion propia.

Figura 69

Diagrama de relaciones de la Zona de Servicios

S.UM
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MATRIZ DE
RELACIONES

DIRECTA 3
INDIRECTA 2
INNECESARIA 1

Sala de capacitacion
comercial 1
Sala de capacitacion
comercial 2

MATRIZ DE

RELACIONES

Sala de capacitacion
comercial 3

Cajeros bancarios

DIRECTA 3
INDIRECTA 2
INMECESARIA 1

Modulo de atencion
al cliente

IONA DE SERVICIOS

Topico

Guarderia

Lactario

Nota. Elaboracion propia.
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Diagrama de relaciones de la Zona de Servicios - Sala de Usos Multiples

S.UM

Foyer

Kitchenette

Zona de butacas

MATRIZ DE

RELACIONES

Escenario

Camerino

Deposito

DIRECTA 3
INDIRECTA 2
INNECESARIA 1

Figura 71

Diagrama de relaciones de la Zona de Servicios Generales

ZONA DE SERVICIOS GENERALES

Depositos y bodegas

Camaras frigorificas
Estar del personal

Carga y descarga

Pesaje de productos

MATRIZ DE
RELACIONES
DIRECTA 3

INDIRECTA 2
INNECESARIA 1

Area de desechos

Cuarto de bombas

Cuarto de maquinas

Cisterna

Cuarto de tableros eléct.

Maestranza

S.H + vestidores varones

S.H + vestidores damas

Nota

. Elaboracion propia.
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Figura 72

Diagrama de relaciones de la Zona de Servicios Generales - Zona de Seguridad

Plataforma de carga y descarga MATRIZ DE
RELACIONES
Control de vehiculos
DIRECTA 3

Estacionamiento: publico y
empleados

Estacionamiento: carga y
descarga

Almacen de coches vy unidades
de carga

INDIRECTA 2
INNECESARIA 1

L. SEGURIDAD

Central de vigilacia

Nota. Elaboracién propia.

Figura 73

Diagrama de relaciones de la Zona de Interaccion

% Patio de comidas MATRIZ DE

O ) : 2 RELACIONES
O | Juegos infantiles 2

< 2 X3 DIRECTA 3
i | Dulceria 3 L7 INDIRECTA 2
Z 35 INNECESARIA 1
~ | SS.HH 3

Nota. Elaboracién propia.
4.14. Organigramas

Los organigramas son el resultado del analisis de los diagramas de interrelacion y
constituyen una herramienta para la organizacion de los ambientes del proyecto. Estos permiten
estructurar los espacios segun el orden obtenido a partir del andlisis numérico, facilitando la
planificacion de la circulacion y zonificacion del mercado, con el objetivo de garantizar una

distribucion funcional y eficiente.
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a) Zona administrativa
La zona administrativa presenta un vestibulo de espera junto a la secretaria donde
también se encuentra la escalera que derivara a las diferentes oficinas tanto en el

primer como en el segundo nivel.

Figura 74

Organigrama funcional de la Zona de Administracion

Of. Gerencia +

Secretaria S.H

Salade
reuniones Of.
administrado

Recepcion y
espera

Of.
Contabilidad y
cobranzas

RELACIONES INDIRECTAS

RELACIONES DIRECTAS

Nota. Elaboracion propia.

b) Zona comercial

La zona comercial se encuentra delimitada por un ingreso de triple altura que nos
permite el acceso hacia los distintos puestos, asi mismo encontramos una pasarela
contigua al area de estacionamiento donde se encuentran ubicados los puestos de

arreglos funebres y de arreglos florarles respectivamente.
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Figura 75

Organigrama funcional de la Zona de Comercializacion

ZONA DE
PRODUCCION

_____———— Hallde ingreso ———=.

7

ZONA DE COMERCIALIZACION

.............. RELACIONES INDIRECTAS

RELACIONES DIRECTAS

Nota. Elaboracion propia.

¢) Zona de Servicios
Estas zonas se encuentran integradas tanto en la zona de ingreso al mercado para
los moédulos de atencion al cliente, cajeros bancarios y topico, y a la zona

administrativa para el caso de las Salas de capacitacion comercial.



Figura 76

Organigrama de Zona de Servicios

Cajeros
bancarios

RELACIONES INDIRECTAS

RELACIONES DIRECTAS

Modulo de
atencion al
cliente

Sala de

capacitacion

Nota. Elaboracion propia.

d) Zona de Servicios Generales
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Esta zona tiene con una plataforma para la carga y descarga, asi mismo cuenta con

un corredor central que nos deriva a las zonas que contienen a los equipos eléctricos

y sanitarios, y los espacios de personal en general.

Figura 77

Organigrama de Zona de Servicios Generales

/ \ / "~...

PO .,

/

-------------- RELACIONES INDIRECTAS

————— RELACIONES DIRECTAS

Nota. Elaboracion propia.
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Figura 78
Organigrama de Zona de Servicios Generales - Zona de Seguridad

RELACIONES INDIRECTAS

RELACIONES DIRECTAS

Nota. Elaboracion propia.
e) Zonas de Interaccion
Estas zonas son las que se van creando con el emplazamiento de los distintos

bloques del proyecto y se trabajan de una manera armonica con la experiencia del

usuario en general.

Figura 79

Organigrama de Zona de Interaccion

Patio de
comida

Juegos
Infantiles

== RELACIONES INDIRECTAS

RELACIONES DIRECTAS

Nota. Elaboracion propia.
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4.15. Consideraciones Proyectuales

4.15.1. Consideraciones Proyectuales Normativas

Tabla 29

Consideraciones proyectuales de disefio segun ambientes

Ambiente Consideraciones Proyectuales de Disefio

e Deben ser directos e independientes, con ingresos diferenciados
para peatones y vehiculos.

e Se requieren al menos dos accesos en mercados de hasta 150

Accesos puestos, sumando uno adicional por cada 100 puestos extra.

e Se debe incluir un acceso exclusivo para camiones con una
solucion vial que minimice su impacto y un ingreso
diferenciado para el publico y productos.

¢ El ancho minimo de los corredores es de 2.40 m, y los pasajes
principales deben tener al menos 3.00 m.

Corredores

e Los pisos deben contar con pendiente adecuada para drenar
liquidos hacia sumideros y evitar acumulaciones.

e Deben considerar condiciones climdticas, sobrecargas y
sistemas de evacuacion de agua.

Techos

e Su disefio debe garantizar impermeabilidad, seguridad y

confort, evitando acumulaciones de nieve, hielo o lluvia.
Se debe destinar al menos el 40% del area de comercializacion para
Puestos
circulacion interna.
La camara fria debe dimensionarse con una capacidad de 0.03 m? por
Refrigeracion

cada m? de area de venta.
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Ambiente

Consideraciones Proyectuales de Disefio

Almacenes y

Depésitos

Deben ubicarse en locales cerrados e independientes, proximos a la

zona de carga y descarga.

Patio de descargas

e Debe contar con un ingreso diferenciado y un patio de
maniobras adecuado.
e Laplataforma de carga y descarga debe tener al menos 28 m? en

areas comerciales de 240 m? o mas.

Residuos solidos

e FEl area de recoleccion debe estar alejada de la zona de
comercializacion y almacenes.

e Debe contar con espacio para lavado de recipientes y, si es
necesario, estacionamiento para vehiculos recolectores.

¢ Su ventilacion debe estar protegida contra plagas.

e Los espacios para vehiculos de carga deben medir al menos 3.80

Estacionamientos x 10.00 m y contar con suficiente 4rea para maniobras.
e También se deben considerar estacionamientos para bicicletas.
Debe contar con un espacio minimo de 15 m? y estar equipado con una
Topico
camilla de emergencias y un botiquin de primeros auxilios.
e Obligatorio en mercados con mas de 20 trabajadoras en edad
Lactario feértil.
¢ Su tamafio minimo es de 10 m?, conforme a la Ley N° 29896.
Servicios Deben disefiarse en funcion de la demanda y normativas vigentes,
Higiénicos asegurando accesibilidad y condiciones adecuadas de higiene.
Cuarto de Su dimension debe calcularse segun los sistemas que albergara, con

Maquinas

un area minima de 10 m?2.
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Ambiente Consideraciones Proyectuales de Disefio

Area de Debe contar con el espacio necesario para el personal y el

Administracion  equipamiento requerido, con un area minima de 12 m?.

Nota. Adaptado de Consideraciones proyectuales de disenio segun ambientes, de Ministerio de
la  Produccion, 2021, (https://pndp.produce.gob.pe/wp-content/uploads/2015/05/Norma-
t%C3%A9cnica-para-el-dise%C3%B10-de-mercados-de-abastos-minoristas.pdf). Copyright.
4.15.2. Consideraciones Proyectuales Ambientales
e Ventilacion:
Para garantizar un ambiente saludable y funcional dentro del mercado, se
recomienda que la altura libre minima de los puestos sea de 3.00 metros,
mientras que los pasillos deben contar con una altura no menor a 4.50 metros.
Esto permitira una adecuada circulacion del aire, evitando la acumulacion de

olores y mejorando el confort térmico.

Figura 80

Ventilacion Diurna y Nocturna

VENTILACION DIURNA VENTILACION NOCTURNA

-------------------------- Vanos altos o
chimeneas para

sion de

qire caliente

(o]

N - Ventilacion
CruzcCa
Vanos altos o
| chimeneas
' Vanos orientados ‘ S cenirol
ettt Materiales con del aire
0 minima inercia
termica

Nota. Adaptado de Ventilacion Diurna y Nocturna [Imagen], de Covefias y Flores, 2024,
Repositorio Institucional de la Universidad de Lima
(https://repositorio.ulima.edu.pe/handle/20.500.12724/21116). Copyright.

Asimismo, el disefio debe priorizar la ventilacion natural, asegurando una

renovacion constante del aire para evitar la concentracion de humedad, olores
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desagradables y temperaturas elevadas que puedan afectar la calidad de los
productos y la comodidad de los usuarios. En espacios como almacenes,
depositos y servicios higiénicos, se podra implementar ventilacion artificial,
siempre que esta no altere las condiciones de los productos almacenados.
[luminacion:

Se recomienda incorporar iluminacién natural y artificial en el disefio del
mercado, garantizando una adecuada visibilidad en todas las areas. La
iluminacion debe resaltar las caracteristicas de los productos sin modificar su
color o apariencia natural. Ademas, se debe optimizar el uso de luz natural
mediante aberturas estratégicas y materiales que favorezcan su difusion,

reduciendo asi el consumo energético.

4.15.3. Consideraciones Proyectuales Arquitectonicas

Zonas destinadas a futuras expansiones: Es esencial prever areas destinadas a
posibles ampliaciones, permitiendo que el mercado se adapte al crecimiento de
la demanda y a nuevas necesidades comerciales.

Uso de distintos niveles y alturas para ventilacion cenital: La implementacion
de techos a diferentes alturas facilita la incorporacion de sistemas de ventilacion
cenital, mejorando la circulacion del aire y la iluminacion natural.

Trama ortogonal para modulacion: Adoptar una disposicion en cuadricula
ortogonal permite una organizacion eficiente de los espacios, facilitando la
circulacion y la orientacion dentro del mercado. Esta modulacion simplifica la
distribucion de puestos y servicios, a la vez que permite una futura expansion

acorde a lo desarrollado con anterioridad.
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e Sistemas bioclimaticos pasivos: Integrar estrategias de disefio bioclimatico,
como ventilacion natural y materiales adecuados, mejora la eficiencia energética
y el confort térmico del mercado.

e Flexibilidad y adaptabilidad: Disefiar espacios que puedan adaptarse a
diferentes usos y configuraciones permite al mercado responder a cambios en
las tendencias comerciales y a las necesidades de la comunidad.

e Accesibilidad y conectividad: Garantizar accesos adecuados para peatones,
vehiculos y servicios de carga y descarga es crucial para el funcionamiento
eficiente del mercado. La conectividad con el entorno urbano facilita el flujo de
personas y mercancias.

4.16. Zonificacion

Basado en las relaciones funcionales previamente diagramadas, se establecid una
configuracidn espacial que organiza las cinco zonas y subzonas que componen el proyecto del
"Mercado Modelo de Flores en Puente Piedra". Estas zonas son: la zona administrativa, la zona
comercial, la zona de servicios, la zona de servicios generales y la zona de interaccion.

El proyecto se desarrolla en un esquema horizontal, con su ingreso principal a través de
la zona interactiva, la cual cuenta con una plaza y una bahia para vehiculos. Este espacio se
integra al entorno como un area de interaccion publica. Hacia este acceso, ubicado en la avenida
principal, se encuentran tanto la zona administrativa como la zona de servicios, cada una con
ingresos independientes. Esta disposicion evita la necesidad de recorrer todo el complejo para
acceder a estos espacios y facilita el desarrollo eficiente de sus funciones.

La zona interactiva no solo estd ubicada junto a la avenida principal y las zonas
previamente mencionadas, sino que también rodea el mercado, especialmente hacia la calle
Santa Marta. En el centro del proyecto, considerado el nucleo del mercado, se sitia la zona

comercial, conectada con la zona interactiva a través de una plaza de interaccion. Paralela a
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esta area comercial, se encuentra el estacionamiento para visitantes, perteneciente a la zona de

servicios generales, lo que permite un acceso rapido y directo a los puestos de venta.

En la parte més alejada de las vias de acceso se ubica la zona de servicios generales,
donde se encuentran los almacenes, el patio de maniobras y los bafios para empleados, entre
otros espacios operativos. Finalmente, en el extremo superior derecho del mercado, en un area

de menor accesibilidad, se localiza el area de produccion, que forma parte de la zona comercial

y esta destinada a la preparacion y almacenamiento de productos.

Figura 81

Zonificacion del primer nivel del proyecto

CALLE SANTA MARTA

&
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B zonaDE ADMINISTRACIOU

() ZONACOMERCIAL
[ zona DE SERVICIOS

e ——/

PSIE. SN @) ZONA DE SERVICIOS GENERALES
[ ZONAINTERACTIVA
. J

Nota. Elaboracion propia.
El proyecto contempla un segundo nivel, destinado principalmente a la zona comercial,

donde se ubican los almacenes de los puestos de venta, asi como a la zona administrativa,

proporcionando espacios adicionales para la gestion y operacion del mercado.
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Figura 82
Zonificacion del primer nivel del proyecto
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Nota. Elaboracion propia.
4.17. Partido Arquitectonico
4.17.1. Sistema Estructural
El sistema constructivo del mercado se basa en un enfoque mixto que combina
estructuras metalicas y elementos de concreto para garantizar resistencia y durabilidad. La

estructura principal del mercado esta conformada por un sistema metalico que proporciona

ligereza y flexibilidad en la distribucion de los espacios. Los muros interiores estan construidos

con concreto pulido, asegurando estabilidad y facilidad de mantenimiento.
El sistema constructivo mixto integra diversos elementos estructurales con el propdsito

de optimizar las propiedades de cada componente. Este método se caracteriza por el uso de

elementos ligeros y esbeltos, los cuales facilitan su transporte y montaje en obra. Su principal
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ventaja radica en la rapidez de ejecucion, la reduccién en la cantidad de personal requerido y
la disminucion de desperdicios. La construccion en seco permite desarrollar edificaciones de
manera agil y con menor impacto en el entorno (Vélez, 2022).

La combinacion mas utilizada en este sistema es la de acero y hormigdn, ampliamente
aplicada en edificios comerciales y fabricas de multiples niveles. Entre los beneficios mas
destacados de la construccion mixta se encuentran la optimizacion del uso de materiales, la
posibilidad de generar mayores luces libres, una mayor resistencia al fuego y una ejecucion
acelerada de la obra.

No obstante, este sistema también presenta ciertas desventajas. Para garantizar una
adecuada colaboracion entre el acero y el hormigdn, es necesario emplear conectores especiales
y realizar trabajos adicionales en comparacion con los métodos convencionales de construccion
en acero o concreto. Asimismo, durante el proceso de ejecucion, es imprescindible coordinar
dos especialidades constructivas de manera simultanea, lo que puede representar un desafio en
la planificacion y desarrollo del proyecto.

4.17.2. Materialidad

En la fachada, se emplea un muro de cubierta de termopanel de 50 mm de espesor,
compuesto por una doble cara de aluzinc y un ntcleo de poliuretano o poliisocianurato, lo que
optimiza el aislamiento térmico y actstico. Para la ventilacion y el control de la iluminacion
natural, se implementa un sistema de celosias metélicas con patrones especificos. La cobertura
del mercado esta conformada por paneles térmicos de 45 mm de espesor, con las mismas
caracteristicas de los empleados en la fachada, garantizando eficiencia energética y proteccion
contra las condiciones climaticas. En el ingreso principal y en la zona del SUM (Sal6n de Usos
Multiples), se incorpora un muro cortina, permitiendo una mayor entrada de luz natural y una

estética moderna y funcional.
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Figura 83

Elevacion 1 del "Mercado Modelo de Flores en el distrito de Puente Piedra”

8

Nota. Elaboracion propia.
4.17.3. Orientacion

La orientacion del proyecto ha sido planteada con una disposicion inclinada o diagonal,
direccionando sus vanos de norte a sur con el objetivo de minimizar la exposicion a la radiacion
solar. Esta estrategia permite optimizar el uso del muro cortina en la fachada correspondiente
a la zona administrativa, ya que su ubicacién impide que se vea afectada por el recorrido solar.

En cuanto al muro cortina ubicado en el acceso a la zona comercial, a pesar de
encontrarse dentro del trayecto del sol de este a oeste, se ha dispuesto estratégicamente en el
extremo oeste. Esta orientacion es preferente debido a que la intensidad solar disminuye
progresivamente durante el ocaso, reduciendo el impacto térmico en el interior del edificio.
Adicionalmente, el disefio incorpora una zona interactiva que actia como barrera de
proteccion, empleando vegetacion para mitigar la incidencia solar y mejorar el confort térmico
del espacio.
4.17.4. Altura de edificacion

El proyecto se desarrolla en dos niveles, concentrando en el primer nivel la mayor parte
de los cinco paquetes funcionales. Sin embargo, la zona administrativa es la Uinica que se
extiende en dos niveles, permitiendo una mejor organizacion de sus funciones y una mayor
privacidad en determinadas areas de gestion. Asimismo, la zona comercial incorpora almacenes

en la parte superior, una decision fundamentada en el analisis de referentes similares, donde
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esta configuracion ha demostrado ser eficiente en términos de almacenamiento y operatividad,
facilitando el abastecimiento de los comercios y optimizando el uso del espacio disponible.
Ademas, el disefio del proyecto cumple con las alturas estipuladas por la normativa vigente,
estableciendo una altura de 6 metros para el primer nivel y alcanzando un nivel de techo en el
segundo piso de 10.81 metros.

4.17.5. Accesos planteados

De acuerdo con lo estipulado en la normativa vigente, los mercados que superen los
150 puestos deben contar con al menos dos accesos diferenciados. En cumplimiento de esta
disposicion, el proyecto ha sido disefiado con tres ingresos claramente definidos: un acceso
peatonal, un ingreso destinado al estacionamiento de los vehiculos de los visitantes y
empleados, y un tercer acceso exclusivo para la carga y descarga de insumos. Este ultimo,
ademas, dispone de espacios de estacionamiento reservados para vehiculos de emergencia,
como ambulancias y unidades de bomberos, garantizando una respuesta eficiente ante
cualquier eventualidad. Su disposicion en esta zona se sustenta en la necesidad de un patio de
maniobras de dimensiones amplias para su manejo.

En cuanto al impacto ambiental y la accesibilidad, el ingreso peatonal, ubicado
estratégicamente en la Avenida Panamericana Norte, cuenta con una bahia destinada a taxis y
la implementacion de un paradero de buses, facilitando el acceso de usuarios temporales y
promoviendo el uso del transporte ptblico. Asimismo, se incorpora una zona interactiva como
espacio de amortiguamiento, contribuyendo a la integracion del entorno y mejorando la
experiencia del usuario. Por otro lado, el acceso vehicular ha sido dispuesto sobre la calle Santa
Marta, una via con menor carga de trafico, lo que permite evitar la congestion vehicular en

arterias principales y optimizar la circulacion en el entorno inmediato del mercado.
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4.17.6. Circulaciones internas

a) Circulaciones de usuarios
En cuanto al flujo de los usuarios, el acceso al terminal puede realizarse a través de

diversos medios de transporte. Se ha previsto el ingreso mediante vehiculo particular, para lo

cual se dispone de un estacionamiento especifico. Asimismo, se contempla el acceso por taxis

o transporte urbano, con una bahia exclusiva disefiada para estos servicios, evitando
interferencias en la via principal. Los compradores pueden ingresar tanto por la puerta de la
Zona Administrativa como por el acceso principal de la Zona Comercial, garantizando un

desplazamiento fluido y sin obstaculos. Ademas, cuentan con un acceso independiente al SUM.

Por otro lado, el flujo del personal operativo se origina en el area de carga y descarga,
donde se encuentran los servicios generales, incluyendo bafios y vestidores para empleados.
Desde esta zona, se facilita la recepcion y traslado de la mercancia desde el patio de maniobras

hasta los respectivos stands de venta. De manera similar, el personal administrativo puede

acceder al complejo a través del estacionamiento e ingresar por la Zona Comercial o la Zona

Administrativa, segtn sus funciones dentro del mercado.

Figura 84

Flujos de usuarios
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Nota. Elaboracién propia.
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b) Circulaciones de insumos

El flujo de insumos ha sido planificado para garantizar un acceso eficiente y ordenado,
evitando interferencias con los ingresos peatonales y las visuales de los visitantes. Su ingreso
se realiza por la parte posterior del mercado, a través del patio de maniobras, el cual estd
equipado con estacionamientos para tres camiones.

Una vez en el recinto, los insumos son descargados en la plataforma de carga y
descarga, desde donde pueden ser transportados hacia los puestos de venta mediante el uso de
coches o unidades de carga. Dependiendo de las necesidades del comerciante, los productos
pueden ser exhibidos directamente o almacenados en los depdsitos designados dentro de cada
stand.

Figura 85

Abastecimiento de insumos

®¢ CALLE SANTA MARTA
-----—--—-----------—---------—----1

INGRESO DE INSUMOS
CIRCULACION INTERNA 2
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AREA DE COCHES ¥
UNIDADES DE CARGA

PASAJE S/N

Nota. Elaboracion propia.
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¢) Circulaciones de residuos

El proyecto contempla una zona destinada a la gestion de residuos, la cual se divide en
residuos generales y residuos orgénicos, permitiendo su adecuada segregacion y manejo. Esta
area ha sido ubicada estratégicamente a una distancia prudente de la zona de comercializacion,
limitando su acceso y garantizando el cumplimiento de las disposiciones normativas.

Los desechos generados en cada puesto serdn recolectados por el personal de limpieza
y mantenimiento y trasladados a una zona intermedia de acopio, donde seran clasificados antes
de su disposicion final en el cuarto de residuos generales o en el cuarto de desechos organicos.
Ademas, esta zona cuenta con acceso directo al patio de maniobras, lo que facilita el ingreso
del camion de recoleccion de basura, permitiendo un proceso eficiente y sin afectar la
operatividad del mercado.
Figura 86

Circulacion de residuos solidos

4 CALLE SANTA MARTA
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LEYENDA:
INGRESO DEL CAMION DE
RECOJO DE RR.SS ——
SALIDA DE DEL CAMION DE
RECOJO DE RR.SS
CIRCULACION DE RR.SS HACIA
ELPAT
CIRCULACION DE RR.SS HACIA
EL CUARTO DE ACOPIO =
PASAJE S/N 5 el A
LA ZONA DE DESCARGA

Nota. Elaboracion propia.
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V. DISCUSION DE RESULTADOS

5.1. Aforo

Con tablas sectorizadas de las zonas del proyecto, se calculard detalladamente la
capacidad de acuerdo con el Reglamento Nacional de Edificacion (RNE). Como resultado del
proyecto “Mercado Modelo de Flores en el distrito de Puente Piedra” presenta el aforo a

continuacion segun sea su zonificacion que cuenta con sus respectivos ambientes.

Tabla 30

Cdlculo de aforo en la Zona Administrativa

COEFI- Af.
AMBIENTE AREA AFORO NORMA
CIENTE ZONA

Recepcion y espera 30.75 MOB. 5

Gerencia 22.00 MOB. 4

Dir. de eventos 22.00 MOB. 4

Of. secretaria 14.80 MOB. 3
§ Of. Administrador 22.00 MOB. 4
|l
= Art.6,
§ Of. contabilidad y finanzas 44.00 MOB. 4
7 CAPII,
E Of. difusion e informacion 22.00 MOB. 4 48
E NORMA
a Of. Direccion de eventos 22.00 MOB. 4
fﬁ A.080
Z. Of. Planeamiento 22.00 MOB. 4
Q
N

Of, de Seguimiento y Gestion 22.00 MOB. 4

Sala de reuniones 22.00 MOB. 8

Archivo 4.00 4.00 MOB. 0

Almacén 4.00 MOB. 0

Nota. Calculo de aforo por zona del proyecto.
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Calculo de aforo en la Zona Comercial
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AMBIENTE SUB-AMBIENTE AREA COEF. AFORO NORMA
Vivero 01 187.44 2 94
Zona de )
‘ Viveros 02 187.44 2 94 190
produccion
Oficinas (2) 7.14  MOB. 1
Zona de venta 1,34832 2 675
Puntos de venta:
j De plantas MOB.
O ornamentales
& Art.8, CAP
= De arreglos
= MOB. I, NORMA
8 florales
Zona de A.070
<Zﬂ o De arreglos 828
) comercializacion 2,180.93 153
N finebres
De puestos de
MOB.
flores
De puestos de
macetas y MOB.
complementos
Nota. Célculo de aforo por zona del proyecto.
Tabla 32
Cdlculo de aforo en la Zona de Servicios
SUB- COEFI-
AMBIENTE AREA AFORO NORMA
AMBIENTE CIENTE
Foyer 66.00 1 66
S Art.11,
§ Kitchenette 760 o)
E SUM. MOB. CAPI,
E Zona de butacas 977 53 MOB. 288 NORMA
< . A.090
z Camerino 14.63 3 5
N



Zona de

comercializacion

Cajeros bancarios

Modulo de

atencion al cliente

Lactario

Guarderia

Topico

Sala de
Capacitacion
Comercial 1
Sala de
Capacitacion
Comercial 2
Sala de
Capacitacion

Comercial 3

Cajeros bancarios

Modulo de
atencion al

cliente

Lactario

Guarderia

Topico

73.01

73.01

73.01

47.62

14.39

32.64

37.12

14.39

MOB.

MOB.

MOB.

MOB.

MOB.

24

24

24

16

11

135

Art.13,
CAP,
NORMA
A.040

Art.11,
CAP1,
NORMA
A.090
Art.11,
CAP1,
NORMA
A.090

Norma
Técnica para
el Disefio de
Mercados de

Abastos

Minoristas

Art.5, CAP
I, NORMA
A.030
Art.6, CAP
I, NORMA
A.050

Nota. Calculo de aforo por zona del proyecto.



136

Tabla 33

Calculo de aforo en la Zona de Servicios Generales -

COEFI-

AMBIENTE AREA AFORO NORMA
CIENTE

8 Central de vigilancia 19.26 MOB. 4 Art.11,

O wn

E E CAP1,

=2 Control 1192 MOB. 3 NORMA

% © A.090

No

~
N

. Célculo de aforo por zona del proyecto.

5.2. Dotacion de servicios

De acuerdo con lo estipulado en el Reglamento Nacional de Edificaciones (RNE), se
expone a continuacion el célculo correspondiente a la cantidad minima de servicios y
equipamiento sanitario necesarios para cada sector o area prevista dentro del proyecto.
Tabla 34

Dotacion de Servicios de la Zona Administrativa

CAPACIDAD DE SERVICIOS

DOTACION MINIMA DE
AMBIENTE AFORO SERVICIOS SANITARIOS NORMA
SEGUN RNE

Hombres Mujeres Accesible

Recepcion y espera 5
§ Gerencia 4
= ' Art.15, CAP
= Dir. de eventos 4
= v,
= Of. secretaria 3
%) NORMA
Z Of. Administrador 4 21,20, 21 2L.21 1L, 10U, 11
E A.080.
~  Of contabilidad y A
<
» finanzas
Z
8 Of. difusion e A Art.13, SUB

informacién CAP III,
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Of. Direccion de eventos 4 NORMA
Of. Planeamiento 4 A.120
Of. de Seguimiento y
Gestion :
Sala de reuniones 8
Archivo 0
Almacén 0
TOTAL 48

Nota. Célculo de dotacion de servicios por zona del proyecto.

Calculo de dotacion de servicios en Zona Comercial (Propietarios):
Se considera la cantidad total de puestos contando con un (1) trabajador por cada
tipologia de puesto de venta que se desarrolla en todo el proyecto.

Tabla 35

Dotacion de Servicios de la Zona Comercial (propietarios)

CAPACIDAD DE SERVICIOS (propietarios)
DOTACION MINIMA DE
AMBIENTE AFORO SERVICIOS SANITARIOS NORMA
SEGUN RNE

Hombres Mujeres Accesible

Puntos de venta de

plantas 66

Art.23,
j ornamentales
= CAP1V,
o Puntos de venta de
= 22 1L 1u. NORMA
S arreglos florales 4L.AU, 41 4L 4] > A070.
8 Puntos de venta de 1 1
é arreglos funebres
=)
N Puntos de venta de 16 Art.13,

puestos de flores SUB CAP
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Puntos de venta de 111,
puestos de 19 NORMA
macetas y A.120
complementos

TOTAL 153

Nota. Célculo de dotacion de servicios por zona del proyecto.

Calculo de dotacion de servicios en Zona Comercial (Publico)
Se considera la diferencia del aforo total por tipologia de puestos y la cantidad de

trabajadores que se encuentran en cada una de ellas.

Tabla 36

Dotacion de Servicios de la Zona Comercial (publico)

CAPACIDAD DE SERVICIOS (publico)

DOTACION MINIMA DE
AMBIENTE AFORO  SERVICIOS SANITARIOS NORMA
SEGUN RNE

Hombres Mujeres Accesible

Puntos de venta de

- plantas
é ornamentales é{‘-zz’ ’
PIV

P b

5 untos de venta de NORMA

s arreglos florales A070

= Puntos de venta de

O , 675 21,20, 21 2L,21 1L, 10, 11

<«  arreglos finebres

% Puntos de venta de Art.13

N puestos de flores SUB C A’P
Puntos de venta de 111,
puestos de macetas NORMA
y complementos A.120

TOTAL 675

Nota. Calculo de dotacion de servicios por zona del proyecto.



Tabla 37

Dotacion de Servicios de la zona de Servicios
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CAPACIDAD DE SERVICIOS

DOTACION MINIMA DE
SUB - AFO
ZONA AMBIENTE SERVICIOS SANITARIOS NORMA
AMBIENTE RO ;
SEGUN RNE
Hombres Mujeres Accesible
Foyer 66
) Art. 15,
Kitchenette 2
CAPI1V,
S.UM. Zonadebutacas 288 3L,3U, 31 3L.,31
‘ NORMA
Camerino 5
A.090.
TOTAL 361
&
L:) Sala de
> Capacitacion 24
& P 1L, 1U,
r'yﬂ; Comercial 1 .
=
=) SALA DE Sala de Art.20,
<
% CAPACITA Capacitacion 24 2L, 2U, - CAPI1V,
N CION Comercial 2 21 ’ NORMA
Sala de A.040
Capacitacion 24
Comercial 3
TOTAL 72

Nota. Célculo de dotacion de servicios por zona del proyecto.

5.3. Calculo de insumos a transportar

Para determinar la cantidad de flores a transportar, es necesario realizar una estimacion,

dado que no existe un registro preciso sobre el volumen exacto de este insumo comercializado.

Para ello, se ha tomado como referencia el volumen de venta de mercados mayoristas, donde



140

se establece que cada puesto comercializa en promedio entre 1,000 y 2,500 tallos de flores por
dia.

En el caso del presente proyecto, se ha optado por considerar un valor promedio dentro
de este rango, equivalente a 1,500 flores por puesto por dia. Dado que el mercado ha sido
disefiado con un total de 153 puestos, el calculo del volumen diario de comercializacion es el
siguiente:

153 puestosx 1,500 flores/puesto=229,500 flores/dia.
Si el mercado opera durante 6 dias a la semana, el volumen semanal estimado seria:
229,500 flores/diax6dias=1,377,000 flores/semana.

Con base en esta proyeccion, se procede a calcular la cantidad de camiones necesarios

para el transporte diario de flores, considerando el uso de contenedores especializados para

flores cortadas.

Tabla 38

Especificaciones del contenedor

Contenedor Imagen referencial

Dimensiones externas: 1,030 mm x

640 mm x 810 mm

Altura interna: 520 mm

Peso: 22.5 kg

Volumen: 0.50 m?

Nota. Adaptado de Especificaciones del contenedor, de Organizzazione Orlandelli, 2025,

(https://www.orlandelli.it/es-la/carrito-para-flores-cortadas.aspx). Copyright.
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Tomando como referencia las especificaciones del contenedor y los distintos modelos

de vehiculos de carga, se ha elaborado una tabla que estima su capacidad de transporte de tallos

de flores.

Tabla 39

Estimacion de flores transportadas

Tipo de vehiculo de Capacidad Contenedores Flores estimadas
carga volumétrica (m3) transportados

Semirremolque

simple — Camion 70 m3 140 unidades 42,000 tallos

Liviano (T2S1)

Remolque simple -

Camion Mediano 60 m3 120 unidades 36,000 tallos

(C22R1)

Semirremolque

doble - Camioén 120 m3 240 unidades 72,000 tallos

Pesado (T3S2S2)

Nota. Elaboracién propia.

Una vez determinado el volumen de insumos que pueden ser transportados por los

distintos vehiculos de carga, se ha seleccionado, por razones operativas, un camioén de

capacidad intermedia, el cual tiene la capacidad de trasladar 42,000 tallos por viaje (Garcia et

al., 2018).

Dado que la demanda diaria de transporte es de 229,500 flores, el calculo indica que se

requieren aproximadamente 5.46 camiones por dia, lo que se redondea a un total de seis

camiones diarios. Estos operaran dentro de un horario establecido entre las 5:00 a. m. y las 7:00

a. m., con una frecuencia de tres camiones por hora, asegurando asi una distribucion eficiente

de la mercancia.
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5.4. Estacionamientos

Se presentara el estudio correspondiente al calculo requerido para definir la cantidad
minima de estacionamientos en el Mercado Modelo de Flores en Puente Piedra. Este
procedimiento se llevara a cabo siguiendo las normativas establecidas en el Reglamento
Nacional de Edificaciones (RNE) y de la Norma Técnica para el Disefio De Mercados de

Abastos Minoristas.

Tabla 40

Relacion de Estacionamientos, segun A0.70 Comercio

N° de estacionamientos

Para Personal Para Publico

1 espacio por cada 10 trabajadores 1 espacio por cada 10 personas

Nota. Adaptado de Relacion de Estacionamientos, segun A0.70 Comercio, de Ministerio de la

Produccion, 2021, (https://pndp.produce.gob.pe/wp-content/uploads/2015/05/Norma-

t%C3%A9cnica-para-el-dise%C3%B10-de-mercados-de-abastos-minoristas.pdf). Copyright.
Segtin lo especificado en la norma el célculo debe de ajustarse segin categoria de

mercado, rango de atencidn y ubicacion, siguiendo la siguiente formula:

Aforo
f X FRA

Estacionamientos =

Tabla 41

Factores de ajuste para estacionamientos segun categoria de mercado de abastos minorista y

zZona
Factor de rango de atencion (FRA)
Poblacio
0 a.c ton Lima Costa Sierra Selva
atendida
M 5,000
enor-a o, 0.4 03 0.2 0.2

habitantes
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Factor de rango de atencion (FRA)

Pobla.c ton Lima Costa Sierra Selva
atendida

De 5,000 a

10,000 0.6 0.4 0.4 0.4
habitantes

De 10,000 a 50,

000 habitantes 0.9 0.6 0.6 0.6
De 50, 000 a

200, 000 1 0.7 0.7 0.6
habitantes

De 200, 000 a 1 0.8 0.8 0.7

mas habitantes

Nota. Adaptado de Factores de ajuste para estacionamientos segun categoria de mercado de
abastos  minorista y  zona, de  Ministerio de la  Produccion, 2021,
(https://pndp.produce.gob.pe/wp-content/uploads/2015/05/Norma-t%C3%A9cnica-para-el-

dise%C3%B10-de-mercados-de-abastos-minoristas.pdf). Copyright.

De acuerdo con estos lineamientos, se establece que debe haber 1 espacio de
estacionamiento por cada 10 trabajadores. Considerando un total de 153 vendedores y 48
personas del 4rea administrativa, se obtiene una suma de 201 trabajadores, lo que implica la
necesidad de 20 estacionamientos destinados al personal. Para el publico, el calculo se basa en
la férmula establecida en la normativa: el aforo total dividido entre 10, multiplicado por el
factor de rango de atencion (0.4) (Tabla N°43). Con un aforo estimado de 657 personas, el
resultado es (657/ 10) * 0.4 = 26.28, lo que indica la necesidad de 27 estacionamientos para
clientes de la zona comercial, mientras que para la Zona de Servicios, especificamente el SUM
se ha de establecer los estacionamientos en base a la Norma A0.90. Segtn ello al auditorio le
corresponde 1 estacionamiento por cada 15 personas, lo que equivale a 20 estacionamientos

destinados a dichos usuarios.
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Tabla 42

Numero de estacionamientos en base a la norma A0.90

Para personal Para publico
Uso General 1 est. Cada 6 personas 1 est. Cada 10 personas
Locales de asientos fijos 1 est. Cada 15 personas

Nota. Adaptado de Numero de estacionamientos en base a la norma A0.90, de MVCS, 2021,
Gob.pe (https://www.gob.pe/institucion/vivienda/informes-publicaciones/2309793-
reglamento-nacional-de-edificaciones-rne). Copyright.

Adicionalmente, en cumplimiento de la Norma Técnica A.120 del RNE, se estipula que
al menos el 4% del total de estacionamientos (67 estacionamientos totales) del proyecto debe
estar destinado a personas con movilidad reducida, lo que equivale a 3 estacionamientos
accesibles. En consecuencia, el total global de estacionamientos requeridos para el proyecto
asciende a 70 espacios para el empleados y publico (Ministerio de Vivienda, Construccion y
Saneamiento, 2023).

Respecto a los estacionamientos destinados a vehiculos de abastecimiento la norma
estipula que en base al area techada del area de comercializacion (3,529.25 m2) el proyecto
debe contar con 4 estacionamientos, lo que concuerda con el célculo de insumos

comercializados.

Tabla 43

Relacion de Estacionamientos de Carga

Area Techada Estacionamientos
De 1 2500 m2 1
De 501 a 1,500 m2 2
De 1,501 a 3,000 m2 3
Mas de 3,000 m2 4

Nota. Adaptado de Relacion de Estacionamientos de Carga, de MVCS, 2021, Gob.pe
(https://www.gob.pe/institucion/vivienda/informes-publicaciones/2309793-reglamento-

nacional-de-edificaciones-rne). Copyright
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Ademas de ello, y segun regulacion, debe de contar con estacionamientos para
bicicletas, en base al total de estacionamientos, por lo cual se postuld 4 estacionamientos para

bicicletas acorde a la norma.

Tabla 44

Relacion de estacionamiento de bicicletas

Estacionamientos Totales Estacionamientos para bicicletas
De0Oa5 1
De 6 a 20 2
De 21 a 50 4
De 51 a 400 4a?20
Mas de 400 20a50

Nota. Adaptado de Relacion de estacionamiento de bicicletas o, de Ministerio de la
Produccion, 2021, (https://pndp.produce.gob.pe/wp-content/uploads/2015/05/Norma-

t%C3%A9cnica-para-el-dise%C3%B10-de-mercados-de-abastos-minoristas.pdf). Copyright.

5.5. Almacenes y depdsitos

De acuerdo con la normativa vigente, se debe garantizar un area de almacén que
represente al menos el 20% del area de comercializacion. En el caso de los stands de venta,
cada uno dispone de un espacio de almacenamiento en la parte superior, cuya superficie es
equivalente a la zona de comercializacion, asegurando asi el cumplimiento de las disposiciones

establecidas (Ministerio de la Produccion, 2021).
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5.6. Seguridad

El principal objetivo en materia de seguridad es asegurar la adecuada implementacion
de escaleras y rutas de evacuacion dentro del proyecto. Para ello, es fundamental que las
escaleras cumplan con los anchos minimos exigidos, garantizando asi una evacuacion eficiente
desde los niveles superiores. Segun lo establecido en el Reglamento Nacional de Edificaciones
(RNE), la Norma A.130, en su articulo 23 dispone que las escaleras de evacuacion deben tener
un ancho minimo de 1.20 metros, salvo en situaciones donde el aforo no supere las 50 personas,
en cuyo caso se admite un ancho de 0.90 metros.

5.6.1. Medios de evacuacion

Escalera Integrada N°1

Es la Unica escalera presente en el proyecto y se encuentra localizada entre los ejes
literales J y K; y los ejes numerales 4° y 6. Desarrolla la funcién de evacuar al personal
administrativo que labora en el segundo nivel, cuyo aforo maximo asciende a 48 personas.

Se considera para el ancho de la escalera una dimension de 0.90 m, siendo esta la
medida minima requerida para el desarrollo de esta estructura. A continuacion, procede a
comprobar si la medida dada cumple con el célculo establecido en la normativa actual.

Calculo: 28 personas x 0.008m = 0.224 m

De acuerdo con los Articulos 22 y 23 de la Norma A.130, se realiz6 el calculo
respectivo, dando una dimension inferior a la minima establecida por lo cual queda verificado
que se estd respetando las disposiciones dadas en el Reglamento Nacional de Edificaciones
(RNE). Se concluye que existe plena conformidad con los parametros establecidos en la

Norma A.130.
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Figura 87

Ubicacion de la Escalera de Integrada N°I

< ESCALERA
N ' \ INTEGRADA N°1
~ 28 personas

” a \
o~ \
~ \

Nota. Elaboracion propia.

5.7. Consideraciones de disefio en las vias de evacuacion
Para disefiar la cantidad, ancho y cantidad de las salidas de emergencia se han utilizado
los siguientes parametros de célculo:
5.7.1 Distancias de recorrido mdaximas
Seglin lo permitido por la RNE en todas las zonas cubiertas protegidas por
rociadores, la distancia desde el punto mas alejado de una zona determinada hasta la
salida no excedera de 60 metros. Para el proyecto, se contempla recorridos no mayores
a45 m. (MVCS, 2019).
5.7.2. Circulaciones
De acuerdo con la Norma Técnica A.070 "Comercio" del Reglamento Nacional de

Edificaciones (RNE), los pasajes de circulacion publica en mercados minoristas deben cumplir
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con ciertas especificaciones. El ancho minimo de los pasajes debe ser de 2.40 metros,
manteniéndolos libres de cualquier obstaculo, como mobiliario, mercaderia u otros elementos.
Asimismo, los pasajes principales deben contar con un ancho minimo de 3.00 metros para
garantizar un transito fluido.

Ademas de lo establecido en la Norma Técnica A.070, se puede considerar lo dispuesto
en la Norma A.130 "Condiciones de Seguridad", la cual regula las medidas para una evacuacion
eficiente en caso de emergencia. Esta normativa sefala que el disefio de los pasajes debe de
seguir la misma férmula de disefio de puertas y rampas de evacuacion, en donde se hace
mencion que el ancho de circulaciones es equivalente a el nimero de personas que transitaran
por dicho pasaje multiplicado por 0.005 metros por persona. El valor resultante se redondea al
multiplo méas cercano de 0.60 metros.

En el presente proyecto para establecer las circulaciones propias de la zona comercial
se ha considera el siguiente aforo: 657 usuarios compradores, sumado a ello, los 153
vendedores, ademas de las 4 personas que corresponde al aforo de topico. Siendo estos los
usuarios presentes principalmente en el drea mencionada, el total de personas a evacuar
asciende a 814 individuos. Con base en esta cantidad y aplicando la férmula correspondiente
(814x0.005= 4.07), se ha determinado que los anchos minimos de las circulaciones deben ser
de 4.20 metros, para garantizar una evacuacion eficiente.

5.7.3. Numero y Ancho de Puertas

El ntimero de salidas de evacuacion se analiza teniendo en cuenta el aspecto de la
seguridad, en donde se debe garantizar la seguridad de los usuarios al momento de evacuar en
caso de accidentes.

Segun el articulo 28 del subcapitulo III de la Norma A130 del Reglamento Nacional de
Edificaciones (RNE) indica los requerimientos de evacuacién minimos de acuerdo al numero

de ocupantes, que indica:
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Tabla 45

Numero de ocupantes

Numero de ocupantes mayores de 500 y no mas
No menos de 3 salidas

de 1000 personas.

Numero de ocupantes mayor de 1000 personas.  No menos de 4 salidas

Nota. Adaptado de Reglamento Nacional de Edificaciones, de MVCS, 2023, Plataforma digital
del estado peruano (https://goo.su/RxAPw) Copyright.

En el caso del Mercado Modelo de Flores, la zona de comercializacion alberga a 8§14
ocupantes. De acuerdo con la normativa, este nimero se encuentra dentro del rango de 500 a
1000 personas, lo que exige un minimo de tres puertas de evacuacion. Dado que el proyecto
dispone de tres salidas de emergencia, cumple con lo establecido en el Reglamento Nacional
de Edificaciones.

Figura 88
Salidas de las distintas zonas del proyecto

CALLE SANTA MARTA

4

LEYENDA:

AMBIENTE CANT. Sl

Sala de usos 2 ‘

Mdltiples (SUM)

Administracién 1 ‘

Zona Comercial 3 »
"4

Viveros(2) 1

@

PSJE. S/N

Nota. Elaboracion propia.
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Adicionalmente, para establecer el ancho libre de una puerta o rampa peatonal, es
necesario calcular el nimero de personas que transitaran por dicha via y multiplicarlo por un
factor de 0.005 metros por persona. El valor resultante se redondea hacia arriba en modulos de
0.60 metros. Asimismo, el ancho minimo permitido debe ser de 1.00 metro, medido entre las
paredes del vano.

En este caso, la cantidad de evacuantes en la zona de comercializacion, incluyendo el
topico, es de 814 personas. Al aplicar el factor correspondiente, se obtiene un ancho total de
vano de 4.07 metros. Este ancho, al distribuirse entre las tres puertas disponibles en el area, da
como resultado un ancho libre minimo de 1.36 metros por puerta. Para cumplir con las
normativas, este valor se redondea al multiplo mas cercano de 0.60 metros, estableciendo un
ancho final de 1.80 metros por puerta.

En cuanto a la Zona Administrativa y la Zona de Servicios, ambas comparten la misma
salida de evacuacion, lo que implica un total de 135 usuarios. Aplicando el calculo
correspondiente, se obtiene un resultado de 0.675 metros, por lo que el ancho minimo de la
puerta de evacuacion deberd ser de 1.20 metro.

Por otro lado, el SUM tiene una capacidad de 361 usuarios y cuenta con dos salidas de
evacuacion. Al multiplicar el nimero de usuarios por el factor correspondiente, se obtiene un
ancho total de salida de 1.805 metros. Distribuyendo este valor entre las dos puertas, se obtiene
un ancho minimo libre de 0.9025 metros por puerta. Para cumplir con las normativas, esta
medida se redondea al multiplo més cercano de 0.60 metros, estableciendo un ancho final de
1.20 metros por puerta.

5.8. Presupuesto
El presupuesto aproximado para la investigacion de tesis se expone a continuacion, el

valor expresado es en soles.
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Tabla 29

Presupuesto de investigacion

PRESUPUESTO DE INVESTIGACION MONTO S./
Recopilacion de informacion. 300
Materiales de investigacion. 300
Gastos generales. 350
Accesorios. 1000
Digitalizacion y adecuacion de investigacion del proyecto. 500
TOTAL 2450

Nota. Elaboracién propia.
5.9. Fuentes de financiamiento

Si se desea construir el proyecto, puede obtenerse financiacion de una fuente privada
que apueste por el proyecto de “Mercado Modelo de Flores en el distrito de Puente Piedra”,

tomando en cuenta su rentabilidad, beneficios y factibilidad.
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VI. CONCLUSIONES

- Los mercados de flores van mas all4 de ser simples lugares de transaccion comercial; son
centros vibrantes de cultura, tradicion, economia local y comunidad. Su importancia radica en
su capacidad para enriquecer la vida urbana, promover la identidad cultural y contribuir

positivamente al desarrollo econdmico y social de las zonas donde estan ubicados.

- En sintesis, el desarrollo del Mercado Modelo de Flores en el distrito de Puente Piedra
representa un paso significativo hacia la revalorizacion y promocion de la floricultura nacional.
Al integrar disefio organico y ofrecer una experiencia multifacética que incluye el comercio,
gestion administrativa y espacios interactivos, se ha creado un entorno dindmico que no solo
fomenta la venta de flores, sino que también educa y conecta a la comunidad con la rica
tradicion floral del pais. La incorporacion de viveros y patios de comidas no solo enriquece la
oferta comercial, sino que también revitaliza el espacio urbano, convirtiéndolo en un punto de

encuentro cultural y social.

- Este proyecto no solo busca impulsar la economia local y la identidad cultural, sino
también establecer un modelo sostenible que sirva de ejemplo para futuras iniciativas similares
en otras regiones. En conclusion, el mercado de flores en Lima no solo promueve el comercio
y la administracion eficiente, sino que también se erige como un simbolo de la belleza natural

del pais y su potencial para el desarrollo comunitario integral.
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VII. RECOMENDACIONES

- Se debe buscar garantizar la sostenibilidad a largo plazo del Mercado Modelo de flores, es
por ello que la gestion futura debe ser la guia que permita practicas adecuadas en el manejo y
control de todas las zonas del mercado, la capacitacion continua del personal, la diversificacion
de servicios y la integracion de practicas sostenibles deben ser considerados y practicarse de

manera continua.

- A nivel gubernamental, se recomienda impulsar proyectos de este tipo y también exhortar
a la reglamentacién especifica que permitan el cuidado y adecuada explotacion de la
floricultura en el pais. Ademas de plantear normativas que vayan dirigidas con un enfoque
multisectorial, permitiendo asi no solo revalorizar y conocer mas sobre la floricultura tan
diversa del pais sino también sobre los potenciales y atractivos fuentes de desarrollo econémico

que se dan en este sector.

- Aprovechar la huella del impacto social y ambiental que se va a generar con este proyecto,
ya que al integrar practicas responsables no solo beneficia el entorno natural, sino que también
fortalece el tejido social y cultural, asegurando que el desarrollo del mercado sea sostenible y

contribuya positivamente al bienestar de todos los involucrados.
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