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RESUMEN

Los mercados desde su origen han sido espacios de intercambio y socializacion,
desempefiando un rol fundamental en la economia local y en la preservacion de
tradiciones culturales. Sin embargo, los mercados de Huaral enfrentan importantes retos,
como la deficiencia en la infraestructura, la presencia de comercio informal y las
condiciones insalubres, que afectan tanto a los comerciantes como a los consumidores.
La presente investigacion titulada “Mercado de Abastos como activador social en la
ciudad de Huaral, 2024” busca intervenir en los problemas estructurales de los mercados
locales, ofreciendo soluciones que incluyan una infraestructura adecuada, equipamiento
necesario y la mejora de la higiene y accesibilidad. A través de un enfoque integral, se
plantea la capacitacion constante de los comerciantes en procesos de comercializacion,
con el objetivo de mejorar su competitividad y fomentar la organizacion interna del
mercado. Ademas, se propone la inclusion de actividades culturales, recreativas y
gastronomicas que no solo fortaleceran la identidad cultural de la region, sino que
convertiran al mercado en un activador social, un espacio que fomente la interaccion y el

desarrollo econdmico sostenible.

Palabras clave: Huaral, mercado de abastos, activador social, comercio local,

comercio informal, gastronomia.
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ABSTRACT

Markets since their origin have been spaces for exchange and socialization, playing a
fundamental role in the local economy and in the preservation of cultural traditions.
However, the Huaral markets face important challenges, such as poor infrastructure, the
presence of informal commerce, and unsanitary conditions, which affect both merchants
and consumers. This research titled “Food Market as a social activator in the city of
Huaral, 2024” seeks to intervene in the structural problems of local markets, offering
solutions that include adequate infrastructure, necessary equipment and the improvement
of hygiene and accessibility. Through a comprehensive approach, the constant training of
merchants in marketing processes is proposed, with the aim of improving their
competitiveness and promoting the internal organization of the market. Furthermore, the
inclusion of cultural, recreational and gastronomic activities is proposed that will not only
strengthen the cultural identity of the region, but will turn the market into a social

activator, a space that encourages interaction and sustainable economic development.

Keywords: Huaral, food market, social activator, local commerce, informal

commerce, gastronomy.
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I. INTRODUCCION

Los mercados han sido desde sus origenes espacios fundamentales para el
intercambio de productos, pero, mas alld de su funcion comercial, han representado
centros de socializacion y convivencia para las comunidades. En muchas culturas, los
mercados son el corazoén de las ciudades, lugares donde se preservan tradiciones y
costumbres que definen la identidad local. En el contexto peruano, los mercados no solo
son cruciales para la economia, sino también para el fortalecimiento de la gastronomia y
la promocién de productos locales. Sin embargo, muchos enfrentan desafios
significativos, sobre todo en ciudades pequefias como Huaral. La falta de mercados
adecuados para la venta de productos ha generado problemas en cuanto a la disponibilidad
de puestos, seguridad e infraestructura, lo que dificulta la organizacion y el desarrollo de
la actividad comercial.

En este contexto, esta tesis tiene como objetivo proponer el disefio arquitectonico
de un mercado que funcione como un activador social, revalorando la identidad de la
ciudad de Huaral y organizando la actividad comercial de manera mas eficiente y segura.
El mercado ofrecerd a los comerciantes un espacio adecuado para la venta de sus
productos e incluira un patio gastronomico que ofrezca los platos tipicos de la ciudad, lo
que permitira mostrar la riqueza cultural de Huaral a los turistas nacionales y extranjeros.

Asimismo, se busca la creacion de espacios publicos de integracion que permitan
a los pobladores de Huaral interactuar e intercambiar vivencias y cultura, lo que
contribuird a mantener viva la identidad de la ciudad.

Con esta propuesta, se espera mejorar la organizacion y el desarrollo de la
actividad comercial en la ciudad de Huaral, fomentar la identidad cultural y economica

de la localidad y contribuir al desarrollo sostenible de la region.
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1.1.  Descripcion y formulacion del problema
1.1.1. Descripcion del problema

El mercado desde sus origenes funcion6 principalmente como un espacio de
intercambio o trueque, pero sobre todo fue un punto de encuentro entre productores y
consumidores, un lugar donde no solo se intercambiaban productos, sino también
historias, tradiciones y cultura. Con el tiempo, estos espacios evolucionaron y
comenzaron a estructurarse, adaptandose a las nuevas formas de consumo, los nuevos
productos y los avances de las sociedades.

En el Peru, como en muchos paises de América Latina, los mercados son mucho
mas que lugares de venta; son activadores sociales, espacios de socializacion y
convivencia que siguen siendo vitales para la economia local y la distribucion de
alimentos, estos lugares estan cargados de historia y cultura, gracias a ellos se mantienen
vivas las tradiciones, se promueve el consumo de productos locales y se fortalece la
identidad de las comunidades. Ademas, desempefian un papel fundamental en la cadena
de valor gastronomico, lo cual ha llevado a Lima a obtener el titulo de "Capital
gastronomica de América Latina". (PRODUCE, 2016).

En Lima, los mercados tradicionales y los centros comerciales conviven en un
entorno de modernidad y crecimiento urbano, adaptandose a las nuevas demandas de los
consumidores. Sin embargo, los mercados enfrentan retos significativos, como la
competencia de grandes cadenas comerciales, la informalidad y la necesidad de
modernizacion.

Por otro lado, en las ciudades mas pequeias, los mercados tienen un papel crucial
para los productores locales, pero enfrentan retos mucho mayores en cuanto a condiciones

de infraestructura, salubridad, accesibilidad y organizacion. Estos problemas afectan no
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solo el comercio local, sino también la experiencia de los consumidores, limitando su
potencial como espacios competitivos y sostenibles.

En el caso de Huaral, como muchas otras ciudades pequenas del pais, con una
poblacion de 99,914 hab. segun el ultimo Censo 2017 del INEI, la ciudad cuenta con 9
mercados, los cuales presentan condiciones deficientes para la comercializacion de los
productos que ofrecen, causadas por diversas problematicas que afectan su
funcionamiento. Uno de los problemas mas importantes es el déficit de infraestructura y
equipamiento adecuado, muchos mercados en Huaral carecen de los espacios necesarios
para una adecuada exhibicién de los productos, lo que genera desorganizacion y fomenta
la presencia de comercio informal en zonas aledafias al mercado, dificultando el libre
transito, afectando la seguridad vial y, sobre todo, generando insalubridad en el entorno.

Lo que conlleva a otro problema evidente, la deficiencia en las condiciones de
higiene, salubridad, seguridad y accesibilidad, lo cual resulta en un ambiente poco
propicio para el comercio, especialmente en el caso de alimentos frescos y perecederos,
la falta de limpieza y la carencia de instalaciones adecuadas para el manejo de estos
productos pueden generar riesgos de salud publica. Ademads, la presencia de pisos de
materiales inadecuados, en mal estado o desniveles, dificulta la movilidad de las personas,
especialmente de aquellas de la tercera edad o con movilidad reducida, lo que representa
un riesgo de accidentes tanto para los comerciantes como los usuarios.

A esto se suma los limitados conocimientos de los comerciantes asociados a la
gestion de la comercializacion, lo que provoca una falta de organizacion interna que
contribuye a la informalidad y en tltimas, incluso genera sobrecostos.

Huaral siempre ha sido reconocida como una ciudad comercial, segin la
Municipalidad Provincial de Huaral (2017), “La ciudad de Huaral constituye el centro

poblado urbano dinamizador de la provincia de Huaral, y constituye uno de los centros
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urbanos compensatorios de Lima Metropolitana (...) siendo su funcién econdmica
principal el comercio y los servicios” (p.281). Sin embargo, esta actividad comercial se
enfrenta a serios problemas de desorganizacion y precariedad en los mercados locales, lo
que afecta tanto a los comerciantes como a los compradores.

Este problema se remonta a mas de 20 afios, cuando la calle Cahuas era el punto
de venta para muchos comerciantes informales. Sin embargo, la autoridad municipal,
desde una limitada perspectiva de control urbano, decidi6 desalojarlos sin ofrecerles
ningun tipo de apoyo, por lo que, los comerciantes se vieron obligados a organizarse y
con mucho esfuerzo, lograron comprar un terreno para formar su propio mercado, si bien
es cierto este se ve organizado y cuenta con una gran demanda, es imposible no notar los
problemas como falta de limpieza y fumigacion, lo que contribuye a la insalubridad,
pasadizos angostos que dificultan la circulacion, y la presencia de comercio ambulante en
el interior y exterior del mercado. Y lo mismo ocurre en muchos de los mercados de
Huaral, donde los comerciantes venden sus productos en el suelo, ocupando la via
publica; esto sucede debido a la falta de una cultura de salubridad, de puestos disponibles
o de recursos necesarios para obtener un puesto dentro del mercado.

Actualmente, el aumento de la poblacion, la falta de infraestructura y mobiliario
y la ausencia de apoyo por parte de la municipalidad, han provocado que las calles Cahuas
y 28 de julio vuelvan a ser ocupadas por el comercio informal, replicando los problemas
del pasado. A pesar de esto, la municipalidad sigue sin preocuparse por los comerciantes,
lo que impide cubrir las multiples deficiencias de comercializacion.

En el 2020, durante la pandemia de COVID, a los comerciantes se les exigieron
muchos cambios para evitar multas, en lugar de apoyarlos en esos momentos tan dificiles,
cuando lo unico que querian era obtener recursos para sus familias, muchos terminaron

endeudados por cumplir con las exigencias.
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La Municipalidad de Huaral, como “solucion” para reducir el comercio informal,
implementd en 2023 la feria navidena "Yo compro a mi Huaral", debido a que, durante
la temporada de fin de afio, el comercio ambulante se incrementa considerablemente. La
feria ofrece un espacio para que los comerciantes informales pueden vender sus productos
de forma ordenada. El afio pasado, se inscribieron 120 comerciantes informales, mientras
que este afio la cifra ha aumentado a 200, lo que evidencia que existen comerciantes
dispuestos a formalizarse, pero no cuentan con un lugar adecuado para hacerlo. Es
importante destacar que no hay un registro actualizado de los comerciantes informales y
que, esta solucidén que ofrece la municipalidad sigue siendo solo una medida temporal,
sin un plan que asegure la formalizacion de los comerciantes ni el apoyo constante que
realmente necesitan.

En conclusion, estas deficiencias no solo afectan la organizacion de los mercados,
sino también la experiencia de los consumidores y su percepcion, tanto que optan por no
comprar en estos lugares debido a las malas condiciones; la desconfianza en la calidad de
los productos y la incomodidad de las instalaciones del mercado, lo que lleva a una
disminucioén en las ventas y, a largo plazo, afecta la economia local.

Por lo tanto, se justifica plantear una infraestructura adecuada con el equipamiento
necesario y con mejoras en las condiciones de higiene, salubridad, accesibilidad y
seguridad. Esta propuesta busca que el mercado no solo sea un espacio funcional para el
comercio, sino que se convierta en un activador social, un lugar que fomente la
interaccion entre pobladores, promoviendo actividades -culturales, recreativas y
gastrondmicas que atraigan al comprador, con el fin de fortalecer la identidad cultural y

econdmica de la localidad y contribuir al desarrollo sostenible de la region.
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1.1.2. Formulacion del problema
1.1.2.1. Problema general
(Como debe ser el disefio arquitectonico de un mercado de abastos que funcione
como un activador social para Huaral?
1.1.2.2. Problemas especificos

- ¢ Qué caracteristicas arquitectonicas debe incluir el disefio del mercado en Huaral
para asegurar condiciones Optimas de salubridad, ventilacion, accesibilidad y
seguridad?

- (Coémo puede el diseno del mercado integrar la comercializacion de productos de
primera necesidad con la promocion de actividades culturales, recreativas y
gastrondmicas en Huaral?

- (Qué caracteristicas del entorno rural y tradiciones culturales se deben considerar

en el disefio del mercado en Huaral para reforzar la identidad del poblador?

1.2.  Antecedentes

Como antecedentes internacionales y nacionales se han tomado los siguientes
modelos con la finalidad de servir como base y sustento del proyecto.
1.2.1. Internacional
1.2.1.1. Trabajo de investigacion 01

Contreras (2018) en su tesis de grado “Mercado campesino Los Angeles: espacio
de difusion y comercio de productos agricolas” de la Universidad de Chile, describe la
ubicacion geografica del proyecto, reconociendo en el, una poblaciéon campesina que
depende de la venta de sus productos agricolas para subsistir, pero por falta de un
adecuado equipamiento se encuentra limitado al espacio que se le ha brindado siendo una

venta desorganizada y causante de desorden.
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El problema se cuestiona de qué manera se puede organizar la actividad comercial
del lugar para sacar el mayor provecho a la produccion local de productos agricolas
artesanales.

Para ello propone un mercado que se adecue a las necesidades del consumidor y
productor, agrupando la produccion local que se encuentra dispersa en toda la ciudad,
planificando un espacio de encuentro que ofrezca la venta de productos frescos, que viene
directo del campo, con los productos elaborados de los feriantes y el producto procesado
que vienen a ser las comidas tipicas y de consumo inmediato. Esta propuesta no solo
ayudara a lograr una mejor relacion de productores y consumidores, sino que incentivara
el turismo gastrondmico de la ciudad.
1.2.1.2. Trabajo de investigacion 02

De Vita (2019) en el articulo de investigacion “El sabor de la cultura:
Gastronomia, cultura y barrio como nuevas formas de consumir la ciudad”, analiza dos
patios gastrondmicos en Buenos Aires, Argentina; el Patio de los Lecheros y el Patio de
Parque Patricios, ambos creados por el gobierno argentino con el objetivo de fomentar
entre los visitantes locales una conexién con su cultura y brindar a los visitantes
extranjeros la oportunidad de experimentar la esencia del lugar. Lo cual resultd
sumamente exitoso, ya que los patios gastronomicos se han convertido en destacados
atractivos turisticos y han contribuido a que los barrios adquieran notoriedad y preserven
su cultura.

Estos patios gastronémicos no solo son lugares para disfrutar de una comida, sino
que también tienen como objetivo hacer que los visitantes se sientan como en casa. Han
logrado establecerse como espacios de encuentro, disfrute y conexion, ofreciendo una
experiencia Unica que combina la sensacion de un ambiente al aire libre con la seguridad

de algo privado.
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A través de murales representativos del barrio, frases en el suelo, mobiliario
tematico, minimercado de frutas, una huerta urbana, musica en vivo y juegos para los
nifios, estos lugares logran transmitir la esencia y la identidad del barrio.

En cuanto a la dindmica entre los visitantes y el espacio, la autora describe que
estos pasean por los puestos, revisando las opciones de comidas, conversando y
disfrutando la musica de fondo. Las mesas son compartidas, pero esto no es incomodo ni
molesta a nadie ya que, a ellos solo les interesa disfrutar al aire libre, relajarse y degustar
los platos y bebidas que se ofrecen. Cuentan con mas visitantes los fines de semana y
feriados, pero aun asi a diario se observa actividad durante las tardes y noches,
especialmente después de la jornada laboral.

Esta propuesta de patio gastrondmico es sumamente interesante, ya que no solo
beneficia a la economia local, sino que también revaloriza la cultura e identidad de la
ciudad.

1.2.2. Nacional
1.2.2.1. Trabajo de investigacion 03

Lezama (2020) en su tesis “Estudio fisico espacial del Mercado Modelo de
Chimbote para la implementacion de un Equipamiento Turistico Gastrondomico” -
“Mejoramiento del Mercado Modelo de Chimbote” de la Universidad Cesar Vallejo, hace
un profundo analisis de los mercados gastrondomicos y como influyen en el turismo de la
ciudad.

El distrito de Chimbote es una ciudad que atrae al turismo con su gran variedad
culinaria, en los ultimos afios se crearon mas restaurantes y escuelas para chefs, pero
también se observa que dichas actividades no son desarrolladas de manera adecuada.

La propuesta se da en El Mercado Modelo de Chimbote, en el cual existe gran

cantidad de ambulantes, desorganizacion y desorden; no se respetan los espacios
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destinados para cada funcién obstruyendo la circulaciéon. Ademds de encontrarse la
infraestructura en mal estado por la falta de mantenimiento y antigiiedad de la edificacion

Por esta razon la tesista considerando las nuevas demandas sociales como
estrategias de ventas plantea la integracion de dos conceptos que son la accion de ir al
mercado y el concepto gourmet, teniendo como resultado adquirir los productos y
consumirlos en el mismo lugar, siendo una experiencia unica.
1.2.2.2. Trabajo de investigacion 04

Changana (2019) en la tesis “Complejo Comercial de Abastos y su Contribucion
en la Economia Urbana de Chancay, Provincia Huaral al 2021” de la Universidad Cesar
Vallejo, nos da a conocer como los centros de abastecimientos actuales de Chancay
carecen de salubridad y seguridad, estos no contribuyen a la economia urbana siendo esta
una ciudad dedicada a la agricultura que puede sacar provecho de las ventas de sus
productos frescos y a la vez ser un apoyo para los productores.

Se propone un terreno con una ubicacion estratégica cerca de una via articuladora
a nivel nacional que potencie la comercializacion distrital y esta impulse a una mejor
organizacion vial, con esto se busca contribuir a la economia urbana de la ciudad por
medio del desarrollo de un complejo de abastos que agrupe en un ambiente a los pequefios
productores y en otro a los comerciantes del mercado minorista. Ademas, afiade nuevas
actividades complementarias como talleres de cocina, una losa deportiva multiuso y un
espacio para realizar ferias.
1.2.2.3. Trabajo de investigacion 05

Panduro (2020) busca en su tesis de investigacion “Revalorizacion del mercado
San José de Jestis Maria como espacio publico” de la Universidad de Lima, revalorizar el
mercado como un espacio publico para lograr un aumento en la oferta laboral y

convertirlo en un atractivo turistico para la ciudad. El autor considera al mercado como
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un lugar donde se forman relaciones sociales, interactuando las personas entre si, mientras
realizan sus compras.

El proyecto tiene como proposito fortalecer la interaccion social de la comunidad
y la relacién con su entorno mejorando la calidad fisica del lugar y asi lograr que el
mercado vuelva a ser un espacio de reunion publica. También propone crear una nueva
identidad para el mercado, una que se adapte al consumidor actual.

El disefio consta de un eje central con plazas intermedias logrando que las
personas ingresen al mercado y lo recorran de principio a fin sin sentirse en la obligacion
de solo ingresar a realizar sus compras. Propone tres plazas destinadas para usuarios
diferentes, la primera, una plaza de nifios, ubicada cerca a los puestos de confiteria y
helados; la central destinada a eventos municipales o de los miembros del mercado y, por
ultimo, la plaza para el adulto mayor, con bancas, espacios de sombras, cercano a los
puestos de té y a la virgen del mercado.

1.3.  Objetivos
1.3.1. Objetivo general
Determinar como debe ser el disefio arquitectonico de un Mercado de Abastos que
funcione como un activador social para Huaral.
1.3.2. Objetivos especificos
- Determinar qué caracteristicas arquitectonicas debe incluir el disefio del mercado
en Huaral para asegurar condiciones Optimas de salubridad, ventilacion,
accesibilidad y seguridad.
- Determinar como puede el disefio del mercado integrar la comercializacion de
productos de primera necesidad con la promocion de actividades culturales,

recreativas y gastrondmicas en Huaral.
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- Indicar qué caracteristicas del entorno rural y tradiciones culturales se deben
considerar en el disefio del mercado en Huaral para reforzar la identidad del
poblador.

1.4. Justificacion

La ciudad de Huaral enfrenta serias dificultades en el manejo y desarrollo de sus
mercados, debido a la infraestructura deficiente, la presencia de comercio informal, y las
condiciones insalubres, lo cual no solo afectan a comerciantes y consumidores, sino que
también limitan el potencial de crecimiento econdmico y social de la region.

Esta tesis busca revalorar el mercado en Huaral a través del disefio arquitectonico
de un mercado de abastos que ofrezca soluciones integrales a estos problemas, creando
un espacio funcional y moderno que optimice la organizacién comercial, mejore las
condiciones de salubridad e impulse la formalizacion del comercio.

Ademas de resolver problemas funcionales, la propuesta tiene el objetivo de
convertirse en un activador social, un espacio que fomente la interaccién social, el
desarrollo cultural y el fortalecimiento de la identidad local. La inclusion de un patio
gastrondmico y espacios publicos fomentara la interaccion entre la poblacion local y los
turistas, mientras que las actividades culturales reforzaran el sentido de pertenencia de los
habitantes. Asimismo, la capacitacion de los comerciantes permitird fortalecer sus
capacidades, promoviendo la sostenibilidad y la competitividad del comercio local.

Este proyecto representa una oportunidad para transformar los mercados de
Huaral en espacios modelo que contribuyan al desarrollo economico, cultural y social de

la region, generando un impacto positivo tanto en la poblacion como en el entorno urbano.
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II. MARCO TEORICO

2.1. Bases teoricas sobre el tema de investigacion

Este apartado sera importante para la obtencion de nuestro sustento tedrico,
ademas, nos ayudara a extraer caracteristicas de disefio que seran aplicadas al proyecto.
2.1.1. Plan de Desarrollo Urbano Sostenible de Huaral

En este documento se realiza un reconocimiento del estado actual de la ciudad de
Huaral mediante un analisis FODA por cada aspecto presente en la ciudad.

En el aspecto econdmico se tiene como fortalezas que la ciudad cuenta con
potencialidades turisticas y arqueoldgicas, existen recursos agricolas y pecuarios, y
cuenta con capital humano calificado en agricultura pero como debilidades se tiene que
la actividad econdmica es desarticulada y dependiente de productos de procedencia
regional, la agricultura y ganaderia tienen un bajo nivel tecnoldgico, carencia de
infraestructura y equipamiento para el comercio y turismo, posee una débil articulacion
entre actividades productivas, una débil presencia en el mercado y limitado espacio
urbano para una mejor distribucion espacial de actividades comerciales.

En el aspecto medio ambiental se tiene como fortalezas que el relieve
predominante de la ciudad es de forma plana, es un territorio con paisajes naturales con
interés turistico, presenta un clima con escasa precipitaciones pluviales, clima templado
y con corrientes de aire que compensan la temperatura del ambiente, un suelo con alta
capacidad productiva, pero como debilidades, Huaral es una zona urbana con pocas areas
verdes y deficiente servicio de limpieza publica.

En el aspecto social se tiene como fortalezas la amplitud y positividad de trabajo,
pero como debilidades la presencia de delincuencia y la débil identidad de la poblacion

con su Territorio Urbano e indefinicion de una cultura social propia.
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En el aspecto fisico espacial se tiene como fortalezas la ubicacion
geoeconomicamente estratégica con respecto a Lima Metropolitana y existen importantes
testimonios historicos desde la época pre inca hasta la actualidad, pero como debilidades,
existen zonas con usos de suelo comercial tienen problemas de ordenamiento y de
contaminacion, el peatén no es considerado, la ciudad carece de ejes de circulacion que
posibiliten el transito y el disfrute del caminar.

Complementario a la informacion anterior, se presenta un escenario probable para
la ciudad al afio 2025 en base al reconocimiento de tendencias positivas y negativas, que
viene a ser un proceso de la realidad que se repite e influye en el futuro, que puede
prevalecer, desaparecer o cambiar por la accion humana. (Municipalidad Provincial de
Huaral, 2017).

Se identifica dentro de las tendencias positivas de la ciudad en el aspecto
economico, el aumento de la actividad comercial en la ciudad, aumento de los flujos
econdmicos entre Lima, Chancay y Huacho y una mayor presencia de turistas nacionales
por las demandas de consumo, servicios y actividades comerciales; en lo socio-cultural,
la poblacion muestra una identidad cultural local fortalecida y valoracion de los recursos
turisticos tanto culturales como naturales; en lo ambiental, ocurren mejores condiciones
climéticas y las autoridades municipales trabajan en la gestion ambiental.

Y de las tendencias negativas, se identifican en el aspecto econdmico, el
incremento del comercio ambulatorio y el decrecimiento de los niveles de ingresos
economicos de las empresas y de las familias; en lo socio cultural podria ocurrir un
aumento de desempleo debido al incremento de la poblacion inmigrante, ademés de una
persistencia de inseguridad ciudadana, disminucion de la poblacion rural, disminucion de

la identidad cultural y una baja valoracion de los recursos turisticos.
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Del andlisis de estas tendencias tanto positivas como negativas, se llega a una idea
definida de la vision para la ciudad que seria “Huaral al Afio 2025, es una ciudad
agroexportadora, turistica y ecoldgica competitiva y sostenible, conjuga las actividades
comerciales con la transformacion de productos agropecuarios”. (Municipalidad
Provincial de Huaral, 2017).

2.1.2. Planificacion de mercados de abasto
2.1.2.1. Guia para la planificacion y disefio de mercados minoristas en las
ciudades del Peru.

La guia elaborada por la Organizacion de las Naciones Unidas para la
Alimentacion y la Agricultura (FAO, 2017) ha resultado bastante util en el sentido que,
esta guia nos brinda la informacién necesaria para planificar y disefiar los nuevos
mercados minoristas de abastos en las ciudades del Pert, mediante los siguientes pasos:

Lo primero que se debe tener en cuenta para la planificacion y disefio de mercados
minoristas es conocer la cadena de suministros de alimentos de la ciudad, existen 4
aspectos claves para configurar la cadena, que son las zonas de produccion de alimentos,
el transporte, los intermediarios y los centros de abastecimiento mayoristas.

Segundo, se debe identificar la necesidad de un nuevo mercado en la ciudad
mediante el mapeo del sistema de abastecimiento minorista de alimentos y la definicion
del &mbito de analisis de la demanda.

Tercero, se debe estimular la demanda, este viene a ser unos de los aspectos mas
importantes por ello se debera definir la unidad de analisis, definir la unidad de muestreo
y estimar las compras.

Cuarto, se calculard la productividad por metro cuadrado y rotacion de productos,
esta se determina considerando la interaccion de tres variables: el tamafio del puesto, la

capacidad de almacenamiento del puesto y la rotacion del producto.
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Figura 1

Indicadores de productividad por metro cuadrado.

famane de; 105 CapacndaFi de « | Rotacién anual | Ventas por Productividad
puestos almacenamiento (en semanas) | rubro al afio anual
(m? del puesto (1) (t/m?)
Carnes rojas 6 0,35 288 , 1008 16.80
T
Pescados 6 0,21 288 , 6048 10,08
T
Aves 6 0,35 288 , 1008 16,80
T
Embutidos 6 0,35 288 , 1008 16,80
T
Verduras y tubérculos 6 0,39 288 , 112,32 18,72
T
Frutas 6 0,43 288 , 123,84 20,64
T
Abarrotes 8 1,20 144 . 172,80 21,60
Comida preparada 8 93 288 : 26784 3 348
T
Jugos 8 93 288 , 26784 4 464

(*) Segun lo exigido en el Reglamento Macional de Construccion de Mercados de Abastos.
(**) El detalle de las capacidades de almacenamiento se presenta en el Capitulo 3.7

Estos indicadores configuran una referencia para posteriores proyectos en zonas con canastas basicas diferentes
y condiciones climaticas distintas.

Nota. Ejemplo de un estudio para el dimensionamiento de un mercado de abastos para la
ciudad de Iquitos. Adaptado de Guia para la planificacion y diseiio de mercados

minoristas en las ciudades del Peru (p.26), por FAO, 2017.

Quinto, se debe definir la localizacion adecuada teniendo en consideracion la
zonificacion urbana, mapas de peligro y riesgos, la accesibilidad, plan vial y transporte,
el acceso a servicios basicos (agua, desagiie, energia eléctrica), la topografia y la
disponibilidad del terreno.

Sexto, se debe definir la disposicion del mercado de abastos, pero para calcular el
area de los puestos, primero se debe considerar la organizacion de los puestos segin
rubros y los requerimientos de equipamiento que tienen los productos a comercializar;
segun la normativa de salubridad, estos requerimientos dependeran del uso y se dividen
en dos: area comercial y area de servicios generales y logistica, la primera est4 integrada
por los puestos humedos, semi-humedos y secos; también se consideran los productos
que ofrecen servicios diversos como merceria, calzado, reparacion de electrodomésticos,

etc.



Figura 2

Requerimientos minimos de un puesto, segun rubro.

Puestos segun rubro

Carnesy aves

L\ '
y]

Pescados y mariscos

Tubérculos, verduras y frutas

9.

Embutidos y/o carne seca

7

Quesos y lacteos™

s

Granos sueltos*

Abarrotes

o

Venta de comida

e
A}

Venta de jugos

s

Area de patio de comidas

\ [

Requerimientos minimos

Almacenamiento y exhibicion con refrigeradora o congeladora, segln el caso.
Area de trabajo para corte (equipada con sierra eléctrica o manual y balanza)
Area de empaque y despacho

Lavaderoy punto de agua

Energla eléctrica.

Almacenamiento y exhibicion con refrigeradora o congeladora, seglin el caso
Area de trabajo para corte vy limpieza.

Area de empaque y despacho

Lavaderoy punto de agua.

Energia eléctrica.

Exhibidor, andamios y/o parihuela a 20 cm del piso, dependiendo del producto
Area para peso y despacha (equipada con balanza)
Energia eléctrica

Almacenamiento v exhibidor con refrigeracion.
Exhibidor cerrado para la carne seca.

Area para peso y despacha (equipada con balanza)
Energia eléctrica.

Alrmacenamiento vy exhibidor con refrigeracian
Area para pesoy despacho (equipada con balanza).
Energia eléctrica.

Exhibidor, andamios v/o parihuela a 20 cm del piso, dependiendo del producto.
Area para peso y despacho (equipada con balanza)
Energia eléctrica

Andamios para los productos envasados.

Parihuelas y andamios a 20 cm del piso para los productos a granel.
Exhibidores con refrigeracion para productos lacteos, embutidos.
Area para peso y despacho (equipada con balanza).

Energia eléctrica

Area de cocina (equipada con campana extractora).

Area de preparado

Area de despacho.

Area de almacenamiento con estanteria para equipos y productos
Area de lavado con punto de agua.

Exhibidores cerrados.

Energia eléctrica

Area de preparado

Area de despacho.

Exhibidor cerrado, almacenarmiento con refrigeracién y congelacidn.

Area de lavado con punto de agua.

Se puede considerar un drea de despacho dentro del puesto sin invadir las areas de
circulacion.

Estanteria para almacenar equipos y praductos

Energia eléctrica

Mesas y sillas ubicadas cerca de los puestos de venta de comida.
Energia eléctrica
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Nota. Adaptado de Guia para la planificacion y diseiio de mercados minoristas en las

ciudades del Peru (p.26), por FAO, 2017.
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La segunda, el 4rea de servicios generales y logistica que estd compuesta por el
area de almacenes, depdsitos, areas administrativas, entre otros; en el area de
almacenamiento los productos seran recepcionados y descargados para luego ser
colocados dentro de los almacenes de temperatura no regulada, en refrigeraciéon o en
congelacion, y deberdn contar con mobiliario y equipos como transpaleta manual,
transpaleta elevador, parihuelas, anaqueles o tarimas y estanteria o estanteria paletizada
Figura 3

Proceso de recepcion y almacenamiento de los productos, segun rubro.

@2 Transporte y recepcion O?_—_-%D@
de los productos GO
alimentarios
Almacenaje en Almacenaje en t:nl:“ :(;Z{LB;I: :0
refrigeracion congelacion rggu[ada

de productos
alimentarios

& &

Nota. Adaptado de Guia para la planificacion y diserio de mercados minoristas en las

ciudades del Peru (p.26), por FAO, 2017.

El mercado debe tener un ingreso diferenciado de la mercaderia y patio de
descarga dentro del terreno para un mejor control y seguridad, el cual se acondicionara
con mobiliario y equipos como transpaleta manual, y/o eléctrica, parihuelas y plataforma
de descarga con la elevacion necesaria. Ademas, debe contar con un deposito de residuos
solidos, estacionamiento, topico, lactario, servicios higiénicos y vestidores, area de

servicios y cuarto de maquinas y un area administrativa y de atencion al cliente.
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Séptimo, establecer el disefio de los puestos, segin rubro, para esto se deben tomar
en consideracion los requerimientos de equipamiento minimos de cada puesto para su
funcionamiento (Figura 2), asi como las dimensiones del mobiliario y el espacio necesario
para realizar las actividades programadas en estos ambientes.

Y finalmente, el octavo paso es calcular el area total del nuevo mercado y para
obtener esto se debera estimar el area comercial efectiva, estimar el area de circulacion
de la zona comercial y del patio de comida, calcular el area de servicios complementarios,
estimar el area de almacenes y cdmaras frigorificas, calcular las areas de servicios

generales y estacionamiento y calcular el area del terreno.

2.1.2.2. Plan estratégico de los Mercados Municipales de Madrid 2017 — 2021

En este plan elaborado por el ayuntamiento de Madrid nos sehalan que, en los
ultimos afios, los mercados de Madrid se han renovado y transformado para adecuarse a
las nuevas necesidades de los ciudadanos, encontrandose en un constante cambio,
cultural, social y econdomico, todo esto ha hecho que se planteen nuevas estrategias para
gestionar y organizar los servicios que prestan los mercados.

El objetivo de este Plan estratégico de los Mercados de Madrid es convertir la red
de mercados municipales en un referente de excelencia en comercio alimentario, referente
para la cohesion social de los barrios y un modelo de dinamizacion econémica de los
barrios.

Para desarrollar el Plan estratégico realizaron un diagndstico de la situacion en la
que se encuentran los mercados y asi establecer sus fortalezas, oportunidades, debilidades
y amenazas. También mencionan que se debe tener en cuenta que el Plan estratégico es
un proceso continuo, que debera estar en constante revision, evaluacion y si fuera

necesario modificarse. Es asi que se define una lista de objetivos y sus estrategias:
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A) Viabilidad econdmica y fomento del empleo y el emprendimiento
= Atraer usuarios para conseguir la maxima ocupacion de los locales del
mercado.
= Atraer al cliente para conseguir la maxima afluencia de publico.
= Potenciar la dimension turistica de los mercados que poseen esa orientacion y
aumentar el nimero de mercados que pueden presentar esa condicion.
= Fomentar un modelo de gestién competitiva de los mercados.
B) Responsabilidad social. Potenciar la funcion social de los mercados como centros
de convivencia vecinal.
= Potenciar el papel del mercado como centro vital del barrio.
= Facilitar el servicio y el acceso al mercado a las personas con discapacidad.
» Fomentar el empleo entre las y los desempleados de larga duracion y grupos
en situacion de riesgo de exclusion laboral.
= Identificar al mercado con la alimentacion saludable.
» Fomentar el relevo generacional.
C) Consolidar la renovacion de las infraestructuras de los mercados e incrementar la
modernizacion tecnologica.
= Maximizar el nimero de mercados que ha renovado sus estructuras.
* Potenciacion del uso de las TICs y los nuevos sistemas tecnologicos en la red
de mercados.
D) Responsabilidad medioambiental, fomentando el ahorro energético, la
eliminacion de residuos y la lucha contra el desperdicio
* Mejorar la eficiencia energética de los mercados.
* Fomentar la responsabilidad de los usuarios de los mercados en el

mantenimiento sostenible de los mismos.
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» Incentivar el aprovechamiento y reciclado de residuos.
* Visibilizar y fomentar la lucha contra el desperdicio alimentario.

Dentro del desarrollo del plan se observan caracteristicas en los consumidores,
como, por ejemplo, que han cambiado sus habitos de consumo y se dejan llevar por las
nuevas tendencias, como alimentos “eco” y “bio”, los huertos urbanos, la compra directa
al productor, la experiencia de compra o el consumo colaborativo. Se entiende que
actualmente el consumidor no solo busca un producto que sea barato o bueno, si no
también quiere conocer el origen de este producto y también vivir una buena experiencia
cuando hace sus compras.
2.1.2.3. Estrategias de formulacion de los mercados de abasto y su influencia en

la sociedad y cultura.

Elguera (2018), el Arquitecto investigador de la UCAL, nos brinda en su articulo
estrategias de comercializacion con el fin de implementarlas en los mercados de abasto
tradicionales para mantenerse competitivo al lado de las nuevas formas de
comercializacion como son los supermercados. Integrar rubros o actividades que hagan
competitivo a un mercado logrard que no se quede estancado en los afios siendo un
equipamiento monotono, sino que manteniendo su origen se reinvente.

Parte de la formulacion de estas estrategias es incorporar una lista de beneficios
sociales, culturales y urbanos.

A) Beneficios sociales:

= Integracion produccion-comercializacion.

= Desarrollo de categorias comerciales segiin ubicacion.

= Horarios de atencion extendidos.

= Patio de comidas gastrondmico.

= Servicio de entrega a domicilio y venta online.
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B) Beneficios culturales:
= Actividades culturales en dias festivos y fines de semana.
= Visitas de colegios.
= Talleres nutricionales.
= (Capacitacion permanente a comerciantes.
= (Campafias de consumo de productos saludables.
C) Beneficios urbanos:
= Integracion del espacio urbano al patio de comidas.
» Integracion con comercios del entorno y desarrollo de Centro comercial
abierto.
= Tratamiento paisajistico y peatonalizacion perimetral.
= Zona de juegos para nifos.
* Incremento iluminacién exterior.
Como tultimo paso en la formulacion se plantea mejorar los servicios internos,
como el redisefio de los espacios interiores, un mejor disefio de sectorizacion y
circulaciones, regulacion de la zona de carga y descarga para una mejor organizacion y

mejoras en el sistema de iluminacion y musica.

2.1.3. Los mercados como Activadores sociales

Nahui (2017) en su trabajo de investigacion titulado: “Centro Educativo
Comunitario como activador social en el distrito de Carabayllo” (Tesis de Pregrado).
Universidad de Lima. Nos define como activador social a la capacidad que tiene un
equipamiento urbano para generar o potenciar dinamicas urbanas, actividades sociales y

productivas con la finalidad de beneficiar a la comunidad o entorno.
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Segun el autor, los activadores sociales proporcionan espacios publicos accesibles
que fomentan la interaccidon entre los usuarios a lo largo del dia, brindando confort y
permitiendo estancias prolongadas, lo que favorece el desarrollo de un sentido de
pertenencia y cohesion social.

En este contexto, los mercados de abastos pueden ser considerados activadores
sociales, ya que tienen el potencial de ir mas alld de su funcidén comercial tradicional.
Estos espacios no solo sirven como puntos de intercambio de bienes sino que también
promueven la convivencia, la cultura local y el desarrollo econémico de la comunidad.
Al integrar actividades sociales y culturales, los mercados pueden convertirse en ejes de
dinamizacién econdmica y social.

Un claro ejemplo de este enfoque se observa en los mercados de Espana,
especificamente en el Plan estratégico de los Mercados de Madrid. Este plan tiene el
objetivo de convertir la red de mercados municipales en un referente de excelencia en
comercio alimentario, referente para la cohesion social de los barrios y un modelo de
dinamizacién econdmica de los barrios. Este modelo demuestra como los mercados
pueden desempetiar un papel crucial en la regeneracion urbana y el fortalecimiento de la

identidad comunitaria.

2.1.4. La Identidad de los mercados de abastos

Ahumada (2016) en su trabajo de investigacion titulado: “La identidad en los
Mercados de Abastos como soporte urbano ;Permanencia de La Vega Central en la
ciudad de Santiago de Chile?” (Tesis de Magister). Universidad de Chile, Chile. Nos
explica que la identidad urbana provoca que grupos de personas que pertenecen a un
sector dentro de la ciudad se reconozcan, sientan que pertenecen a un mercado de abasto,

a un barrio o a un lugar en la ciudad.
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La identidad, cuando es fuerte, se transforma en el soporte urbano de cierto
equipamiento o algun sector, pero cuando ha vivido procesos de desapego por parte de
los sujetos, se debilita y permite su transformacion y pérdida de su utilidad historica.
(Gravano, 2013, p.95). Y para el autor la identidad esta conformada por 3 dimensiones
que son fundamentales: la social, econdémica y espacial, cuando estas son fuertes, generan
el soporte de un espacio tradicional que resiste al impacto de la modernidad, de la
especulacion financiera e inmobiliaria, la individualidad y el ordenamiento propio de
estos mercados.

Ademas, muestra que el Mercado de La Vega Central asume ciertos roles en la
ciudad que fortalecen la identidad del mercado, como:

Rol social: El mercado ofrece oportunidades de trabajo a ciudadanos como
extranjeros, también su organizacion y pertenencia logra parar con las iniciativas de
ajenos de apoderarse del mercado.

Rol econdémico: El mercado entrega empleos a personas que lo necesitan, en ¢l
conviven el mercado formal e informal, lo que lo diferencia de los supermercados es la
venta personalizada que realizan.

Rol espacial: El mercado le da dindmica al barrio, tiene una ubicacion céntrica
que favorece el acceso y desplazamiento de los ciudadanos, es un equipamiento de
importancia en la ciudad que logra establecerse como un nodo o un espacio polifuncional.

Todas las dimensiones del Mercado La Vega Central se complementan, no hay
dimension mds importante que la otra, si una llega a fallar el mercado corre el riesgo de
desaparecer, su identidad es lo que ha hecho que se sostenga a través del tiempo, es un
lugar que acumula memoria, conserva elementos que transmiten sentido al habitante y al

visitante.



41

2.1.5. El espacio publico en los mercados
2.1.5.1. Actividades en espacios publicos

Gehl (1917) clasifica las actividades exteriores en tres categorias, actividades
necesarias, actividades opcionales y actividades resultantes.

Las actividades necesarias son las que estamos practicamente obligados a realizar
como ir al colegio, ir a trabajar, salir a comprar, etc. Son las que mayormente implican la
accion de caminar. Las actividades opcionales son las que elegimos realizar si el tiempo
y lugar son propicios y, por ultimo, las actividades resultantes son todas aquellas
actividades que necesitan de la presencia de otros en el espacio publico.

Figura 4

Calidad de espacios vs. Duracion en el espacio.

CALIDAD EN EL ESPACIO FisICO
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Nota. Adaptado de Revalorizacion del mercado San José de Jesus Maria como espacio
publico (p.97), por J. Panduro Castellano & A. Araujo Murga, 2020.

(https://bit.ly/3AyjFiq)
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2.1.5.2. El espacio publico para el adulto mayor

El espacio publico cumple una funcién democratizadora y cohesionadora a nivel
social, al posibilitar lugares de encuentro para diferentes personas de distintas edades y
culturas, haciendo posible el intercambio de experiencias y la integracion social y la
solidaridad intergeneracional (CABE, 2008; Giles-Corti et al., 2005).

Segun Lynch (1960) los paisajes urbanos atractivos tienen importantes influencias
psicolédgicas y socioldgicas positivas en las personas. Y, es por eso, que en parte la
atractividad de los espacios publicos para los usuarios depende de la experimentacion y
evaluacion de sus lugares.

La investigacion de Sanchez (2016), que lleva por titulo “Espacios publicos
atractivos en el envejecimiento activo y saludable. El caso del mercado de Teran,
Aguascalientes (México)” analiza las dimensiones que condicionan la atractividad del
mercado publico para el adulto mayor, siendo definida la atractividad como el deseo
consciente por cualquier cosa o experiencia (Jeong, 1994).

Los espacios publicos toman gran importancia en la vida de un adulto mayor y el
autor considera que la atractividad del mercado publico para las personas mayores esta
determinada por su disefio y su capacidad de fomentar las actividades de recreacion,
compras, reunion y trabajo, favoreciendo el envejecimiento activo y saludable en el lugar.

(Sanchez, 2016).
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Atributos y funciones que determinan la atractividad del espacio publico para el adulto

mayor.

Atractividad

Seguridad

ATRIBUTOS (Objetivo) Funciones (Subjetivo)
MEDIBLES POR SU FUNCIONALIDAD MEDIBLES POR SU USABILIDAD
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Humedad Seguridad para caminar
Confort lluminacidn
Espacios sombreados Propia
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Proximidad (Servicios)
Accesibilidad Espacios o lugares
Informacién memorables
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Actividades sociales Familiaridad con las amistades

Nota. Adaptado de Espacios publicos atractivos en el envejecimiento activo y saludable.

El caso del mercado de Terdn, Aguascalientes (México) (p.55), por D. Sdnchez-Gonzales

& M. Cortés Topete, 2016. (https://bit.ly/440nel P)



https://bit.ly/440neLP

44

Figura 6

Dimensiones que condicionan la atractividad del mercado publico para el adulto

mayor.

CALIDAD AMBIENTAL AREAS VERDES
PROXIMIDAD EQUIPAMIENTO
MOVILIDAD LEGIBILIDAD

ATRACTIVIDAD DEL
IDENTIDAD  MERCADO PUBLICO

AUTONOMIA BIENESTAR
FAMILIARIDAD SEGURIDAD
AGRADABILIDAD VERSATILIDAD

INTEGRACION SOCIAL APEGO AL LUGAR

Nota. Adaptado de Espacios publicos atractivos en el envejecimiento activo y saludable.
El caso del mercado de Terdn, Aguascalientes (México) (p.54), por D. Sanchez-Gonzales

& M. Cortés Topete, 2016. (https://bit.ly/440nel.P)

El autor realiza un cuadro para conocer los Atributos y funciones que determinan
la atractividad del espacio publico para el adulto mayor. Dentro de los factores que
condicionan la actividad de caminar y la accesibilidad en el exterior e interior del
mercado, destaca el miedo a caerse, la inseguridad ciudadana, ser atropellado,
desorientarse, el piso resbaloso, los pasillos estrechos, banquetas en mal estado y la falta
de rampas. Pero también se observa los fuertes vinculos afectivos y la identidad del
poblador hacia el mercado ya que es un lugar cotidiano que visita, para el adulto mayor
viene a ser un lugar de entretenimiento, que causa distraccion de su rutina diaria y es un
espacio de socializacion ya que comparte charla y se encuentran a personas que no veian

desde hace tiempo.


https://bit.ly/440neLP
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Bonilla (2018) en su investigacion titulada “El Mercado como integrador del
espacio publico. Intervencién en San Andresito Bogotd™ plantea integrar el espacio
publico en el sector y contribuir a la calidad fisica, politica y simbdlica del mismo.
Asimismo, en su propuesta decide abrir la edificacion del mercado y crear un espacio
complementario como restaurantes y una plaza publica, espacios que permitan desarrollar
distintas actividades sociales como reunion entre amigos, cenar con familiares, comprar
alimentos, y caminar por las zonas abiertas del espacio publico. Ademas, de un espacio

techado para los vendedores ambulantes.

Figura 7

Plaza publica en el Mercado San Andresito.

Nota. Adaptado de El Mercado como integrador del espacio publico. Intervencion en San

Andresito Bogota (p.23), por J. Bonilla-Herrera, 2018. (https://bit.ly/3LulPoi)
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2.1.6. Confort térmico y luminico en la arquitectura
2.1.6.8. Confort térmico en edificaciones tradicionales.

Leo (2017) en su investigacion “Thermal comfort in tradicional buildings
composed of local and modern construction materials” busca estudiar el confort térmico
en edificios tradicionales, especificamente en 8 edificios compuestos por materiales de
construccion locales y modernos, demostrando que los mecanismos usados en estas
construcciones si obtuvieron buenas temperaturas interiores mediante la aplicacion de
correctas caracteristicas arquitectonicas pasivas en los edificios.

Tabla 1

Edificios tradicionales investigados.

Regiones climaticas

No. Edificios Caracteristicas sobresalientes
preferidas
Gruesos muros de barro con alta masa
térmica reducen la fluctuacién de la
Bloques de temperatura interior, las cavidades de aire Regiones aridas y
1
barro (MB) en el techo (vasos Wardha) y las tejas de semiaridas

ceramica sobre el techo reducen la
ganancia de calor solar.

Refrigeracion por efecto chimenea y el

Bloque de lodo
tallado de madera debajo del techo
2 estabilizado -
reduce la transferencia de calor por
(PYME)
radiacion desde el techo.
Vinculo de La adherencia de la trampa para ratas en
Regiones con extremo
3 trampa para las paredes y el material de relleno

climas calidos/frios
ratas (RT) (baldosas Mangalore) con cavidades de
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aire reducen la transferencia de calor y

costo de capital.

El autosombreado por arcos reduce la

ganancia de calor solar y el techo hecho

4 Jack Arco (JA) de ladrillo (baja conductividad térmica Regiones tropicales

que el concreto) también reduce la

ganancia de calor solar.

Los gruesos muros de piedra reducen la

fluctuacion de la temperatura interior y

5  Piedra Patti (SP) Regiones aridas
patio central para una adecuada
iluminacién natural.
La forma de cupula del techo proporciona
Cupula de sombra.
6 Regiones tropicales
ladrillo (BD)  Las paredes de union de la trampa para
ratas reducen la transferencia de calor.
Las estructuras de FCC son ecoldgicas,
Ferrocemento Regiones con moderado
7 energéticamente eficientes y econdmicas
Canal (FCC) clima
en comparacion con el techo de hormigén
El flujo de aire (efecto chimenea) a través
Losa de relleno
8 de tejas conicas en la parte inferior del Regiones tropicales

(FS)
techo reduce la ganancia de calor

Nota. Adaptado de Thermal comfort in tradicional buildings composed of local and
modern construction materials (p.466), por D. Leo Samuel, K. Dharmasasha, S.M. Shiva
Nagendra, & M. Prakash Maiya, 2017, International Journal of Sustainable Built

Environment (https://bit.ly/30LG4Gj)
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Ademas, se mencionan otros criterios arquitectonicos de aplicacion que se
deberian tomar en cuenta para un mayor confort como la colocacion de techos y paredes
aislantes, uso de pintura de colores claro, uso de sistema de acristalamiento estructural,
contar con ventilacidon cruzada, un patio central y azulejos, agregar dispositivos de

sombras a las ventanas y una buena orientacion del edificio.

2.1.6.9. Espacios de luz en la arquitectura contemporanea.

En la investigacion desarrollada por Nasybullina (2020), titulada "Designing
lightspace in contemporary architecture", se analiza el estudio cientificos de temas
relacionados con el uso de la iluminacion natural en la arquitectura, asi como estudios de
ilustraciones y documentos graficos, videos y objetos arquitectonicos, los cuales
ayudaron a desarrollar tedricamente el concepto de "espacios de luz" teniendo en cuenta
la funcidn, arte arquitectonico, técnicas de luz y componentes visuales, ademas de tres
grupos de técnicas de disefio arquitectonico, el primer grupo se basa en el modelado
espacial, el segundo grupo es el modelado de la luz y el tercer grupo es el del tiempo.

De esta manera, los autores concluyen que los "espacios de luz" se entienden como
espacios iluminados por la luz natural, y que la relacion entre los espacios arquitectonicos
y la iluminacion natural tiene un gran impacto en la salud de las personas, ya que puede
influir positivamente en su estado emocional vinculado a la atmoésfera de espacios
arquitectonicos, el objetivo de este articulo es, por lo tanto, desarrollar un modelo integral
para ilustrar el papel de la luz natural en la arquitectura contemporanea.

De esta forma, a través de la iluminacion natural, existen estandares
arquitectonicos que ofrecen confort luminico como la aplicacion de grandes ventanas de
vidrio, la aplicacion de un marco metal laminado, el uso de luz cromatica, el uso de luces

cenitales, el uso del hormigén armado y la aplicacion de un sistema de aberturas.
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2.1.7. Vegetacion en la arquitectura

En este apartado se comienza describiendo la vegetacion que crece naturalmente
en Huaral, ya que esta serd tomada como referencia para el proyecto, posteriormente se
realiza un analisis de la vegetacion mas comun que se utilizan en ciudades con climas
templados como Huaral y que mayormente se tienden a elegir en espacios publicos y
mercados como plantas ornamentales; finalmente se hace un breve andlisis de la
arquitectura biofilica. Analizando toda esta informacion se identificara las plantas mas
adecuadas para colocar en el proyecto.
2.1.7.1. Vegetacion originaria de Huaral

En la ciudad de Huaral las areas de vegetacion natural han sido agrupadas en
asociacion halofitica y asociacion de Lomas (Municipalidad Provincial de Huaral, 2017);
la primera, la asociacion halofitica se desarrolla en areas bajas (29-30 msnm) y en estas
crecen especies tipicas de género Distichis spicata y Salicornisa sp que vienen a ser tipos
de grama salada, las cuales predominan en la zona y otras del género Chloris sp, Setaria
sp y Cynodon Doctylum.

Las especies de la asociacion de Lomas se han desarrollado por la intensa
nubosidad y en estas crecen especies de tipo arboreo como Caesalpinia tinctoria (Tara),
Carica Candicans (Mito) y Capparis Prisca (Palillos) y especies arbustivas y rastreas de
los géneros Graminade, Leguminosas y Amarilidicade.

Seglin el Instituto Nacional de Recursos Naturales - INRENA, proximo al cauce
fluvial se encuentra a lo que denominan Bosque Humedo de Llanura Meéandrica, que
cuenta con diversas especies como totora, carrizo, sacuara, junco, cafa brava, sauce,
pajaro bobo, faique, chinamono, mito, tara y huarango.

Pero son en las guias realizadas por el Servicio Nacional Forestal y de Fauna

Silvestre — SERFOR donde se describe y analiza la flora silvestre que crece de manera
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natural en las Lomas de Lima, en estas se indican las caracteristicas, habitat y situacion
actual de la especie, con esto, se identifican las especies propias de la zona donde se ubica

el terreno. A continuacion, se describe cada especie a detalle:

Figura 8

Especies de plantas naturales que crecen en Huaral.

Mito Tara Aromo
Vasconcellea candicans Caesalpinia spinosa Vachellia macracantha

Jacano Cardo menor
Armatocereus matucanensis Armatocereus procerus

Nota. Tomado de Guia de Flora de las Lomas de Lima. (p.142-146), por M. Lleellish, J.

Odar & H. Trinidad, 2015, Servicio Nacional Forestal y de Fauna Silvestre - SERFOR

(https://bit.ly/44cCuol))

El mito es una especie silvestre, crece en los valles interandinos, lo mismo que en
terrenos marginales y secos con climas templados, esta planta perenne puede medir de 3
a 6m de alto y su fruto es una baya con pulpa de sabor agridulce, esta planta se encuentra
en situacion muy critica debido al descontrolado crecimiento urbano y al pastoreo del
ganado, tiene la capacidad de captar naturalmente el agua de niebla jugando un papel

importante en la localidad.


https://bit.ly/44cCuoL
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La tara es un arbol pequeio en sus inicios, pero puede llegar a medir de 6 a 8m de
altura, es una especie arborea con flores y corola conformada por 5 pétalos de color
amarillo rojizo en forma de tubulos agrupados en racimos. Su fruto es una legumbre rojiza
de 10 cm de largo aproximadamente, es una especie muy importante por el alto valor que
se extrae de los productos derivados de sus frutos, ya que es utilizada para la obtencion
de colorantes y materiales curtientes o con fines medicinales. Tiene una altura aproximada
de 600 a 800 cm y el tiempo de floracion se da en los meses de agosto a setiembre.

El aromo es una especie de copa amplia y plana, frutos en forma de legumbres
retorcidas, es caracteristico de zonas desérticas, dunas y montes riberefio costero, es de
crecimiento rapido y vida larga, puede llegar a medir de 5 a 6m de altura, es considerado
ornamental por lo que es usado en parques y jardines, y también contribuye en la
reforestacion, para la retencion de taludes en terrenos de suelos pobres.

El jacano es un cactus de tronco pequeio o ausente, tiene una flor blanca de 10cm
de largo y 6¢cm de diametro, da un fruto de color verde, grande y espinoso, mide entre 3
y 4m de altura y se encuentra bajo amenaza por ser endémico para Sudamérica.

El cardo menor es parecido al jacano, pero se diferencian en la altura, este es un
cactus arboreo que puede llegar a medir hasta 7m de altura, tiene una flor tubular blanca
y un fruto comestible de 7cm de largo con espinas blancas, crece en el desierto costero y

es endémico del Peru, se encuentra bajo amenaza a causa de la expansion urbana.

2.1.7.2. Vegetacion urbana

Existen muchas razones por las que se plantan arboles, para proteger contra la
temperatura o contra el viento, controlar los contaminantes del aire, como uso estético y
de recreacion, ya que es importante crear espacios de entretenimiento para los niflos y

adultos mayores; en la arquitectura, sirven para definir y articular espacios.
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Para plantar un arbol se tiene que tomar en cuenta ciertos criterios como las
caracteristicas del lugar, el suelo y humedad; en el Manual de Silvicultura Urbana y
Periurbana elaborado por la Municipalidad de Lima, se explica mediante una serie de
pasos, cuales son las especies adecuadas las exigencias del tipo de lugar, siendo las mas
compatibles con la ciudad de Huaral las siguientes especies: escobillon de botella, Cassia,
cassia de capullo, casuarina, membrillero, ceibo o palo borracho, ponciana, eucalipto
costefio, eucalipto serrano, higuera, grevillea, jacarandd, ligustrum, olivo, palo verde,
molle serrano y molle costeno.

Figura 9

Variedad de darboles ornamentales.

Escobillén de botella Cassia de capullo Cassia Casuarina Ceibo o palo borracho Molle serrano
Callistemon viminalis Cassia spectabilis Cassiareticulata Casuarina equisetifolia Ceiba speciosa Schinus molle

Membrillero Ponciana Eucalipto costeio Eucalipto serrano Higuera Molle costefio
Cvdonia oblonga Delonix regia Eucalyptus camaldulensis Eucalyptus globulus Ficus carica Schinus terebinthifolius

Grevillea Jacaranda Ligustrum Olivo Palo verde
Grevillea robusta Jacaranda sp Ligustrum japonicum Olea europaea Parkinsonia aculeata

Nota. Elaboracion propia.

Todas estas especies pueden desarrollarse en zonas de suelos pobres y con escasez

de agua, por ello son las mas comunes para ser utilizadas en la ciudad.



53

2.1.7.3. Arquitectura biofilica

Estudios demuestran que la incorporacion del entorno natural en los edificios
puede tener una influencia positiva en el bienestar psicoldgico, fisico y social. Y la biofilia
no es una moda pasajera en el disefio (Heerwagen & Hasse, 2001), existen solidas teorias
por parte de investigaciones de las ciencias sociales y ciencias de la salud que demuestran
el bien que hace por ejemplo, el tener ventanas con vista a paisajes naturales reduce en
los trabajadores de oficina el estrés, el colocar arboles y lugares de reunién al aire libre
producen mayores interacciones sociales entre la comunidad, el observar peces en una
pecera reduce la presion arterial y aumenta la relajacion, todo esto ayuda a procesamiento
cognitivo.

Orians (1980) afirma que los humanos estan psicolégicamente adaptados a ciertas
caracteristicas del paisaje por haber sido parte de nuestro hébitat ancestral, la sabana
africana, esto quedaria demostrado por ser evidente que en muchos edificios, hoteles y
centros comerciales se crean espacios interiores similares a la sabana, con grandes arboles
y plantas, fuentes de agua, luz natural, repisas de observacion, cambios de elevacion,
pasillos con vistas multiples, retiros comodos y tragaluces y techos altos que simulan un
gran cielo interior. Muchos de estos ambientes se centran solamente en una parte del
edificio, pero un edificio realmente biofilico deberia tener todos estos beneficios en todos
los espacios y asi todos los ocupantes poder disfrutarlos a lo largo del dia.

La biofilia significa més que colocar muchas plantas en un edificio, mas que luz
de dia y vistas, para Heerwagen & Hasse (2001) la biofilia confronta directamente el tema
de la estética y nuestro sentido evolucionado de la belleza. La incorporacion de este
sentido natural de la belleza en nuestros edificios los hara no solo més verdes en el sentido

ambiental, sino también mas verdes en el sentido humano.
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2.2. Marco Contextual
2.2.1. Los mercados en el mundo

Segun un estudio publicado por la Organizacion de las Naciones Unidas para la
Agricultura y la Alimentacién (FAO) en 2014, los mercados de abastos son una parte
importante de la cadena de suministro de alimentos en todo el mundo. La FAO sefala que
estos mercados pueden variar en estructura, tamafio y estilo en diferentes paises y
culturas.

En Europa, los mercados al aire libre son una parte integral de la vida cotidiana y
a menudo se consideran una atraccion turistica. Segun un articulo publicado por Forbes
(2018), los mercados en Francia, por ejemplo, ofrecen productos frescos y locales y estan
ubicados en plazas y calles de la ciudad. Estos mercados son animados, vibrantes y llenos
de color y aromas.

En Asia y Africa, los mercados de abastos pueden tener una apariencia mas cadtica
y ser menos organizados, con puestos que venden productos frescos junto con ropa,
artesanias y otros productos. Segun un estudio publicado en el International Journal of
Food Studies (2013), en algunos mercados de Asia, como el mercado de Chatuchak en
Tailandia, los puestos son muy concurridos y ruidosos, y pueden ofrecer una amplia
variedad de productos frescos y secos, asi como ropa y articulos de decoracion para el
hogar.

En América Latina, los mercados de abastos son lugares de gran actividad y
vitalidad, con una amplia variedad de productos frescos y locales. Los mercados de
abastos en México, como el Mercado de San Juan en Ciudad de México, se han convertido
en destinos turisticos populares debido a su ambiente animado y a la calidad de sus

productos (New York Times, 2017).
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En general, los mercados de abastos en todo el mundo cumplen una funcion vital
en la cadena de suministro de alimentos, y a menudo son una parte integral de la cultura
y la comunidad local. Aunque pueden variar en apariencia, estructura, tamafo y estilo, su
papel en la economia y en la vida diaria de las personas es esencial.

En los ultimos afios, las ciudades norteamericanas y europeas se han centrado en
recuperar el valor de los mercados publicos, asi, se observa que Barcelona tiene el mayor
indice de mercados publicos, esto porque realiza trabajos de renovacion e intervencion
(Guardia & Oyon, 2007), Estados Unidos y Canadé no se quedan atras y también vienen
realizando trabajos de recuperacién y construccion de sus mercados publicos. Esta
iniciativa también ha llegado a los paises de América Latina que estan replicando estas

acciones, destacando México con mas intervenciones en Mercados.

2.2.2. Los mercados en el Peru

En el Peru existen principalmente tres tipos de mercados de abasto: los mercados
mayoristas, los mercados minoristas y las ferias y mercados itinerantes. Cada uno de
estos tipos de mercado cumple una funcion importante en la cadena de abastecimiento
de alimentos del pais y brinda oportunidades de negocio para los pequefios productores
y comerciantes, a continuacion, se detallan las tipologias con el fin de reconocerlas y
diferenciarlas entre si.

* Mercado Mayorista: Son aquellos donde se comercializan grandes cantidades de
productos a precios bajos para su posterior distribucion y venta en mercados
minoristas y supermercados. En el Peru, los mercados mayoristas mas importantes
se encuentran en Lima, y son el Mercado Mayorista de Lima y el Mercado
Mayorista de Frutas y Verduras de Santa Anita (Produce, 2021).

= Mercado Mixto: Comercio donde se realiza ventas al por mayor y al por menor.
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* Mercado Minorista: Son aquellos donde se venden productos al consumidor
final en pequefias cantidades. Estos mercados se encuentran en todo el pais y son
conocidos por ser lugares donde se pueden encontrar productos frescos y de buena
calidad a precios mas accesibles que en los supermercados (Produce, 2021).
Actualmente, a la tipologia de mercados establecida se le ha incorporado las ferias
o mercados itinerantes, estos son mercados temporales que se instalan en diferentes
lugares de una ciudad o region por un periodo limitado de tiempo. Estos mercados son
muy comunes en zonas rurales y en barrios populares de las ciudades, y ofrecen productos
frescos y de temporada a precios accesibles (Pacheco, 2021).

Segun el INEI (2017), en el Pert existen 2612 mercados de abastos, de los cuales
43 son mayoristas y 2304 son minoristas, siendo la mayor parte de los mercados de
abastos en el pais son de tipo minorista ocupando un 88,2% del total de mercados en el

Pert, el 1.7% son de tipo mayorista y el 10.1% son establecimientos de tipo mixto.

Figura 10

Peru: Mercados de Abastos, por tipo, 2016. (porcentaje)

Minorista
88,2%
|.' (2304)

Mixto
10,1%
(265)

Mayorista
1,7%
(43)

Nota. Adaptado de Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016 (p.12), el Instituto

Nacional de Estadistica e Informatica (INEI), 2016. (https://bit.ly/411Lk4tR)
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También se registran 328 946 puestos fijos, de los cuales el 83.2% se encuentran

en funcionamiento y el 16.8% se hallan desocupados.

Figura 11

Puestos fijos y puestos en funcionamiento, 2016 (porcentaje)

------------------------------------ Desocupados
_________________ 16,8%
328 946
SRR Ocupados
83,2%
Total Puestos Fijos Puestos fijos en funcionamiento

Nota. Adaptado de Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016 (p.13), el Instituto

Nacional de Estadistica e Informatica (INEI), 2016. (https://bit.ly/41Lk4tR)

Actualmente los mercados de abastos en el Pert enfrentan varios problemas,
algunos de los cuales son comunes en muchos paises, mientras que otros son especificos
de la situacion del pais. Algunos de los principales problemas que enfrentan son:

La falta de infraestructura: Muchos de los mercados de abasto en Perti no cuentan

con la infraestructura necesaria para una adecuada conservacion y almacenamiento de los
productos, lo que conduce a la pérdida y desperdicio de alimentos, y tampoco cuentan
con la infraestructura necesaria para garantizar la seguridad y la comodidad de los
trabajadores y los consumidores (Ministerio de Agricultura y Riego, 2017). Muchos de
estos mercados se encuentran en condiciones precarias, con instalaciones eléctricas
deficientes, falta de agua y saneamiento, entre otros problemas. Segtn el INEI (2016), el

46% de los mercados no cuentan con infraestructura adecuada.


https://bit.ly/41Lk4tR
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Figura 12

Balance sobre la infraestructura de los mercados de abastos, 2016.

= Mercados de abasto con infraestructura adecuada: cuentan
con paredes de ladrillo o blogue de cemento, piso de cemento,
y techo de planchas de calamina o concreto armado

= Mercados de abasto que NO cuentan con infraestructura
adecuada

Nota. Adaptado de Situacion de los mercados de abastos durante la emergencia sanitaria

por COVID-19 (p.19), por Defensoria del Pueblo. (https://bit.ly/3Vkm3Tw)

Competencia desleal: Los mercados de abasto en Peri compiten con

supermercados y otras tiendas minoristas que ofrecen productos a precios mas bajos y
con mayores comodidades. Ademads, algunos intermediarios y productores venden
productos de baja calidad o adulterados, lo que afecta la calidad de los productos en el
mercado (RPP Noticias, 2020).

Regulacion deficiente: En Pert, la regulacion de los mercados de abasto es

deficiente, lo que implica un desafio para garantizar la calidad y seguridad de los
productos, asi como para evitar practicas comerciales desleales (El Comercio, 2021).

Problemas de seguridad alimentaria: En algunos mercados se han reportado

problemas de seguridad alimentaria, como la venta de productos vencidos o adulterados;
la falta de medidas de higiene y salubridad puede ocasionar problemas de salud para los
consumidores y los vendedores (Defensoria del pueblo, 2020).

Falta de capacitaciéon y acceso a recursos: Muchos trabajadores y vendedores de

los mercados de abasto en Pert carecen de capacitacion y acceso a recursos para mejorar

sus practicas comerciales y su produccion (Ministerio de Agricultura y Riego, 2017).


https://bit.ly/3Vkm3Tw
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El comercio ambulatorio también puede llegar a generar problemas a los pequefios
comerciantes que trabajan en los mercados formales, segiin un estudio realizado por la
Camara de Comercio de Lima, el 80% de los comerciantes formales en el centro historico
de Lima han experimentado una disminucién en sus ventas debido al comercio
ambulatorio (Camara de Comercio de Lima [CCL], 2021).

Por ello, se han implementado varias politicas publicas para abordar el problema
del comercio ambulatorio, como la creacion de espacios designados para los vendedores
ambulantes y la implementacion de programas de formalizacién. Sin embargo, estos
esfuerzos aun enfrentan muchos desafios en la practica debido a la falta de cumplimiento
de las normas y la resistencia de algunos vendedores ambulantes a abandonar sus
actividades informales.

Segun INEI (2017) el 25,3% de los mercados de abastos del pais tienen comercio
ambulatorio dentro de sus instalaciones, en tanto que el 58,5% reporta la presencia de

ambulantes en los exteriores (1 mil 527).

Figura 13

Presencia de comercio ambulatorio dentro y fuera de las instalaciones de los mercados.

O Dentro del mercado 747
B Fuera del mercado '

415

253

Tiene No tiene

Nota. Adaptado de Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016 (p.13), el Instituto

Nacional de Estadistica e Informatica (INEI), 2016. (https://bit.ly/41Lk4tR)



https://bit.ly/41Lk4tR
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En la ciudad de Huaral, se pueden encontrar varios mercados de abastos que son

importantes para la economia y el abastecimiento de la ciudad y de las zonas aledadas.

Uno de los mercados més grandes e importantes es el Mercado Modelo, que se encuentra

a las afueras de la ciudad y cuenta con una amplia variedad de productos, este es un

mercado con poco tiempo de creacion a comparacion de los otros, que, debido a la

ausencia de regulaciones durante su construccion, muchos de estos mercados se

edificaron de forma improvisada y sin una planificacién adecuada.

Figura 14

Caracteristicas de los mercados de la ciudad de Huaral.
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Ubicacion Huaral Huaral Huaral Huaral Huaral Huaral Huaral | Huaral | Huaral
Tipo Minorista | Minorista | Mayorista | Minorista | Minorista | Mayorista [ Minorista | Minorista | Minorista
Afio de inicio 1989 1959 2001 1900 1916 2009 1978 2004 2008
Puestos fijos 68 120 311 60 71 500 50 1614 50
Alumbrado eléctrico por red publica Si Si Si Si Si Si Si Si Si
Abastecimiento de agua por red
No Si Si Si Si Si Si Si No
publica
Alcantarillado por red publica No Si Si Si Si Si Si Si No
Contenedores de residuos soélidos No No No Si Si No No No No

Nota. Elaboracion Propia.

Adaptado de Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016,

el Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI), 2016. (https://bit.ly/41NrtIN)
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Respecto a la infraestructura de los mercados en Huaral, se han identificado
algunas deficiencias en cuanto a la falta de mantenimiento y la falta de modernizacion de
las instalaciones. Segun el Ministerio de la Produccion (2020), algunos de los problemas
identificados en los mercados de Huaral son la falta de higiene, la falta de ordenamiento
y la falta de infraestructura adecuada para la conservacion de los productos perecederos.

Es importante destacar que muchos de estos mercados no han recibido
intervenciones o mantenimiento a lo largo de los afios, a pesar de ser lugares
emblematicos para la poblacion que han formado parte de la vida cotidiana de las
personas durante décadas. Por ello, resulta fundamental que se realicen intervenciones
para su preservacion y adecuacion a las necesidades actuales.

En la ciudad, la oferta de diversos productos es amplia, sin embargo, la
distribucion y el comercio se realizan de manera desordenada, lo que conlleva a que el
comercio informal afecte el funcionamiento de los mercados formales. Ademas, la falta
de infraestructura adecuada para la comercializacion de los productos es evidente, pues
los mercados que expenden productos al por mayor se encuentran ubicados sin criterio y

carecen de servicios de calidad (Municipalidad Provincial de Huaral, 2017).

2.2.4. El comercio informal en Huaral
El comercio informal en Huaral ha sido un desafio persistente para el desarrollo
urbano y economico de la ciudad. La informalidad comercial se ha expandido debido a la
escasez de espacios adecuados en los mercados formales, lo que ha llevado a muchos
comerciantes a ocupar las vias publicas y zonas adyacentes, afectando tanto la
infraestructura como la seguridad en el area. (Municipalidad Provincial de Huaral, 2017).
Este problema se remonta a mas de 20 afios, cuando la calle Cahuas era el punto

de venta para muchos comerciantes informales y tras ser desalojados por las autoridades
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municipales, se vieron obligados a organizarse y fundar su propio mercado, Sin embargo,
el aumento de la poblacidn, la falta de infraestructura y mobiliario y la ausencia de apoyo
por parte de la municipalidad, han provocado que las calles Cahuas y 28 de julio vuelvan
a ser ocupadas por el comercio informal, replicando los problemas del pasado. Ademas,
la presencia de vendedores ambulantes ha aumentado en los exteriores de los mercados
en Huaral, generando una mayor congestion y desorden en el espacio publico.

La municipalidad no cuenta con un registro actualizado de los comerciantes
informales y ha implementado soluciones temporales, como la feria navidefia "Y o compro
a mi Huaral" en 2023, para enfrentar el aumento del comercio ambulante durante la
temporada de fin de afio. Esta feria ofrece un espacio para que los comerciantes
informales pueden vender sus productos de manera ordenada.

El afio pasado, se inscribieron 120 comerciantes informales a esta feria, mientras
que este afo la cifra ha aumentado a 200, lo que evidencia que existen comerciantes

dispuestos a formalizarse, pero no cuentan con un lugar adecuado para hacerlo.

2.2.5. El espacio publico en la ciudad de Huaral

En la ciudad de Huaral, el espacio publico se caracteriza por su falta de
mantenimiento y de planificacion urbana adecuada. Aunque cuenta con algunas plazas y
parques, estos no son suficientes para la cantidad de poblacion que habita la ciudad y
ademas presentan problemas de mantenimiento y limpieza. (Municipalidad Provincial de
Huaral, 2015).

Por otro lado, las calles y avenidas presentan problemas de congestion vehicular
y peatonal debido a la falta de ordenamiento en el trafico y la falta de espacios adecuados
para el transporte publico y la circulacion de peatones. Ademas, la presencia de comercio
informal en las calles también contribuye a la congestion y afecta negativamente la

estética del espacio publico.



63

En cuanto a la iluminacion y la seguridad en las calles, existen también
deficiencias, especialmente en las zonas periféricas de la ciudad, lo que dificulta el uso
del espacio publico en horarios nocturnos y aumenta la percepcion de inseguridad entre

la poblacion.

2.3. Marco Conceptual

2.3.1. Conceptos y definiciones

Mercado de Abasto

El mercado, como campo semantico, incluye al menos dos dimensiones. En
primer término, el mercado es un lugar fisico. Suele ser un edificio bajo techo o a cielo
descubierto en plazas, calles o solares, donde se intercambian principalmente productos
de alimentacion perecedera no envasada procedentes de la tierra (frutas, hortalizas,
verduras); de la ganaderia animal (vacuna, avicola, etcétera); del mar (pescados y
mariscos). En segundo término, los mercados de abastos son instituciones sociales.
Agrupan a pequefios comerciantes organizados en asociaciones o gremios horizontales
con autonomia y capacidad de accion y decision sobre los asuntos que determinan su
actividad social y econdmica. (Robles, 2014).
Mercado Minorista

Establecimiento en el que comerciantes distribuidos en puestos venden a usuarios
finales y en pequefas cantidades productos agropecuarios, productos hidrobiolédgicos,
abarrotes, productos de limpieza personal y del hogar y otros productos alimenticios y no
alimenticios tradicionales y/o brindan servicios menores complementarios, que no atenten
contra la sanidad e inocuidad del establecimiento (Norma Técnica para el disefio de

mercados de abastos minoristas, 2018, p.6).
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Comercio Informal

El comercio informal se refiere a las actividades economicas realizadas fuera del
marco legal establecido, sin cumplir con las regulaciones formales como la inscripcion
tributaria, licencias de funcionamiento, ni condiciones minimas de seguridad y
salubridad. Este tipo de comercio, aunque representa una fuente de empleo para muchas
personas, genera problemas relacionados con la competencia desleal, la ocupacion
indebida de espacios publicos y la falta de control en la calidad de los productos ofrecidos
(INEI, 2020).
Activador social

Capacidad que tiene todo equipamiento urbano para generar o potenciar dindmicas
urbanas como el uso y apropiacion del espacio publico para crear sentido de pertenencia
y conciencia civica a la poblacién. (Nahui, 2017)
Gastronomia

La gastronomia es la combinacion entre arte y ciencia que estudia la alimentacién
y creacion culinaria del ser humano, analizando su entorno, cultura, tradiciones, usos,
costumbres y forma de vida. Segiin la RAE, es el conjunto de platos y usos culinarios
propios de un determinado lugar. La palabra proviene de griego gastro que significa
estdbmago y nomos que significa normas.
Sostenibilidad

La sostenibilidad describe como los sistemas se mantienen productivos con el
transcurso del tiempo, puede incluir el total de las actividades o partes especializadas de
ellas. En el caso de los mercados de abastos modernos, este principio implica el logro de
la sostenibilidad social, econémica y ambiental; asi como la capacidad de que los
mercados de abastos se constituyan en los motores de ello. (Ministerio de la Produccion,

2016).
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Arquitectura biofilica

La arquitectura biofilica es la relacién que tenemos los humanos con lo vivo, con
la naturaleza, parte importante de nuestra vida en todos los aspectos, donde uno de los
objetivos de la misma es la relajacion visual, ayuda con la concentracion y a ser mas
creativo, a crear un entorno amigable que promueve relaciones armoniosas entre los
humanos y la naturaleza (Econova, 2022).
Tratamiento paisajista

El tratamiento paisajista es una técnica de disefo y planificacion del paisaje que
busca crear espacios armoniosos y funcionales, teniendo en cuenta tanto aspectos
estéticos como los ecoldgicos y sociales.
Revaloracion de caracter tradicional

Los mercados de abasto forman parte del comercio tradicional que ha sido un
factor basico en el desarrollo de las ciudades y que constituye una parte muy importante
de la cultura y la forma de vida de la poblacion. Son esenciales para la conservacion de
los centros historicos tradicionales y representa un apoyo fundamental al sector turistico

y cultural. (Ministerio de la Produccion, 2016).

Identidad Urbana

La identidad urbana tiene relacion con el sentido de pertenencia que poseen los
sujetos por un lugar en la ciudad y, a su vez, genera la diferencia entre grupos de sujetos
con otros que habitan lugares diferentes dentro de la ciudad (Barth, 1989).
Espacio Publico

El espacio publico es un aspecto muy importante para el desarrollo de una ciudad
y para la calidad de vida de sus habitantes. Es un espacio de encuentro y convivencia para

la comunidad, y debe ser disefiado de manera adecuada para satisfacer las necesidades de
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sus habitantes. Ademads, un espacio publico bien disefiado y mantenido puede contribuir

al turismo y al desarrollo econdmico de la ciudad.

2.3.2. Acronimos, siglas o abreviaturas
Organizacion para la Agricultura y la Alimentacion de Naciones Unidas (FAO)

La FAO promueve una alimentacion y una agricultura sostenibles con el fin de
ayudar a paises de todo el mundo a lograr el Hambre cero y los Objetivos de Desarrollo
Sostenible (ODS). (Organizacion para la Agricultura y la Alimentacion de Naciones
Unidas)

Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI)

El Instituto Nacional de Estadistica e Informatica — INEI, es un organismo técnico
especializado, con personeria juridica de derecho publico interno, con autonomia técnica
y de gestion, dependiente del presidente del Consejo de ministros. Es el organismo central
y rector del Sistema Estadistico Nacional, responsable de normar, planear, dirigir,
coordinar y supervisar las actividades estadisticas oficiales del pais. (Instituto Nacional
de Estadistica e Informatica)

Plan de Desarrollo Urbano de la ciudad de Huaral (PDU)

Este documento recoge las tendencias, desequilibrios, potencialidades y
posibilidades econdmicas, geograficas, socioculturales, fisico-espaciales, ambientales e
institucionales del 4ambito de estudio, teniendo en consideracion la estructura del Plan y
las principales variables explicativas de la caracterizacion de la ciudad, relacionados
basicamente con la ocupacion y uso del suelo, infraestructura vial y de servicios basicos,
equipamiento urbano, saneamiento ambiental, vulnerabilidad, seguridad ante desastres,

etc. (Plan de Desarrollo Urbano de la ciudad de Huaral, 2017).
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Instituto Nacional de Recursos Naturales INRENA)

INRENA, es un Organismo Publico Descentralizado del Ministerio de
Agricultura, creado por Decreto Ley N° 25902 el 27 de noviembre de 1992, encargado de
realizar las acciones necesarias para el aprovechamiento sostenible de los recursos
naturales renovables, cautelar la conservacion de la gestion sostenible del medio ambiente
rural y la biodiversidad silvestre. (Instituto Nacional de Recursos Naturales)

Ministerio de Vivienda, Construccion y Saneamiento (MVCS)

El 11 de Julio de 2002 el Gobierno Promulg6 la Ley N° 27779, mediante la cual
crea el Ministerio de Vivienda, Construccién y Saneamiento, con el objetivo de Formular,
Aprobar, Ejecutar y Supervisar las Politicas de alcance Nacional aplicables en materia de

Vivienda, Urbanismo, Construccion y Saneamiento.

2.4. Marco Normativo o Institucional

2.4.1. Equipamiento (Mercado)

Normatividad a nivel internacional

» Organizacion de las Naciones Unidad para la Alimentacion y la agricultura (2017),
elabor6 la guia para la planificacion y disefio de mercados minoristas en las

ciudades del Peru.

Normatividad a nivel nacional

=  Municipalidad Metropolitana de Lima (2013) elabor6 la Guia para la
Competitividad de Mercados de Abastos.
= Ministerio de la Produccién - PRODUCE (2021) elaboré la Norma Técnica para

el diseno de Mercados de Abastos Minoristas.
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Decretos supremos

Decreto Supremo N°021-2021-PRODUCE - que aprueba la hoja de ruta para la
modernizacion de los Mercados de Abasto.

Decreto Supremo N°023-2021-MMP- que aprueba la Ley N°29896 que
establece la obligacion de implementar lactarios en las instituciones del sector

publicas y privadas.

Resoluciones ministeriales

Resolucion Ministerial N°155-2021-PRODUCE - que aprueba el Modelo de
Gestion para Mercados de Abastos Minoristas Competitivos.

Resolucion Ministerial N°148-2021-PRODUCE - que aprueba la Norma Técnica
para el disefio de Mercados de Abastos Minoristas que busca promover la
implementacion de infraestructura adecuada para el funcionamiento de mercados
de abastos minoristas con la finalidad de fomentar la productividad y
competitividad a través de infraestructuras seguras, funcionales, accesibles y
salubres.

Resolucion Ministerial N°096-2021-VIVIENDA - que modifica la Guia de
acondicionamiento de espacios publicos abiertos en el marco del Estado de
Emergencia Nacional por las graves circunstancias que afectan la vida de la
Nacion a consecuencia de la COVID-19.

Resolucion Ministerial N°142-2021-VIVIENDA - que aprueba la Guia de
espacios publicos proximos a mercados de abastos.

Resolucion Ministerial N°196-2016-PRODUCE - que aprueba los Lineamientos

Generales de la Politica Nacional para la Competitividad de Mercados de Abastos.
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2.4.2. Reglamento Nacional de Edificaciones (RNE)
Las siguientes normas del reglamento fueron empleadas para garantizar un

analisis y estudio adecuados:

Del Titulo III.1. Arquitectura.

=  Norma Técnica A.010 Condiciones Generales de Disefio del RNE.

Capitulo I, Articulo 3.
- Capitulo II, Articulo 4.
- Capitulo III, Articulo 7, 8, 12y 13.
- Capitulo IV, Articulo 17, 18, 19, 20 y 21.
- Capitulo V, Articulo 22, 23, 24, 25, 30, 31, 32, 33 y 34.
- Capitulo VI, Articulo 36, 38 y 43.
- Capitulo VII, Articulo 47.
- Capitulo IX, Articulo 48 y 49.
- Capitulo X, Articulo 53, 54, 55y 57.
= Norma Técnica A.070 Comercio del RNE.
- Capitulo II, Articulo 8 y 9.
- Capitulo III, Articulo 10, 11, 12, 14 y 15.
- Capitulo IV, Articulo 16, 17 y 18.
- Capitulo V, Articulo 19.
= Norma Técnica A.080 Oficinas del RNE.
- Capitulo I1, Articulo 6 y 7.
- Capitulo III, Articulo 10y 13.
- Capitulo IV, Articulo 14, 15, 16 y 21.

=  Norma Técnica A.120 Accesibilidad Universal en Edificaciones del RNE.
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- Capitulo II, Sub Capitulo I. Ambientes, ingresos y circulaciones, Articulo 4,
5,6,7y8.
- Capitulo II, Sub Capitulo II. Mobiliario, Articulo 12.
- Capitulo II, Sub Capitulo III. Servicios Higiénicos, Articulo 13, 14, 15 y 16.
- Capitulo II, Sub Capitulo IV. Estacionamientos, Articulo 21 y 24.
- Capitulo III, Articulo 25 y 26.
* Norma Técnica A.130 Requisitos de Seguridad.
- Capitulo I, Sub Capitulo I. Sistemas de Evacuacion, Articulo 5y 6.
- Capitulo I, Sub Capitulo II. Medios de Evacuacion, Articulo 13 y 18.
- Capitulo I, Sub Capitulo III. Calculo de capacidad de medios de
Evacuacion, Articulo 22, 23, 24 y 28.
- Capitulo IV, Articulo 56 y 62.
- Capitulo VIII, Comercio, Articulo 89.
- Capitulo IX, Oficinas, Articulo 99.
- Capitulo XI, Sub Capitulo I, Almacenes, Articulo 179 y 191.
Del Titulo II1.3. Instalaciones Sanitarias.
= Norma IS. O10 Instalaciones Sanitarias para Edificaciones.
Del Titulo I11.4. Instalaciones Eléctricas y Mecanicas.

= Norma EM.010 Instalaciones Eléctricas en Interiores.

2.4.3. Norma técnica para el disefio de mercados de abastos minoristas.
Del Titulo II. Entorno y emplazamiento.

- Articulo 7. Andlisis del entorno.

- Articulo 8. Ubicacion.

Del Titulo III. Componentes y requerimientos minimos.
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- Articulo 9. Composicion.
- Articulo 10. Requerimientos minimos por categoria.
Del Titulo IV. Criterios de disefio.
- Articulo 11. Criterios para el disefio arquitectonico.
- Articulo 12. Criterios para el disefo estructural.
- Articulos 13. Criterios para el disefio de instalaciones eléctricas, electromecéanicas
y espaciales.
- Articulo 14. Criterios para el disefio de instalaciones sanitarias.

- Articulo 15. Acabados y Materiales.

2.4.4. Modelo de Gestion para Mercados de Abastos Minoristas Competitivos.
Del Titulo V. Gestion de los Mercados de Abastos.

- Articulo 3. Definicién de Mercados.

- Articulo 4. Tipologia de Mercados.
Del Titulo VII. Gerencia de Mercados de Abastos Minoristas.

- Articulo 9. Area Funcionales.
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2.5. Marco Referencial
2.5.1. Proyectos Internacionales
2.5.1.1. Mercado de Santa Caterina

Mercado ubicado en Barcelona, Espafia, disefiado por el arquitecto Enric Miralles,
la construccion de 7.000m2 se inici6 en 1997 y culminé en 2005, fue un proyecto de
rehabilitacion del antiguo mercado, lo que destaca del proyecto es el disefio de su cubierta,

que simboliza un mar inmenso de colores inspirados en las frutas y verduras.

Figura 15

Fotografia exterior del Mercado de Santa Caterina.

-v"' \_‘ \

Nota. Adaptado de Historia del Mercado de Santa Caterina [Fotografia], por Mercat de

Santa Caterina, 2022, (https://bit.ly/3VrTBz0).

Espacios
Se accede al mercado por una entrada principal en la fachada, 3 en el lateral

izquierdo, 1 en el derecho y 4 en la parte posterior como se indica en la figura 16.


https://bit.ly/3VrTBz0
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Figura 16

Plano de distribucion del Mercado de Santa Caterina.
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Nota. Adaptado de Plano del Mercado de Santa Caterina [Fotografia], por Mercat de

Santa Caterina, 2022, (https://bit.ly/3Nyi6Zw).
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Como se muestra en la figura 16, la planta no cuenta con una organizacion
predeterminada porque la idea es representar a los puestos de venta ubicados bajo un gran
toldo como en sus inicios.

El estacionamiento consta de dos plantas subterraneas, en ellas también se ubica
un espacio destinado para la recogida de basura.

En la parte posterior se encuentran dos plazas, una publica que conecta al barrio
con el mercado y la otra mas privada que se formé con la planificacion urbana de unas

viviendas.

Figura 17

Fotografia interior del Mercado de Santa Caterina.

Fotografias propias. Julio 2021.
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Como se muestra en la figura 18 y 19, los puestos de venta del mercado tienen
una forma hexagonal, la distribucién no sigue un orden premeditado y tiene amplios
pasillos.

Estructura

La estructura se conforma por un conjunto de boévedas de madera irregulares,
biarticuladas o triarticuladas, apoyadas en vigas de acero, que a su vez se apoyan en vigas
y lares de hormigon. La cubierta genera 3 grandes arcos, siendo la central la de mayor

altura con 40m y las laterales de 14m de luz.

Figura 18

Fotografia de la fachada del Mercado de Santa Caterina.

Fotografia propia. Julio 2021.

Materiales
Los materiales utilizados fueron madera, vidrio, metal y cerdmica. La madera que
se utilizo en los cerramientos interiores como en la cubierta fue de Flandes tratada, en

forma de tablas y otras en sdndwich. La cerdmica esta ubicada en la cubierta del mercado,
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consta de 325.00 piezas hexagonales de 1m2 de cerdmica esmaltada en 67 colores
diferentes y cada pieza a su vez estd conformada por 36 hexagonos pequeiios como se

muestra en las figuras 21 y 22.

Figura 19

Cubierta del Mercado de Santa Caterina.

Nota. Adaptado de Mercado de Santa Caterina, Barcelona [Fotografia], por

Arquitectura Viva, 2005, (https://bit.ly/3Hxg8Vb).



https://bit.ly/3Hxg8Vb
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2.5.1.2. Mercado Barcelo, Madrid, Espaiia

Mercado ubicado en Madrid, Espaia, disenado por el arquitecto Nieto Sobejano,
inaugurada en 2014, el proyecto comprende diferentes edificios y actividades como un
mercado, polideportivo, biblioteca, una plaza y un mercado temporal reciclable de
policarbonato traslticido.

Figura 20

Fotografia de la fachada del Mercado Barcelo.
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Nota. Adaptado de Mercado Barcelo en Madrid [Fotografia], por Arquitectura Viva,

2015, (https://bit.ly/3Nx01f85).

Espacios

El edificio cuenta con 7 pisos, los puestos de venta se distribuyen en las 3 primeras
plantas del edificio como se muestra en la figura 21, en las otras plantas se ubican las
oficinas, gimnasio, sala polideportiva y una plaza, todos los ambientes conectados por

una escalera mecanica.


https://bit.ly/3Nxof85
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Figura 21
Planta de distribucion del Mercado Barcelo.
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Nota. Adaptado de Mapa del Mercado [Fotografia], por Mercado Barceld, 2023,

(https://bit.ly/42ahKfO).

La distribucion de los puestos de venta es el tradicional, pero de una manera
ordenada que se trasmite a través del disefio de los puestos, los colores y materiales

utilizados y la amplitud de los pasillos.


https://bit.ly/42ahKfO
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Figura 22

Fotografias del Interior del Mercado Barcelo.
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Fotografia propia. Julio 2021.
Estructura y materiales
Est4 concebido como una galeria de vidrio cubierta, un cerramiento de piezas de

vidrio moldeado en grandes dimensiones de color blanco y opalino.
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2.5.1.3. Mercado de San Miguel, Madrid, Espaiia

Este mercado tiene mas de 100 afios de creacidn, inicid siendo un mercado de
abastos, pero en 2009 se renovd convirtiéndose en uno de los principales mercados
gastrondmicos del mundo, atiende hasta las 2am y es visitado diariamente por turistas
nacionales como extranjeros.
Figura 23

Fotografias del Exterior del Mercado de San Miguel.

Fotografia propia. Julio 2021.

Espacios

El mercado gastronomico estd conformado por 33 puestos que ofrecen una
variedad de quesos gourmet, pescados y mariscos, carnes, frutas, verduras y reposterias,
en los que se pueden comprar los productos para llevar a casa o comer alli mismo, los

puestos ofrecen degustaciones de sus productos que elaboran delante del cliente.



Figura 24

Planta de distribucion del Mercado de San Miguel.
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Nota. Adaptado de Mercado de San Miguel: un destino gastronomico con 9 estrellas

Michelin [Fotografia], por Expansion, 2023, (https:/bit.ly/3NulHVV).

En la parte central se ubica una zona de mesas para degustar la comida tipica de

las regiones espafiolas.

Estructura y materiales

El mercado conserva su estructura original de 1916, tiene las paredes acristaladas

y es el unico de hierro que existe en la actualidad en Madrid.


https://bit.ly/3Nu1HVV
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Figura 25

Fotografias del Interior del Mercado San Miguel en Esparia.

Fotografia propia. Julio 2021.
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2.5.1.4. Mercado de la Estacion Baltica, Tallin, Estonia

El Mercado Baltic Station se ubica en cerca a la estacion de tren principal de la
ciudad de Tallin, es un mercado histérico que por motivos de reformas cerrd en 2016 y
con el fin de no afectar negativamente a la vida de los vendedores y clientes, se decidid
reconstruirlo en un terreno vecino, la idea era crear un mercado contemporaneo, pero a la

vez preservar su caracter historico.

Figura 26

Fotografia de la fachada del Baltic Station Market.
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ta. Adaptado de Baltic Station Market [Fotografia], por Tunel Tonu, 2017, Koko

architects (https://bit.ly/415j1Ue).

Espacios
El interior del mercado estd conformado por un sétano y dos plantas superiores,

manteniéndose en el primer nivel la venta de productos esenciales del antiguo mercado.


https://bit.ly/415j1Ue
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Figura 27

Planos de los tres niveles del Baltic Station Market.

Nota. Adaptado de Mercado de la Estacion Baltica [Planos], por Koko architects, 2017,

Archdaily (https://bit.ly/3nojiUt).



https://bit.ly/3nojiUt
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A un lado del mercado interior se ubica el mercado al aire libre o mercado agricola

que, al igual que el mercado original, cierra por la noche

Figura 28

Fotografia de la fachada del Baltic Station Market.

Nota. Adaptado de Baltic Station Market [Fotografia], por Tunel Tonu, 2017, Koko

architects (https://bit.ly/415]1Ue).

Cuenta también, con dos plazas exteriores conectadas por rampas y terrazas, que
se complementan con areas para comer y sentarse, un parque infantil y terrazas para
cafeterias y restaurantes. Durante las tardes y noches, la zona estd iluminada para que la

gente pueda disfrutar de paseos y momentos agradables.


https://bit.ly/415j1Ue
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Estructura y materiales

La fachada principal del edificio estd hecha de piedra caliza y esta cubierta por un
espectacular techo que sirve tanto para darle forma como para protegerlo. La ampliacion
del edificio incorpora una cubierta en forma de dientes de sierra, construida con paneles
de tiras largas de acero revestido de color GreenCoat, lo que le da un aspecto llamativo y

moderno.

Figura 29

Fotografia de la fachada del Baltic Station Market

architects (https://bit.ly/41571Ue).

Los picos del techo estan construidos con vidrio polarizado, lo que permite que
entre abundante luz solar en el interior del edificio sin afectar a los productos, vendedores
o clientes. El techo es un elemento central, [lamativo y unico que refleja las caracteristicas
sostenibles del edificio, al mismo tiempo que contribuye a crear un mercado local

contemporaneo y diverso.


https://bit.ly/415j1Ue
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Figura 30

Fotografia de la fachada del Baltic Station Market

Nota. Adaptado de Baltic Station Market [Fotografia], 7 por Tunel Tonu, 2017 Koko

architects (https://bit.ly/41571Ue).

Los altos techos con tiras de madera y la amplia entrada de luz natural crean una
sensacion de amplitud y aire fresco en todo el primer piso.

La paleta de materiales se compone de ladrillos de distintos colores y baldosas de
ceramica del tamafio de un ladrillo, mientras que para las barandillas y los frentes de las
tiendas se utilizaron madera y metal negro.

La iluminacion general es célida y discreta, permitiendo crear una iluminacion

especial para destacar productos y negocios en particular, en caso de ser necesario.


https://bit.ly/415j1Ue
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2.5.2. Proyectos Nacionales
2.5.2.1. Mercado Gastronémico San Ramoén, Miraflores, Lima, Peru.

Ubicado en el boulevard San Ramon, ex Calle de las Pizzas en el distrito de
Miraflores, el mercado fue disefiado por el estudio Arquitectura Verde, cuenta con un
area de 1500 m2 y surge como una nueva propuesta de tipologia de mercado que busca
proveer un ambiente distinto al de un restaurante, en el que puedes elegir y combinar

platos de la gran variedad de locales gastronémicos y degustarlas en un espacio comun.

Figura 31

Exterior del Mercado Gastronomico San Ramon.

Nota. Adaptado de Mercado Gastronomico San Ramon [Fotografia], por Arquitectura

Verde, 2021. (https://bit.ly/42k9qd5).



https://bit.ly/42k9qd5
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Espacio

Est4 conformado por 25 puestos de comidas que ofrecen una variedad de comidas
peruanas criollas, marinas, de la selva, chifa, peruano-japonesa e internacionales.
Figura 32

Plantas del primer y segundo piso Mercado San Ramon.

Nota. Adaptado de Mercado Gastrondmico San Ramoén [Planos], por Arquitectura

Verde, 2021. (https://bit.ly/42k9qd5).



https://bit.ly/42k9qd5
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El proyecto cuenta con dos niveles, en el primer nivel se encuentran locales
gastronomicos, tanto en el interior como en el exterior del mercado, estos tltimos logran
interactuar con los usuarios que transcurren por el boulevard. Por medio de una escalera
amplia se comunica con el segundo nivel, lo primero que se observa es una zona de mesas
al aire libre, el interior es de doble altura, se encuentran locales comerciales que se
conectan por medio de puentes interiores.

Figura 33

Interior del Mercado Gastronomico San Ramon.

Nota. Adaptado de Mercado Gastronomico San Ramon [Fotografia], por Arquitectura

Verde, 2021. (https://bit.ly/42k9qd5).

Una de las cualidades que destaca del proyecto es el disefio de su techo de forma
concava y colorida, su fachada es de caracter permeable, cuenta con una composicion de
cuerdas y borlas, que se asemejan a los quipus, haciendo que el disefio aporte al mercado

color e identidad cultural.


https://bit.ly/42k9qd5

91

II. METODO
3.1. Tipo de investigacion

El desarrollo de esta investigacion es de tipo descriptivo con enfoque cualitativo.
3.2. Ambito temporal y espacial
3.2.1. Ambito temporal

La informacion y datos recopilados para la presente investigacion estan
enmarcados entre los afios 2019 hasta la actualidad 2024.

3.2.2. Ambito espacial

La propuesta arquitectonica se encuentra ubicada en el distrito de Huaral,
provincia de Huaral, Departamento de Lima. Gran parte de la ciudad abarca tierras
agricolas.

3.3. Variables

De la pregunta de investigacion ;Como debe ser el disefio arquitectonico de un
mercado de abastos que funcione como un activador social para Huaral?

Se identifica como la variable independiente: el disefio arquitectonico del mercado
de abastos y la variable dependiente: la funcion del mercado de abastos como activador
social en la ciudad de Huaral.

3.4. Poblacion y muestra

No corresponde.

3.5. Instrumentos

Para realizar esta investigacion, se han utilizado diversos instrumentos y técnicas
de recoleccion de informacion, como la revision de investigaciones previas (tesis y
articulos), el analisis documental y las visitas de campo al distrito de Huaral, donde se
entrevistd a los comerciantes para conocer sus necesidades. Asimismo, se aplico la
observacion directa y la evaluacion contextual, haciendo uso de los siguientes recursos:

v’ Libros y tesis relacionados al disefio del proyecto.
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v" Internet — fuentes periodisticas
v’ Revistas, articulos y periodicos actualizados acerca del proyecto.
v' Fotografias y videos del 4rea y alrededores.
v' Mapas (Topografia del terreno, Catastrales, etc.)
v" Planos (Arquitectura, especialidades)
v" Plan de Desarrollo Urbano del Distrito de Huaral.
v Reglamentos y Normas Técnicas.
v" Entrevistas a comerciantes del distrito de Huaral.
v' Softwares meteorologicos como Meteoblue, climate y SunEarthTools.
v Cuadros Estadisticos, segun censo 2017 del INEL
3.6. Procedimientos

La presente propuesta arquitectonica se basé en un proceso de disefio organizado,
el cual se resume en las siguientes etapas:

Primera Etapa: Eleccion del tema. El primer paso consistié en analizar las
fortalezas e intereses del &mbito profesional y personal, para luego seleccionar el tema y
planificar el proceso que permitiera culminar el proyecto con €xito.

Segunda Etapa: Recopilacion de informacion. Se recurrid a diversas fuentes tales
como: articulos periodisticos, revistas, libros y documentacion especializada sobre el
tema, asi como la busqueda de informacion en paginas web. Complementada mediante
entrevistas y visitas de campo al lugar donde se ubica el proyecto.

Tercera Etapa: Realizacion de estudios. Bases tedricas, marco contextual, marco
conceptual, marco normativo y marco referencial.

Cuarta Etapa: Anteproyecto. Conceptualizacion de la propuesta, zonificacion,

elaboracion de la programacion y el planteamiento de criterios de disefio.
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Quinta Etapa: Proyecto. Para llevar a cabo esta etapa, se requerird realizar un
analisis detallado de las areas (dimensionamiento), preparar un expediente técnico vy,
finalmente, elaborar una memoria descriptiva.

3.6.1. Esquema metodologico
Figura 34

Esquema metodologico de investigacion.

MERCADO DE ABASTOS COMO ACTIVADOR SOCIAL EN LA CIUDAD

DE HUARAL, 2024.

v

Descripcion de la realidad problematica

# Justificacion
Dbt ¢ Planteamiento del
problema de Antecedentes

I

v v v v v

Bases Marco Marco Marco Marco
teoricas contextual conceptual normativo referencia

| |

v

Tipo de investigacion, ambito temporal y espacial,
instrumentos y procedimientos.

Disefio Arquitectonico

v

Anteproyecto

v

Proyecto

v

Presentacion y

Nota. Elaboracion Propia.
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3.7.  Analisis de datos
Para el andlisis de datos recopilados para el presente trabajo de investigacion se

utilizaron diferentes programas y sistemas de ordenamiento de informacion:

*  Microsoft Word 2021: Software para la redaccion del proyecto de investigacion

* Microsoft PowerPoint 2021: Software para los mapas mentales y presentacion.

» Microsoft Excel 2021: Software para el cuadro de areas.

* AutoCAD: Software para el dibujo de planos arquitectonicos y especialidades.

»  SketchUp Pro 2022: Software para el levantamiento de la volumetria.

» Enscape: Software para el renderizado.

» Filmora: Software para el recorrido del renderizado.

* Adobe Photoshop: Software para la postproduccion de planos y/o renders.
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IV.  RESULTADOS

4.1. Localizacion del Proyecto

El proyecto se encuentra ubicado a unos 80 km al norte de la ciudad de Lima, en
el distrito de Huaral, éste es uno de los 12 distritos de la provincia del mismo nombre.
Fundado el 31 de octubre de 1890. Su territorio es agricola, rural y urbano, la actividad

principal es el comercio, pero destaca en turismo y gastronomia.

Figura 35

Ubicacion de la ciudad de Huaral.
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Nota. Adaptado de Actualizacion del Plan de Desarrollo Urbano de la Ciudad de Huaral
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4.1.1. Extension y limites del distrito
Sus limites son:
e Norte: Provincia de Huaura.
e Este: Distritos de Thuari y Sumbilca.
e Sur: Distrito de Aucallama.

e Qeste: Distrito de Chancay y el Océano Pacifico.

Figura 36

Mapa de ubicacion de la ciudad de Huaral
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Nota. Adaptado de Plan de Desarrollo Urbano de la ciudad de Huaral 2009-2019,

Ministerio de Vivienda, Construccion y Saneamiento, 2010.
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La extension de la ciudad de Huaral es de 640.76 km2, con una altitud de 186 m.s.n.m.
Presenta a su vez las siguientes coordenadas UTM:

Norte: 8728470.63

Este: 259950.63

4.1.2. Division territorial

El distrito de Huaral se divide en 29 sectores (figura 37).

Figura 37

Relacion de sectores de la ciudad de Huaral.

RELACION DE SECTORES
SECTORES| MANZANAS LOTES AREA (HA)

I 50 1166 39.16
Il 67 1978 53.65
I 76 2243 56.49
[\ 90 1696 47.26
V 88 1327 44.55
VI 38 694 42.59
VIl 94 1483 55.52
VI 29 728 2563
IX 76 1208 54.98
X 02 40 1.19
Xl 27 456 0.88
Xl 67 1182 35.07
Xl 95 923 94.64
XV 68 709 96.45
XV 74 790 3457
KVI 90 1112 5410
XV 73 929 36.91
XV 35 478 18.47
XIX 59 881 33.60
XX 76 2520 55.83
XXI 34 445 17.39
XX 19 269 9.17
KX 03 28 1.84
XXV 83 732 32.19
KXV 27 217 17.28
XXVI 21 72 290
XXV 34 228 45.95
XXVII 23 28 7547
XXX 32 356 40.73

TOTAL 683 5748 1,153.46 (HAS)

Nota. Adaptado de Actualizacion del Plan de Desarrollo Urbano de la Ciudad de Huaral

2016-2025 — PDU, Municipalidad Provincial de Huaral, 2017.
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Figura 38

Plano de sectores del distrito de Huaral.
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Nota. Adaptado de Actualizacion del Plan de Desarrollo Urbano de la Ciudad de Huaral

2016-2025 — PDU, Municipalidad Provincial de Huaral, 2017.
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4.2.  Analisis de Huaral
4.2.1. Analisis Historico — Antropoldgico

En Huaral se han asentado diferentes culturas a lo largo de los afios, lo cual ha
forjado una identidad, la cual permanece presente en la memoria colectiva de los
pobladores de la ciudad de Huaral.

Durante la etapa Pre-Inca, Huaral se distingue por la presencia del culto al felino
y la construccion de templos en U, conocidos asi por presentar una estructura central y
dos construcciones alargadas que encerraban un gran patio central, estas han sido
encontradas en las riberas de los rios. También, se evidencia la configuracion de
sociedades avanzadas, en este periodo, se documenta la presencia de varios sitios
arqueoldgicos (Municipalidad Provincial de Huaral, 2017); la ciudad de Huaral al dia de
hoy conserva algunos de estos centros arqueoldgicos como los Bafios de Boza, el Cerro
Macaton, el Cerro La Huaca, pero donde se encuentra una mayor cantidad de restos es en
la ciudad de Huando.

En el afo 1551, durante la etapa colonial, Huaral fue fundado por los espaioles,
teniendo el nombre origen en un poderoso cacique llamado Guaral. (Municipalidad
Provincial de Huaral, 2017).

Durante la Republica, el lugar se veia desolador por dos motivos, las guerras
ocasionadas por la independencia y porque Huaral era un lugar de paso hacia la ciudad
de Lima, Huaral se veia como una pequefia campiiia, con casas sin orden ni trazo alguno,
pero con hermosas huertas y arboles frutales. (Municipalidad Provincial de Huaral, 2017).
Huaral es considerada la capital de la agricultura, porque posee grandes extensiones de
tierras cultivables, una parte de los ciudadanos viven en sus chacras y se dedican a la

agricultura.
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Con los afios se empiezan a ver mejoras en la ciudad, se crea la plaza de armas y
barrios de gran importancia; sin embargo, por ser un caserio que politica y
administrativamente dependian de Chancay, no se observaba mas progreso, Huaral sentia
la necesidad de expandirse y crecer como centro urbano, por ello un grupo dirigido por el
reconocido Don Luis Colan logra que la ciudad se separe de Chancay el 31 de octubre de
1890, después de 128 afios, subiendo de categoria a Distrito. Posteriormente, luego de 18
afios de gestiones se da la creacion de la provincia de Huaral, el 11 de mayo de 1976.
(Municipalidad Provincial de Huaral, 2017). Huaral se convirtié6 en la capital de la
provincia del mismo nombre, siendo una ciudad de gran importancia por su movimiento
comercial, gran produccién agricola y su destacada gastronomia.

En 1980 se observa una expansion territorial desorganizada y sin planificacion, la
ciudad creci6 de una forma desordenada, pero siendo destacable la creacion de varios
equipamientos urbanos como el hospital San Juan Bautista, el colegio Nuestra Sefiora del
Carmen, campos deportivos, la Alameda de los Héroes, entre otros. (Municipalidad
Provincial de Huaral, 2017). Hoy en dia, Huaral se divisa como una ciudad en constante
expansion, experimentando un crecimiento rapido y desorganizado, las areas de cultivo
estan siendo adquiridas y divididas en lotes para la venta de viviendas.

4.2.2. Analisis Socio Cultural
4.2.2.1. Problematica social

Huaral se presenta como una ciudad desordenada e improvisada, que crece dia a
dia sin planificacién, que pierde terrenos productivos agricolas por un proceso de
urbanizacidn, esto genera muchos problemas como cambios en el uso de suelos,
deficiencias en la provision de servicios basicos como agua y desagiie, asi como la escasez
de equipamientos basicos y esenciales como educacion, salud y recreacion activa y

pasiva.
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El nivel de pobreza extrema es del 2.2% y pobreza monetaria es del 9.3% en el distrito de
Huaral. El nivel de personas analfabetas del distrito de Huaral es del 5.0% y el nivel de
escolaridad es del 87.58%, registrandose en el nivel secundaria desercion escolar para
dedicarse a la oferta laboral informal, la agricultura, mineria y actividades terciarias de
servicios. Solo el 34.94% de la poblacién del distrito tiene secundaria completa.
(Municipalidad Provincial de Huaral 2017).

Es interesante notar que el nivel de escolaridad en el distrito es considerablemente
alto pero la desercion escolar en el nivel secundario es preocupante, esto se deberia a la
informalidad del comercio a través de la busqueda de oportunidades laborales inmediatas
en sectores informales, como la agricultura y comercio, asi como la percepcion de que la
secundaria completa no es esencial para el éxito en el mercado laboral local.
4.2.2.2. Aspecto econémico

La ciudad de Huaral cuenta con importantes recursos naturales, es llamada la
“despensa de Lima” por su rol de proveer sus productos agricolas a la capital limefia.
Sin embargo, las actividades terciarias, como el comercio y los servicios, predominan en
la ciudad, este fendémeno se explica por las necesidades y flujos productivos generados
por las actividades agropecuarias entre los centros urbanos periféricos y el area rural de
la provincia, siendo la ciudad de Huaral el centro del intercambio econdmico de la
provincia.

A continuacion, se detallan las actividades econdmicas que se desarrollan en Huaral:
4.2.2.2.1. Actividad agropecuaria

La mayoria de las familias en la provincia se dedican principalmente a las
actividades agricola y pecuaria, siendo estas las principales fuentes de productos que se

ofrecen tanto en el mercado local como en regiones cercanas.
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En la siguiente tabla, se observa que el distrito de Huaral contiene la mayor
superficie cultivada de la provincia de Huaral, representando casi el 45% del total. Le

sigue Aucallama con més del 26% y Chancay con 16%.

Tabla 2

Superficie cultivada por distritos de la provincia de Huaral.

Distrito Superficie Cultivada (ha) Participacion Porcentual
Huaral 10579 44.8%
Atavillos Altos 129 0.5%
Atavillos Bajos 386 1.6%
Aucallama 6203 26.3%
Chancay 3748 15.9%
Thuari 1595 6.8%
Lampian 372 1.6%
Pacaraos ) 0.0%
San Miguel de Acos 107 0.5%
Santa Cruz de Andamarca 9 0.0%
Sumbilca 374 1.6%
Veintisiete de Noviembre 109 0.5%
Total 23616 100%

Nota. Elaboracion Propia. Adaptado de Actualizacion del Plan de Desarrollo Urbano de

la Ciudad de Huaral 2016-2025 — PDU, Municipalidad Provincial de Huaral, 2017.

La agricultura de la provincia de Huaral se enfoca principalmente en la produccion
para el consumo humano y en menor porcentaje a la agroindustria y la exportacion de

productos agricolas.
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En la siguiente tabla, se observa que entre los cultivos permanentes destacan los
frutales, como el manzano, melocoton, la mandarina y palto, estos comprenden mas del
40% del total de la superficie cultivada; y entre los cultivos transitorios se encuentran los
llamados industriales como el maiz chala, maiz amarillo duro, y algodon.

Tabla 3

Cultivos por superficie cultivada en la provincia de Huaral.

Cultivo Superficie Cultivada (ha) Participacion Porcentual
Mandarina 4188 17.7
Mango 423 1.8
Manzano 1670 7.1
Melocotén 1846 7.8
Naranjo 126 0.5
Palto 1854 7.9
Maiz amarillo duro 2017 8.5
Maiz morado 946 4.0
Fresa 561 24
Papa blanca 2038 8.6
Algodon 712 3.0
Maiz chala 1693 7.2
Varios 5542 23.5
Total 23616 100%

Nota. Elaboracion Propia. Adaptado de Actualizacion del Plan de Desarrollo Urbano de

la Ciudad de Huaral 2016-2025 — PDU, Municipalidad Provincial de Huaral, 2017.

En tanto a la actividad pecuaria, destaca la crianza de aves de corral al igual que

el ganado porcino (tabla 4).



104

Tabla 4

Poblacion pecuaria y aviar en la provincia de Huaral.

Ganado ™ Participacion Porcentual
Carne Aves 134 227 37.1%
Carne Ovino 90 7.7%

Carne Porcino 6 022 38.9%
Carne Vacuno 1876 17.8%
Huevos 2739 8.1%
Leche fresca de vaca 24 124 14.0%
Carne caprino 108 12.4%
Carne alpaca 4 6.0%
Carne llama 2 2.1%
Fibra alpaca - 33.3%
Fibra llama - 0.0%
Lana ovino - 0.0%
Leche fresca caprino 339 7.9%
Total 169 542 28.2%

Nota. Elaboracion Propia. Adaptado de Actualizacion del Plan de Desarrollo Urbano de

la Ciudad de Huaral 2016-2025 — PDU, Municipalidad Provincial de Huaral, 2017.

4.2.2.2.2. Actividad Minera
Dentro de la provincia de Huaral hay varias minas ubicadas en los distritos de:
- Atavillos Altos: cal y antimonio.
- Thuari: plata y cobre.

- Huaral: plata, zinc, cobre, plomo, arena y grava.
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- Pacaraos: plomo, zinc, cobre y carbon.
- Santa Cruz de Andamarca: plata, zinc, cobre y carbon.
- Veintisiete de Noviembre: cobre.

Pero esta actividad no tiene gran participacion en la estructura econdémica provincial.

4.2.2.2.3. Actividad Industrial
Esta actividad se orienta mas hacia la produccion de bienes de consumo, como
industrias de alimento dedicadas a productos de panaderia.
Figura 39

Estructura porcentual del sector manufacturero de la ciudad de Huaral.
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Nota. Elaboracion Propia. Adaptado de Actualizacion del Plan de Desarrollo Urbano de

la Ciudad de Huaral 2016-2025 — PDU, Municipalidad Provincial de Huaral, 2017.
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4.2.2.2.4. Actividad Comercial y de Servicios

a. Actividad Comercial

La actividad comercial en Huaral se orienta hacia el apoyo de las actividades
economicas locales y de distritos cercanos. Predominan los establecimientos dedicados a
la venta de alimentos, abarrotes, bebidas, textiles, prendas de vestir e insumos
agropecuarios. Esta actividad comercial, principalmente liderada por micro y pequefias
empresas, responde a la demanda del sector agropecuario y de la poblacion local, asi
como de la poblacion itinerante que llega diariamente a Huaral. Este dinamismo
comercial genera empleo tanto de forma formal como informal. (Municipalidad
Provincial de Huaral, 2017).

Sin embargo, a pesar de la ubicacion estratégica de Huaral y su proximidad a Lima
Metropolitana, asi como su conexion vial con importantes centros productores
provinciales y extraprovinciales, asi como con aquellos que reciben los productos
agropecuarios de la provincia, la ciudad atn no ha desarrollado la infraestructura y
equipamiento necesarios para desempefiar de manera Optima su potencial papel como

operador logistico.

b. Actividad de Servicios

En tanto a la actividad de Servicios, como se observa en la figura 46, destacan los
establecimientos dedicados al alojamiento y la comida, en linea con la reconocida oferta
gastrondmica del distrito. Este fendmeno se relaciona con la considerada poblacion
itinerante que llega a la ciudad por motivos comerciales o para acceder a los servicios

administrativos, de salud y financieros que Huaral proporciona.
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Figura 40

Estructura porcentual del sector servicios de la ciudad de Huaral.

Alojamiento y servicos de comida NI  30.2
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Transporte y almacenamiento N 6.3
Servicios sociales y de salud humana I 6.3
Actividades profesionales, cientificas [N 5.9
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Artes, entretenimiento y recreacion [ 3
Actividades financieras y de segurp W 0.8

Actividades inmobiliarias B 0.5
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Nota. Elaboracion Propia. Adaptado de Actualizacion del Plan de Desarrollo Urbano de

la Ciudad de Huaral 2016-2025 — PDU, Municipalidad Provincial de Huaral, 2017.

4.2.2.3. Aspecto Cultural
Festividades
La ciudad de Huaral cuenta con varias festividades, en su mayoria de tipo religioso, en
las cuales destacan:
- Febrero: Virgen de la Candelaria.
- Marzo-Abril: Semana Santa.
- Mayo: Sefior de Muruhuay, Virgen del Chapi, Virgen de Fatima
- Junio: San Juan Bautista, San Pedro de Huando.
- Julio: Virgen del Carmen.
- Agosto: Santa Rosa de Lima, Santisima Cruz de Retes.

- Setiembre: Virgen de las Mercedes.
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- Octubre: Virgen del Rosario, Sefior Cautivo de Ayabaca de Victoria Baja y Retes,
Sefior de los Milagros.
- Noviembre: San Martin de Porres.

- Diciembre: Inmaculada Concepcion de Huando.

4.2.2.4. Aspecto Turistico
En la provincia de Huaral hay varios lugares turisticos para visitar, como:

- Casa Hacienda Retes: Se ubica a solo 3km del centro de la ciudad de Huaral, es
historica porque el General José de San Martin se hosped6 durante varios dias con
su ejército durante sus desplazamientos militares. En la actualidad es considerada
como Patrimonio Cultural de la Nacion por el Instituto Nacional de Cultura.

- Ex Hacienda Huando: Se ubica a 4km al este de la ciudad de Huaral, que antes
que ocurriera la Reforma Agraria, destaco por encontrarse a la vanguardia del
desarrollo agricola, siendo de reconocimiento su rica naranja Huando.

- Loma de Granados: Se ubica a 10km al norte de la ciudad de Huaral, conocida
porque la poblacidon huaralina cada afo acude a celebrar la fiesta religiosa en
honor al patron de ciudad, San Juan Bautista. También se realizan campeonatos
deportivos, corridas de toros, conciertos musicales, exposicion y venta de las
comidas tipicas de la ciudad.

- Castillo de Chancay: Se ubica a 50km de la ciudad de Huaral, es un lugar turistico
que atrae a visitantes interesados en explorar su historia, arquitectura y disfrutar
de las vistas panordmicas gracias a su posicion estratégica.

- Ciudad Ecologica Truly Park: Se ubica a 15km de la ciudad de Huaral, es un
destino atractivo para quienes buscan una experiencia Unica en conexion con la
naturaleza y la espiritualidad, mientras contribuyen al cuidado del medio ambiente

y exploran formas de vida mas sostenibles.
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Huaral cuenta con varios lugares turisticos que son visitados en festividades o
feriados, pero lo que mas atrae a turistas nacionales como internacionales a la ciudad de
Huaral es su reconocida gastronomia.

Gastronomia

Huaral se ha convertido en uno de los destinos gastrondmicos favoritos de los
turistas, cuenta con numerosos restaurantes y recreos campestres que exponen y ponen a
la venta deliciosos platillos.

En el ano 2021 se realiz6 en la ciudad de Huaral el Festival Gastronomico y
Cultural: 50 platos del Bicentenario, este evento tuvo lugar en un espacio al aire libre de
4,000 m? y contd con la participacion de los mejores restaurantes y bodegas vitivinicolas.
Durante el festival, se disfrutaron platos tipicos huaralinos como pato en aji, arroz con
pato, carapulcra con sopa seca y el conocido chancho al palo. Esta iniciativa marcé el
primer paso de Huaral hacia la reactivacion econdmica y turistica del norte chico.
Figura 41

Folleto de la Feria Los 50 Platos del Bicentenario.
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Nota. Tomado de Boulevard Gastronomico Cultural Huaral, 2021
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4.2.3. Analisis Fisico — Ambiental
4.2.3.1. Meteorologia y clima

Segun el Mapa de Clasificacion Climatica de Warren Thornthwaite, SENAMHI
(2020), el Pert posee 38 tipos de climas y el Distrito de Huaral se encuentra dentro de la
zona del tipo de clima templado E (d) B' que se caracteriza por ser arido con deficiencia
de humedad en todas las estaciones del afio.
Figura 42

Clasificacion del Clima del Departamento de Lima.
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La ciudad de Huaral se sitiia en una zona de vida de desierto desecado subtropical

(dd-S) seglin la clasificacion ecoldgica de Holdridge, esto significa que las temperaturas

medias en la zona son de 17°- 24° y las precipitaciones de 15-30 mm anuales

(Municipalidad Provincial de Huaral, 2017).

Tabla 5

Zona de vida del distrito de Huaral.

Zona de

Fauna y Flora Agricultura y
Altitud  Clima Relieve
vida natural ganaderia
Vegetacion tipo
Agricultura de
cactaceo como el
subsistencia con
giganton y
Desde Ligeramente riego permanente
Muy candelabro;
Desierto litoral plano y y
seco y arbustivos y/o
Desecado -  hasta algunas econdmicamente
semi- arboreos como el
Subtropical 2000 montafias productiva.
calido huarango, molle,
msnm bajas Ganaderia
sauce, carrizales y
pecuaria y
gramineas. Aves
caballar.

palomas

Nota. Adaptado del Mapa Ecologico del Peru (INRENA 1995). Municipalidad Provincial

de Huaral, 2017.
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Temperatura
Los veranos en la ciudad de Huaral son calurosos, aridos, nublados y humedos, y
los inviernos son largos, comodos, secos y la mayoria de veces despejados. Durante el

afo, la temperatura varia entre 16°C a 28°C, es poco comun que baje a menos de 14°C o

suba a mas de 30°C.

Figura 43

Temperatura maxima y minima promedio en Huaral.
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Nota. Adaptado de El clima y el tiempo promedio en todo el ario en Huaral [Gréafico] por

Weather Spark (https://bit.ly/30DR6g8)
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De la figura 43, se observa:

e Latemporada calurosa dura 3 meses, del 4 de enero al 5 de abril, y la temperatura
maxima promedio diaria llega a mas de 26°C, febrero es el mes mas calido del
afio en Huaral, con una temperatura maxima media de 28°C y minima de 21°C.

e La temporada fresca dura 4.3 meses, del 9 de junio al 17 de octubre, y la
temperatura maxima promedio diaria es menos de 22°C, agosto es el mes mas frio

del afio en Huaral, con una temperatura maxima media de 20°C y minima de 16°C.

Nubosidad

El porcentaje promedio de nubes en Huaral varia de forma extrema durante el afio.

Figura 44
Categorias de nubosidad en Huaral.

mas nublado mas despejado mas nublado

100 % 0 %

90 % 10 %

80 % 20%
nublado

70 % 30%

60 % 40 %
50 % 50 %

40 % 60 %

30 % 70 %

20 % 80 %

10 % 90 %

mayormente a-e;spejado

0% 100 %

Ene. Feb. Mar. Abr. May. Jun. Jul Ago.: Set.  Oct. Nov. Dic

espejaco]| mayormente despejado] te nublado] | mayorments nublado] nubado]

0% 20% 40% 60 % 80 % 100 %

Nota. Adaptado de El clima y el tiempo promedio en todo el ario en Huaral [Grafico] por

Weather Spark (https://bit.ly/30DR6g8)
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De la figura 44 se observa:

e Laseccion de tiempo en el ano con el cielo mas despejado aproximadamente inicia
el 17 de abril y termina el 21 de octubre, durando 6.1 meses.

e Agosto es el mes mas despejado del afo, durante este mes el cielo esta
mayormente despejado el 72% del tiempo.

e Laseccion de tiempo en el afo con el cielo mas nublado aproximadamente inicia
el 21 de octubre y termina el 17 de abril, durando 5.9 meses.

e Febrero es el mes més nublado del ano, durante este mes el cielo estd mayormente

nublado el 80% del tiempo.

Precipitaciones

En la ciudad de Huaral ocurren pocas precipitaciones al afio, marzo es el mes con mas
dias de lluvia, con un promedio de 0.5 dias como se observa en la figura 45.
Figura 45

Probabilidad diaria de precipitacion en Huaral
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Nota. Adaptado de El clima y el tiempo promedio en todo el ario en Huaral [Grafico] por
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La duracion de la luz natural en la ciudad de Huaral no varia considerablemente

durante el afo, como se muestra en la figura 46, el dia de luz natural més corto seria el 21

de junio con 11h 27min y el mas largo el 21 de diciembre con 12h 48min; la salida del

sol més temprana es a la 05:34 en noviembre y la més tardia es a las 06:29 en julio.

Figura 46

Horas de luz y crepusculo, salida del sol y puesta del sol con crepusculo en Huaral.
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Nota. Adaptado de El clima y el tiempo promedio en todo el aiio en Huaral [Grafico] por
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Viento

En la ciudad de Huaral la velocidad del viento no tiene gran variacion durante el

afio, el mes mas ventoso es setiembre y el mas calmado es marzo; la direccion del viento

predominante durante el afio es del sur.

Figura

47

Velocidad promedio del viento en Huaral.
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Figura

48

Direccion del viento en Huaral.
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Humedad

En Huaral la humedad que se percibe varia considerablemente, el periodo mas
hiimedo del afio se da del 31 de diciembre al 14 de abril, dura 3.5 meses, y durante ese
tiempo el nivel de comodidad es insoportable o bochornoso, al menos durante el 10% del
tiempo. El mes con mas dias bochornosos es febrero con 11 dias, y el mes con menos dias

bochornosos es setiembre, con 0 dias.

Figura 49

Niveles de comodidad de la humedad en Huaral
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Nota. Adaptado de El clima y el tiempo promedio en todo el aiio en Huaral [Grafico] por

Weather Spark (https://bit.ly/30DR6g8)

4.2.3.2. Geomorfologia

Esta caracterizada por una morfologia que ha sido moldeada por la interaccion de
procesos fluviales, climaticos y tectonicos, evidenciada en la configuracion de un valle y
el flanco occidental erosionado de la Cordillera de los Andes (Municipalidad Provincial

de Huaral, 2017).


https://bit.ly/3ODR6q8

Figura 50

Aspectos geomorfologicos en la ciudad de Huaral.
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Nota. Adaptado de Actualizacion del Plan de Desarrollo Urbano de la Ciudad de Huaral

2016-2025, Municipalidad Provincial de Huaral, 2017.



Figura 51

Geomorfologia de la ciudad de Huaral.
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Como se muestra en las figuras 50 y 51, el terreno elegido se ubica en la zona
urbana de Huaral y se enmarca dentro de la unidad morfoloégica “Planicie aluvial”,
presentan un relieve ligeramente plano y ocupa la mayor extension de tierras en Huaral,
en los alrededores se desarrolla la actividad agricola.
4.2.3.3. Contaminacion
Figura 52

Mapa de Contaminacion de la Provincia de Huaral.

A contaminacion agua
@ contaminacion aire Redviasl
o /NS vanacons
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, [—
¥ ruidos Limites
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Il Contaminacion Agroquimicos| - : s 7
Z

Nota. Elaboracion propia. Adaptado de Plan de Acondicionamiento Territorial de la
Provincia de Huaral 2020- 2040 por Consorcio Estudios Territoriales Corsuyo -

AECOM, 2019.
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De la figura 52, se observa que Huaral, Chancay y Aucallama son las ciudades
con mas contaminacion de la provincia. El problema ambiental de Huaral es la grave
contaminacion del aire, agua y suelo por causa de la actividad comercial y la actitud de
la poblacion. (Municipalidad Provincial de Huaral, 2017), la contaminacion en Huaral
estd presente en los siguientes recursos naturales:

En el aire es ocasionado por el excesivo uso de fertilizantes y productos quimicos
para las actividades agricolas, la quema de residuos solidos y maleza, el monoxido de
carbono que expulsan los vehiculos y las aguas residuales vertidas al rio.

En el agua se da por la actividad agricola, doméstica y porque las personas usan
los canales de regadio como desagiie.

En el suelo se da debido a las aguas servidas, la acumulacion de desechos solidos
mayormente alrededor de los mercados de abastos y a los botaderos ubicados en la
periferia de la ciudad como la conocida “Pampa de los Perros”, los camiones de basura
no abastecen a toda la ciudad, ademas, no hay un manejo de residuos solidos, los desechos

hospitalarios quedan expuestos siendo perjudicial para el ambiente.

4.2.3.4. Areas Verdes

Las areas verdes en la ciudad de Huaral son elementos esenciales para el bienestar
de la comunidad, proporcionando lugares de recreacion, beneficios ambientales y
promocion de la calidad de vida en el entorno urbano.

Actualmente Huaral enfrenta una carencia significativa de areas verdes en su
entorno urbano. La ausencia de parques, plazas y jardines publicos limita las
oportunidades de recreacion y esparcimiento al aire libre para la comunidad.

De la figura 53, se observa que el entorno donde esta situado el terreno en cuestion,

carece notablemente de areas verdes y espacios publicos.
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Figura 53

Mapa de las areas verdes de la Provincia de Huaral
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Nota. Elaboracion Propia. Adaptado de Actualizacion del Plan de Desarrollo Urbano de

la Ciudad de Huaral 2016-2025 — PDU, Municipalidad Provincial de Huaral, 2017.

Esta carencia ha resultado en una zona relativamente desatendida y foco de la
delincuencia, caracterizada por la ausencia de lugares de esparcimiento y encuentro
comunitario. En consecuencia, la poblacion local se encuentra en la necesidad de la
creacion de un espacio que no solo satisfaga sus demandas recreativas, sino también

fomente la conexion social y facilite el intercambio cultural entre sus habitantes.



4.2.3.5. Evaluacion de Riesgos
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Segun el mapa de riesgos de la ciudad de Huaral elaborado por el Equipo Técnico

del Plan de Desarrollo Urbano de la Ciudad de Huaral 2016-2025, Huaral se ubica en el

sector urbano XIX, zonas de riesgo bajo, en cuanto a vulnerabilidad se caracteriza por la

construccion de viviendas de materiales nobles, viviendas en regular y buen estado de

construccion, poblacion con nivel de ingreso econdmico medio, cobertura parcial de los

servicios basicos y en cuanto a peligro, presenta terrenos planos o con poca pendiente,

suelo compacto y seco, con alta capacidad portante.

Figura 54

Matriz para determinar el riesgo en la ciudad de Huaral.

Zonas
de
Peligro
Alto

Peligros

Zonas

Peligro
Medio

Zona con viviendas de
materiales precarios.
viviendas en mal estado
de construccion, con
procesos de
hacinamiento y
tugurizacion, poblacion
de escasos recursos
econdmicos, sin cultura
de prevencion, pocos de
servicios basicos y
accesibilidad.

Sectores amenazados por flujos
repentinos de distritos (huaicos).
Area amenazadas por caida de
roca.

Zonas amenazadas por
inundaciones de aguas
pluviales, con gran fuerza
hidrodinamicay poder erosivo
favorecidos por la morfologia.
Suelos con alta susceptibilidad
sismica.

Sectores donde se esperan altas
aceleraciones sismicas por sus
caracteristicas geotécnicas.
Sectores. que son inundados a
baja velocidad y permanecen
bajo agua por varios dias.

Suelo de calidad intermedia. con
aceleraciones sismicas
moderadas. Inundaciones muy
esporadicas con bajo tirante y
velocidad.

Zonas de Riesgo Alto

Terrenos planos o con poca
pendiente, suelo compacto y
seco, con alta capacidad
portante. Terrenos altos poco
inundables. alejados de
barrancos o cerros deleznables.

Zonas de Riesgo Alto

Vulnerabilidad
Zonas de Zonas de
vulnerabilidad Alta vulnerabilidad Media
Zonas con Zonas con
predominancia de predominancia de

viviendas de materiales
precarios, viviendas en
mal y regular estado de
construccion, con
procesos de
hacinamiento en marcha,
poblacién de escasos
Tecursos economicos, sin
cultura de prevencion,
cobertura parcial.

Zonas de Riesgo Alto

Zonas de Riesgo
Medio

Zonas de Riesgo
Medio

viviendas de materiales
nobles, viviendas en
regular y buen estado de
construccion, poblacion
con un nivel de ingreso
econdmico medio,
cultura de prevencion en
desarrollo, con cobertura
parcial de servicios
basicos.

Zonas de Riesgo Alto

Zonas de Riesgo
Medio

Zonas de Riesgo
Medio

Zonas con viviendas de
materiales nobles, en
buen estado de
construccion, poblacion
con un nivel de ingreso
economico medio y
alto. cultura de
prevencion en
desarrollo, con
cobertura de servicios
basicos, con un buen
nivel de accesibilidad
para atencion de
emergencia.

Zonas de Riesgo Alto

Zonas de Riesgo
Medio

Nota. Adaptado de Actualizacion del Plan de Desarrollo Urbano de la Ciudad de Huaral

2016-2025 — PDU, Municipalidad Provincial de Huaral, 2017.
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Figura 55

Mapa de riesgo de la ciudad de Huaral.
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la Ciudad de Huaral 2016-2025 — PDU, Municipalidad Provincial de Huaral, 2017.
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4.2.3.6. Sismicidad

En el Mapa de Zonificacion Sismica del Peru (figura 56) elaborado por El Instituto
Geofisico del Pert (IGP) y expuesto en el Reglamento Nacional de Edificaciones, se
delimitan cuatro zonas de actividad sismica (denominadas Zonas 1, 2, 3 y 4) en funcién
de su variada intensidad sismica.

La ciudad de Huaral presenta sismicidad muy alta ya que se ubica en la Zona 4
del Mapa de Zonificacion Sismica, con un valor de aceleracion de 0.45.
Figura 56

Mapa de Zonificacion Sismica segun norma de diseno sismo resistente E030.

VALOR DE

ZONA ]
ACELERACION

[ 0.45

| 3 0.35

— 2 0.25

[ S| 010

Nota. Adaptado de Norma Técnica E.030 “Diserio Sismorresistente “‘del Reglamento
Nacional de Edificaciones, por Ministerio de Vivienda, Construccion y Saneamiento,

2016.
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4.2.3.7. Topografia

El distrito de Huaral abarca la franja costera formada por valles, pampas y cadenas
montafiosas costeras, teniendo asi un alto contenido potencial de los recursos naturales.
Y como se muestra en el mapa topografico (figura 57), la ciudad tiene una topografia
homogéneamente llana.
Figura 57
Mapa Topogrdfico del distrito de Huaral.
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Nota. Adaptado de Mapa Topogrdfico del distrito de Huaral [imagen] por Topographic

Map, 2023. (https://bit.ly/45tTMOR).

4.2.4. Analisis Poblacional

La poblacion del distrito de Huaral al afio 2017 era de 99 915 habitantes segtin el
ultimo Censo Nacional del Instituto Nacional de Estadistica e Informética (INEI).

En las proyecciones realizadas por el INEI como se muestra en la tabla 3, la

poblacion proyectada para el 2025 seria de 119 335 habitantes.


https://bit.ly/45tTM0R

Tabla 6

Proyeccion del crecimiento poblacional del distrito de Huaral 2012-2025.
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Aios Total Hombre Mujer
2012 90 465 44 706 45759
2013 92 430 45 677 46 753
2014 94 438 46 669 47769
2015 96 468 47 673 48 795
2016 98 542 48 697 49 845
2017 100 661 49 745 50011
2018 102 825 50 814 52011
2019 105 036 51907 53129
2020 107 294 53023 54271
2021 109 601 54163 55438
2022 111957 55327 56 630
2023 114 364 56 516 57 848
2024 116 823 57732 59 091
2025 119 335 58973 60 362

TC 2.15% Anual

Nota. Elaboracion propia en base a datos de Estimaciones y Proyecciones 2000-2025 por

el Instituto Nacional de Estadistica ¢ Informatica (INEI).

4.2.4.1. Determinacion de la cantidad de usuarios

Para la determinacion del usuario se debe tener en cuenta la poblacién que hara

uso del mercado, analizando el Plan de Acondicionamiento Territorial de la Provincia de

Huaral 2020 — 2040, Consorcio Estudios Territoriales Corsuyo -AECOM (2020) afirma:
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Para el equipamiento comercial que consideramos se incrementard en forma
directamente proporcional al crecimiento poblacional del 29%, en un escenario
tendencial, por lo que implica incrementar en un tercio mas de infraestructura de
comercio y con mayor énfasis en los centros poblados de Huaral, Aucallama,
Chancay, Pampa Libre, Salinitas, E1 Angel Macaton, Contigo Peri y Quepepampa

que segun proyecciones tendran mayor poblacion. (p.154)

Tabla 7

Equipamiento Comercial en la provincia de Huaral.

Equipamiento Comercial

Basicas Ocasionales

Camal Municipal (Mayor a 20,000)
Terminal Pesquero (Mayor a 40,000 para
Mercado Mayorista (Mayor a 200,000
Mercado Minorista (Mayor a 10,000 hab.)

S
S
S =
g ©
— S S
- 2 2
E E < ¢ g
— o = g
3 2 2 23 s E B
=Y < ) =" o B 5 &
o m Q = ko] E O ()
=] [ < S S 5 & A
< o = Q )
5 = @ e ® g © O o
= & £ ) e E & o =
o = g i < 8 5§ £
=) £ k2 5 3 5 5 § 8
< = A O 'S n O U K
RS 99,914
hab. Huaral 1 39 2 1
(50,001 a 100,000)
RS 56,920
hab. Chancay 4
(50,001 a 100,000)
° R6 19,464
§ hab. Aucallama
£ (20,001 a 50,000)
en
g R10 Thuari
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2,037 hab.
(1,001 a 2,500)
R10
1,028 hab. Pacaraos
(1,001 a 2,500)
R11
920 hab. Atavillos Bajo
(501 a 1,000)
R11
Santa Cruz de
830 hab.
Andamarca
(501 a 1,000)
R11
720 hab. Sumbilca
(501 a 1,000)
R11
687 hab. Atavillos Alto
(501 a 1,000)
R11
San Miguel de
648 hab.
Acos
(501 a 1,000)
R12
Veintisiete de
411 hab.
Noviembre
(151 a 500)
R12
336 hab. Lampian
(151 a 500)

Nota. Los datos poblacionales fueron tomados del Censo Nacional 2017. Adaptado de
Plan de Acondicionamiento Territorial de la Provincia de Huaral 2020- 2040 por

Consorcio Estudios Territoriales Corsuyo -AECOM, 2020.
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Tabla 8

Nombres del Equipamiento Comercial en la provincia de Huaral.

Equipamiento comercial existente de la Provincia de Huaral

Huaral

Mercado Mayorista de Frutas El Huarangal Mayorista
Mercado El Palmo Mayorista
Mercado de Fruta Garcia Alonso Mayorista
Mercado Garay Minorista
Mercado Modelo Minorista
Mercado de Hortalizas Minorista
Mercado El Rosario Minorista
Mercado Carlos Mora Parra Minorista
Mercado de Abastos de Huaral Seccion Plataforma Minorista
Mercado de Abasto de Huaral Minorista
Mercado Miyashiro (venta de muebles de segunda mano) Minorista
Vivero Los Frutales Minorista
Plaza Vea Hiper Huaral Hipermercado
Tottus Huaral Hipermercado
Megaplaza Huaral Centro Comercial
Chancay

Mercado Ferial Fonavi Minorista
Mercado Municipal de Abastos Minorista
Mercado Brisas del Mar Minorista
Mercado Santa Rosa Minorista

Nota. Adaptado de Plan de Acondicionamiento Territorial de la Provincia de Huaral

2020- 2040 por Consorcio Estudios Territoriales Corsuyo -AECOM, 2020.
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Esto conlleva a considerar como usuarios del nuevo mercado a la poblacion de la
provincia de Huaral, pero, como se muestra en la tabla 7 y 8, Huaral y Chancay son las
ciudades con mayor diversidad de negocios comerciales, a diferencia de los otros distritos
de la provincia donde el comercio se agrupa ain en pequeios negocios.

Por ello, se considerara a los distritos de Huaral, Chancay y Aucallama, que segiin
el ultimo Censo 2017 del INEI cuentan con una poblacién de 99,914 hab., 56,920 hab. y

19,464 hab. respectivamente, siendo los 3 distritos mas poblados de la provincia.

Figura 58

Mapa de la Tasa de Crecimiento Poblacional Proyectada de la Provincia de Huaral.
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Nota. Adaptado de Plan de Acondicionamiento Territorial de la Provincia de Huaral

2020- 2040 por Consorcio Estudios Territoriales Corsuyo - AECOM, 2019.
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La poblacion proyectada en el Plan de Acondicionamiento Territorial de la

Provincia de Huaral 2020- 2040 de las ciudades de Huaral, Chancay y Aucallama para

2020 es:
Huaral = 104 248 hab.
Chancay = 60 217 hab.

Aucallama = 22 812 hab.

Figura 59

Mapa de la Poblacional Proyectada de la Provincia de Huaral al aiio 2020.
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La poblacion proyectada en el Plan de Acondicionamiento Territorial de la
Provincia de Huaral 2020- 2040 de las ciudades de Huaral, Chancay y Aucallama para
2040 es:

Huaral = 146 218 hab.

Chancay = 94 141 hab.

Aucallama = 113 297 hab.

Figura 60

Mapa de la Poblacional Proyectada de la Provincia de Huaral al ario 2040.
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A continuacion, se procede a obtener la poblacion insatisfecha a la cual abastecera
el mercado, para ello primero calculamos la cantidad de puestos existentes en los
mercados de los 3 distritos.

Segun el Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016, en la ciudad de Huaral
existen 9 mercados (tabla 9) que cuentan con 2844 puestos fijos, en el distrito de Chancay
se cuenta con 4 mercados (tabla 10) que cuentan con 231 puestos fijos y en Aucallama

no se cuenta con ningun tipo de mercado registrado.

Tabla 9

Caracteristicas de los mercados de la ciudad de Huaral.

Mercados del distrito de Huaral Tipo Aifio de inicio  Puestos fijos
Mercado de Hortalizas Minorista 1989 68
Mercado Mora Parra Minorista 1959 120
Mercado El Palmo Mayorista 2001 311
Mercado de Abasto de Huaral Minorista 1900 60
Mercado Seccion Plataforma Minorista 1916 71
Mercado Garcia Alonso Mayorista 2009 500
Mercado El Rosario Minorista 1978 50
Mercado Modelo Minorista 2004 1614
Mercado Garay Minorista 2008 50

Nota. Elaboracion Propia en base a datos del Censo Nacional de Mercados de Abastos

2016 por el Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI).
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Tabla 10

Caracteristicas de los mercados de la ciudad de Chancay.

Mercados del distrito de Chancay Tipo Aifio de inicio Puestos fijos
Mercado Ferial Fonavi Minorista 2009 103
Mercado Municipal de Abastos Minorista 1950 90
Mercado Brisas del Mar Minorista 2005 24
Mercado Santa Rosa Minorista 1986 14

Nota. Elaboracion Propia en base a datos del Censo Nacional de Mercados de Abastos

2016 por el Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI).

En total la cantidad de puestos fijos entre Huaral y Chancay es de 3 075; siguiendo
el estudio de mercado realizado por Miranda (2018) donde la relacién entre puestos y
habitantes es “15 a 20 puestos cada 1000 hab.” se logra obtener la poblacion abastecida

actualmente por los 13 mercados de las ciudades de Huaral y Chancay.

15a 20 puestos 1000 hab
3075 puestos X

x = 153750

Poblacion Actual Abastecida = 153 750 Hab.

Finalmente, restamos la poblacion proyectada en el Plan de Acondicionamiento

Territorial de la Provincia de Huaral 2020 - 2040 de las ciudades de Huaral, Chancay y

Aucallama para 2040 con la Poblacion Actual Abastecida obtenida anteriormente:
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PI=353 656 - 153 750

PI =199 906

Poblacion Insatisfecha (PI) = 199 906 Hab. = 200,000 Hab.

Se concluye que se abastecera a una poblacion de 200,000 habitantes
aproximadamente y segun la Norma Técnica para el Disefio de Mercados de Abastos
Minoristas, como muestra la tabla 11, la ciudad se encuentra en la categoria 4 de mercado,
siendo compatible con la zonificacion de tipo Comercio Zonal (CZ) y teniendo un radio

entre 1200 a 1500m.

Tabla 11

Categorias de mercado.

Categoria Zonificacion Compatible Radio de Accion (m) Poblacion Atendida
1 Comercio Vecinal (CV) De 200 a 400 Menor de 5,000 Hab.
2 Comercio Vecinal (CV) De 400 a 800 De 5,00 a 10,000 Hab.
3 Comercio Zonal (CZ) De 800 a 1,200 De 10,000 a 50,000 Hab.
4 Comercio Zonal (CZ) De 1,200 a 1,500 De 50,000 a 200,000 Hab.
5 Comercio Metropolitano (CM) Mayor a 1,500 De 200,000 a mas Hab.

Nota. Adaptado de la Norma Técnica de Diserio de Mercados Minoristas por el Ministerio

de la Produccion, 2021

Por ello, a la categoria 4 de mercados le correspondera contar con una cantidad de

puestos entre 151 y 250 e incluir todos los ambientes que se sefialan en la tabla 12:



Tabla 12

Requerimiento de Servicios Comunes por Categoria de Mercado.
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Categoria 1 2 3 4 5
> &
m <> u E
° = w o\
N° de puestos ] ®© — ) =
“z ! ! — —
E © — wn e
(o] >} v [g\]
Puestos humedos X X X X X
, . Puestos semi-humedos X X X X X
Area comercial
Puestos secos X X X X X
S.S.H.H. para clientes X X X X X
, Puestos
Area de . X X X X X
L complementarios
comercializacion )
Zona gastronomica X X X X X
complementaria® o
Zona de esparcimiento X X X X X
Almacenes o depositos X X X X X
Area de Area de refrigeracion X X X
abastecimiento y Patio de descarga X X X
despacho Area de control de
) X X X X X
calidad
Administracion X X X X X
, Estacionamientos X X X X X
Area .
Topico X X
administrativa y )
Lactario X X X
servicios )
Sala de usos multiples
complementarios X X X X X
(SUM)
S.S.H.H. para empleados X X X
, Cuarto de maquinas X X
Area de energia y
o Cuarto de
mantenimiento o X X X X X
mantenimiento
Area de residuos ) )
Residuos sélidos X X X X X

solidos

Nota. *Opcional. Adaptado de la Norma Técnica de Diserio de Mercados Minoristas por

el Ministerio de la Produccion, 2021.



138

4.2.5. Analisis Urbano

4.2.5.1. Infraestructura Vial

La ciudad de Huaral presenta dos ejes viales que han definido la estructura de la
ciudad y el ordenamiento de las actividades econdémicas principales y usos de suelos: el
eje de Norte a Sur conformado por las Av. La Estacion — 2 de mayo — Los Geranios y el

eje de Este a Oeste conformado por la Carretera Huaral Chancay - Benjamin Vizquerra -

Calle Derecha.

Figura 61

Mapa de zonas y ejes viales de la ciudad de Huaral.
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Nota. Adaptado de Actualizacion del Plan de Desarrollo Urbano de la Ciudad de Huaral

2016-2025, Municipalidad Provincial de Huaral, 2017.

En la figura 62, se observa la propuesta vial para la ciudad de Huaral elaborado

por la Municipalidad provincial de Huaral, en la que se proyecta la apertura de vias que

seran beneficiosas para la accesibilidad del terreno donde se desarrollaré el proyecto.
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Figura 62

Propuesta Plan Vial para la ciudad de Huaral.
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Nota. Adaptado de Actualizacion del Plan de Desarrollo Urbano de la Ciudad de Huaral 2016-2025, Municipalidad Provincial de Huaral, 2017.
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A nivel provincial, se aprecia en la figura 63, la cercania del centro urbano de Huaral,
ubicacion del proyecto, a los distritos de Chancay y Aucallama, esta proximidad genera un flujo
continuo de la poblacioén que visita Huaral con fines comerciales y turisticos, esto contribuye al
desarrollo econdmico, social y turistico de la provincia.

Figura 63

Redes de transporte de la provincia de Huaral.

oy P56
Poss” 4" FOsg
AL |
ros2 it '
‘b“b" / |
B Sy '
S, |
PO::)“ /""'
R |
e ’6“/
Br03s PO
rou 47 POX PO
PO38 ' PO I
}CGW CARRETERA ‘
‘ Tres Estrellos AUCALLAMA

’
CARRETERA '.\'0'0 )

HUARAL- e
» i v A ]
A <
PO;
PN
s RUTA NACIONAL
’ PE-20C

CHANCAY

i 1%
g e

PDY

SIGNOS
CONVENCIONALES o 4
8 \"".ﬁuqva strolla
Centros Poblados O A

%l impa Libre ‘-’
B Capital Departamental .,
®  Capital Provincial
Capital Distrital
*  Centro Poblado

Red Vial
/\/ Via Nacional

/\/ Via Departamental

- Via Vecinal

&,
P

-
\
1

1

1

1

1
1
1

. LEVENDA:
Limites
mm—  RED NAGIONAL
7"\’ Limite Departamental mm——  RED VIAL DEPARTAMENTAL
........... LIMITE DE DISTRITOS
° CAPITAL DEL DISTRITO
AMBITO DE ESTUDIO PAT

/" Limite Provincial

"\~ Limite Distrital

Nota. Adaptado de Plan de Acondicionamiento Territorial de la Provincia de Huaral 2020-
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4.2.5.2. Sistema de Transporte

En Huaral existe un grave problema de informalidad en el transporte publico, por la
ciudad se movilizan 1200 unidades de vehiculos menores (mototaxis informales) y de 150 a
200 vehiculos mayores, teniendo como resultado paraderos informales ubicados en cualquier
lugar y a cualquier hora. (Municipalidad Provincial de Huaral, 2017).

La Municipalidad Provincial de Huaral (2017) afirma: la situacion se agrava por la falta
de estacionamientos para la demanda de las areas comerciales, residenciales, dependencias
publicas y mercados. (p.260)

En mayo del 2024 se realizo la primera reunion de la Comision Técnica Mixta del
Servicio de Transporte Publico Especial de Pasajeros en Huaral, con el fin de proponer medidas
y soluciones para mejorar el transito y el transporte en la ciudad. Asimismo, se han realizado
capacitaciones a transportistas y a inspectores municipales de transporte de Huaral y Chancay.
Figura 64

Transporte de la ciudad de Huaral.
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Nota. Municipalidad Provincial de Huaral. (SE). [ Transporte publico][Imagen].

https://www.facebook.com/muniprovhuaral/videos/3406738569653725%ocale=es LA



https://www.facebook.com/muniprovhuaral/videos/3406738569653725?locale=es_LA
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Segtin la Municipalidad Provincial de Huaral, operan 81 empresas y asociaciones de
transporte autorizadas en la ciudad, entre mototaxis, colectivos, custers y buses.

Para conectar a la ciudad de Huaral con Lima, Chancay y Huacho, existia solo una linea
de bus interprovincial, llamada “Zbuss”, este afio 2024 se incorpor6 la empresa “Emmanuel
VIP” con la ruta Huaral — Lima y; ademas, también estan disponibles colectivos que realizan
este servicio.
4.2.5.3. Equipamiento Urbano

Como se muestra en la figura 65, el terreno se encuentra cerca del equipamiento de salud
y educacion. La cercania de estos a un mercado de abastos y espacio publico les brinda muchos
beneficios, pues se puede suministrar alimentos frescos y saludables al hospital y colegio, puede
ser un lugar para tomar un descanso, disfrutar de la comida al aire libre o solo relajarse, puede
fortalecer el sentido de comunidad de la zona sirviendo como un lugar de encuentro e
interaccion entre residentes, trabajadores y estudiantes.

Del mapa de delitos elaborado por la Municipalidad Provincial de Huaral (figura 66), se
observa que, cerca al terreno se han identificado 4 delitos mas recurrentes: alta incidencia de
accidentes de transito, atentados contra la administracion publica, mayor incidencia delictiva y
micro comercializacion de drogas.

La alta incidencia de estos delitos en la zona se debe a que actualmente carece de
actividad, a pesar de contar con tres equipamientos importantes: el mercado, colegio y hospital,
la zona se ve desolada. Ante esta situacion, seria beneficioso redisefar el mercado, con el fin
de tener un lugar que fomente un mayor movimiento y dinamismo; esto lograria un entorno

mas seguro y activo para la comunidad local.
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Figura 65

Plano de Equipamiento Urbano en la ciudad de Huaral.

2o Arnmcicinch
+Gacptnmpnd sector K

o
- # \ v‘“‘v : '.g ‘=“"“ Ny \
o N ORI\ Ay
~ LSS Ao -~
e A -"' 54 T 2 =2 1 {
. E '\ .

C.PA_N—-UEVA ESTI;ELLA - o : -

3 /:‘\ /_ AR EQUIPAMIENTO URBANO
"( / :’,‘0 \‘_ = T EDUCACION I}
\ = - & > > A e
=" [~ N I 4 A /5 72 =] saLuD

{ orros usos 1
-/\T';; RECREACION PUBLICA [

6-2025, MPH, 2017,

@ 1 = = | b= - A .
B Gt T B = g 7 = - . U S A . ‘_ \ X-= i
'/ b :\\ 2 - NG e t A o ~1 /= / T - T >t 5 §yﬂe/sus DELVALLEY,

Nota. Elaboracién propia. Adapfado de Actualizacién del Plan de Desarrollo Urbano de la Ciudad de Huaral 201
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Figura 66

Mapa de delitos de la ciudad de Huaral.
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4.3.1. Ubicacion del terreno

Figura 67

Plano de ubicacion del terreno en el Distrito de Huaral.
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El terreno se encuentra ubicado entre dos avenidas colectoras, la Av. Garcia
Alonso, via que comunica la ciudad con Huando, Palpa y la sierra de Huaral, y la Av.
Circunvalacién Este, que conecta con la carretera hacia Lima. Ademas, el terreno se
encuentra a unas cuadras de Hospital de Huaral “San Juan Bautista”, Institucion

Educativa Publica Emblematica “Andrés de los Reyes” y de la Plaza de Armas de Huaral.

Figura 68

Vista del terreno.
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Nota. Adaptado de Google Earth.
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4.3.2. Dimensiones del terreno
Figura 69

Dimensiones del terreno.
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Nota. Elaboracidn propia.

El terreno tiene un area de 14,019.94 m2 y cuenta con los 4 frentes libres.
Linderos y medidas perimétricas:

Por el frente: colinda con la Av. Garcia Alonso con 126.38 m.

Por la izquierda: colinda con la Av. Circunvalacion Este con 130.06 m.

Por la derecha: colinda con la Calle 9 con 128.00 m.

Por el fondo: colinda con la Prolongacién Los Angeles con 86.76 m.
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Figura 70

Fotografias de las 4 fachadas del Mercado Mora Parra.
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Nota. Obtenido de Google Earth.
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4.3.3. Topografia del terreno
Como se muestra en la figura 71, el terreno no presenta muchas curvas de nivel ni

grandes pendientes, por lo que podemos afirmar que no es un terreno accidentado.

Figura 71

Topografia del terreno

Corte A-A

Corte B-B

Nota. Elaboracion propia. Obtenido de Google Earth.
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4.3.4. Zonificacion Urbana
Segun el Plan de Desarrollo Urbano de la ciudad de Huaral 2016-2025, el terreno
se encuentra dentro de la zonificacion Comercio Zonal (CZ), Municipalidad Provincial

de Huaral (2017):

Articulo 18°.- ZONA DE COMERCIO ZONAL (CZ)
Actividad comercial destinada a proporcionar bienes y servicios complementarios
en forma nucleada en los puntos de interseccion de vias importantes, con un grado
de especializacion comercial en funcion de las areas a servir: residencial,
industrial. (p.463)

Figura 72

Plano de la Zonificacion Urbana de la ciudad
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2016-2025 — Reglamentos, Municipalidad Provincial de Huaral, 2017.



Tabla 13

Cuadro de Zonificacion Comercial del distrito de Huaral.
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Uso
Altura de Tamaio
Zonificacion residencial Area libre Estacionamiento
edificacion de lote
compatible
No exigible para
Comercio Segun .
(o4 RDM uso comercial.
Zonal royecto .
proy Los pisos
] destinados a
. i Existente o ) )
CE Comercio Segun RDM ) vivienda dejaran Lo establecido en
i 0 seglin )
Especializado proyecto el area libre que el RNE
proyecto )
se requiere
Comercio Segln segun el uso
CI RDM i dencial
Intensivo proyecto residencia
compatible.

Nota. Adaptado de Actualizacion del Plan de Desarrollo Urbano de la Ciudad de Huaral

2016-2025 — Reglamentos, Municipalidad Provincial de Huaral, 2017.

4.3.5. Parametros Urbanisticos

La Municipalidad de Huaral tiene pardmetros establecidos para los terrenos que

se encuentran dentro del tipo de zonificacion comercial, el terreno elegido pertenece al

Comercio Zonal (CZ), por ello le corresponden las caracteristicas descritas anteriormente

en la tabla 13.
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Tabla 14

Cuadro de Parametros del distrito de Huaral.

Parametros Urbanos

Distrito Huaral

Direcciéon Av. Garcia Alonso S/N
Zonificacion Zona Comercio Zonal
Uso permitido Ccz

Seccién Vial Av. Garcia Alonso: 21 ml

Av. Circunvalacion Este: 29 ml
Prolongacion Los Angeles: 11 ml

Calle 9: 9ml—11ml

Retiros Avenida 3 m
Alturas Segun proyecto
Area Libre No exigible para uso comercial.

Nota. Adaptado de Pardmetros del distrito de Huaral, Municipalidad Provincial de

Huaral, 2017.

4.3.6. Accesibilidad

El terreno se encuentra entre dos avenidas importantes, la Av. Garcia Alonso, en
sentido Este — Oeste, uno de los ejes principales de la ciudad, que conecta a la ciudad de
Huaral con Huando, la sierra de Huaral y Chancay, y la av. Circunvalacion Este en sentido

Norte — Sur, que conecta a la ciudad con Lima y la Costa de Lima.
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Plano de vias principales de la ciudad de Huaral.

‘ /‘ e P _— |
Nota. Elaboracion propia. Adaptado de Actualizacion del Plan de
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4.3.6.1. Secciones viales:

El terreno se encuentra estratégicamente ubicado entre por 4 vias, 2 son
colectoras, la Avenida Garcia Alonso y la Avenida Circunvalacion Este, y 2 vias locales,
la Prolongacion Los Angeles y la Calle 9.

Figura 74

Secciones viales.

Nota. Elaborado por la autora.

A continuacion, se describen las secciones viales elaboradas por la Municipalidad
Provincial de Huaral para la Propuesta del Plan Vial de la Actualizacion del Plan de

Desarrollo Urbano de la Ciudad de Huaral 2016-2025, estas mantienen el ancho de via
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actual, pero con mejoras en el disefo vial como la construccion de una berma central,

lateral y veredas mas amplias.

Via colectora: Av. Circunvalacion Este.

Fotografia:

Figura 75

Fotografia de la Av. Circunvalacion Este.
- -

Nota. Obtenido de Google Earth.

Seccion vial:

Figura 76

Seccion C13 — C13’ de la Av. Circunvalacion Este.
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Nota. Elaborado por la autora.
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Via colectora: Av. Garcia Alonso (via a Huando).

Fotografia:

Figura 77

Fotografia de la Av. Garcia Alonso.

Nota. Recuperado de Google Earth.

Seccibn vial:

Figura 78

Seccion Cl14 — C14’ de la Av. Garcia Alonso (via a Huando).
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Nota. Elaborado por la autora.
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Via local: Prolongacién Los Angeles.

Fotografia:

Figura 79

Fotografia de la Prolongacién Los Angeles.

Nota. Obtenido de Google Earth.

Seccidn vial:

Figura 80

Seccién L5 — L5’ de la Prolongacién Los Angeles.

Nota. Elaborado por la autora.
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Via local: Calle 9.

Fotografia:

Figura 81

Fotografia de la Calle 9.

Nota. Obtenido de Google Earth.

Seccion vial:

Figura 82

Seccion L4 — L4’ de la Calle 9.
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11.00

Nota. Elaborado por la autora.
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En la propuesta:
- Elingreso principal debera realizarse por la av. Garcia Alonso, ya que esta
es una via colectora que conecta con el centro de la ciudad.
- El ingreso para el estacionamiento privado y publico debera ser por la
parte posterior del mercado, es decir por la calle 9 y Av. Circunvalacion
Este respectivamente.
- Elingreso para el abastecimiento del mercado debera realizarse por la Av.
Circunvalacion Este, ya que es una via amplia y de conexion a la salida de
Huaral, lo cual facilitard el acceso rapido de los camiones de carga.
- El ingreso para el personal del mercado debera realizarse por el lateral
posterior del mercado, que corresponde a la Av. Circunvalacion Este.
4.3.7. Condiciones climaticas
4.3.7.1. Asolamiento
Figura 83

Cielo nublado, sol y dias de precipitacion.
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Nota. Tomado de Grdfico anual de cielo nublado, sol y dias de precipitacion del

distrito de Huaral [Grafico] por Meteoblue (https://bitly.cx/bMWYN).



https://bitly.cx/bMWYN
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Como se muestra en la figura 83, en la ciudad de Huaral predominan maés los dias
con cielo parcialmente nublado, el mes con més presencia de luz solar es mayo con 6 dias
aproximadamente y diciembre es el mes con menos presencia de luz solar con 0.4 dias
aprox., también se observa que los dias de precipitacion son escasos.

Figura 84

Asoleamiento.
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AV. GARCIA ALONSO

mTT 1 l
Nota. Elaboracion propia. Adaptado de SunEarthTools.com y el plano catastral de

Huaral.

De la figura 84, se observa que la mayor intensidad solar es de enero a marzo y

mayor incidencia solar en la tarde por el oeste y en el dia por el este.
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4.3.7.2. Vientos

Como se muestra en la figura 85 la direccion del viento predominante es de
Suroeste a Noreste, por ello los mas recomendable serd colocar los vanos orientados al
oeste y este para asegurar una correcta ventilacion cruzada, los puestos de ventas que
produzcan fuertes olores tendran que ser colocados en una zona donde el flujo del aire
movilice hacia el exterior los olores y no se concentre en el area de venta.
Figura 85

Analisis del viento.
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Nota. Elaboracién propia. Adaptado de Meteoblue y el plano catastral de Huaral.

— T

Para el disefio se mantendra como criterio fundamental contar con una adecuada

ventilacion e iluminacion natural.
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En la siguiente figura se plasman los factores climaticos de asolamiento y vientos
sobre el terreno para ser tomados en cuenta para disefio del proyecto.
Figura 86

Analisis del asolamiento y direccion del viento en el terreno.
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Nota. Elaboracion propia.

4.3.8. Situacion actual del terreno

El terreno es de administracién municipal, actualmente solo en una seccion del
terreno funciona el Mercado Mora Parra, en un inicio se planifico el uso completo del
terreno con la finalidad de trasladar a los comerciantes del antiguo Mercado de Abastos,
pero ante la negativa de estos de abandonar sus puestos, la construccion quedd inconclusa

hasta la fecha. Sin embargo, al paso de los afios, la poblacion comerciante crecio y por lo
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tanto se increment6 la necesidad de mas puestos de mercado, esto se ve reflejado en la
cantidad de ambulantes que se encuentran alrededor del mercado Mora Parra.
Figura 87

Zonificacion actual del terreno.
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Nota. Elaboracion propia. Imagen de Google Earth.

Zona tiendas con ingresos independientes:

Estas tiendas se ubican en las av. Garcia Alonso y av. Circunvalacion Este, ofrecen
desde productos veterinarios hasta productos para la agricultura.

Zona Mercado Mora Parra:

Es la seccion del terreno en la que se encuentra el mercado en funcionamiento,
pero no cuenta con los ambientes ni mobiliarios adecuado. Se ingresa por la av. Garcia

Alonso y la calle 9.
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Zona en estado de abandono:

Esta seccion no tiene un uso fijo, es utilizada como almacén o para talleres de
cocina, bisuteria, etc. que brinda la Municipalidad para la poblacién, cuenta con dos
ingresos por la av. Circunvalacién Este, peatonal y vehicular, por la Prolongacion Los
Angeles también cuenta con dos ingresos, peatonal y vehicular.

En pandemia, como se muestra en la figura 88, la Municipalidad de Huaral adapté
un espacio de manera temporal en esta zona, para que comerciantes y ambulantes
ofrezcan sus productos agricolas.

Figura 88

Puestos improvisados para la venta de productos.

p e

xéta. btenido de laape‘lg’m web de la K/Iu‘;ici‘};al;lgda‘c‘l? Provincial de Huaral.
4.3.9. Panel fotografico

Actualmente en el terreno se encuentra funcionando el Mercado Mora Parra, las
fotografias que se muestran a continuacién plasman la realidad del mercado al afio 2023;
como se observa en las fotografias no existe alguna planificacion arquitectonica, el
mercado presenta dafios en su estructura e irregularidades que pueden ser perjudiciales

para la salud de los comerciantes y compradores.
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Ademéds, es notorio el desorden y necesidad de los comerciantes de mejores
puestos de venta, que les ofrezca seguridad y salubridad a sus productos.
Figura 89

Fotografias del frente del Mercado Mora Parra — Av. Garcia Alonso.

Fotografia propia, tomada por la autora en el afio 2023.
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Figura 90

Fotografias del lateral derecho del Mercado Mora Parra — Av. Circunvalacion.

Fotografia propia, tomada por la autora en el afio 2023.
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Figura 91

Fotografias del lateral derecho del Mercado Mora Parra — Av. Circunvalacion.

Fotografia propia, tomada por la autora en el afio 2023.
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Figura 92

Fotografia del lateral izquierdo del Mercado Mora Parra — Calle 9.

Fotografia propia, tomada por la autora en el afio 2023.
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Figura 93

Fotografia del interior del Mercado Mora Parra.

Fotografia propia, tomada por la autora en el afio 2023.

En la figura 93 se observa las columnas deterioradas, paredes y pisos sin
mantenimiento, las puertas de los locales presentan oxidacion, los techos son de

materiales inflamables, no adecuados para un mercado.

En la figura 94 se observan los puestos improvisado dentro del mercado, los pisos

en mal estado y la cobertura no cubre a todo el mercado y se encuentra desgastada.
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Figura 94

Fotografia del interior del Mercado Mora Parra

(N

Fotografia propia, toméda por la autora en el afio 2023.
Figura 95

Fotografia del interior del Mercado Mora Parra.

Fotografia propia, tomada por la autora en el afio 2023.
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Figura 96

Fotografia del exterior del Mercado Mora Parra.

F otraprpia, tomada por la autora en eaﬁ 2023.
Como se muestra en la figura 96, la fachada del mercado se encuentra en mal

estado, las estructuras se observan desgastadas, la losa del alero se viene desmoronando

poco a poco poniendo en gran peligro a los ciudadanos que transcurren por ahi.

Figura 97

Estructura del Mercado se encuentra en mal estado.

Fotografia propia. Julio 2023.
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Figura 98

Estructura del Mercado Mora Parra en mal estado.

Fotografia propia. Julio 2020.

En la figura 99 se observa que en el frente derecho se estacionan camiones usados
para descargar productos al mercado, pero la mayoria del tiempo es usado como

estacionamiento publico generando un mal aspecto.

Figura 99

Frente lateral derecho del Mercado Mora Parra — Av. Circunvalacion.
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Fotografia propia. Julio 2020.
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Figura 100

Fotografia del lateral izquierdo del Mercado Mora Parra.

Fotografia propia. Julio 2020.

Por el lateral izquierdo del Mercado, como muestra en la figura 100, se observa el
desorden que generan los mototaxis usando ese espacio como estacionamiento, también
se arroja basura a cualquier hora del dia, generando contaminacién y posibles
enfermedades, ademas las rejas de ingreso se encuentran en mal estado generando

inseguridad.
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4.4. Analisis de proyecto

El proyecto arquitectonico propuesto abordard la problematica general y se
desarrollara de acuerdo a los objetivos establecidos en el primer capitulo de la presente
investigacion.

Objetivo Especifico 1:

Determinar qué caracteristicas arquitectonicas debe incluir el disefio del mercado
en Huaral para asegurar condiciones Optimas de salubridad, ventilacion, accesibilidad y
seguridad.

Resultado:

Para cumplir con este objetivo, se tomaran en cuenta algunas consideraciones de
la Norma Técnica de Mercados Minoristas y la Norma A.070 del Reglamento Nacional
de Edificaciones, como las descritas a continuacion:

- Las medidas minimas del area de los puestos de venta.

- El ancho minimo de los corredores, principales o secundarios.

- Los espacios funcionales que se deben incluir en un mercado como: el 4rea
de comercializacion, area comercializacion complementaria, area de
abastecimiento, control y despacho, drea de administracion, area de
energia y mantenimiento y el area de residuos solidos.

- La correcta carga y descarga de los productos del mercado.

- La cantidad de accesos que debe tener un mercado.

Todas estas consideraciones deberan tomarse en cuenta para el disefio del presente
proyecto, se distribuiran los puestos de venta segun la similitud del giro que realizan, y

estas a su vez, se agruparan en 3 zonas de venta: humeda, semi humeda y seca.
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Objetivo Especifico 2:

Determinar como puede el disefio del mercado integrar la comercializacion de

productos de primera necesidad con la promocion de actividades culturales, recreativas y

gastrondmicas en Huaral.

Resultado:

En cuanto a este objetivo, en el marco referencial, se evidencié que varios

mercados han optado por integrar una zona gastronoémica al mercado tradicional, siendo

el resultado exitoso, convirtiendo a los mercados en lugares de encuentro.

Del analisis previo se concluye:

Los mercados gastronomicos surgieron con la finalidad de revitalizar el
turismo y realzar la cultura local, proporcionan un espacio para la
exhibicion y venta de platos tipicos de la ciudad, lo cual actia como un
atractivo para los visitantes.

En estos mercados, los visitantes tienen la opcion de adquirir productos
para llevar o disfrutarlos en el lugar, dado que se preparan los productos
al momento y se dispone de una zona destinada para el consumo.

La estética y el disefio atractivo son elementos esenciales en un mercado
gastrondmico, ya que contribuyen a brindar una buena experiencia.

La musica en vivo o actividades de entretenimiento sirven como
incentivos para que la visita no sea rapida, sino una experiencia placentera

y duradera.

A partir de estas afirmaciones, los puntos mencionados anteriormente seran

tomados en cuenta para el disefio del mercado de abastos.
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Como se muestra en la figura 101, el patio gastronémico Los Lecheros es un claro
ejemplo del ambiente que se quiere lograr en el proyecto, un espacio que retine a turistas
y locales, que ofrece diversas actividades de entretenimiento y donde comparten y
disfrutan de una variada y sabrosa gastronomia.

Figura 101

Patio de los Lecheros, Buenos Aires, Argentina.

Nota. Adaptado de Patio de los Lecheros [Fotografia], (s.f.) Turismo Buenos Aires

(https://bit.ly/3sOhgze).

En el marco referencial, se analizaron trabajos de investigacion que destacan la
importancia de segmentar los mercados segin grupos etarios. Los adultos mayores
disfrutan de realizar sus compras en el mercado, es crucial considerarlos debido a su papel
fundamental como agentes en el intercambio cultural.

Por otro lado, los jovenes y nifios desempefian un rol esencial en la promocion de
la cultura de la ciudad, sin embargo, los mercados no cuentan con ambientes agradables
para ellos, Ademas, al analizar los planos de las areas verdes en la ciudad de Huaral, se

evidencia una carencia de parques o espacios recreativos en la zona donde se ubica el


https://bit.ly/3sOhgze
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mercado, lo que contribuye a convertirla en una zona peligrosa e insegura, carente de
espacios publico.

En consecuencia, se propone la creacion de un espacio publico que incluya areas
verdes, zonas de descanso e integracion tipo boulevard, una zona para el adulto mayor
equipado con mobiliario que promueva el ejercicio fisico y mental; para los nifios se
plantea una zona de juegos y para los jovenes y adultos un espacio de coworking, donde

puedan realizar sus trabajos en un ambiente seguro y agradable.

Objetivo Especifico 3:

- Indicar qué caracteristicas del entorno rural y tradiciones culturales se deben
considerar en el disefio del mercado en Huaral para reforzar la identidad del
poblador.

Resultado:

Se esta optando por incorporar la arquitectura biofilica como forma de tener una
relacion mas cercana del comerciante/productor con la naturaleza, logrando asi la
sensacion de estar en el campo, ademas, segun el estudio previo analizado en el marco
referencial, se ha comprobado que trabajar en un ambiente con areas verdes y vegetacion,
mejora la productividad y disminuye el estrés.

Asimismo, se ha decidido utilizar materiales de la zona en la construccion y
acabados, la forma de la cobertura representa los surcos de los campos de cultivo y los
colores seleccionados se inspiran en la vida campesina, buscando mantener viva la
esencia y tradicion del entorno rural, creando una atmosfera acogedora y familiar para los

productores y visitantes por igual.
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4.5. Descripcion del proyecto

El proyecto cuenta con 4 ingresos, 3 para el publico y 1 para el personal, el ingreso
principal (Ingreso N°02) se ubica por la av. Circunvalacion Este, los ingresos N°01 y 03
se ubican en el frente (Av. Garcia Alonso) y parte posterior del mercado (Prolongacion
Los Angeles); el ingreso para el personal administrativo se encuentra por la av.
Circunvalacion Este, al igual que el ingreso de los trabajadores del mercado. En cuanto a
los ingresos vehiculares, esta ubicados por la parte posterior del mercado, los vehiculos
de abastecimiento ingresan por la av. Circunvalacion Este y los vehiculos del publico en
general por la calle 9.

Sotano:

En el sotano se encuentra la zona de abastecimiento y los estacionamientos
publicos, al ingresar por la rampa de abastecimiento, se observan cuatro cajones de
estacionamiento para los vehiculos de productos y 2 estacionamiento para el camion de
basura y el mantenimiento eléctrico o sanitario. Los vehiculos de abastecimiento realizan
la descarga de los productos a 1m por debajo del nivel del piso de la plataforma de
descarga, se procede a ingresar al almacén previamente se registra en el control y se
seleccionan los productos que deben pasar por el laboratorio de bromatologia para
posteriormente almacenarse en las caAmaras de congelacion o el almacén general.

El ingreso a los estacionamientos publicos se da por la calle 9 y se cuenta con
ciento catorce estacionamientos, 2 escaleras de evacuacion y 4 ascensores.

Primer piso:

El mercado se divide internamente en 3 zonas, 2 son netamente para venta de los
productos de primera necesidad del mercado y la central es el activador social, un
boulevard con areas para recreacion y descanso, al cual se ingresa por la puerta N°02, lo

primero que se observa es un modulo de informacion, a la izquierda un moédulo de
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seguridad y a la derecha paneles interactivos con informacioén o datos historicos sobre
Huaral, en la parte posterior del moédulo de informacion se ubican los ascensores
panoramicos para acceder al segundo piso, otra manera de subir seria por las escaleras
integradas ubicadas a la mano derecha e izquierda de los ascensores.

Continuando con el recorrido por el corredor principal, se observa un espacio
boulevard con asientos y jardineras para el descanso e integracion social, y a los lados se
encuentran unos puestos de venta como jugueria, cafeteria y postres; pasando estos se
ubica un escenario para presentaciones ya sean musicales o teatrales, la cual puede ser
vista desde los palcos del segundo piso.

A la zona de ventas del mercado se puede acceder desde el activador social y a la
vez puede funcionar de manera independiente ingresando desde la calle Prolongacion Los
angeles (puerta N°3) y la Av. Garcia Alonso (puerta N°1), alli se encuentran los puestos
dedicados a la venta de productos de primera necesidad como fruta, abarrotes, plasticos,
frutas, verduras, lacteos, aves, pescados y carnes. Durante el recorrido por el mercado se
encuentran tres escaleras de evacuacion, dos escaleras integradas y seis ascensores.

Segundo piso:

El acceso a este piso se puede realizar por medio de las 2 escaleras integradas o
los 6 ascensores ubicados en el centro del mercado, subiendo por los ascensores del
ingreso principal (puerta N°2) de la av. Circunvalacion Este, nos podemos dirigir hacia
la derecha donde se ubica el patio gastrondmico abastecido por doce puestos que ofrecen
una gran variedad de comidas ubicados en los laterales, dejando la zona central libre para
los comensales y un pequefio escenario; o hacia la izquierda, donde se disefidé una zona
para el adulto mayor, con mobiliario para ejercitar la mente y cuerpo, ademas de un
espacio social en el que se pueden realizar actividades como manualidades o de tejer. En

este piso también se encuentra una zona coworking y una sala de exposiciones.
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Consideraciones de diseino

4.6.1. Cuadro de necesidades
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Todo proyecto arquitectonico nace de una necesidad especifica, al identificar esta

necesidad, se inicia un proceso de investigacion con el propdsito de encontrar una

solucion adecuada. Por ello se realizd un cuadro de necesidades del analisis de la

informacion obtenida de las visitas al lugar y la buisqueda de proyectos de referencia, con

el objetivo de determinar los ambientes adecuados y necesarios para el mercado.

Figura 102

Cuadro de necesidades de la propuesta arquitectonica.

ZONA SUB-ZONA

NECESIDAD

ACTIVIDAD

AMBIENTE

PUESTOS
HUMEDOS

Vender

Dialogar, atender, acomodar,
cortar, lavar, empacar, vender

Carnes rojas

Aves

Pescados y mariscos

Lacteos y embutidos

PUESTOS SEMI
HUMEDOS

Vender

Dialogar, atender, acomodar,
cortar, lavar, empacar, vender

Frutas

Verdulerias

Herboleria

Florerias

Juguerias

AREA COMERCIAL

PUESTOS SECOS

Vender

Dialogar, atender, acomodar,
empacar, vender

Productos plasticos y
descartables
Abarrotes

Especias y condimentos

Cereales, granos, harinas

Costureria

Telas

Merceria

Articulos de limpieza

Servicio técnico

Libreria

Bazar

Tienda de regalo

Belleza

Artesanias

Confiteria y pifiateria

Licoreria

Naturista

Ropa

Calzado

Renovadora

Ferreteria

Cerrajeria

Peluqueria

SERVICIOS
HIGIENICOS

Satisfacer las necesidades
fisiologicas

Realizar sus necesidades
fisiologicas

SS.HH. Hombres

SS.HH. Mujeres

SS.HH. Discapacitados
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Vender Dialogar, vender Tiendas
. -
8 TIENDAS Almacenar Almacenar objetos y/ Almacén
Q INDEPENDIENTES . _ DYOQUCtOS i
::] < Satisfacer las necesidades Realizar sus necesidades SS.HH
5 E&t fisiologicas fisiolo gicas -
S e . . Dialogar, elegir, vender Area de mesas
O Z Disfrutar de las comidas -
% =) Comer, beber Puestos de comida
< 2 [paTIO
5 ﬁ . SS.HH. Hombres
O & GASTRONOMICO  (satisfacer las necesidades Realizar sus necesidades ]
S L o SS.HH. Mujeres
o5 fisiologicas fisiologicas - -
i @) SS.HH. Discapacitados
§ Zona de nifios
< ZONA DE Descansar v uear al aire libre Distraerse, dialogar, jugar, Coworkin
. T]
ESPARCIMIENTO Y Jugat aain descansar, disfrutar ki
Zona del adulto mayor
. Brindar informacion y Recepcion
Atender a los comerciantes y . . :
e .. asistencia a los trabajadores,
publico visitante . L Sala de espera
recibir al publico visitante,
Archivos
Secretaria
Dirigir y/o administrar las Gerencia de administracion
. 4 instalracioves del Mercado, Logistica
Llevar el control administrativo del |Archivar, informar y redactar ”
. Contabilidad
Mercado todo tipo de documentos,
Gestionar los recursos Tesoreria
financieros del Mercado Asesoria Juridica
ADMINISTRACION Recursos Humanos
Difucion y promocion
LI 1 i 1 Realizar 1 i .
8 evar a caboh §s regmones de eal 1?ar as reuniones de Sala de Reuniones
= personal administrativo trabajo
% Llevar el control de la seguridad . . . .
= Brindar seguridad del mercado [Oficina de Seguridad
5 del mercado — —
> Satisfacer las necesidad de comida ca R ariap reparacon ¢ Kitchenette
rﬂ comidas o bebidas
& Almacenar el mobiliario o articulo |Almacenar dar Deposito
s Yy guart P
o
O SS.HH. Hombres
Q Satisfacer las necesidades Realizar sus necesidades -
Q C o s SS.HH. Mujeres
O fisiologicas fisiologicas
= SS.HH. Discapacitados
=4 -
= Atender a los trabajadores y al Brindar atencion inmediataa | TOpPico
> publico visitante si presentan los trabajadores y visitantes  |Consultorio
< alguna evalucion médica del mercado i
> Camillas
£ |topicO -
F
é Almacenar Almacenar, depositar o Almacén
= guardar
2] Satisfacer las necesidades Realizar sus necesidades
Z o . SS.HH.
fisiologicas fisiologicas
E Atender a los comerciantes y Brindar informacion, recibir al Recencion
::’: publico visitante publico, sentarse y esperar P
§ LACTARIO Sa‘tlsfrac-er las necesidades Re-ah%ar‘ sus necesidades SS.HIL
=< fisiologicas fisiologicas
Satisfacer la necesidad de los Lactar, descansar Sala
lactantes
Desarrollar actividades culturales o |Realizar diferentes actividades, SUM
SUM informativas conferencias y eventos
Almacenar, depositar o L.
Almacenar Deposito
guardar
Desarrollar actividades de juego Jugar y aprender Guarderia
. Cocinar Cocinar, preparar y servir Kitchenette
GUARDERIA - - - - —
Satisfacer las necesidades Realizar sus necesidades SS.HH. nifios
fisiologicas fisiologicas SS.HH. docente
Estacionamientos publico
ESTACIONAMIENT |Alvergar vehiculos del personal y |Estacional los vehiculos del ~ |Estacionamientos personal
oS visitantes personal y visitantes Estacionamiento de motos

Estacionamiento de bicicletas
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O
T . . Descargar diferentes articulos |Plataforma de descarga
9 Dejar los articulos y/o productos - -
< DESCARGA . y/o productos para el Patio de maniobra
= necesarios para el Mercado - - -
;_51 Albergue Estacionamiento camiones
Monits trolar I
> CONTROL DE Resguardar la seguridad de los orlorear y controfar los Control de productos
8 CALIDAD articulos y/o productos articulos y/o productos que i
1 . Hgi
E} ulos y/o produ ingresan al almacen Laboratorio bromatologico
S ALMACEN DE . A]me(iicenar, dCPOSI::a;Z Almacén general
9] Almacenar guardar gran cantidad de -
E PRODUCTOS articulos Almacén
w0
g Antecamara
< ; Camaras frigorificas carnes
‘5‘ AREA DE Almacenar los productos que Almacenar, guardar, mantener Ca fricorifi 1
< REFRIGERACION |necesitan congelacion frescos los productos Amaras Thgorificas pescacos
E Cémaras frigorificas aves
< Cémaras frigorificas lacteos
Cisterna consumo humano
CISTERNA Almacenar agua Suministrar agua Cisterna agua contra incendios
Planta de tratamiento de aguas
< Admini lar 1
; Llevar el control de los servicios d11-1mlstall" ytc-ontro art 08 Cuarto de bombas
L. equipos eléctricos, sistema
=) basicos para el buen q p' . Cuarto de tableros
E CUARTO DE funcionamiento del albergue eléctrico, cisterna y cuarto de
Z . bombeo Sub estacion eléctrica
= MAQUINAS
<Z,: Tener energia en caso el albergue |Suministrar energia en caso de Grupo electrogeno
= se quede sin luz no contar con ella P g
>
= ) Area de recepcion del
2 Reparar Reparar los materiales o mobiliario y/o equipo
m geuipos descompestos . .
E MAESTRANZA Area de reparacion
= R I i 1 Monits trolar al .
A esguardar la seguridad de onitorear y controlar a Almacén de maquinas
2; personal personal
R I i 1 trolar el i 1 .
E esguardar la seguridad de Controlar el ingreso del Control y registro
< personal personal
Bri i .
rindar un ambiente de descanso Descansar y relajarse Sala de descanso
AREA DEL para el personal
PERSONAL Comer Comer y beber Comedor
Satisfacer las necesidades Higiene de los t rabajadores, |gs i, y vestidores hombres
fisiolbeicas del | guardar los objetos del
1s10l0gicas del persona personal SS.HH. y vestidores mujeres
RESIDUOS Deposito de residuos
- ORGANICOS organicos
§ Papel
= Alm: los desech Vidri
s RESIDU,OS Descargar los desechos Soli ;(f:rir :S a dessec o8 e
@ INORGANICOS gree Plastico y envases metalicos
7]
N
g = Desechos peligrosos
e (=]
é % }({}EIS\IIEIESLSE S Deposito de basura general
DEPOSITO DE Almacenar o depositar . o
= Alm: Deposito de |
i LIMPIEZA acenar articulos de limpieza cpostio de limpleza
§ . Almacenar cenar los recipientes de Deposito de recipientes
< AREA DE basura
RECIPIENTES Lavar y desinfectar los L.
Lavar V . Y Lavado de recipiente
recipientes de basura

Nota. Fuente: Elaboracion propia.
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4.6.2. Usuario

La propuesta del mercado agricola y gastrondmico esta orientada para dos tipos

de usuarios, los usuarios que estaran de forma permanente, con un horario fijo y los

usuarios como consumidores, compradores y visitantes sin horario fijo, a continuacion,

se detalla:

Usuario permanente

Personal Administrativo: personal encargado de dirigir y gestionar el

funcionamiento del mercado.
Horario: 8am — Spm

Especialista en salubridad: personal encargado del control de salubridad y

calidad de los productos.

Horario: 7:00 am — 4:00 pm

Comerciantes: usuario encargado de la atencion al publico, ocupan
diferentes giros dentro del mercado.

Horario: 8am — 8pm

Chefs: usuarios que se encargaran de la preparacion de los alimentos en el
patio gastrondmico.

Horario: 8am — 8pm

Almacenero: personal encargado de recibir, controlar y almacenar los
productos que llegan desde muy temprano al mercado.

Horario: 5:00 am — 5:00 pm

Estibador: se encargan de la carga, descarga y traslado de los productos
desde los camiones hacia los almacenes o puestos de venta.

Horario: 5:00 am — 7:00 pm
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- Persona de control y vigilancia: usuario encargado de controlar el ingreso

y salida de los trabajadores, del registro de los productos que ingresan al
mercado y del control mediante video camaras.
Horario: 5:00 am — 2:00 pm / 2:00 pm — 8:00 pm

- Personal de limpieza: personal encargado de la limpieza del orden en el

mercado, también la recoleccion y organizacion de los residuos solidos.
Horario: 7:00 am — 7:00 pm

- Personal de Mantenimiento: personal encargado del mantenimiento y

reparacion de las instalaciones eléctricas, sanitarias o de infraestructura.
Horario: 8:00 am — 5:00 pm.

- Personal de Seguridad: personal que velarda por la seguridad de los

comerciantes y compradores.

Horario: 7:00 am — 6:00 pm / 6:00 pm — 7:00 am

Usuarios temporales

- Comprador: son los usuarios que acuden a realizar sus compras al
mercado, no tienen un horario fijo y mayormente son amas de casa.

- Comensales: son los usuarios que visitan el mercado a la hora del
desayuno, almuerzo o cena, y visitantes en busca de degustar los platos
que se ofrecen en el patio gastrondmico.

- Usuario festivo: son los usuarios que visitan el mercado en dias festivos,

de ferias, aniversario del distrito, etc.

- Proveedor/comerciante: usuario que abastece de productos al mercado,

tienen dos horarios para realizar esta actividad, de 5:00 am — 8:00 am y de

3:00 pm — 5:00 pm.
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4.6.3. Programa Arquitectonico
El programa arquitectonico se ha dividido en seis zonas, tomando como referencia
la Norma Técnica de Mercados Minoristas.
4.6.3.1. Area de comercializacion. Es el espacio donde se realizaran las actividades
de ventas y estarad conformado por:
a) Puestos: Se escogieron 192 puestos de diferentes giros como se muestran en la

tabla 15 para la propuesta del mercado.

Tabla 15

Cantidad de puestos propuestos en el mercado.

Giro comercial Cantidad
Puestos de ropa 12
Puestos de peluqueria 6
Puestos de zapateria 6
Puestos de belleza 6
Puestos de libreria bazar 6
Puestos de costureria 3
Puestos de merceria 3
Puestos de ferreteria 3
Puestos de cerrajeria 3
Puestos de telas 3
Puestos de articulos de limpieza 3
Puestos de renovadora 3
Puestos de servicio técnico 3
Puestos de especias 3

Puestos de cereales, granos, harinas 3
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Puestos de plasticos 3
Puestos de tecnologia 3
Puestos de abarrotes 12
Puestos de pifiateria 3
Puestos de souvenirs y regalos 3
Puestos de artesanias 6
Puestos de frutas 18
Puestos de verduleria 18
Puestos de floreria 6
Puestos de naturista 3
Puestos de naturista 3
Puestos de herbolaria 3
Puestos de lacteos 6
Puestos de aves 15
Puestos de carnes 15
Puestos de pescados 12
Total 192

Nota. Elaboracion pr

opia

Segun la normativa, los locales comerciales tendran un 4rea minima de 6.00 m2,

sin incluir los servici

os higiénicos ni depdsitos, con un frente minimo de 2.40m,

- Puestos humedos: Deberan contar con lavadero de agua potable, puntos de

energia eléctrica y area para sistema de frio.

- Puestos semi-himedos: Deberan contar con lavadero de agua potable.

- Puestos secos: No se requieren caracteristicas especificas.
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Tabla 16

Areas minimas de puestos en mercados de abastos.

Tipo de ambientes Area minima

Carnes, pescados y productos perecibles, abarrotes,

4 m2
merceria
Cocina 6 m2
5m2

Otros productos

Nota. Adaptado del articulo 14 de la Norma A.070 Comercio del Reglamento Nacional

de Edificaciones.

Al respecto, en la propuesta arquitectonica se plantea los puestos de venta con un
area de 8.80 m2, con dimensiones de 4.00m x 2.30m.

Figura 103

Cuadro de necesidades de la propuesta arquitectonica

JI 4.20

i 4.00

—— —
8 = AREA: 8.80M2 ol @
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I
.80 3.20

Nota. Elaboracion propia.

b) Servicios Higiénicos para clientes: Segun la Norma A.070 Comercio del

Reglamento Nacional de Edificaciones, la dotacion de servicios sera:



Tabla 17

Dotacion de servicios higiénicos para el publico.
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Numero de personas Hombres Mujeres
De 1 a 100 personas (publico) 1L, 1u, 11 1L, 11
De 101 a 250 personas (publico) 2L, 2u, 21 2L, 21
Por cada 250 personas
1L, 1u, 11 1L, 11

adicionales

Nota. L=lavatorio, u=urinario, I= Inodoro

Al respecto, el aforo del mercado es de 1840, por lo que se plantea en el mercado

la siguiente dotacidn de servicios higiénicos:

Figura 104

Cuadro de dotacion de servicios higiénicos para el publico.

DOTACION DE SERVICIO HIGIENICOS

Ambient RNE Dotacién Af Dotacion
mbiente oro
Norma Personas Hombres | Mujeres Hombres | Mujeres
De 1a100 1L, 1y, 11 1L, 11
A.
Norma A070 1 =0 250 2L, 20,21 2L, 21
Comercio 1 cada 250 mas 1L, 1, 11 |IL, 11
Piblico S : 1840 | 8L, 8u, 81| SL,8I
Norma IS.010|Por cada 250m2 o
menos de area construida |1L, 1u, 11 1L, 21

Nota. L=lavatorio, u=urinario, I= Inodoro. Elaboracién propia.

En la propuesta arquitectonica, se plantearon 2 nucleos de bafios distribuidos

adecuadamente, como se muestra continuacion:
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Figura 105

Nucleo de bario para el publico en general.
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Nota. Elaboracion propia.
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4.6.3.2. Area de comercializacion complementaria
a) Puestos complementarios: estos serdn para el comercio de productos no
comestibles, estardn ubicados en los exteriores del mercado y contaran con
ingresos independientes.
b) Zona gastronomica: contard con puestos de comida y un area de mesas para el

consumo. Del andlisis de los platos tipicos mas consumidos en la ciudad de
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Huaral, se proponen 12 puestos de venta para satisfacer la demanda y ofrecer una

variedad representativa de la gastronomia local.

Figura 106

Patio gastronomico.

>

F

Nota. Elaboracion propia.

¢) Zona de integracion social: La propuesta contara con areas verdes, una zona de
coworking, una sala de exposiciones, una zona de descanso para el adulto mayor
y un boulevard con un gran escenario.
Figura 107

Espacio coworking.
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Nota. Elaboracion propia.

b



Figura 108

Zona del adulto mayor.
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X’ota. Elaboracion propia.
Figura 109

Sala de exposiciones.
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Nota. Elaboracion propia.

Figura 110

Boulevard central.

Nota. Elaboracion propia.
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4.6.3.3. Area de abastecimiento
a) Patio de descargas:
Contara con un ingreso diferenciado en la parte posterior del terreno, la plataforma
de carga y descarga tendrd un area minima de 90m2 con dimensiones de 23.75m x

5.50m de 28m?2.

Tabla 18

Relacion de Estacionamientos de carga.

Area techada Estacionamientos
De 1 a 500 m2 1
De 501 a 1,500 m2 2
De 1,501 a 3,000 m2 3
Mas de 3,000 m2 4

Nota. Adaptado de la Norma Técnica de Disefio de Mercados Minoristas.

Como indica la tabla 11, segiin la Norma Técnica, la propuesta debera tener 4
estacionamientos de carga como minimo y cada espacio tendrd una dimension minima de
3.80 x 10.00 m.

En la propuesta se plantea 5 estacionamiento con medidas de 4.00m x 10.00m y

la plataforma de descarga se encuentra a 1m sobre el nivel del estacionamiento.
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Figura 111

Estacionamientos y plataforma de carga y descarga.
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Nota. Fuente: Elaboracién propia.

b) Area de control de calidad: El 4rea minima es de 8m2. Este ambiente contara
con equipos y materiales para realizar el control de los productos ingresados y
un laboratorio bromatolédgico.

Figura 112

Laboratorio bromatologico y area de control.
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Nota. Fuente: Elaboracion propia.
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¢) Almacenes o depositos: Se plantea 2 almacenes el depdsito de mercaderia.
d) Area de refrigeracion: En este ambiente se encontraran las cdmaras frigorificas

para la conservacion de hiimedos o perecederos.

Tabla 19

Dimension de camaras frigorificas.

Dimension Volumen
camara frigorifica de carne 0.02 m3 por m2 de area de venta
camara frigorifica de pescado 0.06 m3 por m2 de area de venta.
camara fria para productos diversos 0.03 m3 por m2 de area de venta.

Nota. Adaptado de la Norma Técnica de Disefio de Mercados Minoristas.
4.6.3.4. Area de administracion y servicios complementarios
a) Administracion: Contaré con los siguientes ambientes:

- Oficina de Administracion.

- Oficina de Secretaria.

- Oficina de Logistica.

- Oficina de Contabilidad.

- Oficina de Tesoreria.

- Oficina de Asesoria Juridica.

- Oficina de Recursos Humanos.

- Oficina de Difusién y Promocion.

- Sala de reuniones.

- Oficina de Seguridad y Vigilancia.

b) Tépico: Ambiente para atender las emergencias que se presenten en el mercado,

debera tener una dimensiéon minima de 15m2.
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¢) Lactario: El ambiente debera contar con elementos que brinden bienestar y

comodidad a las comerciantes y personal administrativo, para la extraccion y

conservacion de la leche materna, tales como: mesas, sillas o sillones con

abrazaderas, dispensadores de papel toalla, dispensadores de jabon liquido,

depositos con tapa para desechos, refrigeradora o frigobar, lavabo y elementos

que permitan dar la privacidad como cortinas o persianas. Debera tener una

dimension minima de 10m2.

d) Guarderia: Ambiente para los hijos pequefios de los comerciantes que se

encuentren entre los 0 y 3 afos.

Como indica la tabla 20, se tomard en cuenta para el disefio las siguientes

caracteristicas:
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Tabla 20

Ficha técnica del ambiente aula de Ciclo 1.

Nombre Aula
Zona para la actividad Zona de cuidado y
Zonas
auténoma y de juego libre Zona de SS.HH.
Capacidad 20 nifios(as) -
Area 40.00 m2 37.50 m2
L.O. 2.00 m2 -

Nota. Fuente: Norma Técnica Criterios de Disefio para Locales Educativos del nivel de

Educacion Inicial, Resolucion Viceministerial N°104-2019-MINEDU.

Se propone un ambiente de 140.83 m2, que incluye lo siguiente:
e Zona para la actividad autébnoma y juego libre
e Zona de cuidado: zona de descanso y alimentacion.
e Servicios higiénicos para nifios y docente.
Para el disefio del aula para nifios(as) menores de 12 meses se debera usar como

guia el modelo del aula propuesta por MINEDU como se muestra en la figura 115.
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Figura 114

Condiciones espaciales del aula para nifios(as) menores de 12 meses.

Dotacidén referencial

1. Tunel de madera 8. Sillon con brazos
2. Rampa de madera 9. Mesa lateral
3. Mueble bajo 10. Reposo de pies
4. Baranda separadora mévil 11. Cuna/cama con baranda
5. Mesada (incluye lavadero) 12. Lavamanos para nifos(as).
6. Silla para adulto 13. Tina para la higiene del nifio(a) (con ducha teléfono)
7. PisotipoEva 14. Cambiador
15. Mueble alto

[ 1 AUTONOMA Y DE!

! Pty ~~JUEGO LIBRE

S - - B &

T T —I

[ |
S e e e e e G AR AT L (R NS P e e

26y~ lluminacion / Ventilacién
“7* natural //f SS cruzada

Nota. Fuente: Norma Técnica Criterios de Disefio para Locales Educativos del nivel de

Educacion Inicial, Resolucion Viceministerial N°104-2019-MINEDU.

Para el disefio del aula para nifios(as) entre 24 y 36 meses se deberd usar como

guia el modelo del aula propuesta por MINEDU como se muestra en la figura 116.



Figura 115
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Condiciones espaciales del aula para nifios(as) entre 24 y 36 meses.

Dotacién referencial

1. Tunel de madera 9.
2. Rampa de madera. 10.
3.  Mueble bajo. 11
4. Baranda separadora movil. 12.
5. Mesada (incluye lavadero). 13.
6. Mesa para 6 nifios(as) 14.
7. Silla para nifio(a). 15.
8. Silla para adulto.

- Ventilacion ‘)32 ;
coeruzada A

—I i

Piso tipo Eva

Cunalcama con baranda
Lavamanos para nifios(as).
Inodoro baby.

Mueble alto.

Cublculo para inodoro.
Urinario baby.

| 9

ACTIVIDAD
e e el AUFONCRNAYDE.

r | JUEGO LIBRE

ALIMENTACION

Ieoe O NQNOONE

i . .
O- lluminacion
" natural

Ventilacion
cruzada

Nota. Fuente: Norma Técnica Criterios de Disefio para Locales Educativos del nivel de

Educacion Inicial, Resolucion Viceministerial N°104-2019-MINEDU.

e) SUM: se propone una sala de usos multiples para realizar reuniones, charlas y

proyecciones multimedia para los comerciantes.
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Tabla 21

Ficha técnica del ambiente SUM.

Nombre SUM Depésito (anexo al SUM)
Capacidad minima Variable No aplica
L.O. 1.00 m2 No aplica

Considerar un area adicional de depdsito:
Area Variable Aproximadamente el 10% del area total de la

SUM.

Nota. Fuente: Norma Técnica Criterios de Disefio para Locales Educativos del nivel de
Educacion Inicial, Resolucion Viceministerial N°104-2019-MINEDU.
Figura 116

Condiciones espaciales del ambiente SUM.

A lluminacion ee Ventilacion
¥ natural cruzada
[ S SR TR eI e e =
1[ 2 : : ...... i
g 8 I
{ 2 i
i el S |
| Ld L § |
L4 5. sum :
E = =1 M ] E i
' Radiode | !
| giode | O W
| isifade @ 20 o e o n u ’é |
'-[ueda Ao s b Gl
l PR = | DEPOSITC% 1
| AN .V SOt O i M. UMM ¢
2O fluminacion SSS Ventilacién

natural cruzada

Nota. Fuente: Norma Técnica Criterios de Disefio para Locales Educativos del nivel de
Educacion Inicial.

Se plantea para el SUM, un area de 200m2, se debe considerar contar con
elementos como sillas apilables para adultos, una computadora y una mesa donde

colocarla, silla, ecran y un proyector multimedia.
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f) Estacionamientos: Se contard con estacionamientos para clientes y trabajadores,

incluyendo estacionamiento para bicicletas.
Tabla 22

Estacionamientos

Tipo

Cantidad

Personal administrativo

1 estacionamiento cada 10 personas

Publico 1 estacionamiento cada 10 personas

Nota. Adaptado de la Norma Técnica de Disefio de Mercados Minoristas.

La cantidad obtenida de los estacionamientos se ajustard con el factor del rango

de atencion, como indica la tabla 23:

Tabla 23

Factores de ajuste para estacionamientos segun categoria de mercado de abastos

minorista y zona.
Factor de rango de atencion
Categoria Poblacion atendida (FRA)
Lima Costa  Sierra Selva
1 Menor de 5,000 habitantes 04 0.3 0.2 0.2
2 De 5,000 a 10,000 habitantes 0.6 0.4 0.4 0.4
3 De 10,000 a 50,000 habitantes 0.9 0.6 0.6 0.5
4 De 50,000 a 200,000 habitantes 1 0.7 0.7 0.6
5 De 2000,000 a mas habitantes 1 0.8 0.8 0.7

Nota. Adaptado de la Norma Técnica de Disefio de Mercados Minoristas.




Se calculara mediante la formula:

Aforo
Unidad de aforo x

Estacionamiento = RA

La cantidad obtenida sera distribuida segun la siguiente tabla.
Tabla 24

Requerimiento de estacionamientos.
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Tipo de vehiculo Porcentaje requerido
Autos 60%
Motos 10%
Vehiculos menores 30%

Nota. Adaptado de la Norma A.070 Comercio - Reglamento Nacional de Edificaciones.

A continuacion, se ordenan los datos segun la normativa:
Figura 117

Datos previos para el cdlculo de estacionamientos.

RNE
Ambiente AFORO
Norma Estacionamiento | Unidad de aforo

Estacionamiento publicos 1840
Mercado minorista 1 est. cada 10 pers. 10 824
Tienda independiente 1 est. cada 15 pers. 15 185
Boulevar —’Comlda rapld.;i o al paso (area 1 est. cada 20 pers. 20 152
de mesas, area de atencion) Norma A.070 Comercio Art.
Pati trondmico - i Api 1

atio gas rondmico C,ormda rapida .(? a 17 I est. cada 20 pers. 20 184
paso (area de mesas, area de atencion)
Palco 1 est. cada 20 pers. 20 210
Zona de esparcimiento 1 est. Cada 25 pers| 25 85
Estacionamiento trabajadores 263
Trabajadores Il\I7orma A.070 Comercio Art. 1 est. cada 10 pers. 10 263

Nota. Adaptado de la Norma A.070 Comercio del Reglamento Nacional de Edificaciones.

Aplicando la formula:




Figura 118

Calculo de estacionamientos.
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ESTACIONAMIENTOS
Vehicul
Cant. i 0o Total AT Motos ehiculos
Ambiente AFORO |Estacionami . q estaciona menores
atencion .
ento mientos 60% 10% 30%
Estacionamiento publicos 1840
Mercado minorista 824 82 1 82 49 8 25
Tienda independiente 185 12 1 12 7 1 4
Boulevar - 'Comlda rapld.z? o0 al paso (area 152 3 1 3 5 1 2
de mesas, area de atencion)
Pati PP P |
atio gastronomlco Cf)mlda rapida '(? al 134 19 | 19 2 ) 6
paso (area de mesas, area de atencion)
Palco 210 11 1 11 6 1 3
Zona de esparcimiento 85 3 1 3 2 0 1
Estacionamiento trabajadores 263
Trabajadores 263 26 1 26 16 3 8
Total 97 16 | 49 |

Nota. Adaptado de la Norma A.070 Comercio del Reglamento Nacional de Edificaciones

Se obtienen las siguientes cantidades de estacionamientos: 88 autos, 15 motos y

44 vehiculos menores. En cuanto los estacionamientos para bicicletas se calculardn segiin

la tabla 25:

Tabla 25

Relacion de estacionamientos de bicicletas.

Estacionamientos totales

Estacionamientos para bicicletas

De0Oas 1
De 6 a 20 2
De 21 a 50 4a20
De 51 a 400 20 a50

Nota. Adaptado de la Norma Técnica de Disefio de Mercados Minoristas.

El rango de estacionamientos del mercado se encuentra entre 51 a 400

estacionamientos, por lo tanto, correspondera de 20 a 50 estacionamientos para bicicletas.
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Segun la Norma CE 0.30 Obras Especiales y Complementarias, el médulo de
estacionamiento para una bicicleta debe tener como minimo las siguientes medidas: 0,80

m de ancho y 2,00 m de largo como lo indica la figura 120.

Figura 119

Medidas de un estacionamiento para bicicletas.

1.10

0.8

0.8

2.0

Nota. Adaptado de la Norma del estacionamiento de bicicletas en espacios publicos y

privados de Montevideo, Uruguay.

g) Servicios higiénicos para trabajadores y comerciantes: adicionalmente

contara con una zona de vestidores y duchas para ambos géneros.
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Tabla 26

Dotacion de servicios higiénicos

Nimero de empleados Hombres Mujeres
De 1 a 5 empleados 1L, Iu, 11
De 6 a 20 empleados 1L, Iu, 11 1L, 11
De 21 a 60 empleados 2L, 2u, 21 2L, 21
De 61 a 150 empleados 3L, 3u, 31 3L, 31
Por cada 100 empleados 1L, 1u, 11 1L, 11

Nota. L=lavatorio, u=urinario, I= Inodoro

Al respecto, el aforo de trabajadores y comerciantes del mercado es de 263, por
lo que se plantea en el mercado la siguiente dotacion de servicios higiénicos:
Figura 120

Cuadro de dotacion de servicios higiénicos trabajadores y comerciantes.

. RNE Dotacion Dotacion
Ambiente = Aforo =
Norma Personas Hombres | Mujeres Hombres | Mujeres

Dela5s 1L, 1u, 11
De 6 a 20 1L, 1y, 11 1L, 11

N A.070

oo [De 21 a 60 2L 2u, 21 |2L,2I
Trabajadores De 61 a 150 3L, 3u, 31 3L, 31 263 | 5L,5u, 51| 5L, 51

Por cada 100 empleados |11, 1u, 11 1L, 1T

Norma I8.010| P °F €2da 200 puestos o 1L, 1u, 11, 1D
menos

Nota. L=lavatorio, u=urinario, I= Inodoro. Elaboracion propia.

En la propuesta arquitectonica, se plantea un nlcleo de bafio distribuidos

adecuadamente como se muestra continuacion:
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Figura 121

Nucleo de bario para trabajadores y comerciantes.
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Nota. Elaboracion propia.

4.6.3.5. Area de energia y mantenimiento
a) Cuarto de maquinas: el area minima es de 12m2.
En este espacio se agruparan los equipos relacionados a los servicios y
maquinarias para la operatividad del mercado como: Cisterna doméstica, cisterna
contra incendios, cuarto de tratamiento de aguas grises, sub estacion eléctrica,
cuarto de tableros y Grupo electrogeno.
b) Cuarto de mantenimiento: espacio donde se almacenara los implementos de
limpieza o herramientas para el mantenimiento del mercado.
4.6.3.6. Area de residuos sélidos
a) Depésito de residuos solidos: El area del deposito estara en funcion del volumen
de residuos generados por rubro, el volumen minimo es 0.02 m3 por m2 de espacio
de comercio. Contara con recipientes de almacenaje para los residuos organicos
como inorganicos (papeles, vidrio, plastico y carton) y un ambiente para el lavado

y desinfeccion de los recipientes.



4.6.4. Analisis de Aforo

Figura 122

Cuadro de aforo y usuarios.
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ZONA SUB-ZONA

AMBIENTE

REGLAMENTO/
MOBILIARIO

UNIDAD
DE
AFORO

AFORO
PUBLICO

AFORO
TRABAJADOR
ES

AFORO
ZONA

PUESTOS HUMEDOS

Carnes rojas

Aves

Pescados y mariscos

Lacteos y embutidos

PUESTOS SEMI
HUMEDOS

Frutas

)

Verdulerias

o

Herboleria

Florerias

PUESTOS SECOS

AREA COMERCIAL

Productos plasticos y descartable

wlo|w

Abarrotes

¥

Especias y condimentos

Cereales, granos, harinas

Costureria

Telas

Merceria

Articulos de limpieza

Servicio técnico

Libreria Bazar

Tienda de regalo

Porductos de belleza

Artesanias

Confiteria y pinateria

Naturista

wlw|lo|la|w|la|w|w|w|w|w]|w]|w

Ropa

¥

Calzado

Renovadora

Ferreteria

Cerrajeria

Peluqueria

Norma A.070 Comercio Art. 8

824

wlw|la|la|w|la|w|w|w|w|w|w]|w

S

a|w|w|w|o

SS.HH. Hombres

SERVICIOS HIGIENICOS

SS.HH. Mujeres

SS.HH. Discapacitados

1013

TIENDAS
INDEPENDIENTES

Tiendas

Norma A.070 Comercio Art. 8

2.8

185

SS.HH.

oo f[o|o|v|a|vw v v o

PATIO
GASTRONOMICO

Area de mesas

Mobiliario

384

384

Puestos de comida

[§)

Norma A.070 Comercio Art. 8

9.30

SS.HH. Discapacitados

SS.HH. Hombres

SS.HH. Mujeres

BOULEVAR

Area de mesas

Mobiliario

Area de descanso

Escenario

Palco

Mobiliario

Puestos de comida

o [ —

Norma A.070 Comercio Art.

=)

4.00

SS.HH. Hombres

SS.HH. Mujeres

SS.HH. Discapacitados

ZONA DE
ESPARCIMIENTO

AREA DE COMERCIALIZACION COMPLEMENTARIA

Zona de nifios

Norma A.070 Comercio Art.

o

4.00

Coworking

Norma A.070 Comercio Art.

=)

4.00

Zona del adulto mayor

Norma A.070 Comercio Art.

o

4.00

1068

DESCARGA

Plataforma de descarga

Patio de maniobra

Estacionamiento camiones

Control de productos

Norma A.070 Comercio Art.

o

9.30

CONTROL DE CALIDAD

Laboratorio bromatologico

—=wn|=

Norma A.070 Comercio Art.

oo

15.00

ALMACEN DE
PRODUCTOS

Almacén general

Almacén

AREA DE
REFRIGERACION

AREA DE ABASTECIMIENTO Y
DESPACHO

Antecamara

Camaras frigorificas carnes

Camaras frigorificas pescados

Céamaras frigorificas aves

Camaras frigorificas lacteos
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ADMINISTRACION

Recepcion

Sala de espera

Archivos

Secretaria

Gerencia de administracion

Logistica

Contabilidad

Tesoreria

Asesoria Juridica

Recursos Humanos

Difucion y promocion

Sala de Reuniones

Oficina de Seguridad

Norma A.080 Oficinas Art.6

9.50

9.50

9.50

9.50

9.50

9.50

9.50

9.50

9.50

9.50

9.50

Kitchenette

Deposito

SS.HH. Hombres

SS.HH. Mujeres

SS.HH. Discapacitados

TOPICO

Consultorio

Mobiliario

Camillas

SALA DE BRIGADAS

Recepcion

Mobiliario

Archivos

Lockers

LACTARIO

Recepcion

Mobiliario

SS.HH.

Sala

Mobiliario

SALA DE
EXPOSICIONES

AREA ADMINISTRATIVA Y SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

Sala de exposiciones

o=~~~

Mobiliario

200

Recepcion

Mobiliario

GUARDERIA

Guarderia

Mobiliario

20

Kitchenette

SS.HH. nifos

SS.HH. docente

ESTACIONAMIENTOS

Estacionamientos publico

Estacionamientos personal

Estacionamiento de motos

Estacionamiento de bicicletas

CISTERNA

Cisterna consumo humano

Cisterna agua contra incendios

Planta de tratamiento de aguas

CUARTO DE
MAQUINAS

Cuarto de bombas

Cuarto de tableros

Sub estacion eléctrica

Grupo electrogeno

MAESTRANZA

AREAS DE ENERGIA Y
MANTENIMIENTO

Area de recepcion del mobiliario

Area de reparacion

Almacén de maquinas

AREA DEL PERSONAL

Control y registro

Mobiliario

SS.HH. y vestidores hombres

SS.HH. y vestidores mujeres

AREA DE RESIDUOS
SOLIDOS Y LIMPIEZA

RESIDUOS ORGANICOS

Deposito de residuos organicos

RESIDUOS
INORGANICOS

Papel

Vidrio

Plastico y envases metalicos

Desechos peligrosos

RESIDUOS GENERALES

Deposito de basura general

DEPOSITO DE
LIMPIEZA

Deposito de limpieza

AREA DE RECIPIENTES

Deposito de recipientes

Lavado de recipiente

Nota. Fuente: Elaboracion propia.

TOTAL

1840

263

2103




4.6.5. Cuadro de areas

Figura 123

Cuadro areas.
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DIMENSIONES | AREA | AREA A A
ZONA SUB-ZONA AMBIENTE CANT. PARCIAL (SUBTOTAL T OiARI]i‘A m2 Al;(];ﬁ Z?;:L
LARGO | ANCHO | (m2) (m2) (m2)
Carnes rojas 15 3.90 2.10 8.19 122.85
, Aves 15 3.90) 2.10] 8.19 122.85
PUESTOS HUMEDOS 393.12
Pescados y mariscos 12 3.90 2.10 8.19 98.28
Lacteos y embutidos 6 3.90 2.10 8.19 49.14
Frutas 18] 3.90) 2.10] 8.19 147.42
PUESTOS SEMI  [Verdulerias 18] 3.90) 2.10] 8.19 147.42 2368.55
HUMEDOS Herboleria 3 3.90) 2.10 8.19 24.57 ’
Florerias 6 3.90) 2.10] 8.19 49.14
Productos plasticos y descartables 3 3.90 2.10 8.19 24.57
Abarrotes 12| 3.90) 2.10] 8.19 98.28
Especias y condimentos 3 3.90 2.10 8.19 24.57
Cereales, granos, harinas 3 3.90 2.10 8.19 24.57
= Costureria 3 3.90) 2.10] 8.19 24.57
5 Telas 3 3.90) 2.10] 8.19 24.57
E Merceria 3 3.90) 2.10] 8.19 24.57
= Articulos de limpieza 3 3.90) 2.10] 8.19 24.57
1) — - 1,623.33
&) Servicio técnico 3 3.90 2.10 8.19 24.57
E Libreria Bazar 6 3.90) 2.10] 8.19 49.14
f: PUESTOS SECOS  Tienda de regalo 3 3.90) 2.10 8.19 24.57 786.24
Porductos de belleza 6 3.90) 2.10 8.19 49.14
Artesanias 6] 3.90 2.10 8.19 49.14
Confiteria y pinateria 3 3.90) 2.10] 8.19 24.57
Naturista 3 3.90) 2.10] 8.19 24.57
Ropa 12| 3.90) 2.10] 8.19 98.28
Calzado 6 3.90) 2.10] 8.19 49.14
Renovadora 3 3.90 2.10 8.19 24.57
Ferreteria 3 3.90] 2.10] 8.19 24.57
Cerrajeria 3 3.90] 2.10] 8.19 24.57
Peluqueria 6 3.90 2.10 8.19 49.14
SS.HH. Hombres 2| 5.70] 2.85 16.25 32.49
SERVICIOS SS.HH. Muj 2| 5.70] 2.85 16.25 32.49 75.42
HIGIENICOS .HH. Mujeres X . 6. . .
SS.HH. Discapacitados 2 1.80] 2.90 522 10.44
TIENDAS Tiendas 8 8.25 7.85 64.76 518.10 562,94
E INDEPENDIENTES ' |SS.HH. 8 2.95 1.90) 5.61 44.84 '
ﬁ Area de mesas 1 45.70 26.50 1,211.05 1211.05
E Puestos de comida 12 5.30 3.90] 20.67 248.04
g PATIO SS.HH. Discapacitad 1 2.75 220 6.05 6.05 1,485.86
E GASTRONOMICO .HH. Discapacitados X . . . A8S.
E SS.HH. Hombres 1 3.70) 2.80] 10.36 10.36
8 SS.HH. Mujeres 1 3.70) 2.80] 10.36 10.36
% Area de mesas 1 38.94] 14.00 545.16 545.16
3] Area de descanso 2 14.86 14.18 210.71 421.43
= - 3,808.21
N Escenario 1 16.02 7.75 124.16 124.16
-
j Palco 1 2.50) 40.00] 100.00 100.00
- BOULEVAR 1,330.34
g Puestos de comida 8| 3.85 2.70 10.40 83.16
E SS.HH. Hombres 1 7.30) 4.02] 29.35 29.35
8 SS.HH. Mujeres 1 5.45 4.02] 21.91 21.91
g SS.HH. Discapacitados 1 3.05 1.70] 5.19 5.19
< Zona de nifios 1 8.25 7.90 65.18 65.18
g ZONA DE C kin, 1 42.60 4.95 210.87 210.87 429.06
< ESPARCIMIENTO ~ [~OVOrng - - - : :
Zona del adulto mayor 1 31.55 4.85 153.02 153.02
~ Plataforma de descarga 1 31.85 5.50 175.18 175.18
8 DESCARGA Patio de maniobra 1 24.55 24.05 590.43 590.43 965.60
E Estacionamiento camiones 5 10.00] 4.00 40.00 200.00
E CONTROL DE Control de productos 1 4.70 4.35 20.45 20.45 58.99
g g CALIDAD Laboratorio bromatologico 1 8.20| 4.70] 38.54 38.54 ’
Q - .
= Alma 0 1 1 24.20] 7.75 187.55 187.55
= é ALMACEN DE cen general 350.83 1,616.62
g a PRODUCTOS  |Almacén 1 20.80 7.85 163.28 163.28
: A Antecdmara 1 8.05 3.00 24.15 24.15
=] | Céamaras frigorificas carnes 1 10.85' 7.65 83.00 83.00
5 AREA DE Ca frigorifi d 1 7.85 4.70] 36.90 36.90 241.20
E REFRIGERACION amaras frigorificas pescados . . . . .
= Camaras frigorificas aves 1 7.85 7.65 60.05 60.05
Camaras frigorificas lacteos 1 7.65 4.85 37.10 37.10




Recepcion 1 220 2.20 4.84 4.84
Sala de espera 1 5.00 2.65 13.25 13.25
Archivos 1 4.50 1.90 8.55 8.55
Secretaria 1 3.20 2.10 6.72 6.72
Gerencia de administracion 1 3.80 3.55 13.49 13.49
Logistica 1 3.25 2.30] 7.48 7.48
Contabilidad 1 3.25 2.30] 7.48 7.48
Tesoreria 1 3.25 2.30 7.48 7.48
@ . Asesoria Juridica 1 3.25 2.30 7.48 7.48
) ADMINISTRACION 170.10
Z Recursos Humanos 1 3.25 2.30 7.48 7.48
ﬁ Difucion y promocion 1 3.25 2.30 7.48 7.48
E Sala de Reuniones 1 6.20 4.60 28.52 28.52
E Oficina de Seguridad 1 3.75 3.60 13.50 13.50
: Kitchenette 1 3.25 1.65 5.36 5.36
g Deposito 1 3.25 1.90| 6.18 6.18
3 SS.HH. Hombres 1 3.10 3.85 11.94 11.94
8 SS.HH. Mujeres 1 3.00 2.70) 8.10 8.10
> SS.HH. Discapacitados 1 3.10 1.55 4.81 4.81
é ) Consultorio 1 5.85 4.00) 23.40 23.40 235272
5 TOPICO - 41.20
“ Camillas 1 4.45 4.00) 17.80 17.80
E Recepcion 1 5.00 4.00 20.00 20.00
é SALA DE BRIGADAS |Archivos 1 3.95 1.90] 7.51 7.51 45.91
= Lockers 1 8.00 2.30) 18.40 18.40
E Recepcion 1 6.25 2.40 15.00 15.00
E LACTARIO SS.HH. 1 2.40 1.80] 4.32 432 65.65
: Sala 1 8.20 5.65 46.33 46.33
E SALA DE Sala de exposiciones 2 24.30] 8.45 205.34 410.67 417.08
EXPOSICIONES  [Depésito 1 2.85 225 6.41 6.41 ’
Guarderia 1 13.50! 7.30) 98.55 98.55
. Kitchenette 1 1.70 1.05 1.79 1.79
GUARDERIA 130.19
SS.HH. nifios 2 4.30 3.00) 12.90 25.80
SS.HH. docente 1 2.25 1.80] 4.05 4.05
Estacionamientos publico 115 5.00 2.50 12.50 1,437.50
ESTACIONAMIENTO |Estacionamientos personal 15 5.00 2.50 12.50 187.50 1.682.60
N Estacionamiento de motos 16| 2.00 0.80 1.60 25.60 ’
Estacionamiento de bicicletas 20 2.00 0.80 1.60 32.00
Cisterna consumo humano 1 6.95 6.00 41.70 41.70
CISTERNA Cisterna agua contra incendios 1 7.50 7.50 56.25 56.25 146.25
I~ Planta de tratamiento de aguas 1 7.00 6.90 48.30 48.30
) Cuarto de bombas 1 9.50 6.95 66.03 66.03
2 ; CUARTO DE Cuarto de tableros 1 7.85 4.70) 36.90 36.90 188.00
2 E MAQUINAS Sub estacion eléctrica 1 7.46 6.95 51.85 51.85 ’
: E Grupo electrogeno 1 7.64 4.35 33.23 33.23 634.66
a E Area de recepcion del mobiliario y/o equipo 1 7.65 7.65 58.52 58.52
5 < MAESTRANZA  |Area de reparacion 1 7.50 4.70) 35.25 35.25 157.27
‘E‘t = Almacén de maquinas 1 8.30 7.65 63.50 63.50
. Control y registro 1 4.00 3.60 14.40 14.40
AREA DEL SS.HH. y vestidores hombres 1 8.20 7.85 64.37 64.37 143.14
PERSONAL
SS.HH. y vestidores mujeres 1 8.20 7.85 64.37 64.37
3 RESIDUOS - . -
8 ORGANICOS Depbsito de residuos organicos 1 7.30 3.64 26.57 26.57 26.57
s Papel 1 3.85 3.64 14.01 14.01
g ﬁ RESIDUQS Vidrio 1 3.85 3.64 14.01 14.01 56.06
2 E INORGANICOS Plastico y envases metalicos 1 3.85 3.64 14.01 14.01
g E S Desechos peligrosos 1 3.85 3.64] 14.01 14.01 180.20
: : BE’];‘BEI?OEBE Deposito de basura general 1 7.50 7.00 52.50 52.50 52.50
=] Depbsito de limpieza 1 5.70 3.70, 21.09 21.09 21.09
< LIMPIEZA
E AREA DE Deposito de recipientes 1 5.85 2.05 11.99 11.99 23.99
< RECIPIENTES Lavado de recipiente 1 5.85 2.05 11.99 11.99 )
TOTAL 10,415.74
MUROS 30% 13,540.46

Nota. Fuente: Elaboracion propia.
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4.6.6. Antropometria y ergonomia
Se tom6 en consideracion la antropometria y ergonomia en el disefio de los

ambientes del mercado para ofrecer confort en la realizacion de las actividades.

Figura 124

Antropometria en planta de barios.
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Nota. Fuente: Elaboracion propia.
Figura 125
Antropometria en planta de bario para discapacitados.
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Nota. Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 126

Detalle de planta de inodoro para discapacitados.

- . i o g v . . mg

La E o . : 7 I T R
I Loy R wa g B T LT a4 s
2 4. PR L AR . 4 Lol Tt e £ . N ‘4
M g ba ! . G el 3 et G e TR W N
K |1l &
! L ) T
e T, 4y,

.30

~— Fluxémetro de|brgnce .
cromado cor [aIaana de-
: .

Eo)_ descarga ingirgc "
L
£, B
e, 4

”

Y 4.,
— £ e
Punto de desagiie Sobrepiso h=(}.10

40 acabado [errajo £
: pulido en|inodpros . *
para discapacfados .’

Nota. Fuente: Elaboracion propia

Figura 127

Detalle de seccion de inodoro para discapacitados.
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Nota. Fuente: Elaboracion propia.



Figura 128

Detalle de elevacion de inodoro para discapacitados.
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Nota. Fuente: Elaboracion propia.
Figura 129
Detalle de planta de urinario para discapacitados.
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Figura 130
Detalle de elevacion de urinario para discapacitados.
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Figura 131
Detalle de seccion de urinario para discapacitados.
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Nota. Fuente: Elaboracion propia.



Figura 132

Detalle de planta de lavabo para discapacitados.
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Nota. Fuente: Elaboracion propia.

Figura 133

Detalle de elevacion de lavabo para discapacitados.
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Nota. Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 134

Detalle de elevacion de lavabo para discapacitados.
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Nota. Fuente: Elaboracion propia.

Figura 135

Antropometria en planta de puesto de venta.
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Figura 136

Antropometria en corte de puesto de venta.
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Nota. Fuente: Elaboracion propia.

4.6.7. Matrices y diagramas
Figura 137

Matriz General.

AREA ADMINISTRATIVA Y SERVICIOS
COMPLEMENTARIOS

AREA DE ABASTECIMIENTO Y DESPACHO

AREA COMERCIAL

AREAS DE ENERGIA Y MANTENIMIENTO

AREA DE RESIDUOS SOLIDOS Y LIMPIEZA

AREA DE COMERCIALIZACION
COMPLEMENTARIA

Nota. Fuente: Elaboracion propia.
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Nota. Fuente: Elaboracion propia.




Figura 139

Matriz Zona Administrativa.

RECEPCION

I INFORMES

2 SALA DE ESPERA

€S

OFICINAS

3 ADMINISTRACION

4 ARCHIVOS

5 SECRETARIA

© GERENCIA

7 LOGISTICA

& CONTABILIDAD

9 SEGURIDAD

10 RELACIONES PUBLICAS

Y Y (SY N NS

11 COMUNICACIONES

12 SALA DE REUNIONES

S5.5.HH ADMINISTRACION

13 SSHH. MUJERES

14 5.5.HH. VARONES

15 SS.HH. DISCAPACIT.

DEPOSITO

16 DEPOSITO

CUARTO DE LIMPIEZA

17 CUARTO DE LIMPIEZA

AREA
ADMINISTRATIVA
Y SERVICIOS

TOPICO

18 TOPICO

19 ALMACEN

0SSHH

COMPLEMENTARIOS

LACTARIO

21 ZONA DE ESPERA

22SSHH

23 SALA LACTARID

245UM

25 DEPOSITO

GUARDERIA

26 ACT. JUEGO LIBRE

27 ZONA DE CUIDADO

28 ZONA DE DESCANSO

29COCINA

30 AULA PROFESORA

31 DEPOSITO

32 5.5.H.H.NINOS

33 S.5.HH. DOCENTE

ESTACIONAMIENTOS

34 EST. PUBLICOS

35 EST. PERSONAL

36 EST. MOTOS

37 EST. BICICLETAS

Nota. Fuente: Elaboracion propia.

Figura 140

Diagrama Zona Administrativa.
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Figura 141

Matriz del Area de Abastecimiento y Despacho.

| PLATAF. DE DESCARGA

DESCARGA 2 PATIO DE MANIOBRA

3 ESTAC. CAMIONES

4 CONTROL DE PROD.

CONTROL DE CALIDAD :
5 LAB. BROMATOLOGICO

AREA DE 6 ALMACEN PUESTOS
ABASTECIMIENTO :
Y DESPACHO 7 ALMACEN GENERAL

8 ANTECAMARA

ALMACEN DE PRODUCTOS | 9 CAMARA FRIG. CARNES

10 CAMARA FRIG. PESC

11 CAMARA FRIG. AVES

12 CAMARA FRIG. LACTEOS|

Nota. Fuente: Elaboracion propia.

Figura 142

Diagrama del Area de Abastecimiento y Despacho.

ALMACEN
GENERAL

ALMACEN
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ESTAC.
CAMIONES
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MANIOBRA

Nota. Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 143

Matriz del Area Comercial.

| CARNES ROJAS
2 AVES
PUESTOS HUMEDOS 4 2
3 PESCADOS Y MARISCOS 4

4 LACTEOS Y EMBUTIDOS
5 FRUTAS

6 VERDULERIAS

(S

PUESTOS SEMI HUMEDOS | 7 HERBOLERIA 2><4
% FLORERIAS
9 JUGUERIAS
10 PLASTICOS
11 ABARROTES

12 ESPECIAS Y CONDIMEN 4
13 CEREALES, GRANOS
14 COSTURERIA

15 TELAS

16 MERCERIA

17 ARTICULOS LIMPIEZA.
18 SERVICIO TECNICO

19 LIBRERIA
PUESTOS SECOS 20BAZAR

21 ARTESANIAS
22 CONFITERIA
23 LICORER[A

24 NATURISTA
25 ROPA

26 CALZADO

27 RENOVADORA
28 FERRETERIA

29 CERRAJERIA
30 PELUQUERIA
31 S.SHH. MUJERES

SERVICIOS HIGIENICOS. 32 S.SHH. VARONES
32 SSHH. DISCAPACIT.

Nota. Fuente: Elaboracion propia.

Figura 144

Diagrama del Area Comercial.

Nota. Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 145

Matriz del Area de Energia y Mantenimiento.

| CISTERNA C. H.
CISTERNAS 4
2 CISTERNA A. 1. ) 4
3 CUARTO DE BOMBAS 5
4 CUARTO DE TABLEROS
CUARTO DE MAQUINAS 4
5 SUB ESTACION 3 4

6 GRUPO ELECTROGENO

7 AREA DE MOBILIARIO
8 AREA DE REPARACION
9 CONTROL Y REGISTRO
AREA DEL PERSONAL 10 S.S.H.H. MUJERES

11 S.S.H.H. VARONES

MAESTRANZA

Nota. Fuente: Elaboracion propia.

Figura 146

Diagrama del Area de Energia y Mantenimiento.

?

Nota. Fuente: Elaboracion propia.



Figura 147

Matriz del Area de Residuos Sélidos y Limpieza.

RESIDUOS ORGANICOS | RESIDUOS ORGANICOS
2 PAPEL
) 3 VIDRIO
RESIDUOS INORGANICOS _
= 4 PLASTICO
AREA DE RESIDUOS
S(')L[DOS 5 DESECHOS PELIGROSOS
Y LIMPIEZA RESIDUOS GENERALES 6 DEPOSITO DE BASURA

DEPOSITO DE LIMPIEZA 7 DEP. DE LIMPIEZA

o0

; DEP. DE RECIPIENTES
AREA DE RECIPIENTES

=}

LAVADO DE RECIPIENTE

Nota. Fuente: Elaboracion propia.

Figura 148

Diagrama del Area de Residuos Sélidos y Limpieza.

DEPOSITO
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Nota. Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 149

Matriz del Area de Comercializacion Complementaria.

I TIENDA

TIENDAS )
INDEPENDIENTES 3 SSHIL
3 AREAS DE MESAS
PUESTOS DE COMIDA ! 2
PATIO GASTRONOMICO S.SLH, MUIERES 2 2
S.SHIL VARONES j 4 2

AREA DE MESAS

4
3
(]
7SS DISCAPACIT,
8
9

AREA DE AREA DE DESCANSO
COMERCIALIZACION 10 ESCENARIO
COMPLEMENTARIA TP
BOULEVARIY 12 PUESTOS DE COMIDA

13 S5, MUIERES

14 S8 VARONES

15 S.SH.H. DISCAPACIT.
16 ZONA DE NINOS

ZONAS DE

ESPARCIMIENTO 17 COWORKING

18 ZONA ADULTO MAYOR

Nota. Fuente: Elaboracion propia.

Figura 150

Diagrama del Area de Comercializacion Complementaria.
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Nota. Fuente: Elaboracion propia.
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4.6.8. Accesibilidad
Figura 151

Sentido de las vias alrededor de terreno.

PROLONGACION LOS ANGELES

AV. GARCIA ALONSO

Nota. Fuente: Elaboracion propia.

Se observa que las Avenidas Garcia Alonso, Circunvalacion Este y Calle 9 son
vias en doble sentido, mientras que la Prolongaciéon Los Angeles solo tiene un sentido de

izquierda a derecha.
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Se cuenta con seis ingresos para el publico, dos ingresos del personal de servicio

y personal administrativo, un ingreso al estacionamiento publico y uno al patio de carga

y descarga de productos.

Figura 152

Ingresos al proyecto.
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Nota. Fuente: Elaboracion propia.
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4.6.9. Zonificacion
Sotano:

En este nivel se encuentran los ambientes como: los estacionamientos para el
publico en general, patio de carga y descarga de los productos, los cuales seran ingresados
a los almacenes y camaras frigorificas, una zona donde se realiza la segregacion de
residuos solidos, la maestranza, cuartos para el grupo electrogeno, tableros generales y
subestacion eléctrica; y el area del personal que cuenta con los servicios higiénicos y
vestidores, una zona de descanso y comedor.

Figura 153

Zonificacion sotano.

ZONIFICACION

AREA DE COMERCIALIZACION

AREA DE COMERCIALIZACION
COMPLEMENTARIA

AREA DE ABASTECIMIENTO
Y DESPACHO

AREA ADMINISTRATIVA Y
SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

AREAS DE ENERGIA Y
MANTENIMIENTO

AREA DE RESIDUOS SOLIDOS
Y LIMPIEZA

CIRCULACION VERTICAL

Nota. Fuente: Elaboracion propia.

Primer Nivel:
En este nivel se encuentran los ambientes como: el area de comercializacion que

alberga 192 puestos, las oficinas administrativas, una guarderia, una sala de lactancia, el
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topico, el SUM con ingreso independiente, al igual que las ocho tiendas ubicadas al lado

izquierdo del edificio.

Figura 154

Zonificacion primer nivel.

BEEE

VRaoeRy

ZONIFICACION

AREA DE COMERCIALIZACION

AREA DE COMERCIALIZACION
COMPLEMENTARIA

AREA DE ABASTECIMIENTO
Y DESPACHO

AREA ADMINISTRATIVA Y
SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

AREAS DE ENERGIA Y
MANTENIMIENTO

AREA DE RESIDUOS SOLIDOS
Y LIMPIEZA

CIRCULACION VERTICAL

\

\

~— 7\ E '~ — \
N e imme Ferie v
e iese-ETe o0 |
\, g \
L] e Fepsk, u? \ \)
R S EEE s % \*
" 1 g
: M| ;:X
=k — = ¢ A
B 4
NN

Nota. Fuente: Elaboracion propia.

Segundo Nivel:

En este nivel se encuentran los ambientes como: el area de comercializacion que

alberga 12 puestos, una zona para el adulto mayor con mobiliario para ejercitar y mesas

de ajedrez, una zona coworking y también se encuentra la zona gastronomica dividida en

dos patios de atencion, uno interior con 12 puestos de comida y el exterior, con 10 puestos

de comida, ademads este cuenta con un ingreso independiente.




Figura 155

Zonificacion segundo nivel.
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ZONIFICACION

AREA DE COMERCIALIZACION

AREA DE COMERCIALIZACION
COMPLEMENTARIA

AREA DE ABASTECIMIENTO
Y DESPACHO

AREA ADMINISTRATIVA Y
SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

AREAS DE ENERGIA Y
MANTENIMIENTO

AREA DE RESIDUOS SOLIDOS
Y LIMPIEZA

CIRCULACION VERTICAL

Nota. Fuente: Elaboracion propia.

4.6.10. Criterios Ambientales de Confort

4.6.10.1. Ventilacion

Para optimizar la ventilacion del proyecto, se ha tomado en cuenta la direccion de

los vientos en la ciudad de Huaral, que es de Suroeste a Noreste, por ello los mas

recomendable serd colocar los vanos orientados al oeste y este asegurando una ventilacion

cruzada, los puestos de ventas que produzcan fuertes olores tendran que ser colocados en

una zona donde el flujo del aire movilice hacia el exterior los olores y no se concentre en

el area de venta.
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4.6.10.2. Iluminacion

Para obtener una mejor iluminacion natural en el proyecto, se han utilizado
diversas estrategias como, el uso de mamparas, ventanas altas, muros cortina, colores
blancos y claros en los ambientes para aumentar la luminosidad, cielos rasos blancos,
ademads se desarrolld una cobertura ligera, con amplios tragaluces para brindar mayor

iluminacion en espacios grandes y asi reducir el consumo energético.

4.6.11. Propuesta Anteproyecto
Figura 156

Planta general del sotano -
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Nota. Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 157

Planta general del primer piso.
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Nota. Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 158

Planta general del segundo piso.

Nota. Fuente: Elaboracion propia.
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V. DISCUSION DE RESULTADOS

Para llevar a cabo el proyecto ha sido necesario evaluar la reglamentacion:
5.1. Componentes del mercado
Segtin la Norma Técnica de Mercados Minoristas, se debe contar con 6 espacios
funcionales para su operatividad:
- Area de comercializacion
- Area de comercializacion complementaria
- Area de abastecimiento, control y despacho
- Area de administracion y servicios complementarios
- Area de energia y mantenimiento
- Area de residuos solidos
Todas las areas antes mencionadas fueron consideradas en el disefio del presente
proyecto, también se tomd como referencia la tabla 12 para determinar los ambientes
necesarios.
5.2. Accesos
Se debe contar con ingresos diferenciados para peatones y vehiculos, y como
minimo dos accesos en mercado de 150 puestos o menos.
La propuesta cuenta con 192 puestos, por lo que tendra tres ingresos peatonales.
5.3. Alturas
La altura libre minima en los puestos serd de 3.00 m. y los pasillos deben tener

una altura minima de 4.50 m.
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Tabla 27

Altura minima para ambientes.

Ambiente Altura minima

Ambiente de comercio de bienes y/o servicios 3.00 m.

Ambiente de servicio (servicios higiénicos, vestidores,

2.40 m.
cajas, depdsitos, otros)

Nota. Adaptado del articulo 9 de la Norma A.070 Comercio del Reglamento Nacional

de Edificaciones.

5.4. Vanos

Las dimensiones de los vanos de accesos se indican en la tabla 28, teniendo una

altura minima de 2.10m.

Tabla 28

Ancho minimo de los vanos.

Tipo de vano Ancho minimo
Ingreso principal 1.00 m.
Dependencias interiores 0.90 m.
Servicios higiénicos 0.80 m.
Servicios higiénicos para discapacitados 0.90 m.

Nota. Adaptado del articulo 11 de la Norma A.070 Comercio del Reglamento Nacional

de Edificaciones.
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5.5.  Circulaciones
5.5.1. Corredores, pasajes y/o pasadizos

Ancho minimo de los pasajes de circulacion se indica en la tabla 29.

Tabla 29

Ancho minimo de los pasajes de circulacion.

Tipo de pasaje de circulacion Ancho minimo

Interior de locales comerciales individuales, entre gondolas,
anaqueles o exhibidores de 1.20 m. de altura que contiene 0.90 m.
productos de consumo cotidiano.

Interior de locales comerciales, entre gondolas, anaqueles de

1.20 m.
consumo cotidiano, y para productos especializados.
Pasajes secundarios por los que se accede a tiendas o locales

2.40 m.
dentro de un local comercial agrupado.
Pasajes principales por los que se accede a tiendas o locales

3.00 m.

dentro de un local comercial agrupado.

Nota. Adaptado del articulo 12 de la Norma A.070 Comercio del Reglamento Nacional

de Edificaciones.

5.5.2. Escaleras
Las escaleras son de dos tipos: integradas y protegidas:
a. Integradas: en el proyecto se cuenta dos escaleras integradas para el publico
e internamente una para el personal de servicio. De la normativa se considerd
que la medida de los pasos como minimo debe ser de 0.28m y los contrapasos

un maximo de 0.18m.
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b. Protegidas: Se han considerado cuatro escaleras protegidas, las cuales
evacuan directamente a la via publica, tener un ancho minimo de 1.20m y
cumplen con el criterio de la distancia méxima de recorrido horizontal de

60m para edificaciones con rociadores.

La tipologia de escalera considerada en el proyecto es la cerrada porque cumple
con el criterio de no excederse los 15m de altura desde el nivel de vereda hasta el ultimo

nivel de piso de circulacion comun de la escalera.

5.5.3. Ascensores

En el proyecto se han planteado seis ascensores, cuatro en la zona de venta de
productos, distribuidos en dos nucleos de dos cada uno y dos ascensores panoramicos
cercanos al ingreso principal (puerta N°2).
Figura 159

Ascensores panoramicos.

Nota. Fuente: Elaboracion propia.

A continuacion, se muestra la ubicacion de las escaleras, rampas y ascensores en el

proyecto.
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Figura 160

Circulaciones del sotano.

CIRCULACIONES
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EEEEEEEIEE
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ESCALERA DEL PERSONAL DE
SERVICIO

Nota. Fuente: Elaboracion propia.

Figura 161

Circulaciones del primer piso.
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Nota. Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 162

Circulaciones del segundo piso.

CIRCULACIONES

ESCALERAS PROTEGIDAS

ESCALERAS INTEGRADAS
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Nota. Fuente: Elaboracion propia

5.6. Materiales y acabados:

- Los pisos exteriores deben ser antideslizante, impermeable y liso, facil
de limpiar y con pendientes de por lo menos 1.5% hacia las canaletas o
sumideros de desagiie.

- Los puestos de comercializacion deberan ser de material no combustible.

- Las paredes deberan ser superficies lisas, no absorbentes y revestidas de
material o pintura que permitan ser lavados sin deterioro.

- Los techos no deberan acumular polvo ni vapores de condensacion, de

facil limpieza.
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VI. CONCLUSIONES

En la presente investigacion se llego a las siguientes conclusiones:

Para contribuir al desarrollo comercial y cultural de Huaral, es fundamental
disefiar un mercado de abastos que incluya caracteristicas arquitectonicas que
aseguren condiciones Optimas de salubridad, ventilacion, accesibilidad y
seguridad, mejorando asi tanto la funcionalidad como el bienestar de los
usuarios.

El proyecto contempla espacios de activador social como patios gastrondmicos,
areas de encuentro y zonas para eventos culturales que no solo resuelven los
problemas funcionales, sino que también promueve la interaccion social,
fortalece la identidad cultural y fomenta el turismo en la region.

El disefio de un mercado bien planificado incentiva la formalizacion del
comercio, al proporcionar un entorno organizado y competitivo que permita a
los comerciantes mejorar sus condiciones laborales y econdmicas,
contribuyendo al desarrollo sostenible de la actividad comercial.

Se disefiaron todos los ambientes necesarios para un mercado de abastos,
respetando las dimensiones y consideraciones de las normativas vigentes.

El proyecto incorpora caracteristicas del entorno rural y tradiciones culturales
que brindan identidad al poblador huaralino, resaltando su patrimonio y
fortaleciendo el vinculo entre la comunidad y sus raices.

El adecuado disefio del area de abastecimiento del mercado logra una mejor

organizacion en la venta de los productores.
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VII. RECOMENDACIONES

Se recomienda revalorar los mercados tradicionales, ya que se ha demostrado en
otros paises que no solo ha sido beneficioso para los comerciantes, sino para toda
la poblacion.

Se recomienda implementar actividades que potencien el turismo y economia de
la ciudad.

Se recomienda a la municipalidad organizar capacitaciones a los comerciantes
sobre temas de gestion de mercado, formalizacién y promocion de productos
locales, fortaleciendo sus capacidades y competitividad.

Se recomienda que al disefiar estos proyectos se tome en cuenta a los adultos
mayores y personas con discapacidades para brindarles mayor seguridad.

Se recomienda colocar sistemas de seguridad como camaras de vigilancia y
sistemas de alarma para brindar seguridad a los comerciantes y consumidores.
Se recomienda a la municipalidad realizar un mejoramiento de las vias de
transporte y la creacion de una ciclovia que conecte el centro de la ciudad con

los centros poblados para mejorar la calidad de vida y una mejor accesibilidad.
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IX. ANEXOS
9.1. Vistas 3D
Figura 163

Vista del Boulevard

Nota. Fuente: Elaboracion propia.

Figura 164

Vista del escenario.
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Nota. Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 165

Vista del palco.

Nota. Fuente: Elaboracion propia.

Figura 166

Vista del ingreso principal.

Nota. Fuente: Elaboracion propia. |
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Figura 167

Vista del interior del mercado.

Nota. Fuente: Elaboracion propia.

Figura 168

Vista del interior del mercado.

Nota. Fuente: Elaboracion propia.



9.2.
Figura 169

Parametros del terreno.

ZONIFICACION: COMERCIO ZONAL (C2)

Parametros Urbanisticos y Edificatorios de Huaral

Es la actividad comercial destinada a ofrecer bienes de consumo, bienes intermedios y servicios de mediana magnitud y
diversidad de articulos, que atiende a los sectores (de 30 000 a 300 000 habitantes). Comprende establecimientos
comerciales de bienes y servicios ligados a la actividad productiva regional, industrial y turistica, asi como establecimientos
de alojamiento y esparcimiento como restaurantes turisticos, casinos, discotecas, hoteles, centros comerciales
especializados y de tipo duty-free, establecimientos como grifos, farmacias, gimnasios y tiendas por departamento. Se ubica
preferentemente en avenidas o en el cruce de ellas. Requiere disefio vial correspondiente.

Cuadro N°1: ZONA DE COMERCIO ZONAL

COMERCIO
ZONAL

Segin
Proyecto (*)

RDM Segin

Existente 0

Proyecto

No exigible para uso

comercial. Los pisos
destinados a vivienda
dejaran el érea libre
que se requiere segun
el uso residencial
compatible

Lo establecido en el
RNE

ELABORACION: Equipo Técnico del Plan de Desarrolio Urbano de la ciudad de Huaral 2016-2025. VIGENTE.

ALINEAMIENTO DE FACHADA

SECCION: C14-Ci4
TRAMO:  VIAAHUANDO

i
\spesa 080 1]
USOS PERMITIDOS

AREA DE LOTE NORMATIVO

ALTURA DE EDIFICACION

AREA LIBRE

ESTACIONAMIENTO

USOS PERMISIBLES COMPATIBLES:

Se informa que, el predio materia de andlisis CUENTA por el frente con una via
propuesta denominada como “AV. GARCIA ALONSO”, la cual esta clasificada
como una “VIA COLECTORA”, tiene una seccion de via aprobada de 21.00m y
un eje de via de 10.50m, de acuerdo al “Plano Propuesta Plan Vial” perteneciente
a la Actualizacion del Plan de Desarrollo Urbano de la Ciudad de Huaral 2016-
2025, aprobado mediante Ordenanza Municipal N°018-2017-MPH.

COMERCIAL ZONAL (CZ)

Los sefialados en el indice de usos para actividades urbanas del anexo 1 del
Reglamento de la Actualizacién del Plan de Desarrollo Urbano de la Ciudad de

Huaral 2016-2025.

EL EXISTENTE

SEGUN PROYECTO

NO EXIGIBLE PARA USO COMERCIAL.

LOESTABLECIDO EN EL R.N.E.

RESIDENCIAL DE DENSIDAD MEDIA.

Nota. Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 170

Certificado de parametros urbanisticos y edificatorios.

ZONA DE COMERCIO ZONAL !CZ!
SECCION DEL PLANO DE ZONIFICACION DE USO DE SUELO DEL PREDIO UBICADO EN LA PRIMERA ETAPA (PRIMER

PISO) DEL MERCADO MODELO *CARLOS MORA PARRA", DEL DISTRITO Y PROVINCIA DE HUARAL, DEPARTAMENTO
DE LIMA

AV.GARCIA ALONSO

LEYENDA
f-[] Preio maTERA DE ANAUISIS

Bl covercozonica

|____| RESIDENCIAL DE DENSIDAD
MEDIA (ROM)

FUENTE: Actualizacién del Plan de Desarrollo Urbano de la ciudad de Huaral 2016-2025-PDU. VIGENTE

INFORMACION DEL SOLICITANTE:

% EXPEDIENTE N° : 12829-2025

% SOLICITANTE : PEDRO ANTONIO RAMIREZ SALINAS

< UBICACION DEL INMUEBLE ~ : PRIMERA ETAPA (PRIMER PISO) DEL MERCADO MODELO “CARLOS MORA
PARRA" DISTRITO Y PROVINCIA DE HUARAL, DEPARTAMENTO DE
LIMA (*)

+% AREA DEL PREDIO : 14,019.94m2 (%)

+ PERIMETRO DEL PREDIO : 487.16ml. (™)

% AREA DE ESTRUCTURA URBANA: ||

< HABILITACION URBANA e

% ViA URBANA (APROBADA) : AV. GARCIA ALONSO (*)

< MANZANA URBANA H

% LOTE URBANO R

% RECIBO DE PAGO N° : 300100249946

(*) De acuerdo al Plano Perimétrico de Areas Urbanas perteneciente a la Actualizacion del Plan de Desarolio Urbano de la Ciudad de Huaral 2016-2025.
(**) De acuerdo al Plano Perimétrico P-01 presentado.

Nota. Fuente: Elaboracion propia.



