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RESUMEN

El presente trabajo de investigacion tiene como objetivo principal el Disefio De Rutas
Turisticas para el Desarrollo del Turismo Sostenible en el distrito de Marcard, para lo
cual se plantearon los siguientes objetivos especificos, a) realizar un diagndstico
turistico para conocer la situacion actual del distrito, b) realizar la actualizacion del
inventario de los recursos y/o atractivos turisticos, c) determinar las condiciones
favorables para desarrollo del Turismo sostenible mediante un analisis FODA, d)
determinar las preferencias y el ciclo de vida de los turistas que visitan el Distrito y €)
disefar rutas turisticas .

Los métodos aplicados para la presente investigacion son: descriptivo, explicativo,
correlacional y analitico, asi mismo se usaron técnicas de recopilacion de datos como
encuestas, observacion en campo Y entrevistas a entidades relacionadas al turismo.
Durante la actualizacién del inventario de recursos y atractivos turisticos de Marcara,
se inventario: 13 manifestaciones culturales, 14 sitios naturales ,1 atractivos folcléricos

y 1 acontecimiento programado que hace referencia a su fiesta patronal.

En base a la informacidn recopilada en campo , la determinacion de preferencias de
los turistas y la informacion trabajada en gabinete se disefiaron 3 rutas turisticas : la
ruta TERMOMEDICINAL, la ruta TURICUY y la ruta ECOTREK, para que post a la
implementacidn de estas , se genere el desarrollo del turismo sostenible en el distrito
de Marcaré, el cual puede ser articulado a los circuitos y/o rutas turisticas de las
ciudades mas importantes de Ancash, asi mejorar la oferta turistica del distrito de
Marcarj .

Palabras Claves: Turismo sostenible, segmentacidn, ruta turistica




ABSTRACT

The main objective of this research work is the Design of Tourist Routes for the
Development of Sustainable Tourism in the district of Marcard, for which the
following specific objectives were proposed: a) to carry out a tourism diagnosis to
know the current situation of the district, b) update the inventory of tourist resources
and / or attractions, c) determine favorable conditions for the development of
sustainable tourism through a SWOT analysis, d) determine preferences and the life
cycle of tourists visiting the District e ) design tourist routes.

The methods applied for the present investigation are: descriptive, explanatory,
correlational and analytical, as well as techniques of data collection such as surveys,
field observation and interviews with entities related to tourism.

During the inventory update of resources and tourist attractions of Marcard, inventory:
13 cultural events, 14 natural sites, 1 folkloric attractions and 1 scheduled event that

makes reference to its patronal feast.

Based on the information collected in the field, the determination of tourists'
preferences and the information worked in the cabinet, 3 tourist routes were designed:
the TERMOMEDICINAL route, the TURICUY route and the ECOTREK route, so
that after the implementation of these, generate the development of sustainable tourism
in the district of Marcara, which can be articulated to the circuits and / or tourist routes
of the most important cities of Ancash, thus improving the tourist offer of the Marcara
district.

Key words: Sustainable tourism, segmentation, tourist route.



I. INTRODUCCION
Marcara es un distrito que se encuentra ubicado en la Provincia de Carhuaz de la
Region Ancash, el cual cuenta con un gran potencial turistico entre los que resaltan
miradores naturales, lagunas de aguas azules y Bafios Termales que tiene una

afluencia de 78.57% de turistas por su gran poder medicinal.

Sin embargo, debido a que no se cuenta con una oferta turistica diversificada estos
recursos no pueden ser ofrecidos al turista, asi mismo algunos recursos no cuentan

con accesibilidad y sefalizacion a los recursos y los que si, no son los adecuados.

Por consiguiente, la presente investigacion tiene como finalidad contribuir al
desarrollo del turismo sostenible en el distrito de Marcara para lo cual se esta
disefiando rutas turisticas, para un publico determinado segun sus preferencias y
ciclo de vida, teniendo como herramienta la aplicacion de una encuesta de

percepcion de preferencias de los turistas que visitan el distrito de Marcara.

En el primer capitulo, se establece los problemas identificados, se presenta los
aspectos metodologicos en materia de turismo para el distrito de Marcara y se

desarrollan los objetivos a lo largo de la presente investigacion.

En el segundo capitulo, se desarrolla el marco teérico el cual considera las bases
tedricas respecto al turismo sostenible, segmentacion del mercado y rutas turisticas

y el marco legal que sustenta el presente trabajo de investigacion.



En el tercer capitulo se hace referencia a los materiales y a la metodologia utilizada
para la aplicacion de la encuesta dirigida a pobladores y turistas, asi como para el

desarrollo de la investigacion.

En el cuarto capitulo se desarrolla el diagnostico socioambiental econdémico el cual
describen aspectos relevantes del Distrito como son: Ubicacion, localizacion,
poblacién, actividades economicas y aspectos ambientales y naturales mas

relevantes, que se utilizara de linea base en la investigacion.

En el quinto capitulo, se presentan los resultados del diagndstico turistico, el que
evidencia el estado actual del distrito en: temas relacionados a su planta turistica,
oferta turistica y Gestion Municipal Turistica, que permite un andlisis comparativo
con el estudio realizado en el 2010 por la Municipalidad Distrital de Marcara con
el inventario actualizado de recursos y atractivos turisticos 2018, también se realiza
la jerarquizacion de los recursos y atractivos turisticos.

Por otro lado, se definen las preferencias de los turistas y el ciclo de vida de estos
para que como resultado final se disefien las rutas turisticas para el desarrollo del

turismo sostenible en el distrito de Marcara.

En el sexto capitulo se presenta la discusion de resultados, en el cual se comparan
los resultados obtenidos con investigaciones presentadas en los antecedentes.
Por ultimo, en el Séptimo capitulo se presenta las conclusiones y recomendaciones

que se obtuvieron con la presente investigacion.



1.1. Descripcion y formulacion del problema
1.1.1. Descripcion del Problema
El Turismo en la Region Ancash se ha centrado en la provincia de Huaraz,
siendo ese el punto de pernocte de los turistas y convirtiéndose en una provincia
netamente turistica contando con acondicionamiento e implementos necesarios
para el desarrollo de esta actividad asi mismo con un desarrollo econémico
envidiable a comparacion de las otras provincias. (CHIMBOTE EN

LINEA,2017)

Sin embargo, el Distrito de Marcara que pertenece a la Provincia de Carhuaz no
ha manifestado ningun progreso en el campo turistico a pesar de encontrarse a
tan solo 30 min de la Ciudad de Huaraz. En Marcara el crecimiento poblacional
y la necesidad de expansion agricola ha conllevado a la degradacion de paisajes
naturales, perdida de manifestaciones y expresiones culturales sumados a estos
la problematica mundial del cambio climatico. Asi mismo el desinterés de las
autoridades locales trascendio a que el turismo no sea considerado como una

actividad relevante en el distrito.

En este contexto, surge la necesidad de hablar de un turismo sostenible como la
practica idénea del turismo teniendo respeto por el medio ambiente y las

comunidades aledafias.

En tal sentido nuestra investigacion tendra como area de estudio el Distrito de

Marcara el segundo Distrito con mayor extensién de la Provincia de Carhuaz
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como un importante destino de Turismo Sostenible por ser una zona
privilegiada, por diferentes atractivos y recursos con los que cuenta, los cuales

actualmente no se encuentran aprovechados.

1.1.2. Formulacion del Problema

- Problema Principal
Concretando el interés del estudio, se plante la siguiente interrogante:
— ¢De qué manera el disefio de rutas turisticas contribuiria al desarrollo

del turismo sostenible en el distrito de Marcara?

- Problema Secundario

- ¢Cual es la situacion turistica actual del distrito de Marcara?

- ¢Con que Recursos turisticos y/o atractivos turisticos cuenta distrito de
Marcara para conformar las rutas turisticas?

- ¢Cuales son las condiciones favorables para el desarrollo del Turismo
sostenible en el distrito de Marcara?

- ¢Cuales son las preferencias y el ciclo de vida de los turistas que visitan el
distrito de Marcara?

- ¢Queé rutas turisticas especializadas se deben disefiar?



1.2. Antecedentes

Como sustento teorico del estudio se han citado diversas investigaciones y /o
experiencias exitosas entre nacionales e internacionales que guardan relacion con
el objeto de estudio, a continuacion, se describe brevemente cada una de estas
investigaciones:

1.2.1. Antecedentes internacionales

Disefio de una ruta ecoturistica para el Canton Morona, Provincia de Morona
Santiago. (Ecuador 2015) - Escuela Superior Politécnica de Chimborazo

Tesis Presentada para obtener el Titulo de Ingeniero en Ecoturismo, presentado
por Eilyn Marithza Quezada Gallardo

La presente investigacion propone: Disefiar una ruta ecoturistica para el canton
Morona, provincia de Morona Santiago. El trabajo se encuentra distribuido en tres
segmentos, la primera; consiste en la evaluacion del potencial turistico, para ello se
desarroll6 el diagnostico respectivo, en él se detallan los aspectos; fisico espacial,
socio cultural, ecoldgico territorial y econdmico productivo. Se valido el inventario
de atractivos turisticos del cantdon con un total de 61 atractivos que describe la
declaratoria de la imagen turistica. A partir de la informacion obtenida en el estudio
de mercado, se definio el concepto de la ruta, objetivos, perfil del turista, y mercado
objetivo siendo este de 4226 turistas y su proyeccion para los 5 afios subsiguientes.
Conforme a las caracteristicas proporcionadas por el visitante, se elaboraron 3
paquetes turisticos en 3 recorridos distintos por el territorio, incluye la
caracterizacion de los proveedores, mapeo de ruta y la definicién de los costos, que

en cada caso corresponden a 331, 19 USD, 278,39 USD y 314,03 USD. Para la
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operacion optima de la misma adicionalmente constan, la marca turistica, propuesta
de capacitacion y sefializacion turistica. Finalmente se efectud el procedimiento de
evaluacion y jerarquizacion de la ruta, obteniendo sesenta puntos de cien lo que es
equivalente a una categoria B. Con el elevado potencial para el desarrollo de la
actividad turistica con el que cuenta el cantén, la ruta ecoturistica Morona
constituye un producto nuevo, de caracter técnico y ejecutable, que en la actualidad
corresponde a una categoria B, evidencia la ausencia ain de una gestion autbnoma

del destino y de la articulacién y coyuntura de los entes involucrados.

Disefio de una ruta turistica para el Canton Pangua, Provincia de Cotopaxi.
(Ecuador 2012) - Escuela Superior Politécnica de Chimborazo

Tesis Presentada para obtener el Titulo de Ingeniero En Ecoturismo, presentada
por Alicia Lorena Flores Ruiz.

La presente investigacion plantea: Disefiar una ruta turistica para el cantén Pangua,
provincia de Cotopaxi, mediante la utilizacion de técnicas de investigacion
bibliografica y de campo, para lo cual se tomé como punto de partida la evaluacion
del potencial turistico del canton, luego se realiz6 el inventario de sus atractivos
turisticos, aplicando la metodologia del MINTUR (2004) obteniendo como
resultado que el 60% de los atractivos pertenecen a la categoria de manifestacion
cultural y el 40% a la de sitios naturales. El disefio técnico de la ruta turistica
comprendié el estudio de mercado y dentro de este el analisis de la oferta en donde
se evidencio una notable ausencia de establecimientos de alojamiento y
alimentacion debidamente capacitados. En cuanto al anélisis a la demanda se

conocid que la ruta tuvo una aceptacion del 81% para los turistas nacionales y
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extranjeros. En el analisis de la competencia se identificd a Bafios de Agua Santa y
Mindo como competidores indirectos debido a su oferta, mientras que a Pujili y La
Mana son los competidores directos de Pangua debido a su cercania con el canton
y la similitud de su oferta turistica. La definicion del producto incluyé el mapa de
identificacion de la ruta, la descripcion de los sitos promisorios para la operacion
de ruta, el objetivo de la ruta, las actividades turisticas principales y
complementarias, caracterizacion de la planta turistica existente, propuesta de
empaquetamiento en donde se disefiaron tres paquetes turisticos, también se
establecieron requerimientos para la operacién de la ruta, se realiz6 una propuesta
para cubrir requerimientos de la ruta, concluyendo con la jerarquizacion de la ruta
propuesta, obteniendo categoria C debido a falencias presentadas en el ambito

organizacional y de ordenacidn del territorio.

Disefio de la ruta de la leche para promover el desarrollo del turismo
alternativo, en los Cantones Latacunga, Sigchos y Pangua provincia de
Cotopaxi (Ecuador 2016)- Universidad de las Fuerzas Armadas Espe

Trabajo de titulacién, previo a la obtencién del Titulo de ingeniera en
administracion turistica y Hotelera, presentada por Alvarez Claudio, Maritza
Ivette

El presente estudio consiste en disefiar una ruta turistica enfocada a la tematica de
la leche de ganado vacuno Y a todas las actividades que demanda esta ocupacion;
teniendo como objetivo general el disefiar la ruta de la leche para promover el
desarrollo del turismo alternativo, en los cantones Latacunga, Sigchos y Pangua

provincia de Cotopaxi. Para realizar la investigacion se siguieron tres cuatro pasos
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desarrollados en capitulos, siendo lo inicial la fundamentacion teorica, en donde se
pone en consideracion los conceptos de los terminos técnicos y reglamentos que se
emplea para el estudio. Posteriormente se realizo el diagndstico turistico el mismo
que aportd para constatar la realidad turistica de los cantones Latacunga, Sigchos y
Pangua, en donde se determiné mediante un analisis FODA que Pangua no se
incluira en la ruta, debido a los pocos recursos encontrados para formar parte de la
temética "Ruta de la Leche". Consecuentemente se realizo un estudio de mercado,
el instrumento empleado fue la encuesta, la informacion fue Gtil para determinar las
caracteristicas de la ruta a disefiar. Las técnicas empleadas fueron la encuesta y la
observacién, las mismas que sirvieron para recolectar informacion de los turistas
que visitaron la provincia; ademas se constato los datos geograficos, la gastronomia
y finalmente se identifico los elementos del sistema turistico de cada uno de los
cantones. Finalmente, como propuesta fue la "RUTA DE LA LECHE", esta se
divide en tres tramos que permite recorrer, enlazar a los recursos turisticos cercanos

y conocer de esta actividad.

Disefio de una ruta de agroturismo en las zonas de intervencién del Magap,
Cantones de Alausi y Cumanda de la Provincia de Chimborazo. (Ecuador
2015) - Escuela Superior Politécnica de Chimborazo

Tesis Presentada para obtener el Titulo de Ingeniera En Ecoturismo, presentado
por Carla Jakeline Buestan Carrera

La presente investigacion propone: disefiar una ruta de agroturismo para las zonas
de intervencién del MAGAP, cantones Alausi y Cumanda, de la provincia de

Chimborazo; para crear una nueva alternativa de desarrollo de turismo sostenible,
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basado en sistemas de produccidn agropecuarios y atractivos naturales y culturales.
Obteniendo informacién secundaria de los productos agroturisticos, por parte del
MAGAP y la ESPOCH, y la informacién primaria en salidas de campo, donde se
identificaron 33 productos agropecuarios. Los sistemas de produccion integran
conocimientos, sabidurias, costumbres y tradiciones ancestrales, que mantiene su
poblacién, ademas, se valido los atractivos naturales y culturales, constatando 26
atractivos que se encuentran en jerarquia de Il y 11l dentro de la metodologia de
Evaluacién de Recursos Turisticos del MINTUR (2004), que fueron vinculados a
la parte agropecuaria, para realizar el disefio de la ruta de agroturismo, la misma
que integra atractivos, planta turistica y practicas agropecuarias. El estudio técnico,
definié la estructura legal y organizativa, que permitié plantear reglamentos,
funciones y procesos para la operacién de la ruta. El estudio de las estrategias de
comercializacion sefialo la posibilidad de posicionamiento de la ruta en el mercado.
La evaluacion ambiental y sociocultural aplicada en la matriz de Lazaro Lagos,
refleja un bajo impacto causado por el producto turistico, en la evaluacion de la ruta
de agroturismo alcanz6 una categoria B, segun la metodologia de Varela (2012),
Copo (2010), Cajas (2009) Fierro (2009) & otros, demostrando que esta ruta tiene
potencialidad de desarrollo turistico a mediano plazo. El producto muestra
seguridad en la inversion con un valor positivo de $ 6.115,39, recuperando el capital
invertido a una tasa de interés del 14% anual. Por cada ddlar invertido en el producto

se produce una rentabilidad de $0,16 centavos.



Disefio y Evaluacion de Rutas Turisticas en el Municipio de Tenancingo de
Degollado (México 2016) — Universidad Auténoma del Estado de México
Tesis Presentada para obtener el Titulo de Licenciado en Turismo, presentado por
Emmanuel Mérida Velazquez

El presente trabajo evaluo el potencial de recursos con orientacion turistica en el
municipio de Tenancingo de Degollado, con la finalidad de disefiar y desarrollar
los elementos de interrelacion de una posible ruta turistica, con diferentes tipos de
recorridos. La metodologia que se utilizo, derivd de una base estratégica de
combinacion cualitativa y cuantitativa: en una primera fase se categorizaron y
jerarquizaron los recursos seleccionados para la conformacion de la ruta turistica;
en una segunda etapa se dimensiond la forma de aprovechamiento de la ruta
turistica y para ello se recurrié a lo propuesto por Zamorano Casal (2007), cuyo
aporte radico en la utilizaciébn de matrices que permitieron generar algunas
propuestas tanto de mejora de los recursos como de utilizacion de los mismos; la
tercera fase consistio en el empleo del indice de Evaluacion de Rutas
AgroCulturales, propuesta que permitié determinar la viabilidad y posibilidades de
implementacién de las rutas turisticas y las diversas variantes de desarrollo
turistico. Se concluye que el municipio de Tenancingo dispone de los recursos y

atractivos para conformar y hacer operativa una ruta turistica.
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Disefio de una Ruta Turistica de Interpretacion Cultural para la Promocion y
el Desarrollo local de la Etnia Aborigen Warao en el Estado Delta Amacuro
(Venezuela 2010) -Universidad de la Habana.

Tesis de maestria para obtener el Titulo de Master en Gestion Turistica, presentado
por Maria V. Rodriguez

El propdsito de esta investigacion es disefiar una ruta turistica de interpretacion
cultural para la promocion y el desarrollo local de la etnia aborigen Warao en el
Estado Delta Amacuro. Presenta un diagnostico de la entidad y un estudio
etnografico de la etnia aborigen Warao, ademas de un analisis de la oferta y la
demanda del area de estudio, para la recoleccion de los datos correspondientes se
elaboraron dos cuestionarios, validados por expertos, orientados al alcance de los
objetivos propuestos. Estos instrumentos se caracterizan por ser formales y
estructurados, elaborados bajo la escala de Lickert, con preguntas relacionadas con
las caracteristicas de la poblacion y muestra de estudio seleccionada. De los
resultados obtenidos se pudo conocer que la entidad posee grandes recursos y
atractivos con un gran potencial de aprovechamiento para esta actividad, lo que
podria conllevar al desarrollo local de la etnia objeto de estudio. La tesis, presenta
el disefio de la Ruta Indigena Delta Warao como propuesta para la promocion y el
desarrollo local del Estado Delta Amacuro y la Etnia Warao, donde sefiala los
elementos que debe incluir dicha ruta y el circuito turistico Delta Oriwarao, como
modelo para dicha ruta, el presente trabajo cumple con los objetivos planteados y
responde a las interrogantes formuladas en el problema cientifico. Para esta
investigacion se recomienda su presentacion ante las instancias competentes, asi

como también la realizacion de estudios de factibilidad y de comercializacién
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técnica e infraestructural como oferta turistica para el desarrollo sustentable de
dicha localidad.

1.2.2. Antecedentes Nacionales
Elaboracion del inventario de recursos turisticos del Distrito de Marcara —
Carhuaz- Ancash. (Marcara 2010)
Elaborado por la Municipalidad Distrital de Marcara
La primera parte del informe es referente a la Informacion General del distrito de
Marcara, en este item se hace una breve descripcion sobre las generalidades del
distrito, como ubicacion, localizacion, acceso, resefia histdrica, altitud, clima, etc.
La segunda parte, versa sobre la descripcion de los aspectos demogréaficos y
socioecondmico del distrito de Marcara, donde se muestra cuales son los principales
indicadores de desempefio y comportamiento en las economias locales de los
distritos
gue conforman este distrito; asimismo el tercer capitulo es sobre ese aspecto natural
y la diversidad de la fauna y flora del distrito, en ella se presenta las caracteristicas
en cuando a biodiversidad propio de este espacio territorial tan importante del
Callejon de Huaylas y del departamento de Ancash.
En el cuarto capitulo se plasma las caracteristicas etnologicas del distrito en
referencia al idioma, religion y folclore del distrito.
La quinta parte del informe es sobre la Evaluacién del Potencial Turistico del
distrito de Marcara, en este punto se hace una evaluacion de los recursos turisticos
inventariados, tanto en cuanto a su categorizacion y en su jerarquizacion, para poder
determinar su grado de relacion con otros recursos turisticos o no para trabajos de

puesta en valor.
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Formulacion de Circuitos Turisticos sostenibles en el Distrito de Lamas-
Regién San Martin (Lima,2015) -Universidad Nacional Federico Villarreal
Tesis Presentada para obtener el Titulo de Ingeniero en Ecoturismo, presentado
por Rocio Nieves Zedano Chavez

El Objetivo general de este proyecto fue proponer circuitos turisticos sostenibles
que contribuyan al incremento de las actividades turisticas en el distrito de Lamas.
Los resultados de la tesis para cada uno de sus objetivos fueron la identificacion
estratégica de las posibilidades de conformacidn de circuitos turisticos sostenibles
en el distrito de Lamas, mediante un analisis FODA.

Se realiz6 el inventario de recursos y/o atractivos turisticos, con los que se formul6
los circuitos turisticos sostenibles en el distrito de Lamas y por tltimo se formularon
perfiles de proyectos que contribuyen al uso sostenible de los recursos y/o atractivos
turisticos en Lamas.

Se concluy6 que la formulacion de circuitos turisticos sostenibles en el distrito de
Lamas representa una alternativa diferente para el uso sostenible de los recursos y/o
atractivos turisticos existentes en el area de estudio, contribuyendo asi a su
incremento de las actividades turisticas y al desarrollo sostenible de la poblacion
local, sin comprender el bienestar de las futuras generaciones en el distrito de

Lamas.
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1.3. Objetivos

1.3.1.

1.3.2.

Objetivo General

Disefar rutas turisticas en el distrito de Marcard para el desarrollo del
Turismo sostenible, en base al diagndéstico, la actualizacién del inventario,

el andlisis FODA, las preferencias y el ciclo de vida de los turistas.

Objetivos Especificos

Realizar un diagnostico turistico para conocer la situacion actual del
distrito de Marcara.

Realizar la actualizacion del inventario de los recursos y/o atractivos
turisticos del Distrito de Marcard, para disefiar las rutas turisticas.
Determinar las condiciones favorables para desarrollo del Turismo
sostenible mediante un andlisis FODA del distrito de Marcara.
Determinar las preferencias y el ciclo de vida de los turistas que visitan el
distrito de Marcara.

Disefiar rutas turisticas distrito de Marcara para el desarrollo del Turismo

sostenible.
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1.4. Justificacion

Con este trabajo de investigacion se pretende desarrollar el Turismo Sostenible en
el distrito de Marcara mediante el disefio de rutas turisticas especializadas lo cual
contribuird a la descentralizacion del turismo en la ciudad de Ancash, a través de la
segmentacion del mercado realizado por el Ministerio de Comercio Exterior y
Turismo (MINCETUR) la cual considera la preferencia de los turistas como una de

nuestras principales herramientas.

Teniendo en consideracidn que los portales y los productos turisticos ofrecidos para
el Departamento de Ancash se centra en la ciudad de Huaraz, convirtiéndolo en uno
de los principales centros turisticos que ha desarrollado un acondicionamiento
turistico y desarrollo econdémico para los pobladores de esta ciudad.

Actualmente el Distrito de Marcara solo sirve como una ciudad de paso o como
parte de un circuito (Solo consideran a los Bafios termales de Chancos) que tiene

como inicio la Ciudad de Huaraz.

Cabe indicar que Segun la Camara Nacional de Turismo (CANATUR,2017) la
Region Ancash redujo el nimero de visitas en un 46% en los Gltimos meses, por

efectos del fendbmeno del nifio.

De acuerdo con los reportes de turismo, el afio pasado se tuvo un ingreso de 16,429
turistas en Semana Santa, pero el afio 2017 solo llegaron 8,946 visitantes, la misma

que afectd la economia ancashina
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Por otro lado, distrito de Marcard no cuenta con rutas turisticas sostenibles que
apoyen al incremento de actividades turisticas en el Distrito lo cual fomentaria un
desarrollo sostenible, por consiguiente, los indices de permanencia y pernoctacion
en el Distrito de Marcara son minimos, lo cual impide ver atractivo al Distrito para

que las empresas de servicios turisticos inviertan.

Segun la Organizacién Mundial de Turismo (OMT,2016), el sector turistico
representa el 7% de las exportaciones globales, uno de cada 11 empleos y el 10%
del Producto Interno Bruto Mundial, por lo que esta industria, bien manejada, puede
fomentar un crecimiento econdmico inclusivo socialmente y la proteccidn de bienes
culturales y ambientales. Asimismo, la ONU también reconoce al turismo como

uno de los diez sectores capaces de propiciar el cambio hacia una economia verde.

Por lo expuesto anteriormente, se hace necesario ahondar mas en la difusion ain
incipiente de las bondades turisticas que presenta el distrito de Marcarad en la
Provincia de Carhuaz, rescatando sus principales costumbres, atractivos naturales,
expresiones culturales y recursos naturales para su puesta en valor, disefiando rutas
especializadas lo que permitird al turista disfrutar y conocer las diferentes

manifestaciones culturales y recursos con los que cuenta Marcara.
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1.5. Hipotesis
1.5.1. Hipétesis General
Hi: El Disefio de rutas turisticas contribuye al desarrollo del Turismo sostenible
en el distrito de Marcara
1.5.2. Hipétesis especificas
— Con el Diagnostico turistico se conocera la situacion actual del distrito de
Marcara.
— Existen recursos y/o atractivos turisticos en Distrito de Marcara para el
disefio de rutas turisticas.
— Elandlisis FODA contribuye a determinar las condiciones favorables para
desarrollo del Turismo sostenible en el distrito de Marcara.
— Las preferencias y el ciclo de vida de los turistas contribuyen al disefio de
las rutas turisticas especializadas.
— El disefio de rutas turisticas especializadas contribuye al desarrollo del

Turismo Sostenible en el Distrito de Marcara.
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II. MARCO TEORICO

2.1. Bases tedricas sobre el tema de investigacion.

El presente trabajo de investigacion busca en base a los fundamentos de la
Ingenieria en Ecoturismo, contribuir al desarrollo del Turismo sostenible a través
del Disefio de rutas especializadas en el Distrito de Marcara, el segundo con mayor
extension de la provincia de Carhuaz.

En tal sentido, se establece las siguientes bases tedricas relacionadas al objeto de

estudio:

2.1.1. Turismo
Segun la Ley General del Turismo N° 29408 el Turismo se define como la actividad
que realizan las personas durante sus viajes y estancias en lugares distintos al de su
entorno habitual, por un periodo de tiempo consecutivo inferior a un afio, con fines
de ocio, por negocio, no relacionados con el ejercicio de una actividad remunerativa

en el lugar visitado. (Ley N°29408,2009)

2.1.1.1.  Tipos de turismo
Debido a que no se encuentran bases tedricas sobre las tipologias del turismo en el
Per(, he realizado una definicion de los tipos de turismo que mas se realizan en
nuestro pais.
— Turismo histérico Cultural: Es un tipo de turismo que mezcla el interés
de conocer la cultura y centros historicos, arqueoldgicos del lugar que se
visita.
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— Turismo de Naturaleza o Ecoturismo: Es un tipo de turismo relacionado
al interés de visitar y conocer lugares y zonas naturales con gran diversidad
bioldgica y paisajistica.

— Turismo Rural Comunitario: Es toda actividad turistica que se desarrolla
en el medio rural, de manera planificada y sostenible, basada en la
participacion de las poblaciones locales organizadas para beneficio de la
comunidad, siendo la cultura rural un componente clave del producto.!

— Turismo de aventura: Comprende actividades relacionadas con la
naturaleza y experiencias que incluyen deportes extremos.

— Turismo Gastronémico: Es una rama del turismo que se centra en
actividades relacionadas al sector gastrondmico ya sea en sus produccion o
degustacion.

— Turismo medicinal: Se caracteriza por la busqueda de lugares con climas
adecuados, bafios termales con diversas propiedades, asi como también

puede ser motivo del viaje recibir algin tratamiento médico.

2.1.1.2. Modalidades del turismo
El MINCETUR en su “Pert: Cuenta Satélite de Turismo, afio de evaluacion 2011.
Principales Indicadores Turisticos, 2012-2015” describe las modalidades de
turismo segun el origen de la demanda. (MINCETUR,2011)
— Turismo interno: es el que realizan los visitantes residentes que viajan

dentro del territorio nacional.

L MINCETUR: https://www.mincetur.gob.pe/producto-turistico/turismo-rural-comunitario/
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— Turismo receptivo: es el que efectian los visitantes no residentes que
viajan dentro del territorio nacional.

— Turismo emisivo: es el de visitantes residentes que viajan fuera del
territorio nacional.
De la combinacion de estas tres formas de turismo surgen las siguientes
categorias:

— Turismo interior, que incluye el turismo interno y el turismo receptivo.

— Turismo nacional, que agrega el turismo interno y el turismo emisivo.

— Turismo internacional, que comprende el turismo receptivo y el turismo

emisivo. (Idem)

2.1.2. Turismo en el mundo.
Un naimero creciente de destinos de todo el mundo se han abierto al turismo y han
invertido en él, haciendo del mismo un sector clave para el progreso
socioecondmico, a través de la creacion de puestos de trabajo y de empresas, la
generacion de ingresos de exportacién y la ejecucion de infraestructuras.

(Organizacion Mundial del Turismo [UNWTO], 2017).

Durante las seis ultimas décadas, el turismo ha experimentado una continua
expansion y diversificacion, convirtiéndose en uno de los sectores econémicos de
mayor envergadura y crecimiento del mundo. El turismo se ha caracterizado por su
crecimiento practicamente ininterrumpido a lo largo del tiempo, a pesar de las crisis
ocasionales de diversas indoles, demostrando su fortaleza y resistencia. Las

llegadas de turistas internacionales han aumentado de 25 millones a nivel mundial
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en 1950 a 278 millones en 1980, 674 millones en 2000 y 1.235 millones en 2016.

(Idem)

Asimismo, los ingresos por turismo internacional devengados por destinos en todo
el mundo han aumentado de US $ 2 mil millones en 1950 a US $ 104 mil millones
en 1980, US $ 495 mil millones en 2000 y US $ 1,220 mil millones en 2016.

El turismo es una categoria importante del comercio internacional de servicios.
Ademas de los ingresos obtenidos en destinos, el turismo internacional también
generd US $ 216.000 millones en exportaciones a través de servicios de transporte
internacional de pasajeros entre los no residentes en 2016, elevando el valor total
de las exportaciones turisticas a US $ 1.4 billones, un dia en promedio. EI turismo
internacional representa el 7% de las exportaciones mundiales de bienes y servicios,
después de aumentar un porcentaje de 6% en 2015. El turismo ha crecido mas

rapido que el comercio mundial en los Gltimos cinco afios. (Idem)

Como una categoria de exportacion mundial, el turismo ocupa el tercer lugar
después de los productos quimicos y los combustibles y por delante de los productos
de automocién y alimentos. En muchos paises en desarrollo, el turismo es la

principal categoria de exportacion. (Idem)

2.1.3. Turismo en el Peru
En tiempos en que la contaminacion es un problema global, el turismo —
probablemente la industria menos contaminante y la que ciertamente genera la

experiencia mas agradable— se convierte en una extraordinaria oportunidad de
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desarrollo. En este sentido, conviene considerar algunas cifras del Foro Economico
Mundial (WEF) que, en adicion a determinar los indices de competitividad de los
paises basados en sus pilares claves de desarrollo, realiza también un interesante
estudio periddico sobre el Indice de Competitividad para Viajes y Turismo - TTCI.

(Medina J, 2012)

Segun el dltimo reporte TTCI 2011, el sector Viajes y turismo genero en el Per(
US$3.756 millones de ingresos en 2010, lo que representd 2,8% del PIB y genero
364.000 puestos de trabajo. Sin embargo, su impacto total en la economia peruana
en su conjunto ascendi6 a casi US$10.000 millones o 7,4% del P1B, generd 911.000
puestos de trabajo. EI Foro Econdémico Mundial (WEF)estima que el crecimiento
anual en Viajes y turismo en el Per( serd de 6% en promedio los proximos diez
afios. Segun el TTCI, el Pert ocupa el 13er lugar en las Américas. En Sudamérica
nos superan Brasil (N° 7), Chile (N°9), Uruguay (N°10) y Argentina (N°11). A nivel
global ocupamos el puesto 69 (Brasil, 52; Chile, 57; Uruguay, 58; y Argentina, 60).

(Medina J, 2012)

Es interesante notar que el TTCI se basa en 14 pilares enmarcados en tres ambitos
claramente definidos: (a) marco regulatorio, (b) entorno de negocios e
infraestructura y (c) recursos humanos, culturales y naturales. La fortaleza de los
paises en cada uno de estos tres &ambitos impacta de manera directa en la cantidad
de turistas extranjeros que atraen. Entonces, cuando uno considera los pilares TTCI
es inevitable pensar en todo lo que hacen aquellos paises (gobiernos, empresarios y

ciudadanos) que nos superan en ser polos turisticos. Hariamos bien en analizar el
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enfoque aplicado en Estados Unidos, Canada, Barbados, México y Costa Rica, que

ocupan los primeros cinco puestos en las Américas.

Entre los 139 paises evaluados a nivel global por el WEF, el Per( ocupa una
extraordinaria posicion en uno de los catorce pilares del TTCI: somos N°7 en
recursos naturales, y solo nos superan Brasil, Tanzania, Estados Unidos, Australia,
China y Costa Rica, en ese orden; mientras que nosotros superamos a India,
Venezuela, México y Canada. Los siguientes tres pilares en los que tenemos las
mejores posiciones relativas —no obstante, a la cola del “tercio superior”- son
Recursos culturales N°44, Regulaciones sobre turismo N°45 y Prioridad al turismo
N.° 47. Nuestras posiciones menos envidiables son Salud e higiene N° 98,
Proteccion y seguridad N°119 e Infraestructura de transporte terrestre N°121.

(Medina J, 2012)

Nuestro caso mas emblematico es el Cusco, que —como diria Porter— constituye un
cluster de desarrollo econdmico basado gran parte en el turismo. En cierta manera
vemos esfuerzo, inversion y desarrollo en esta region en cada uno de los tres
ambitos analizados, pero la verdad es que aun es insuficiente. Si no contaramos con
nuestra excelente gastronomia, con Machu Picchu y con otros atractivos naturales,
¢en qué posicién de competitividad global en turismo se encontraria el Per(?
Preguntémonos qué han hecho nuestros vecinos en los otros 13 pilares para haber
superado al Per( en el indice general TTCI a pesar de que cuentan con menores

atractivos para hacer sightseeing (con excepcion de Brasil).
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El turismo hoy contribuye en forma agregada con casi US$10.000 millones de
ingresos al pais. Los datos del TTCI nos indican en qué aspectos requerimos
mejorar para lograr una mayor competitividad y aprovechar mejor nuestro enorme

potencial turistico que contribuya al desarrollo sostenido del pais. (Medina J, 2012)

Asimismo, el Observatorio Turistico del Per( realizd un andlisis del Turismo
Receptor en el Pais por continente en el afio 2016, dando como resultados los datos

mostrados a continuacion:

Figura 1.Turismo receptor peruano por continentes afio 2016

1567%- 1,36%

4.14%

0. 14%
TT.00%

W America M Africa BAsia B Europa BOceania
Fuente: Observatorio Turistico del Perd /OTP-BADATUR-SNM

Tabla 1.Turismo receptor peruano por continentes afio 2016

Continents Arribos
América 2684234
Africa 4 837
Asia 143.039
Europa 575.958
Clceania 46.989
Total Armibos 3455057

Fuente: Observatorio Turistico del Perd- OTP-BADATUR-SNM
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2.1.4. Turismo Sostenible

Segun el articulo de Turismo y sostenibilidad de la OMT (2012), garantizar el futuro
de nuestro planeta exige satisfacer las necesidades econdmicas y sociales del
presente sin socavar los ecosistemas fragiles que nos sustentan, ni poner en peligro
la capacidad de las futuras generaciones de satisfacer sus propias necesidades.
Esta forma de concebir el progreso es la base del desarrollo sostenible: la idea de
que las cuestiones sociales, econdmicas y ambientales son inseparables y de que el
futuro dependera de que las decisiones que se tomen hoy promueven el equilibrio
de estos tres pilares.

Por lo tanto, el turismo sostenible deberia hacer un uso 6ptimo de los recursos
ambientales, respetar la autenticidad sociocultural de las comunidades receptoras y

proporcionar beneficios socioecondmicos viables y duraderos para todos.

Por otro lado, la OMT (2012) define el turismo sostenible como «el turismo que
tiene plenamente en cuenta las repercusiones actuales y futuras, econémicas,
sociales y medioambientales para satisfacer las necesidades de los visitantes, de la

industria, del entorno y de las comunidades anfitrionas».

2.1.5. Turismo y la cultura
Para la Organizacion de Estados Iberoamericanos para la Educacion, la Ciencia y
la Cultura (OEI, 2006), la cultura es el contexto general en que se desarrolla la
actividad turistica, en cualquier clase de turismo que se realiza siempre hay un tipo

de contacto con la cultura receptora, contacto que se incrementa a medida que el
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patrimonio, las costumbres y las actividades de las comunidades rurales y urbanas

se asumen como recurso para el despliegue de actividades turisticas.

La cultura otorga entonces, un valor agregado al producto turistico y lo convierte
en una industria cultural en la cual libros, revistas, espectaculos de luz y sonido,
videos reinventan los paisajes culturales.

Turismo y cultura son interdependientes, lo cual reclama una ubicacion equilibrada
en la cual el turismo no sea percibido como la panacea a los problemas del
subdesarrollo y tampoco como amenaza destructora que pone en peligro el

patrimonio y la identidad de los pueblos. (OEI,2006)

2.1.6. Desarrollo Sostenible
Segun el Dr. Carlos Gomez Gutiérrez, el origen del concepto de desarrollo
sostenible estd asociado a la preocupacion creciente existente en la comunidad
internacional en las ultimas décadas del siglo XX al considerar el vinculo existente
entre el desarrollo econémico y social y sus efectos mas o menos inmediatos sobre
el medio natural. Esto, como se expondra algo méas adelante, no se trataba de un
conflicto nuevo. Lo nuevo fue la magnitud y extensién alcanzada por el mismo, que
condujo a una valoracidn sobre sus consecuencias futuras, incluida dentro de ellas

la capacidad de supervivencia de la especie humana. (Gémez C., sf)

2.1.6.1.  Bases en las que se sustenta el desarrollo sostenible.
Segun el Informe de Brundtland es conocido por su definicion del concepto de

desarrollo sostenible: “El desarrollo sostenible es el desarrollo que satisface las
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necesidades de la generacion presente sin comprometer la capacidad de las
generaciones futuras para satisfacer sus propias necesidades”. Esta interpretacion
es tridimensional. Aglutina la dimension econdmica y la social en el concepto de
desarrollo y la tercera es la sostenibilidad. El informe exhorta a los Gobiernos a que
actuen con responsabilidad en el sentido de apoyar un desarrollo que sea sostenible

econdmica y ecologicamente. (Bermejo, s.f.)

2.1.7. Turismo y Desarrollo Sostenible
Para que el sector Turismo pueda seguir creciendo de manera sostenible y aporte
mayores beneficios a la sociedad es esencial que se opere de una manera
responsable y en el marco de los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS).
La OMT y el Pacto Mundial de Naciones Unidas. (2016) consideran a los objetivos

ligados a sector turistico a los siguientes:

Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) 2015-2030

El turismo puede contribuir, directa o indirectamente, a todos estos Objetivos.
Concretamente el turismo aparece en las Metas de los Obijetivos 8, 12 y 14, que
estan respectivamente relacionados con el desarrollo econémico inclusivo y
sostenible, el consumo y la produccion sostenibles y el uso sostenible de los océanos
y los recursos marinos. El turismo sostenible estd firmemente posicionado en la
agenda para el desarrollo post-2015. Para cumplir esta agenda, sin embargo, es
necesario un marco de implementacién claro, con financiacion adecuada e inversion

en tecnologia, infraestructura y recursos humanos. (OMT,2016).
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— EI ODS 8, que se centra en la promocion del «crecimiento econémico
sostenido, inclusivo y sostenible, el empleo pleno y productivo y el trabajo
decente para todos.

— EI'ODS 12, que estd encaminado a «garantizar modalidades de consumo y
produccion sostenibles»,

— EI'ODS 14, que aspira a «conservar y utilizar sosteniblemente los océanos,

los mares y los recursos marinos para el desarrollo sostenible»

2.1.8. Ecoturismo
Ceballos — Lascurain Héctor, es la primera persona que definié el ecoturismo en el
afio 1983.Dicha definicion fue adoptada por la UICN (La union Mundial para la
naturaleza) define al ecoturismo como: ‘“aquella modalidad turistica
ambientalmente responsable consistente en viajar o visitar &reas naturales
relativamente sin disturbar con el fin de disfrutar, apreciar y estudiar los atractivos
naturales (paisaje, flora y fauna silvestres) de dichas areas, asi como cualquier
manifestacion cultural (del presente y del pasado) que puedan encontrarse ahi, a
través de un proceso que promueve la conservacion, tiene bajo impacto ambiental
y cultural y propicia un involucramiento activo”.

2.1.9. Oferta Turistica
La oferta turistica es el conjunto de bienes, productos y servicios, de recursos e
infraestructuras que se encuentran en un determinado lugar y que se estructuran de
manera que estén disponibles en el mercado para ser usados o consumidos por los

turistas (Barreto A. ,2016).
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2.1.10. Mercado

Originalmente el término de mercado se utilizd para designar el lugar donde
compradores y vendedores se reunian para intercambiar sus bienes. Los
economistas adoptaron directamente esta conceptualizacion, considerando el
mercado conjunto de compradores y vendedores que intercambian un determinado

producto. (Monferrer T., 2013)

2.1.11. Segmentacion del Mercado
Segun J.M. de la Colina (s.f.) La segmentacion de mercados es un proceso de
division del mercado en subgrupos de compradores homogéneos con el fin de llevar
a cabo una estrategia comercial diferenciada para cada uno de ellos que permita
satisfacer de forma mas efectiva sus necesidades, intereses y preferencias y se
permita al mismo tiempo alcanzar los objetivos comerciales de la empresa. (De La

Colina, J.,2009).

2.1.11.1. Beneficios de la segmentacion
Para Stanton, Etzel y Walker (2007), los beneficios que se obtienen de la
segmentacion del mercado son los siguientes:

— Se puede identificar los deseos de los clientes en un submercado y entonces
decidimos si es practico crear una mezcla de marketing para satisfacer tales
deseos.

— Las compafiias pueden realizar un mejor trabajo de marketing y

aprovechar mejor estos recursos.
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— La segmentacion es especialmente importante para una empresa pequefia

que posee 0 cuenta con recursos limitados.

— Esta empresa podria competir eficazmente en uno o dos segmentos

pequefios del mercado; sin embargo, es probable que la abrume la
competencia si aborda un segmento mayor. (Stanton, Etzel Y Walker,

2007)

2.1.11.2. Proceso de segmentacion de un mercado

Los pasos para segmentar un mercado de manera organizada son:

Identificar los deseos actuales y potenciales de un mercado.

En este paso el enfoque se centra en qué tienen en comun los candidatos que
comparten un deseo y qué los distingue de otros segmentos del mercado con
deseos distintos.

Identificar las caracteristicas que distinguen unos segmentos de otros.
Determinar las necesidades especificas que satisfacen las ofertas actuales,
las necesidades que las ofertas actuales no satisfacen adecuadamente y otras
necesidades todavia no reconocidas

Determinar el potencial de los segmentos y el grado en que se satisfacen.
El ultimo paso consiste en calcular cuanta demanda (o ventas potenciales)
representa cada segmento, la urgencia de la necesidad y la fuerza de la

competencia. (Stanton, Etzel Y Walker, 2007)
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2.1.11.3. Tipos de segmentacion
Se necesita identificar algunas caracteristicas de estos segmentos para dividirlos en

objetivos mas especificos como se muestra en la figura siguiente:

Figura 2.Tipos de segmentacion

SEGMENTACION GEOGRAFICA (localizada)

Region Tamafio de la ciudad. Urbana, Rural Clima

NS

SEGMENTACION DEMOGRAFICA (criterios)

Edad Sexo Religion Ingreso Ocupacion s(,i)lgiszﬁ Educacion
SEGMENTACION PSICOGRAFICA (Estilos de Vida)
.. Habitos de ;
Actividades Intereses compra Valores Creencias

NS

SEGMENTACION CONDUCTUALES

Tasa de uso (usuarios regulares, esporadicos
etc.)

Beneficios deseados.

Fuente: Fundamentos de Marketing

2.1.12. Destino Turistico
Es un espacio geografico determinado con caracteristicas y rasgos particulares.
Cuenta con:

— Atractivos y servicios que motivan y facilitan la estadia del turista.

— Medios que posibilitan su accesibilidad en adecuadas condiciones precio-
valor. Respaldo de la poblacion local, involucrada en el desarrollo de los
diferentes aspectos de la experiencia de visita del turista.

— Una marca que se comercializa teniendo en cuenta su caracter integral.

31



Los destinos turisticos pueden ser de diferentes escalas. Por ejemplo, un destino

puede ser un continente - Sudamérica, un pais -Perd, una region -Amazonia, un

lugar -Paracas o un sitio en particular - Lomas de Lachay. (SWISSCONTACT Y

SECO, 2014)

2.1.12.1. Ciclo de vida de un destino turistico

El ciclo de vida de un destino turistico contempla diferentes etapas en su desarrollo,

las cuales deben ser tomadas en cuenta para una eficiente gestion.

Se reconocen cinco etapas en el desarrollo de un destino turistico.

Figura 3 Linea de Tiempo del ciclo de vida del destino turistico

NUMERD DE VISITANTES

Rejuvenecimiento

A

o™

Estancamianto |

| Cansolidacion

Decadencia

Irnogluicrarmiento

LINEA DE TIEMPO

Fuente: SWISSCONTACT Y SECO (2014). Conceptos basicos para la gestion de

destinos turisticos
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Figura 4.Etapas del ciclo de vida del destino turistico

—[ 1. Exploracién ]

«Los visitantes acuden de los pueblos cercanos y en poca cantidad.

«El acceso a informacion y las facilidades para llegar al destino turistico son
limitados.

+El desarrollo de la oferta turistica es casi inexistente en cuanto a atractivos,
infraestructura y actividades.

—[ 2. Involucramiento

« Los visitantes vienen de pueblos cercanos o de la propia region.

«La participacion de los residentes locales en la oferta turistica es todavia escasa.
Solo brindan algunas facilidades al turista de manera informal.

«Ya se pueden distinguir las temporadas turisticas y las areas de mercado
especificas; por lo tanto, se logran definir segmentos de mercado

|

—[ 3. Desarrollo ]

« Aumenta el ndmero de visitantes nacionales y del extranjero gracias a la mejora en
las condiciones de la oferta turistica, tanto a nivel de calidad como de cantidad

« Aumentan las inversiones externas, como cadenas de hoteles y operadores
turisticos, jugando éstos un rol importante.

—[ 4. Consolidacién ]

«El turismo se convierte en una parte importante de la economia local y ocupa un
espacio en el nivel politico.

«La tasa de crecimiento de visitantes se estabiliza, por lo que algunas instalaciones
turisticas pueden requerir renovacion o innovaciones.

*Los gestores del destino turistico deben intervenir, delimitando estrategias que
permitan que la situacion se mantenga bajo un escenario favorable para las
inversiones y el desarrollo de productos que respondan a la demanda.

—[ 5. Estancamiento ]

«El nimero de visitantes alcanza su méaximo nivel. Por lo tanto, el destino turistico
ya no puede ser considerado de moda. Se requiere estrategias que conduzcan a
rejuvenecerlo y reinventarlo, evitando su descenso o decadencia.

*Puede existir un alto volumen de ventas de propiedades comerciales

Fuente: SWISSCONTACT Y SECO (2014). Conceptos basicos para la gestién de destinos turisticos

Durante la etapa de estancamiento se requiere de estrategias adecuadas, asi como
de decisiones oportunas y coordinadas, a fin de que el destino turistico pueda

redefinirse y rejuvenecer. De lo contrario, el destino entra en decadencia.

(SWISSCONTACT Y SECO, 2014)
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Algunas acciones que pueden contribuir al rejuvenecimiento de un destino turistico
son:
— Desarrollar nuevos productos turisticos dirigidos a diferentes segmentos
del mercado.
— Apertura nuevas areas de servicios que permitan aliviar la presion sobre
las que estan saturadas.
— Mejorar las condiciones de la oferta en infraestructura, comunicacion,
transporte, etc.
— Promover un mayor desarrollo tecnologico e investigacion de mercados,

mejorando los sistemas de reservas

2.1.13. Recurso Turistico

Para el MINCETUR (2012) los recursos turisticos son; los recursos naturales,
culturales, folclore, realizaciones cientificas o artisticas contemporaneas vy
acontecimientos programados que poseen una determinada zona o &rea, con una
potencia que podria captar el interés de los visitantes.

Asi mismo segun la Ley General de Turismo N°29408, los recursos turisticos son
expresiones de la naturaleza, la riqueza arqueoldgica, expresiones histéricas
materiales e inmateriales de gran tradicion y valor que constituyen la base del
producto turistico. Los recursos turisticos se encuentran registrados en el Inventario

Nacional de Recursos Turisticos. (Ley N°29408,2009)
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2.1.14. Atractivo Turistico
Para el Ministerio de Economia y Finanzas (MEF, 2011), un atractivo turistico es
el recurso turistico al cual la actividad humana le ha incorporado instalaciones,

equipamiento y servicios, agregandole valor.

2.1.15. Ruta Turistica
Las rutas turisticas son consideradas como productos turisticos que estan basados
en un recorrido que es presentado con anterioridad y brinda una orientacion a los
consumidores sobre las actividades que llevara a cabo en un destino. Las mismas
estan constituidas por un conjunto de elementos integrales que son ofertados en el
mercado turistico. Se considera como ruta turistica un itinerario seguido a partir de
un sitio de partida en una determinada direccidn, para recorrer un espacio que tiene
un sitio final o una llegada, lo que le permitira percibir una experiencia de viaje y
la definen como un conjunto de actividades y atracciones que incentivan la
cooperacion entre diferentes areas y que sirven de vinculo para estimular el

desarrollo econdémico a través del turismo. (Rodriguez,2010).

Por otro lado, siendo la ruta un camino hacia fines diversos, la ruta turistica también
es un recorrido que tiene un objetivo, que es admirar paisajes, rememorar sitios
historicos, disfrutar de zonas de playas o montafias, de actividades deportivas o de
aventura, siguiendo un itinerario predeterminado, conectando zonas con diversos
atractivos, para quienes estan de paseo y deseosos de admirarse con la geografia

natural y humanizada del sitio. (Idem)
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Las paradas que se hacen en los distintos centros turisticos que integran la ruta, se
encuentran instalaciones hoteleras, negocios y servicios para los turistas, que son

fuentes de recursos econdmicos para la region. (Pérez, J y Merino, M.,2014).

Asi mismo el MEF (2011) concluye que, una ruta turistica puede ser un circuito o
un corredor turistico, su particularidad es el concepto tematico que adquiere a traves
de los atractivos o lugares de interés que la componen. Por ejemplo: “La ruta del

Pisco”, La Ruta de los Museos”, etc.

2.1.15.1. Elementos que caracterizan a una ruta turistica (SENA, s. f)

— Seleccion de la region o zona objeto de estudio.

— Recoleccion de la informacién: Historia, ubicacion geogréfica, clima,
medios de comunicacion)

— Seleccion de los atractivos: Monumentos, iglesias, sitios naturales.

— Nombre de la ruta: por ejemplo: Ruta del café, ruta del vino.

— Medios de transporte: Terrestre, aéreo y acuatico.

— Descripcion de actividades y puntos de interés a visitar: Museos, parques
naturales, monumentos, etc.

— Tiempo y duracion del recorrido.

— Itinerario de la ruta: Horario de salida, horario de llegada, destinos,
actividades, entre otros.

— Comercializacion: Medios utilizados para la promocion de la ruta turistica
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2.1.16. Circuito Turistico
Para el MEF (2011), un circuito turistico es, el itinerario de viaje, de duracion
variable, que por lo general parte y llega al mismo sitio luego de circundar y/o
bordear una zona. Provee la visita de uno 0 mas atractivos turisticos o centros

soporte. (MEF,2011).

2.1.17. Corredor Turistico
Son las vias de conexion entre las zonas, areas, complejos, centros, conjuntos,
atractivos y recursos; son las puertas de entrada del turismo receptivo y las plazas
emisoras del turismo interno, que funcionan como elemento estructurador del
espacio turistico, se clasifica en: Corredores turisticos de traslado (infraestructura
vial de un pais, por donde se desplazan flujos turisticos). Corredores turisticos de
estadia (son superficies alargadas, pueden contener uno o varios centros turisticos,
se requiere suficientes atractivos para motivar una estadia y debe estar provisto de
una planta turistica). Habiendo conocido los elementos que estructuran la
ordenacion turistica, también es necesario entender que esta se da a través de un
proceso dinamico, cronolégico y metddico en el que implica el cumplimiento cabal

de diferentes fases que la componen. (Alva, R., 2010).

2.1.18. Inventario de Recursos Turistico
El inventario de recursos turisticos para el MINCETUR (2012), constituye un
registro y un estado integrado de todos los elementos turisticos que por sus
cualidades naturales, culturales y humanas pueden constituir un recurso para el

turista, por lo que representa un instrumento valioso para la planificacion turistica,
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toda vez que sirve como punto de partida para realizar evaluaciones y establecer

prioridades necesarias para el desarrollo turistico nacional. (MINCETUR, 2012).

2.1.19. Ingenieria En Ecoturismo
La Ingenieria en Ecoturismo disefia, ejecuta y supervisa proyectos y presupuestos
relacionados a la construccién de infraestructura turistica. Desarrolla programas y
proyectos de investigacion y accion politica para la preservacion, conservacion,
aprovechamiento y manejo sostenible de los espacios naturales con fines de
aprovechamiento ecoturistico. Promueve la educacion para la proteccion de

escenarios ambientales y ecoturisticos. (UNIVERSIA,2017).

2.1.20. Definicion De Términos

— Actividad Turistica: La destinada a prestar a los turistas los servicios de
alojamiento, intermediacién, alimentacion, y traslado, informacion,
asistencia o cualquier otro servicio relacionado directamente al turismo.2

— Turista: Cualquier persona que viaja a un lugar diferente al de su
residencia habitual, que se queda por 10 menos una noche en el lugar que
visita, aunque no tenga que pagar por alojamiento y cuyo principal motivo
de viaje es el ocio, u ocupacion del tiempo libre, negocios;
peregrinaciones; salud u otra diferente a una actividad remunerada en el

lugar de destino. 3

2 Ley General del Turismo N° 29408
3 Ley General del Turismo N° 29408
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— Itinerario de viaje: Plan detallado de viaje. Normalmente especifica
fechas, horas y lugares que se van a visitar. #

— Viaje / turismo: El termino viaje designa la actividad de los viajeros. Un
viajero es toda persona que se desplaza entre dos lugares geograficos
distintos por cualquier motivo y duracion. El visitante es un tipo de viajero
y, por lo tanto, el turismo es un subconjunto de viaje.

— Visitante: Un visitante es una persona que viaja a un destino principal
distinto al de su entorno habitual, por una duracion inferior a un afio, con
cualquier finalidad principal (ocio, negocios u otro motivo personal) que
no sea la de ser empleado por una entidad residente en el pais o lugar
visitados. Un visitante (interno, receptor o emisor) se clasifica como turista
(o visitante que pernocta), si su viaje incluye una pernoctacion, o como

visitante del dia (o excursionista) en caso contrario.®

4 Guia Metodoldgica para la Identificacion, Formulacion y Evaluacién Social de Proyectos de
Inversion Pablica del Sector Turismo, a Nivel de Perfil

5 Entender el turismo: Glosario Basico: http://media.unwto.org/es/content/entender-el-turismo-
glosario-basico

¢ Entender el turismo: Glosario Basico: http://media.unwto.org/es/content/entender-el-turismo-
glosario-basico
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2.1.21. Marco Legal

El presente trabajo de investigacion estd enmarcado basicamente dentro de las

siguientes, leyes y normas nacionales, provinciales y municipales:

Constitucién Politica del Peru

La constitucion del Peru es la base sobre la cual se apoyan los pilares de la

Justicia, las normas y el Derecho en el Pais.

Conforme al inciso 22, articulo 2 de la Constitucién Politica del Pert
Toda persona tiene derecho: A la paz, a la tranquilidad, al disfrute del
tiempo libre y al descanso, asi como a gozar de un ambiente equilibrado y
adecuado al desarrollo de su vida.

Conforme al articulo 67 de la Constitucion Politica del Peru

El Estado determina la politica nacional del ambiente. Promueve el uso
sostenible de sus recursos naturales.

Conforme al inciso 8, articulo 195 de la Constitucion Politica del Peru
Los gobiernos locales promueven el desarrollo y la economia local, y la
prestacion de los servicios publicos de su responsabilidad, en armonia con
las politicas y planes nacionales y regionales de desarrollo.

Son competentes para:

Desarrollar y regular actividades y/o servicios en materia de educacion,
salud, vivienda, saneamiento, medio ambiente, sustentabilidad de los
recursos naturales, transporte colectivo, circulacion y transito, turismo,
conservacion de monumentos arqueoldgicos e histdricos, cultura,

recreacion y deporte, conforme a ley.
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Ley N° 28611, Ley General del Ambiente - Decreto Legislativo N° 1055 que

modifica la Ley N° 28611, Ley General del Ambiente

Establece los principios y normas basicas para asegurar el efectivo ejercicio del

derecho a un ambiente saludable, equilibrado y adecuado para el pleno desarrollo

de la vida.

Conforme al Articulo 1 de la Ley General del Ambiente

Politica Nacional del Ambiente y Gestion Ambiental

La presente Ley es la norma ordenadora del marco normativo legal para la
gestion ambiental en el Perd. Establece los principios y normas basicas
para asegurar el efectivo ejercicio del derecho a un ambiente saludable,
equilibrado y adecuado para el pleno desarrollo de la vida, asi como el
cumplimiento del deber de contribuir a una efectiva gestion ambiental y
de proteger el ambiente, asi como sus componentes, con el objetivo de
mejorar la calidad de vida de la poblacién y lograr el desarrollo sostenible
del pais.

Conforme al Articulo 81 de la Ley General del Ambiente

Del Turismo Sostenible

Las entidades publicas, en concordancia con el sector privado, adoptan
medidas efectivas para prevenir, controlar y mitigar el deterioro del
ambiente y de sus componentes en particular, los recursos naturales y los
bienes del Patrimonio Cultural de la Nacion asociado a ellos, como
consecuencia del desarrollo de infraestructuras y de las actividades
turisticas y recreativas, susceptibles de generar impactos negativos sobre

ellos.
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LEY N° 29408, Ley General de Turismo
Ley General de Turismo Declara el interés nacional el Turismo y su tratamiento
como politica prioritaria del Estado y tiene como objeto promover, incentivar y
regular el desarrollo sostenible de la actividad turistica.
— Conforme al Articulo 11° de la Ley General de Turismo
El Ministerio de Comercio Exterior y Turismo aprueba y actualiza el Plan
Estratégico Nacional de Turismo (PENTUR) dentro de las politicas de
Estado, como instrumento de planeamiento y gestion del sector turismo de
largo plazo en el &mbito nacional.
— Conforme al Articulo 15° de la Ley General de Turismo
El Inventario Nacional de Recursos Turisticos
El Inventario Nacional de Recursos Turisticos constituye una herramienta
de gestion que contiene informacion real, ordenada y sistematizada de los
recursos turisticos del pais, permitiendo la priorizacion de acciones del
sector publico y privado para su conversion en productos turisticos que
respondan a las necesidades de los diversos segmentos de la demanda.
El Ministerio de Comercio Exterior y Turismo, en coordinacién
intersectorial establece los lineamientos necesarios para la elaboracion y
actualizacion del Inventario Nacional de Recursos Turisticos; asimismo,
organiza y actualiza los mismos sobre la base de la informacion que
proporcionen los gobiernos regionales
— Conforme al Articulo 17° de la Ley General de Turismo

Diversificacion de la Oferta Turistica
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El Ministerio de Comercio y Turismo, en coordinacién intersectorial,
promueve el desarrollo e innovacion de productos turisticos sostenibles,
propiciando la responsable e idonea diversificacion de la oferta turistica
nacional, integrandolos a través de corredores y circuitos de acuerdo con
las exigencias del mercado nacional e internacional.
— Conforme al Articulo 41° de la Ley General de Turismo

Promocion Turistica

La promocidn turistica se realiza de acuerdo con las politicas sectoriales
en materia de turismo y comprende la implementacion y desarrollo de los
planes estratégicos de turismo dentro de las politicas sectoriales, asi como
la formulacién, aprobacién y ejecucion de planes y estrategias
institucionales de promocidn del pais como destino turistico, tanto para el

turismo interno como receptivo.

LEY N°30753, QUE MODIFICA LOS ARTICULOS 11, 12 Y 24 DE LA LEY
29408, Ley General de Turismo
Modificacion de los articulos 11, 12 'y 24 de la Ley 29408, Ley General de Turismo,
los mismos que quedan redactados en los siguientes términos:
— Conforme al articulo 11. Plan Estratégico Nacional de Turismo
El Ministerio de Comercio Exterior y Turismo aprueba y actualiza el Plan
Estratégico Nacional de Turismo (PENTUR) dentro de las politicas
de Estado, como instrumento de planeamiento y gestion del sector

turismo de largo plazo en el &mbito nacional.
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El proceso de elaboracion y actualizacion del Plan Estratégico Nacional de
Turismo (PENTUR) es liderado por el Ministerio de Comercio Exterior y
Turismo con la participacion del gobierno nacional, los gobiernos
regionales, gobiernos locales, el sector privado y la sociedad civil”.
— Conforme al articulo 12. Plan estratégico regional de turismo
Los gobiernos regionales, de conformidad con su ley orgénica, aprueban el plan
estratégico regional de turismo (PERTUR) como instrumento de planificacion y
gestion que impulsaré el desarrollo turistico de cada region. EI PERTUR identifica
la vocacidn turistica regional, en concordancia con los lineamientos establecidos en
el PENTUR vigente. El reglamento de la presente ley establece sus componentes

esenciales.

La elaboracion del PERTUR es un proceso liderado por el gobierno regional, con
la participacion de los gobiernos locales, el sector privado y la sociedad civil, que
cuenta con la asistencia técnica del MINCETUR y considera los parametros del
Sistema Nacional de Planeamiento Estratégico o el que haga sus veces. El proceso
es participativo e incluye fases de identificacién y capacitacion técnica de los
agentes participantes. EI PERTUR debera contar con la opinion favorable del
MINCETUR. Los planes de desarrollo turistico local deben guardar coherencia con

el PERTUR de su region.

Los programas y proyectos priorizados en el PERTUR son considerados en el plan
de desarrollo regional concertado y en los planes de desarrollo locales concertados,

segun corresponda.”
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Ley N°.27867, Ley Organica de Gobierno Regionales

Conforme al Articulo 63° de la Ley Organica de Gobierno Regionales

Funciones en materia de turismo

Los gobiernos regionales son responsables de 18 funciones en materia de turismo.

a)

b)

d)

f)

9)

Formular, aprobar, ejecutar, evaluar, dirigir, controlar y administrar las
politicas en materia de desarrollo de la actividad turistica regional, en
concordancia con la politica general del gobierno y los planes sectoriales.
Formular concertadamente, aprobar y ejecutar las estrategias y el
programa de desarrollo turistico de la region.

Aprobar directivas relacionadas con la actividad turistica, asi como
criterios técnicos que aseguren el cumplimiento de objetivos y metas que
se derivan de los lineamientos de la politica nacional de turismo.
Promover el desarrollo turistico mediante el aprovechamiento de las
potencialidades regionales

Calificar a los prestadores de servicios turisticos de la region, de acuerdo
con las normas legales correspondientes.

Coordinar con los gobiernos locales las acciones en materia de turismo de
alcance regional.

Llevar y mantener actualizados los directorios de prestadores de servicios
turisticos, calendarios de eventos y el inventario de recursos turisticos, en
el ambito regional, de acuerdo con la metodologia establecida por el

MINCETUR.
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h)

)

K)

P)

Identificar posibilidades de inversion y zonas de interés turistico en la
region, asi como promover la participacion de los inversionistas
interesados en proyectos turisticos.

Proponer y declarar zonas de desarrollo turistico prioritario de alcance
regional.

Disponer facilidades y medidas de seguridad a los turistas, asi como
ejecutar campafias regionales de proteccion al turista y difusion de
conciencia turistica, en coordinacién con otros organismos publicos y
privados.

Verificar el cumplimiento de las normas de medio ambiente y preservacion
de recursos naturales de la regidn, relacionadas con la actividad turistica.

Declarar eventos de interés turistico regional.

Supervisar la correcta aplicacion de las normas legales relacionadas con la
actividad turistica y el cumplimiento de los estdndares exigidos a los
prestadores de servicios turisticos de la region, asi como aplicar las
correspondientes sanciones en caso de incumplimiento, de conformidad
con la normatividad vigente.

Suscribir  contratos, convenios 0 acuerdos de cooperacion
interinstitucional con entidades publicas o privadas.

Promover la formacion y capacitacion del personal que participa en la
actividad turistica.

Fomentar la organizacion y formalizacion de las actividades turisticas de

la region.
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g) Organizar y conducir las actividades de promocion turistica de la region
en coordinacion con las organizaciones de la actividad turistica y los
gobiernos locales.

r) Desarrollar circuitos turisticos que puedan convertirse en ejes del

desarrollo regional.

LEY N°27972, Ley Orgéanica de Municipalidades.

Conforme al Articulo 82° de la Ley Orgéanica de Municipales Educacion, Cultura,
Deportes y Recreacién

Las municipalidades, en materia de educacion, cultura, deportes y recreacion,
tienen como competencias y funciones especificas compartidas con el gobierno
nacional y el regional destacando el siguiente:

Por su relacion con el turismo.

Fomentar el turismo sostenible y regular los servicios destinados a ese fin, en

cooperacion con las entidades competentes
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L. METODO
3.1. Tipo de investigacion
3.1.1. Diseiio de la Investigacion
El disefio y enfoque que se utilizé para el desarrollo de la investigacion fue el disefio
no experimental (Debido que no se manipulan variables) transversal, porque los
datos seran recopilados en un determinado periodo de tiempo teniendo en cuenta

informacidn social, ambiental y turistica del area de estudio

3.1.2. Nivel de la investigacion
Segun la naturaleza de la investigacion y sus objetivos, se considera que la presente
investigacion es de Nivel descriptivo porque considera todos los aspectos del
entorno de area de estudio, explicativo buscamos el porqué de la propuesta
realizada, correlacional y analitico porque analiza la problematica y establece la

relacion entre las variables e indicadores determinados.

3.2. Ambito temporal y espacial
El universo de la presente investigacion sobre el cual se pretende generalizar
los resultados de la investigacion son los Recursos y Atractivos turisticos del

distrito de Marcara.

3.2.1. Ambito temporal
El presente trabajo de Investigacion se desarrolla en un periodo de tiempo que

corresponde a los meses de agosto 2017 a Julio 2018.
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3.2.2. Ambito espacial:
El presente trabajo de investigacion se desarrolla en el Distrito de Marcara de la
provincia de Carhuaz en el departamento de Ancash
3.3. Variables
Se definieron las siguientes variables dependientes e independientes para la

presente investigacion:

Tabla 2.Variables dependientes e independientes.

VARIABLES segun su relacion INDICADORES

Variable dependiente

Rutas especializadas. N° de rutas turisticas disefiadas.

Turismo de Naturaleza Ecosistemas, especies de flora y fauna identificados.
Costumbres, gastronomia, y formaciones
arqueologicas inventariadas

Turismo Cultural

Inventario Recursos y atractivos turisticos.

Variables independientes

Encuesta en el area de estudio
Edad de los turistas.
Ciclo de Vida de los turistas Estado civil de los turistas

Recursos Turisticos

Preferencias de los turistas

N° de Recursos Turisticos inventariados

Atractivos Turisticos . L .
N° de Atractivos Turisticos inventariados

Gastronomia Variedad de Platos

Fuente: Elaboracion Propia.

3.4. Poblacion y muestra

3.4.1. Poblacion
Debido a que no se cuenta con una base de dato provincial y distrital de ingreso de
turistas que nos pueda brindar una poblacién base para el calculo de la muestra para

la encuesta de percepcidn a los turistas, se ha considerado una muestra aleatoria la
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cual fue considerada teniendo en cuenta el numero de turistas que visitan el distrito
en un fin de semana (viernes, sabado y domingo) debido que son los dias en los que

hay mayor afluencia de turistas.

Por otro lado, también se ha considerado emplear el método de observacion y

analisis de la situacion del turismo en el dltimo afio y meses del afio en curso.

3.4.2. Muestra de la Investigacion
03 Rutas turisticas en el Distrito de Marcara determinadas en base a las

preferencias de los turistas.

- Muestra encuesta percepcion

Para cumplir con el propdsito de la investigacion se seleccioné una muestra
representativa de la poblacion total del Distrito de Marcara, la cual fue seleccionada
teniendo en cuenta informacion de Instituto Nacional de estadistica e informética
(INEI,2007).

Asi mismo se consider6 una muestra representativa del nimero de turisticas que
visitan el Distrito de Marcara en un fin de semana (viernes, sdbado y domingo)
debido que son los dias en los que hay mayor afluencia de turistas.

Célculo del Tamafio de la Muestra para encuesta de percepcion.

Para determinar el tamafio de muestra que seran encuestados se considerd la Guia
para la formulacion de proyectos de inversion exitosos del MINCETUR — MEF,

recomienda usar la siguiente ecuacion:
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Ecuacion 1.Célculo del tamafio de la muestra

Ziy Xpx(1—p)xN
2

h

=32><(N—1)+Zf+_y><-p><(1—-p)
2

Fuente: Adaptada de MINCETUR, MEF, 2011.

Donde:
n: Tamarfio de la muestra. Es el dato que se quiere obtener.
y: Nivel de confianza. 95 %=1.96
Z: es el valor de la distribucién normal estandarizada, correspondiente a y.
p: Proporcidn de la poblacién que tiene la caracteristica de interés que nos
interesa medir “p”. Puede ser un dato historico o hallado a través de una
muestra piloto. Si no es calculado, asume que es 0.5; es decir, que el 50% de la
poblacidn tiene la caracteristica de interés que mediremos.

1- p: Proporcion de la poblacion que no tiene la caracteristica de interés.

&: Es el maximo de error permisible. 5%.

Determinacién de la muestra para la encuesta a la Poblacién de Marcara

Tabla 3.Datos para determinar la muestra

Datos del Distrito de Marcara
n= muestra de las viviendas

N= 8634
Z= 1096
o= 0.25
E= 0.05

Fuente: Elaboracion Propia
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Ecuacion 2.Determinacion de la muestra.

3.84 x 8634.00 X 0.063 = 2073.02 = 95
8633.00 x  0.0025 + 384 x 0.06 21.8226

He asumido: Nivel de Confianza de 95% (0.95), Probabilidad a favor de 50%
(0.50),

Probabilidad en contra de 50% (0.50), Error Muestral de 9% (0.05).

Aplicando la formula, se obtuvo el tamafio de la muestra: 95 encuestados del total
de Pobladores del distrito de Marcara.

Muestra de turistas que visitan el distrito de Marcaré es aleatoria, debido que no

se cuenta con una poblacion conocida.

3.5. Instrumentos
3.5.1. Informacion Geografica
Carta Digital del Distrito de Marcard, a escala 1: 100,000. (Elaboradas por el
Instituto Geografico Nacional -IGN-Geoservidor).
Asi mismo se utilizara informacion adicional en formatos Shapes de los

Geoservidores del:

Ministerio de Educacién (MINEDU).

— Instituto de Estadistica e Informatica (INEI)

— Ministerio de Ambiente (MINAM).

— Ministerio de Salud (MINSA)

— Instituto Geoldgico Minero y Metaltrgico (INGEMMET)
Para la elaboracion de los siguientes mapas tematicos:

Mapa N.° 01: Mapa de Ubicacién Escala: 1/200000
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3.5.2.

3.5.3.

Mapa N.° 02: Mapa Geologico. Escala: 1/130000

Mapa N.° 03: Mapa Hidroldgico. Escala: 1/130000

Mapa N.° 04: Mapa Geomorfoldgico. Escala: 1/130000

Mapa N.° 05: Mapa de Clasificacion climatoldgica. Escala: 1/130000

Mapa N.° 06: Mapa de Zonas de Vida. Escala: 1/130000

Mapa N.°07: Mapa de Cobertura Vegetal. Escala: 1/130000

Mapa N°08: Mapa del Inventario Turistico. Escala: 1/1100.000
Materiales de Oficina
Fichas técnicas de inventariado de los recursos y/ atractivos ecoturisticos
Libreta de campo: Permitira registrar los datos obtenidos en campo.

USB 16 GB: Permitird almacenar la informacion generada.

DVD: Dispositivo que permitird almacenar la informacion para su
posterior presentacion.

Movil HTC 526 (Android 5.1)

Se utiliz6 para coordinar via telefénica las coordinaciones de traslado en

campo.
Equipos

(01) GPS (Global Positioning System) navegador modelo GPSMAP 62s
Permitira registrar las coordenadas de nuestra posicion actual, las cuales
debemos trasladar a un mapa para conocer donde se encuentran ubicados
en nuestra area de estudio.

(01) Computador portatil Toshiba Satellite P845-S4200: Procesador
CORE i5, RAM 6 GB, Disco duro 600 GB, tarjeta de video dedicada de
2.0 GB/Monitor de 14 pulgadas, marca Toshiba.

Permitira procesar y generar archivos en digital.
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3.5.4.

(01) Impresora (Hp deskjetF4480)
Permitira imprimir los documentos generados durante el estudio.

(01) Camara fotografica Marca Canon 20 Megapixeles.

Permitira registrar fotografias en la etapa de campo.

Sofware

ArcGIS 10.5: Permitird recopilar, organizar, administrar, analizar,
compartir y distribuir informacion geografica.

Para el procesamiento y automatizacion de la informacion cartografica y
la informacion recopilada en campo. Para la elaboracion de los mapas
tematicos)

Google Earth: Se utiliz6 para explorar el relieve del Distrito de Marcara.
Base Camp: Permite la descarga de los puntos y reproducir los waypoints
tomados con el GPS.

PDF Tools: Programa para unir documentos PDF, empleado para unir los
mapas tematico y poder imprimirlos

Microsoft PowerPoint 2016: Software empleado para la agrupacion de
imagenes y modificaciones de disefios predeterminados, asi mismo la
elaboracidn de la presentacion final de la Tesis.

Microsoft Word 2016: Software empleado para la redaccién de la
presente investigacion.

Microsoft Excel 2016: Software de hojas de célculo, el cual se empled
para el analisis de la informacion recolectada en campo.

Microsoft Publisher 2016: Empleado para disefiar los folletos de

promocion de las rutas turisticas.
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3.5.5. Encuesta de Percepcion
Las encuestas de percepcién se aplicaron de forma presencial a dos poblaciones
diferentes, las cuales son; primero a los pobladores del distrito para conocer su
percepcion respecto al turismo y disefio de rutas como alternativa desarrollo y
segundo a los turistas que visitan el distrito de Marcara.
Cabe recalcar que se formularon encuestas en inglés para poder aplicarlo a turistas
extranjeros que no entienden espafiol, sin embargo, debido a que la mayoria de los

turistas son nacionales y latinoamericanos no se aplico ninguna en inglés.

3.6. Procedimientos
El procedimiento metodol6gico que se utilizd para la presente investigacion consta
de 03 etapas importantes que fueron las siguientes:
a) Etapa de Pre-Gabinete
Esta etapa consistio en un estudio de informacion y documentacion del
lugar de estudio, teniendo en cuenta lo siguiente:
— Elaboracion de un cronograma para el trabajo de campo.
— Recopilacién y sistematizacion y andlisis de Informacién.
— Se recopilo informacién de los repositorios de las bibliotecas Nacionales
y bibliotecas de universidades extranjeras.
— Se disefio la metodologia de la Investigacion
— Se identificaron los recursos a visitar para actualizar el inventario turistico
a través de cartografia base Digital.

— Se elaboracion de la encuesta.
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b)

c)

Etapa de Campo
En esta etapa se ejecuto el cronograma de trabajo para el inicio del trabajo
de campo, se recorrieron todos los recursos y atractivos turisticos del
Distrito asi mismo se visitd entidades (Municipalidad Distrital,
Municipalidad Provincial de Carhuaz, Gobierno Regional de Ancash,
SERNANP-Ancash, DICETUR-Ancash, INEI, CONATUR-Huaraz,
PROMPERU, iPeru, Direccion desconcentrada de Cultura de Ancash)
relacionadas en el tema de investigacion
Actividades realizadas:
La identificacion de la zona de estudio
Realizacion del inventario de recursos y atractivos turisticos del Distrito.
(Toma de fotografias y coordenadas)
Ejecucion de la encuesta a turistas y pobladores del Distrito.
Identificacién de establecimientos que brindan servicios turisticos en el

Distrito de Marcara

Etapa de Gabinete

En esta etapa se proceso y analiz6 la informacion recopilada, realizando:
El anélisis y evaluacion de su potencial Turistico
Elaborando el diagnostico socioambiental del Distrito a través de la
elaboracion de mapas tematicos en el software ArcGIS (version 10.5)
Disefio de rutas turisticas especializadas

Elaboracion del documento final de la investigacion.
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3.7. Analisis de datos

3.7.1. Descripcion general del area de estudio

- Ubicacion

El Distrito de Marcara se encuentra en el departamento de Ancash,

Provincia de Carhuaz. Es uno de los 11 distritos de la Provincia de Carhuaz,

posee una superficie de 177.16 km?, ubicado a la margen este del Rio Santa,

a una altura de 2704 m.s.n.m.

Marcara es el segundo Distrito con mayor extension, luego del distrito de

Carhuaz, la Capital de la Provincia Carhuaz. Ver su ubicacion en el ANEXO

N° 01.

- Localizacién

El 4rea Distrital se encuentra localizada en las coordenadas geogréaficas 09°

147°14.98" y 09° 21°30.18” de latitud sur y los paralelos 77° 38°55.10"y

77°19°05.77°’ de longitud oeste.

- Limites

El Distrito de Marcara se encuentra ubicado a 421 Kmy 9 horas de la Ciudad

de Lima. El &mbito geogréfico del Distrito tiene los limites que se observan

en la tabla siguiente:

Tabla 4.Limites del area de Estudio

SECTOR LIMITES
NORTE Con los Distritos de Carhuaz y Acopampa
SUR Con los Distritos de San Miguel de Aco, Anta y Parihuanca.
ESTE Con la Provincia de Carhuaz y el distrito de Cochabamba
OESTE Con la Provincia de Asuncion y Huari

Fuente: Elaboracion Propia

57



3.7.2. Diagnostico Socioeconémico
Para conocer las caracteristicas econdmicas, sociales y culturales del Distrito de
Marcara, se revisaron los datos estadisticos recogidos de instituciones publicas y
organismos gubernamentales, sobre los diferentes aspectos relevantes para la
comprension de la realidad del distrito de Marcara.
- Demografia

Poblacién

La Poblacion del Distrito de Marcard segin el Censo Nacional de Poblacion y
Vivienda del INEI (2007) es 8634 personas que representan el 20% de la poblacion
total de la Provincia de Carhuaz. Cabe sefialar que Marcara es el segundo distrito

con mayor poblacion después del Distrito Capital de Carhuaz.

Tabla 5. Poblacion del distrito de Marcara

L o Poblaci6 na
Departamento Provincia Distrito oblacion Poblacion %
(2007)
Ancash Carhuaz Marcara 8,634 20%

Fuente INEI 2007. Censo Nacional de Poblacién y Vivienda.

Figura 5.Porcentaje de la Poblacidn del distrito de Marcara.

% Poblacion del Distrito de Marcara

Marcara
20%

Otros
Distritos
80%
m Otros Distritos = Marcara

Fuente: Elaboracién Propia
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Tabla 6.Poblacion distrito de Marcara en comparacién a otras provincias

Poblacién Distrito de Marcara y Otras provincias

Otros Distritos 35538 79.7%

Marcara 8634 20.3%

Fuente: Elaboracion propia.

Figura 6.Comparacién en % de los Distritos de la Provincia de Carhuaz
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MARCARA 31%

20%

ATAQUERO

Fuente: Elaboracion Propia.

Densidad Poblacional

En cuanto a la Densidad Poblacion en relacién con la ocupacion del espacio se

encuentra 54.82 hab/km2, esto debido principalmente al desarrollo urbano del

Distrito de Marcara.

Poblacion por area de residencia

Segun los resultados del Censo 2007 del INEI como se muestra en la tabla 09, la

poblacion rural predomina con un 85 % en comparacion a la poblacion urbana que

representa un 15 %.



Tabla 7. Poblacion censada rural, Poblacién censada urbana

Poblacion censada rural, Poblacién censada urbana

Ambito Indicador Unidad 2007 %
MARCARA Poblacion censada rural Personas 7349 85%
MARCARA Poblacion censada urbana Personas 1285 15%

Fuente INEI 2007. Censo Nacional de Poblacién y Vivienda.

Poblacion por sexo

Segun el ultimo resultado del censo 2007 existe un equilibrio relativo entre la
poblacion masculina y femenina del Distrito de Marcara. Ver Tabla 08. Poblacion

por sexo del distrito de Marcara.

Tabla 8.Pablacion por sexo del Distrito de Marcaré

Poblacion por sexo del Distrito de Marcara

Ambito Indicador Unidad 2007
MARCARA Poblacion censada masculina Personas 4177
MARCARA Poblacién censada femenina Personas 4457

Fuente INEI 2007. Censo Nacional de Poblacién y Vivienda.

Poblacion por edades

Se observa que la poblacion de 1-14 afios es de 27.5 % siendo el grupo de mayor
importancia, mientras que la poblacién de 15-29 afios con un 27.4% siendo el
segundo grupo etario en orden de importancia seguido de la poblacion de 30 a 44
afios con un 19.4%.

Los adultos de 45 a 64 afios no alcanzan alrededor de la cuarta parte de la poblacion
representando un 15.8%. Por Gltimo, el grupo de adultos mayores de 65 a mas afios
representa uno de los grupos con menor porcentaje precedido por menores de 1 afio
con 1.8%. Ver tabla 09. Distribucién de la poblacion por grupo de edades, y figura

6. Grupos quinquenales de edad.
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Tabla 9.Distribucién de la poblacién por grupo de edades.

Grupos quinquenales de edad
Menores de 1 afio 160 1.8%
De 1 a 14afios 2452 27.5%
De 15 a 29 afios 2446 27.4%
De 30 a 44 afios 1726 19.4%
De 45 a 64 afios 1411 15.8%
De 65 a mas afos 718 8.1%

Fuente: Empadronamiento Distrital de Poblacién y Vivienda 2012-2013(SISFHO)
Fuente: Instituto Nacional de estadistica e informatica - INEI

Figura 7..Grupos quingquenales de edad.

Grupos quinguenales de edad

= Menores de 1 afio m De 1 a 14afios m De 15 a 29 afios
mDe 30 a44 afios ®mDe 45 a 64 afios = De 65 a mas afios

2%

Fuente: Empadronamiento Distrital de Poblacion y Vivienda 2012-2013(SISFHO)
Fuente: Instituto Nacional de estadistica e informatica - INEI
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Educacion

Segun el Ministerio de Educacion (MINEDU, 2017), en el distrito de Marcard,
provincia de Carhuaz para al 27 de noviembre del 2017 cuenta con 37 Instituciones
Educativas entre los niveles de inicial, primaria, secundaria, ocupacional y superior

tecnoldgico. Ver tabla 10. Instituciones por nivel educativo.

Tabla 10.Instituciones por Nivel educativo.

Nivel N Instltu.cmnes Ubicacion
educativas
Marcard, Vicos, Shumay, Recuayhuanca,
- Acopurhuay, Corgocsho, Culluash, Purhuay, Copa
Inicial 16 .
Grande, Ullmay, Purhuay, Vicospachan,
Cachipachan, wiash, Huashcar Ucush pampa
Inicial No La Florida, Vicospachan, Paltash, Coyca Patac,
. 6
Escolarizado Yanayacu, Punco Corral
Marcard, Vicos, Recuayhuanca, Ullmay, Tuyu, Copa
Primaria 11 Grande, Aco Purhuay, Wiash, Huashcar, Corgocsho,
Cullhuash
Secundaria 3 Copa Grande, Marcard y Vicos
Técnico Productiva - .
CETPRO 1 Marcara (Plaza de Armas)

Fuente: SIG MINEDU. Ministerio de Educacién. (Mapa de Escuelas).

Alfabetismo en el distrito

El ultimo resultado censal del empadronamiento de Poblacién y vivienda 2012-
1013 (SISFHO) indica que la mayor parte de la poblacion del Distrito si sabe leer
y escribir representando un 72% en comparacion a los analfabetos que representa
el 28%, como se observa en la tabla 11. Nivel de Alfabetizacion en el Distrito y la figura

8. Porcentaje del nivel de Alfabetizacién en el Distrito.
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Tabla 11.Nivel de Alfabetizacion en el Distrito

Saben leer y escribir
Si sabe leer y escribir 4647

No sabe leer y escribir 1825

Fuente: Empadronamiento Distrital de Poblacién y Vivienda 2012-2013(SISFHO)
Fuente: Instituto Nacional de estadistica e informatica - INEI

Figura 8.Porcentaje del nivel de Alfabetizacién en el Distrito

Nivel de Alfabetismo

No sabe leery
escribir ; 1825

Si sabe leery
escribir ; 4647

m Si sabe leer y escribir ~ ®No sabe leer y escribir

Fuente: Empadronamiento Distrital de Poblacion y Vivienda 2012-2013(SISFHO)
Fuente: Instituto Nacional de estadistica e informatica - INEI

Nivel educativo

El Nivel educativo alcanzado segun cifras del ultimo resultado censal del
empadronamiento de Poblacion y vivienda 2012-1013 (SISFHO) y el Ceno del
2007(INEI) es alrededor del 28.20% no cuenta con nivel educativo, mientras que
para el nivel de inicial se cuenta con un 0.10%, el nivel primario 34.80 % y el nivel
secundario alcanza el 28.7%.

En cuanto a los niveles superiores el 4.10% cuentan con carreras superiores no
universitarios y el 4.20 superior universitario, de lo cual se puede concluir que el
63.60 tiene acceso a la educacion basica (Inicial, primaria y secundaria).

Ver tabla 12. Nivel educativo de la Poblacion de Marcara.
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Tabla 12.educativo de la Poblacién de Marcara

Nivel Educativo
Categoria Casos %
Ningun Nivel 1825 28.20%
Inicial 7 0.10%
Primaria 2250 34.80%
Secundaria 1856 28.70%
Superior No Universitaria 263 4.10%
Superior universitaria 270 4.20%
Postgrado o similar 1 0.00%

Fuente: Empadronamiento Distrital de Poblacion y Vivienda 2012-2013(SISFHO)
Fuente: Instituto Nacional de estadistica e informatica - INEI

Figura 9. educativo distrito de Marcara
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Fuente: Empadronamiento Distrital de Poblacion y Vivienda 2012-2013(SISFHO)
Fuente: Instituto Nacional de estadistica e informética - INEI

Infraestructura Educativa

En cuanto a la infraestructura educativa se observa la presencia predominante de
instituciones educativas estatales en comparacion a las instituciones educativas
privada. Las personas con mayor poder adquisitivo invierten en educar a sus hijos
en instituciones privadas que se encuentran en el Distrito o dentro de la Provincia
de Carhuaz. Ver Tabla 13. Numero de Instituciones Educativas Publicas y Privadas

en el distrito de Marcara.
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Tabla 13.NUmero de Instituciones Educativas Publicas y Privadas en el distrito de Marcara.

Regién | Provincia | Distrito Nume_ro de I.E Numt?ro.de .E. Total, de I. E
Privadas Publicas
Ancash Carhuaz Marcara 37 2 39

Fuente: SIG MINEDU 2018. Sistema de informacién geogréafica del Ministerio de Educacion.

Salud

El Distrito de Marcara cuenta con un Centro de Salud ubicado en el pueblo de

Marcard y puestos de salud distribuidos en todos sus centros poblados. Ver Tabla

14. Establecimientos de Salud del distrito de Marcara.

Tabla 14.Establecimientos de Salud del distrito de Marcara

ESTABLECIMIENTOS DE SALUD DIRECCION
Copa Grande Carretera Marcara -Copa Grande
Marcara Av. Augusto B. Leguia S/N
Purhuay Av. Augusto B. Leguia S/N
Recuayhuanca Carretera Vicos-Recuayhuanca S/N
Vicos Carretera Marcara -Vicos S/N

Fuente: MINSA 2018. Sistema de Informacién GeoReferenciada del Ministerio de Salud.

Figura 10.Establecimientos de Salud del distrito de Marcara
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Fuente: MINSA 2018. Sistema de Informacién GeoReferenciada deI-Ministerio de Salud
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Figura 11.Centro de Salud del distrito de Marcara

Fuente: Fotografia tomada en la etapa de campo enero 2018.

indice de Mortalidad.

Segun el Censo Nacional de Poblacién y Vivienda del 2007 el nimero de
defunciones registrados en el afio 2007 es de 46 y una proyeccion al 2016 de 36
defunciones registradas en el Distrito. Ver Tabla 15. Defunciones registradas en

el distrito de Marcara.

Tabla 15.Defunciones registradas en el distrito de Marcara

Defunciones registradas

Ambito Indicador Unidad 2007 | 2010 | 2013 | 2016
MARCARA | Defunciones Personas 46 | 36 | 42 | 36
registradas

Fuente INEI 2007. Censo Nacional de Poblacion y Vivienda
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Figura 12 ..Indice de defunciones en Marcara
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Fuente INEI 2007. Censo Nacional de Poblacién y Vivienda

Natalidad en Marcara
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Segun el Censo Nacional de Poblacion y Vivienda del 2007 el niamero de

nacimientos registrados para el 2007 en el Distrito de Marcara es de 234

nacimientos en comparacién al 2016 ha descendido a 96 nacimientos registrados.

Ver Tabla 16.

Tabla 16.Nacimientos registrados en Marcara

Nacimientos registrados

Ambito Indicador Unidad 2007 2010 2013 2016
MARCARA Nacimientos Personas 234 212 | 173 | 9
registrados

Fuente INEI 2007. Censo Nacional de Poblacién y Vivienda

Figura 13.Nacimientos Registrados
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Fuente INEI 2007. Censo Nacional de Poblacién y Vivienda
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Viviendas y Servicios Basicos

En este item se describen las condiciones de las viviendas y el acceso a los servicios
basicos como son agua potable, desagule, y luz eléctrica, de la Poblacion del Distrito
de Marcara.

Viviendas.

Segun los resultados del Censo 2007 de poblacion y vivienda (INEI) vy el
empadronamiento Distrital de poblacion y vivienda 2012-2013(SISFHO), en
Marcara existen alrededor de 2335 viviendas y 2420 hogares. Ver Tabla 17.

Segun el régimen de tenencia se indica:

Tabla 17.Régimen de tenencia de vivienda.

Régimen de tenencia

Categoria NUmero %
Alquilada 73 3.1263383
Propia, pagandola a plazos 53 2.2698073
Propia, totalmente pagada 2064 88.394004
Propia, por invasion 15 0.6423983
Cedida por el centro de trabajo 24 1.0278373
Cedida por el hogar o institucion 106 4.5396146
Otro 0 0

Total 2335 100

Fuente: Empadronamiento Distrital de Poblacion y Vivienda 2012-2013(SISFHO)
Fuente: Instituto Nacional de estadistica e informatica - INEI

Techos de las viviendas

En cuanto al material predominante del techado de las viviendas del Distrito se
observa que las tejas es el mas usado con un 61.97% seguido de la calamina con
31.86% segun se indica en el Censo de poblacién y vivienda (INEI,2007) vy el
empadronamiento Distrital de poblacion y vivienda 2012-2013(SISFHO). Ver
Tabla 18.
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Tabla 18.Material predominante de las viviendas en Marcara.

Techos de viviendas

Categoria NUmero %
Concreto armado 124 5.31
Madera 6 0.26
Tejas 1447 61.97
Plancha de calamina 744 31.86
Cafa o estera con torta de barro 1 0.04
Estera 0 0.00
Paja, hojas de palmera 13 0.56
Otro material 0 0.00
Total 2335 100.00

Fuente: Empadronamiento Distrital de Poblacién y Vivienda 2012-2013(SISFHO)
Fuente: Instituto Nacional de estadistica e informatica - INEI

Paredes de las viviendas

En cuanto a los materiales predominantes de construccion de las viviendas del

Distrito se observa que el predominante es el adobe con un 93.15% que corresponde

a 2175 viviendas como se muestra en la Tabla 19.

Tabla 19.Paredes de las Viviendas del Distrito

Paredes de viviendas

Categoria NUmero %
Ladrillo o blogue de cemento 145 6.21
Piedra o sillar con cal o cemento 3 0.13
adobe o tapia 2175 93.15
Quincha 0 0.00
Piedra con barro 5 0.21
Madera 6 0.26
Estera 1 0.04
Otro Material 0 0.00

Total 2335 100.00

Fuente: Empadronamiento Distrital de Poblacion y Vivienda 2012-2013(SISFHO)
Fuente: Instituto Nacional de estadistica e informatica - INEI
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Pisos de las Viviendas.

El 84.15% de las viviendas del Distrito cuentan con los pisos de su vivienda hechos
de tierra y solo un 2% cuenta con parquet n sus viviendas, segun se indica en el
Censo de poblacién y vivienda (INEI,2007) y el empadronamiento Distrital de
poblacién y vivienda 2012-2013(SISFHO). Tabla 20. Pisos de Viviendas del

Distrito Marcara.

Tabla 20.Pisos de Viviendas del Distrito Marcara

Pisos de viviendas

Categoria NUmero %
Parquet o madera pulida 2 0.09
Laminas asfélticas, vinilicos 0 0.00
Losetas, terrazas o similares 35 1.50
Madera, entablados 11 0.47
Cemento 322 13.79
Tierra 1965 84.15
Otro material 0 0.00

Total 2335 100.00

Fuente INEI 2007. Censo Nacional de Poblacién y Vivienda

Servicios basicos

Actualmente la Poblacién Marcara cuenta con los servicios basicos de agua, luz y
desagtie, pero no en su totalidad.

Segun el andlisis de situacién de Salud-DIRES ANCASH 2014 las viviendas que
no cuentan con el servicio de agua potable son del 28.7% que equivale a 2477.958
personas del total de la poblacién.

Respecto al acceso al servicio de desague, un 38.3% de la poblacion no tiene acceso

a este servicio lo cual equivale a 3306.8 personas que no cuentan con este servicio.
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Sin embargo, cuentan con silos y pozos sépticos para poder cubrir la necesidad del

servicio. Ver Tabla 21.

Tabla 21.Tabla de acceso a servicios basicos

Poblacién con acceso
a agua %

Poblacién con acceso
a agua

Poblacién con acceso a
desagiie %

Poblacién con acceso a
desaguie

71.3

6156

61.7

578.5

Fuente: DIRESA ANCASH. Direccion Regional De Salud Ancash

Por otro lado, segun Empadronamiento Distrital de Poblacién y Vivienda 2012-

2013(SISFHO) y el Instituto Nacional de estadistica e informatica - INEI, se

muestra la cantidad de viviendas con abastecimiento de agua. Ver Tabla 22.

Tabla 22.Viviendas con abastecimiento de agua

Viviendas con abastecimiento de agua

Categoria NUmero %
Red publica de agua dentro de la vivienda 1920 82.2
Red publica de agua fuera de la vivienda 23 1.0
Pilén de uso publico 48 2.1
Camion, cisterna u otro similar 0 0.0
Pozo 33 14
Rio, acequia, manantial 276 11.8
Otro Tipo 35 15

Total 2335 100

Fuente: Empadronamiento Distrital de Poblacion y Vivienda 2012-2013(SISFHO)
Fuente: Instituto Nacional de estadistica e informatica - INEI
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En la Tabla 23. Viviendas con servicios higiénicos, se muestra el nimero de

viviendas que tienen acceso al servicio de alcantarillado y el porcentaje que estos

representan del total de viviendas del distrito de Marcara.

Tabla 23.Viviendas con servicios higiénicos

Viviendas con servicios higiénicos

Categoria Ndmero %
Red publica de desagtie dentro de la vivienda 761 32.6
Red publica de desagtie fuera de la vivienda 12 0.5
Pozo séptico 283 12.1
Pozo negro, letrina 614 26.3
Rio, acequia, canal 114 4.9
No tiene 551 23.6

Total 2335 100

Fuente: Empadronamiento Distrital de Poblacion y Vivienda 2012-2013(SISFHO)

Fuente: Instituto Nacional de estadistica e informatica - INEI

En la Tabla 24. Tipo de alumbrado que usa la poblacion de Marcard, se muestra la

cantidad de viviendas que cuentan con cada tipo de alumbrado.

Tabla 24.Tipo de alumbrado que usa la poblacién de Marcara

Tipo de alumbrado

Categoria NUmero %
Electricidad 1996 85.5
Kerosene, mechero, lamparin 2 0.1
Petréleo, gas, lampara 0 0.0
Vela 333 14.3
Otro 0 0.0
No tiene 4 0.2

Total 2335 100

Fuente: Empadronamiento Distrital de Poblacion y Vivienda 2012-2013(SISFHO)

Fuente: Instituto Nacional de estadistica e informatica - INEI
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Actividades Econdmicas

Segun la investigacion realizada en el Distrito de Marcard, la principal actividad
econdmica es la agricultura, seguida de la actividad pecuaria para su subsistencia;
otras actividades como el turismo tienen un gran potencial, pero en la actualidad
todavia no tiene mucha relevancia. Tabla 25. Actividades econdmicas del Distrito
de Marcara.

Tabla 25.Actividades econémicas del Distrito de Marcara

Actividad Econémica NUmero %
Agricola 2073 63.1
Pecuaria 305 9.3
Forestal 18 0.5
Pesqueria 1 0.0
Mineria 84 2.6
Avrtesanal 10 0.3
Comercial 220 6.7
Servicios 237 7.2
Otros 206 6.3
Gobierno 132 4.0

Fuente: Empadronamiento Distrital de Poblacién y Vivienda 2012-2013(SISFHO)
Fuente: Instituto Nacional de estadistica e informatica - INEI
Fuente: IV Censo Nacional agropecuario 2012 -CENAGRO
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3.7.3. Diagnoéstico Ambiental

- Geologia.

El estudio se desarrolla sobre la base de la informacion del Instituto Geoldgico,

minero y metaltrgico (INGEMMET)en su cuadrangulo geol6gico Carhuaz (19-h)

y Huari (19-1) a una escala de 1:100.000.

En el Distrito de Marcara se consideran 11 unidades litoestatigraficas.

En la Tabla 26. Unidades Litoestatigraficas, se describen las unidades geoldgicas

evidenciadas en el area de estudio.

Tabla 26.Unidades Litoestatigréaficas.

UNIDADES ROCAS
ERATEMA SISTEMA SERIE ;
LITOESTATIGRAFICAS INTRUSIVAS
Depositos Aluviales Qh-a
Dendsi
CUATERNARIO | Holoceno | DEPOSIOS. Qh-fg
Fluvioglaciares
8 Dep6sitos Glaciares Qh-g
é Pliocena | Formacién Yungay
% Nmp-yu
NEOGENIO -
UQJ Miocena N gd_/to .
Graniodorita
Tonalita
PALEOGENO Paleocena | Volc. Calipuy P-vcal
Superior Kis-
., . Pchp
Formacién Parihuanca,
Chulac, Pariatambo
<
O
E, CRETACIO Formacién Carhuaz Ki-ca
(@]
(9p]
g Inferior Formacién Santa Ki-sa
Formacién Chimu Ki-chi
) . -ch
UHlRASISD SUPERIOR | Formacién Chicama Js-c

Fuente: Elaboracion Propia
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En la Tabla 27. Porcentaje de Unidades Litoestatigraficas, se muestra el
porcentaje que representa cada unidad litoestatigraficas del area total del distrito
de Marcara.

Tabla 27.Porcentaje de Unidades Litoestatigraficas.

SIMBOLOGIA DESCRIPCION AREA %
Depositos Fluvioglaciares - Gravas, arenas en matriz limo
Qh-fg arenosas. 8.67
Arenas y materiales residuales no consolidados.
Qh-a Depositos Aluviales 4.99
P-vcal Volcénico Calipuy 30.48
Qh-g Depdsitos glaciares 12.62
N-gd/to Batolito de la cordillera Blanca, granodiorita, tonalita 3.17
Kis-Pchp Formaciones Pariahuanca, chulec, Pariatambo 2.25
Ki-chi Formacion-Chimu 0.16
. Grupo Goyllarisquizga - Fm. Santa - Calizas gris oscuras con
Ki-sa . . . . 0.06
venillas de calcita con lentes de lutitas grises
Ki-ca Grupo Goyllarisquizga - Fm. Carhuaz - Areniscas gris verdosas 125
intercaladas con lutitas negras y limolitas marrones. '
Nmp-yu Formacion Yungay 0.57
Js-ch Formacion Chicama 35.76
TOTAL 100%

Fuente: INGEMMET. Instituto geoldgico minero y metalurgico *Elaboracion propia

Las rocas en la zona de estudio son clasificadas como; intrusivas (granodiorita,
tonalita), sedimentarias (calizas, lutitas negras, limonitas marrones), volcénicas
(andesitas, piroclasticas). La edad de las rocas esta comprendida entre el Cenozoico y

el Mesozoico. Ver ANEXO N°02. Mapa Geologico del distrito de Marcara.
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- Hidrogeografia e hidrologia
El Distrito de Marcara se encuentra ubicado a la margen derecha del Rio Santa,
dentro de la cuenca del Rio Santa, extiende desde el nivel del mar, hasta la linea de
las cumbres de la Cordillera Blanca, que constituye la divisoria de aguas entre las

cuencas de los Rios Marafidn y Santa.

La cuenca del rio Santa es parte de la cuenca del Océano Pacifico y segln la
Autoridad Nacional del Agua — ANA, pertenece a la Region Hidrogréfica del
Pacifico, como parte de la Unidad Hidrogréafica 137 (Autoridad Nacional del Agua,

2008).

La cuenca del rio Santa se ubica en la costa central del Peru, en el sector
septentrional del departamento de Ancash. Politicamente comprende territorios
correspondientes a las regiones de Ancash y La Libertad, 12 provincias y 69
distritos. La cuenca del rio Santa estd delimitada por la Cordillera Blanca al Este,
conformada por la cadena glacial més extensa del Peru, y por la Cordillera Negra
al Oeste, conformada por una cadena montafiosa carente de glaciares. Ambas
cadenas se unen a la altura de la laguna de Conococha en el extremo sur de la
cuenca. Por el norte la cuenca tiene sus limites en areas montafiosas altoandinas sin
glaciares desembocando finalmente en el Océano Pacifico cerca de la localidad de
Santa. Tiene una extensién de 11596.5153 Km2 y un perimetro 960.302 Km
(Autoridad Nacional del Agua, 2008). La longitud promedio de la cuenca es de

aproximadamente 320 Km y su ancho promedio de 38 Km. (Villanueva, 2011)
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Politicamente, la cuenca se localiza parcialmente en los departamentos de Ancash
y La Libertad; y estd comprendida total o parcialmente en las provincias: Bolognesi,
Recuay, Huaraz, Carhuaz, Yungay, Huaylas, Corongo, Pallasca y Santa (en el
departamento de Ancash), y las provincias de Santiago de Chuco y Huamachuco
(en el departamento de La Libertad). (SENAMHI,2009). Ver ANEXO N°03. Mapa

hidrolégico del distrito de Macara.

Tabla 28.Caracteristicas de la red hidrografica de la cuenca del rio Santa

Comunidad .
. Quebradas Rios Lagunas
Campesina
. Rio Quebrada Honda, Winoyo, Paccharuri,
. H Pacch , . .
Vicos onda, Paccharuri, Rio Rocotuyoc, Rio Llacsha, Vicos, Tarush,
Rocotuyoc . ..
Vicos Lejiacocha
Siete Imperios Allancay, Queta, Chopi, Rio Lejiamayo y Rio i
Jircay Condomarca Allancay

Ecash Tablahuain y Piscuy -
Shumay Huaran -
Marcaré - Rio Santay Rio Marcara -

Fuente: MD Marcara, 2010.Elaboracion del inventario de recursos turisticos del distrito de
Marcara - Carhuaz — Ancash

- Geomorfologia
El area de estudio se extiende desde la falda oriental de la Cordillera Negra, en la
Zona Oeste, hasta las cumbres nevadas de la Cordillera Blanca en la zona Este,
donde destacan los nevados Copa, Paccahruri, Chinchey, Rataquenua, Atlante,
entre otros que estan ubicados en la parte alta de la quebrada Honda. La parte baja
del distrito comprende parte del denominado Callejon de Huaylas es el area donde
se desarrollan el pueblo de Marcar4, casi la totalidad de sus Caserios se encuentran

entre los 2,7800 y los 3,500 m.s.n.m. (MD Marcara, 2010)
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Ver ANEXO N° 04. Mapa Geomorfologico del distrito de Marcara el cual fue

realizado con informacion shape file del Ingemmet.

Tabla 29.Unidades geomorfoldgicas de Marcara

SIMBOLOGIA REGION FORMAS AREA HAS %
Montafia - Vertiente
SIERRA - Zona | montafiosa empinada a 691389.08 10.78
Vs2-e Mesoandina escarpada
Nevados Nevados Nevados 48103.00 0.75
Lagunas Lagunas Lagunas 76.31 0.00
SIERRA - Zona | Planicie - F(_)ndo de valle y 1578.21 0.02
Fv2-a Mesoandina Ilanura aluvial
Colina y Montafa - Vertiente
SIERRA - Zona | montafiosa y colina empinada 3299194.93 51.42
Vsl-e Altoandina a escarpada
Montafa - Vertiente
SIERRA - Zona | montafiosa empinada a 2371567.05 36.96
Vs3-e Bajo andina escarpada
TOTAL 6416548.44 100.00

Fuente: Elaboracién Propia

En el area de estudio se presentan 03 regiones geomorfologicas que son de las

cuales las que representan una mayor area son:

— Colinay Montafia - Vertiente montafiosa y colina empinada a escarpada

(Vsl-e)

Colina y vertiente montafiosas modeladas en los volumenes rocosos de

litologia heterogénea de la cordillera costera y occidental andina.

— Montafa - Vertiente montafiosa empinada a escarpada (Vs3-e)

Gran vertiente montafiosa generalmente de méas de 100 m. entre la cimay la

base de las elevaciones topografia agreste e irregular, de variada accion,
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pequefias superficies de erosion y fondo de valle llano de acumulacion
coluvial y aluvial.

— Montana - Vertiente montafiosa empinada a escarpada (Vs2-e)
Gran vertiente montafiosa generalmente de mas de 100 m. entre la cimay la
base de las elevaciones topografia agreste e irregular, de variada accion,
pequefas superficies de erosion y fondo de valle llano de acumulacion

coluvial y aluvial.

- Climay Clasificacion Climatica
El clima del area de estudio se caracteriza por ser calido y seco durante todo el
afio, con una estacion lluviosa que ocurre entre los meses de diciembre a marzo.
Los meses de junio -agosto son los meses mas frios del afio en el Distrito.
Segun la Tabla 30 se puede apreciar que la clasificacion climatica segun los

tramos altitudinales es la siguiente:

Tabla 30.Clasificacién climatica del Distrito de Marcara

Tipo de Clima Tramos altitudinales

C(o,i,p)B2H3 1000 hasta 2000 m.s.n.m

C(i)) C'H3 2000 hasta los 4000

C(o,i,p)C'H3 4000 m.s.n.m Hasta la divisoria Marcapomacocha

Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 14.Clasificacién climatica por el método de Thornthwaite

CLIMAS
PRECIPITACION EFECTIVA EFICIENCIA DE
TEMPERATURA
A MUY LLUVIOSO
B LLUVIOSO A" CALIDO
C SEMISECO B'1 SEMICALIDO
D SEMIARIDO B'2 TEMPLADO
E ARIDO B'3 SEMIFRIO
¢' FRIO
D' SEMIFRIGIDO
E' FRIGIDO
DISTRIBUCION DE LA F POLAR
PRECIPITACION EN EL ANO
HUMEDAD

r PRECIPITACION ABUNDANTE  ATmOSFERICA
EN TODAS LAS ESTACIONES.

i INVIERNO SECO. H1 MUY SECO

P PRIMAVERA SECA. H2 SECO

v VERANQO SECO. H3 HUMEDO

o OTONO SECO. H4 MUY HUMEDO
d DEFICIENCIA DE LLUVIAS

EN TODAS LAS ESTACIONES.

Fuente: Servicio Nacional de Meteorologia e hidrologia del Perdl — SENAMHI

Segun la informacién proporcionada por el Servicio Nacional de Meteorologia e
Hidrologia (SENAMHI) la Clasificacion climatica por el método de Thornthwaite
para el Distrito de Marcara, presenta los siguientes Climas.

C (o, i, p) B'2 H3: Zona de clima semi seco, templado, con deficiencia de lluvia en
otofio, invierno y primavera, con humedad relativa calificada como humeda.

C(i) C' H3: Clima: Zona de clima semi seco, invierno seco frio, con humedad
relativa calificada como hiimeda.

C (o, i, p) C' H3: Zona de clima semi seco, frio, con deficiencia de lluvia en otofio,
invierno y primavera, con humedad relativa calificada como himeda. Ver ANEXO

N° 05. Mapa Climatico del distrito de Marcara

- Precipitacion
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Las precipitaciones promedio anuales de 600 y 700 m.m. estan sobre los niveles de
2,700 y 3,000 m.s.n.m., que en promedio anual reciben las mayores precipitaciones
en la temporada de lluvia, por lo tanto, son estas zonas las que deben recibir mayor
atencion en cuanto a infraestructuras de drenaje, acueductos, cunetas, alcantarillas,
badenes, puentes, etc., de tal manera que se vean minimizados los efectos que
ocasionan las altas precipitaciones, traducidos en escorrentias superficiales y

subterraneo (MD Marcard, 2010).

- Zonas de Vida
Segun la clasificacién de zonas de vida del Dr.L.R. Holdridge, “una zona de vida
es un grupo de asociaciones vegetales dentro de una division natural del clima, las
cuales tomando en cuenta las condiciones edaficas y las etapas de sucesion, tienen
una fisionomia similar en cualquier lugar del mundo”.
Utilizando el Mapa de Zonas de Vida (MINAM), en el Distrito de Marcara se han
identificado 07 zonas de vida distribuidas en todo el Distrito. Ver ANEXO N° 06.
Mapa Zonas de Vida del distrito de Marcara.

= Estepa Montano Tropical (e-MT)

= Estepa espino Montano Bajo Tropical (ee-MBT)

= Nival Tropical (NT)

» Bosque himedo Montano Tropical (bh-MT)

= Bosque seco Montano Bajo Tropical (bs — MBT)

= Tundra pluvial Alpino Tropical (tp-AT)

= Paramo pluvial Subalpino Tropical (pp-SaT)

- Cobertura Vegetal
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En base al Mapa Nacional de Cobertura Vegetal del Ministerio del Ambiente

(MINAM) se ha podido identificar la siguiente cobertura vegetal para el distrito de

Marcara en toda su extensién como se observa en la Tabla 31.

Tabla 31.Cobertura Vegetal del Distrito de Marcara

COBERTURA VEGETAL SIMBOLO AREA %
Agricultura costera y andina Agri 2079.3 0.12
Bofedal Bo 170.6 0.01
Bosque relicto altoandino Br-al 389.4 0.02
Matorral arbustivo Ma 6793.8 0.39
Plantacion Forestal PF 269.9 0.02
Agricultura costera y andina Agri 47775.0 2.73
Area altoandina con escasa y sin
vegetacion Esv 98282.4 5.61
Pajonal andino Pj 1565867.6 89.43
Glaciar Gla 9404.8 0.54
Rio R 335.9 0.02
Glaciar Gla 19511.0 1.11
Lagunas, lagos y cochas L/Co 74.3 0.00

TOTAL 1750953.9| 100.00

Fuente: Elaboracion Propia.

Ver ANEXO N° 07. Mapa de Cobertura Vegetal del distrito de Marcara.

- Ecologia
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Flora

La vegetacion nativa o endémica en el &mbito del distrito de Marcard, se caracteriza por su
diversidad gracias a su estratégica ubicacion en la microcuenca de Marcara

Tabla 32.Flora del distrito de Marcara

NOMBRE VULGAR

DESCRIPCION

Anqush, Ancosh, Wila- Wila, Oreja de venado

Senecio canescens
Familia Compuestas/ Composite
Asteraceae

Paranephelius uniflorus
Familia Compuestas/ Composite
Asteraceae

Hypericum laricifolium
Clusiaceae o Hypericaceae o Guttiferae
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NOMBRE VULGAR

DESCRIPCION

Matucana Yanganucensis
Familia Cactus / Cactus Cactaceae

Onoseris annua
Familia Compuestas / Composite
Asteraceae

Lycopodium crassum
Lycopodiaceae (b)

Japru, Japro, Jarpu, Tagllosh, Warwash- hembra

Gynoxis sp.
Familia Compuestas/ Composite
Asteraceae
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NOMBRE VULGAR

DESCRIPCION

Lleqgllish gqora, Targoy, Cebolla

Werneria nubigena
Familia Compuestas/ Composite
Asteraeae

Macha —macha
’ \ S v/

Pernettya prostrata
Familia Breso / Heath
Ericaceae

Browallia multiflora
Familia papa / Potato or Nightshade
Solanaceae
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NOMBRE VULGAR

DESCRIPCION

Nombre Comuin no encontrado

Chersodoma avopedata
Familia Compuestas/ Composite
Asteraceae

Gentianella tristicha
Familia Genciana / Gentian
Gentianaceae

Loasa grandiflora Loasa Family
Loaseae

Papa Silvestre

Gentiana Sedifolia
Familia genciana / Gentia
Gentianaceae
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NOMBRE VULGAR

DESCRIPCION

Potocshu, Paquia, Pucllu-pucllu, Globitos,
Zapatito de diablo

Calceolaria sp.
Snapdragon Family
Scrophulariaceae

Puca makashka, Puca shaqwa, Puca shagaqa,
Antenaria

Gentianella weberbaueri
Familia Genciana/Gentia
Gentianaceae

Qori Wagag, Shiric-yalckoy, Tupucpa-ashuan

Nototriche sp.
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NOMBRE VULGAR

DESCRIPCION

Familia Malva/Mallow
Malvaceae

p.Polylepisn s
Familia Rosa/Rosa
Rosaceae

Buldleja incana
Buldlejaceae Loganiaceae

Spartium junceum
Familia Arveja o Haba/Sweet Pea
Fabaceae
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NOMBRE VULGAR

DESCRIPCION

Rima Rima

Krapfia weberbauerii
Buttercup Family
Ranunculaceae

Bidens andicola
Familia Compuestas/ Composite
Asteraceae

Lupinus sp
Familia Arveja o Haba/Sweet Pea
Fabaceae

Tsacpa, Saltaperico, Cucharillo

Oreocallis grandiflora
Proteaceae
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NOMBRE VULGAR

DESCRIPCION

Ageratina azangaroensis
Familia Compuestas/Composite

1| Asteraceae

Warqu, Waqur,Waqur weta, Huaguro, Rocka,

Huacko, Alalag-casha

e rniey e g :

Wamanripa, Wamanripa hembra, Wamanripa

verdadera, Wamash
LY ‘vb 3

Opuntina flocosa
Familia Cactus / Cactus
Cactaceae

Senecio tephrosioides
Familia Compuestas/ Composite
Asteraceae

de Marcara - Carhuaz — Ancash
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- Fauna

El distrito de Marcar& posee una variada gama de pisos ecoldgicos, cada uno de

ellos con caracteristicas especiales, lo que permite el desarrollo y proliferacion de

un variado nimero de especies de mamiferos, aves, reptiles, anfibios y peces.

Entre las especies mas representativas del distrito se encuentran:

Tabla 33.Listado de la fauna Silvestre del Distrito de Marcara

MAMIFEROS SILVESTRES

Nombre vulgar Familia Especie
Venado Cevidae Odocoileus virginianus
Taruca Cervidae Hippocamelus antisensis
Zorro Andino Canidae Vulpes vulpes
Vizcacha Chinchillidae Lagidium peruanum
AVES SILVESTRES

Nombre vulgar Familia Especie
Buho Strigidae Buho virginianus
Gavilan Accipitridae Circus cinereus
Gorrién Passer domesticus Emberizidae
Halcon Falconiformes Falco peregrinus
Jilguero Fringillidae Carduelis crassirostris
Perdiz Tinamidae
Zorzal Turdidae Turdus chiguanco
Lique lique Charadriidae Vanellus resplendens
Quillcksha Falconidae Falco sparverius
Huashua Anatidae Chloephaga melanoptera
REPTILES

Nombre vulgar Familia Especie
Culebra Colubridae Tachimenis sp.
Lagartija Lacertidae Liolaemus sp.

PECES
Nombre vulgar Familia Especie
Trucha Salmonidae Oncorhynchus mykiss

Fuente: MD Marcara, 2010.Elaboracién del inventario de recursos turisticos del distrito de

Marcara - Carhuaz — Ancash
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IV. RESULTADOS
4.1. Diagnostico Turistico del Distrito de Marcara
4.1.1. Situacion Turistica en Marcara
El Distrito tiene un gran potencial turistico con relacion a sitios paisajisticos, sitios
arqueoldgicos y areas termales, sin embargo, solo se viene explotando con mayor
énfasis los bafios termales, como es el caso de los Bafios termales de Chancos el

cual esta ubicado en la Comunidad Campesina de Vicos.

En la actualidad la economia del distrito de Marcara se basa en la agricultura y la
ganaderia, sin embargo, el turismo es una actividad que no es valorada por sus
pobladores, en comparacién con otros distritos de la Provincia de Carhuaz Como
es el caso del distrito de Carhuaz y Yungay, el detalle de las actividades econdémicas
se encuentra en el item 4.2.5 Actividades econdmicas. Ver Tabla 25. Actividades
economicas del Distrito de Marcara.
4.1.2. Encuesta de Percepcion a la Poblacion de Marcara.

Con el proposito de conocer la percepcion de la poblacion respecto al turismo se
disefid una encuesta para la poblacion del distrito de Marcard, en la cual se

establecieron 15 preguntas basicas.

El contenido de esta encuesta fue validado por “Juicio de expertos” constituido por

un equipo de profesionales expertos de la Universidad Nacional Federico Villarreal,

una vez validado, se aplicaron de manera directa 95 encuestas a los pobladores del
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area de estudio. ANEXO N° 08. Modelo de Encuesta a la Poblacion de Marcara y
validacion.

Figura 15.Aplicacion de encuesta a la poblacidn del distrito de Marcara

Fuente: Fotografia tomada en la etapa de campo 2018.

4.1.3. Analisis e Interpretacion de Resultados de la Encuesta
Los resultados de la aplicacion de los instrumentos de la investigacion fueron
analizados e interpretados para tener una idea mas amplia de la percepcion de la
poblacion del distrito de Marcard, obteniendo los siguientes resultados:

a) Sexoy edad.

Tabla 34.Rango de edad y sexo.

Rango de edad en afos - Sexo - Total
Femenino Masculino
18 - 25 afios 14.7% 17.9% 32.6%
26 - 33 afios 9.5% 16.8% 26.3%
34 - 41 afios 9.5% 11.6% 21.1%
42 - 49 afios 1.1% 4.2% 5.3%
50 - 57 afios 2.1% 7.4% 9.5%
58 - a méas 1.1% 4.2% 5.3%
Total 37.9% 62.1% 100.0%

Fuente: Elaboracién Propia.
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Figura 16.Rango de edad y Sexo

Rango de edad y sexo.
20.0%
15.0%
10.0%

5.0% I
0.0% . .
18-25 26-33 34-41 42-49 50-57 58 -a
afnos afnos afnos afnos afnos mas

Femenino 14.7% 9.5% 9.5% 1.1% 2.1% 1.1%
® Masculino  17.9% 16.8% 11.6% 4.2% 7.4% 4.2%

Fuente: Elaboracion Propia.

De los resultados obtenidos de la encuesta, presentados en la Tabla 34 y la figura
16, se aprecia que, en referencia al sexo de la poblacion del distrito de Marcara, el

37.9% son del sexo femenino y el 62.1% es del sexo masculino.

Asi mismo se encuentran distribuidos segln el rango de edad de la siguiente
manera:

El 14.7% de mujeres y el 17.9% de varones se encuentran en el rango de 18 a 25
afnos, el 9.5% de mujeres y el 16.8% de mujeres se encuentran en el rango 26 a 33
afios ,el 9.5% de mujeres y el 11.6% de varones se encuentra en el rango de edad
de 34-41 afios, el 1.1% mujeres y el 4.2% de varones se encuentra en el rango de
42 a9 afios de edad, el 2.1% mujeres y el 7.4 % de varones se encuentra entre el 50
a 57 afos y el 1.1% de mujeres y el 4.2% de mujeres se encuentra entre 58 afios a

mas.

Asi mismo se puede evidenciar que del total encuestado (95 personas) el mayor

porcentaje que es del 32.6% representa al rango de edad de 18 a 25 afios, seguido
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de un 26.3% representa al rango de 26 - 33 afios, mientras que el menor nimero

5.3% de encuestados representan el rango de 58 - a mas afios.

b) Nivel de instruccion.

Tabla 35..Nivel de instruccion segin género.

Nivel de instruccién Femenino Masculino Total
Primaria 0.00% 1.05% 1.05%
Secundaria 18.95% 28.42% 47.37%
Estudios técnicos 6.32% 11.58% 17.89%
Superior 10.53% 17.89% 28.42%
Sin estudios 1.05% 0.00% 1.05%
Otros 1.05% 3.16% 4.21%

Total 37.89% 62.11% 100.00%

Fuente: Elaboracion Propia.

Figura 17.Nivel de instruccién segln género.

Nivel de Instruccién segin género.
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25.0%
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ia técnicos estudios

m Sexo Femenino 0.0% 18.9% 6.3% 10.5% 1.1% 1.1%
m Sexo Masculino  1.1% 28.4% 11.6% 17.9% 0.0% 3.2%

Primaria

Fuente: Elaboracion Propia.

De acuerdo con los resultados obtenidos de la encuesta representados en la Tabla

35 y la Figura 17, se puede observar que el 1.05% cuenta solo con primaria
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completa, el 47.37% tiene secundaria completa, el 17.89% cuenta con estudios
técnicos, 28.42% cuenta con estudios superiores, 1.05% no cuenta con estudios y

un 4.21% cuentan con estudios secundarios incompletos.

Cabe mencionar que del 47.37% que cuentan con estudios secundarios el 28.42%
es de sexo masculino en comparacion y un 18.95% que pertenecen al sexo
femenino, por otro lado 28.42% que cuentan con estudios superiores el 17.89% son

del sexo masculino en comparacion al 10.53% que son del sexo femenino.

c) ldioma que habla.

Tabla 36.l1dioma que habla la poblacién

Idioma que habla Total
Castellano 34.74%
Quechua/espafriol 65.26%
Total 100.00%

Fuente: Elaboracion Propia

Figura 18. Idioma que habla la poblacion

Idioma que habla

m Castellano

® Quechua

Fuente: Elaboracion Propia.

De acuerdo con los resultados obtenidos de la encuesta, en la tabla 36 y la figura
18 se observa que el 65.26% de la poblacion de Marcara habla el idioma quechua

y espafiol y solo el 34.7% habla espafriol.
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d) Profesion y/o Ocupacion.

Tabla 37.0Ocupacion segln género.

Ocupacioén Femenino Masculino Total

Agricultura 1.05% 6.32% 7.37%
Ama de casa 14.74% 0.00% 14.74%
Asistente 7.37% 3.16% 10.53%
Comerciante 1.05% 1.05% 2.11%
Conductor 0.00% 4.21% 4.21%
Construccion 0.00% 1.05% 1.05%
Contador 1.05% 1.05% 2.11%
Costurera 1.05% 0.00% 1.05%
Docente 2.11% 3.16% 5.26%
Empleado Municipal 2.11% 6.32% 8.42%
Especialista en Turismo 1.05% 1.05% 2.11%
Estudiante 3.16% 7.37% 10.53%
Ingeniero 0.00% 3.16% 3.16%
Jefe de maquinaria 0.00% 1.05% 1.05%
Limpieza 3.16% 2.11% 5.26%
Odontologo 0.00% 1.05% 1.05%
Periodista 0.00% 1.05% 1.05%
Policia 0.00% 4.21% 4.21%
Serenazgo 0.00% 6.32% 6.32%
Taxista 0.00% 7.37% 7.37%
Topdgrafo 0.00% 1.05% 1.05%
Total 37.89% 62.11% 100.00%

Fuente: Elaboracion Propia.



Figura 19.0cupacién segln género.

Ocupacién segln género

Topografo
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Docente Femenino
Contador
Conductor

Asistente

Agricultura
0.0% 5.0% 10.0% 15.0%  20.0%

Fuente: Elaboracion Propia.

Segun la encuesta realizada, en la tabla 37 y la figura 19, se puede observar que son

5 ocupaciones y/o profesiones que mas sobresalen del total encuestados.

El 14.74% de encuestados se dedican a ser amas de casa, seguido del 10.53%
estudiantes y con el mismo porcentaje se encuentran los que se desempefian como
asistentes, por otro lado, el 8.42% son empleados de la Municipalidad de Marcard,

y por ultimo un 7.37% de la poblacion se dedica a la agricultura.
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e) Uso de la vivienda de los Pobladores de Marcara.

Pregunta 6. ¢Usa su vivienda para generar ingresos econdmicos?

Tabla 38.Poblacion de Marcara que usa su vivienda para generar ingresos econémicos

6. ¢Usa su vivienda para generar ingresos econémicos?

No 77.89%
Si 22.11%
Total 100.00%

Fuente: Elaboracién Propia

Figura 20.Uso de vivienda para generar ingresos econémicos.

6.¢Usa su vivienda para generar ingresos econémicos?
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m 6.;Usa su vivienda para

generar ingresos 77.89% 22.11%
econémicos?

Fuente: Elaboracion Propia.

Segun la encuesta realizada, se observa en la Tabla 38 y la Figura 20, que el 77.89%
de la poblacién no usa su vivienda para generar ingresos econdémicos, en
comparacion al 22.11% de la poblacion de Marcard que usa su vivienda para

generar ingresos econémicos para sus hogares.
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Tabla 39.Negocios con los que cuenta la poblacién de Marcara.

visie(;nL(JjZa S:ra Comercio Venta No tienen
. P (Bodega, Reciclaje de negocios en Total
generar ingresos .
- bazar etc.) comida casa
econdémicos?
No 0.00% 0.00% 0.00% 77.89% 77.89%
Si 18.95% 1.05% 2.11% 0.00% 22.11%
Total 18.95% 1.05% 2.11% 77.89% 100.00%
Fuente: Elaboracion Propia.
Figura 21Negocios con los que cuenta la poblacion de Marcara.
Negocios que tienen para generarse ingresos econémicos
100.0%
80.0%
60.0%
40.0%
20.0%
0.0% — — =
Comercio No tienen
_— Venta de :
(Bodega, Reciclaje : negocios en
comida
bazar etc) casa
uNo 0.00% 0.00% 0.00% 77.89%
mSi 18.95% 1.05% 2.11% 0.00%

Fuente: Elaboracion Propia.

De la Tabla 39 y la Figura 21, se observa que el 18.95% cuentan con bodegas,

bazares etc., el 2.11% realiza la venta de comida y un 1.05 % se dedica al reciclaje

como alternativa de negocio para generarse ingresos econémicos para sus hogares.

Sin embargo, el 77.89% de la poblaciéon no cuenta con negocios en su vivienda

como medio para generarse ingresos econémicos.

100



f) Frecuencia con las que participan en actividades turisticas para

generarse ingresos economicos.

Pregunta 8. ¢Participa en actividades turisticas que le generen ingresos
economicos?

Tabla 40.Frecuencia de participacion en actividades turisticas.

8. ¢ Participa en actividades tljlri§tica5 que le Total
generen ingresos econdmicos?
Algunas veces 9.47%
En feriados 2.11%
Nunca 85.26%
Siempre 3.16%
Total 100.00%
Fuente: Elaboracion Propia
Figura 22.Frecuencia de participacion en actividades turisticas.
Frecuencia de participacién en actividades
turisticas
100.0%
80.0%
60.0%
40.0%
20.0%
0.0% Algunas En .
veces feriados Nunca Siempre
Total  9.47% 2.11% 85.26% 3.16%

Fuente: Elaboracion Propia.

De acuerdo con los resultados de la encuesta, en la Tabla 40 y la Figura 22, se
observa que el 85.26% de la poblacién nunca participa en actividades turisticas, el
9.47% solo participa algunas veces, el 2.11% participa solo en feriados, y el 3.16%

siempre que se presenta la oportunidad participa en actividades turisticas.
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g) Tipo de actividades turisticas en las que participa para generarse

ingresos econémicos.

Pregunta 9. ¢ En que tipo de actividades turisticas participa?

Tabla 41.Actividades turisticas en las que participa la poblacidn para generarse ingresos

econoémicos.

Frecuencia | caminatas | Colectivo Sjl;:gr:ce) Z:;Z?Ig Taxista c\c::itjaa blgir;o) Total
Algunas veces 1.05% 3.16% 1.05% 0.00% | 1.05% | 3.16% | 0.00% 9.47%
En feriados 0.00% 0.00% 0.00% | 0.00% | 0.00% | 2.11% | 0.00% 2.11%
Nunca 0.00% 0.00% 0.00% | 0.00% | 0.00% | 0.00% | 85.26% | 85.26%
Siempre 0.00% 0.00% 0.00% | 1.05% | 1.05% | 1.05% | 0.00% 3.16%
Total 1.05% 3.16% 1.05% | 1.05% | 2.11% | 6.32% | 85.26% | 100.00%

Fuente: Elaboracién Propia.

Figura 23.Frecuencia de participacion actividades turisticas.

8. ¢ Participa en actividades turisticas que le
generen ingresos econdmicos?

100.0%
80.0%
60.0%
40.0%
20.0%
0.0%
Algunas En feriados Nunca Siempre
veces

Fuente: Elaboracién Propia.

De acuerdo con los resultados de la encuesta, en la Tabla 41 y la Figura 23, se
observa que el 1.05% de la poblacion participa en caminatas como personal de carga
de bultos o guias, el 3.16% realiza el servicio de colectivo a los sitios turisticos, el
1.05% realiza el servicio de guiado a los lugares turisticos, el 1.05% realiza el
servicio de taxi a grupo de visitantes del distrito, y el 85.2% de la poblacion realiza

la venta de comida durante épocas festivas en el Distrito.
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h) Turismo como alternativa desarrollo.

Pregunta 10. ¢Cree que el turismo puede ser una alternativa de desarrollo
para el Distrito?

Tabla 42.. Opinion sobre el turismo como alternativa desarrollo.

10. g,Cree que el turismo puede ser una Total
alternativa de desarrollo para el Distrito?
No 3.16%
Si 96.84%
Total 100.00%

Fuente: Elaboracion Propia

Figura 24.0pinion sobre el turismo como alternativa desarrollo.

10. ¢Cree que el turismo puede ser una alternativa de
desarrollo para el Distrito ?

120.0%
100.0%
80.0%
60.0%
40.0%
20.0%
0.0%

No Si
m Total 3.16% 96.84%

Fuente: Elaboracion Propia.

Segun la encuesta realizada, se puede observar en la Tabla 42 y la Figura 24, que el
96.84% de la poblacion opina que el turismo es una alternativa de desarrollo para
el distrito de Marcara mientras que un 3.16% de la poblacion no ve al turismo como

una alternativa de desarrollo.
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Tabla 43.0pinidn sobre el turismo como alternativa desarrollo segin rango de edad.

10. ¢Cree que el turismo puede ser una
Rango de edad alternativa de desarrollo para el Distrito? Total
No Si

18 - 25 afios 0.00% 32.63% 32.63%
26 - 33 afios 0.00% 26.32% 26.32%
34 - 41 afios 1.05% 20.00% 21.05%
42 - 49 afios 0.00% 5.26% 5.26%
50 - 57 afios 2.11% 7.37% 9.47%
58 - a més 0.00% 5.26% 5.26%
Total 3.16% 96.84% 100.00%

Fuente: Elaboracién Propia.

Figura 25.Turismo como alternativa desarrollo.

10. ¢ Cree que el turismo puede ser una alternativa de desarrollo
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Fuente: Elaboracion Propia.

Segun los rangos de edad, se observa en la Tabla 43 y la Figura 25, que el 32.63%
de la poblacién en un rango de edad de 18 a 25 afios, opina que el turismo es una
alternativa de desarrollo para el distrito de Marcara, un 26.32% en un rango de edad
de 26 a 33 afios opina lo mismo, al igual que el 20% del rango de edad de 34 a 41

afios, en comparacion al 1.05% del mismo rango que opina lo contrario.
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El 5.26% del rango de edad de 42 a 49 afios opina que el turismo si trae desarrollo,
al igual que el 7.37% del rango de edad de 50 a 57 afios, en comparacion al 2.11%
del mismo rango de edad que opina que no trae desarrollo al distrito de Marcard, y
el 5.26% del rango de edad de 58 afios a mas opina que el turismo si es una

alternativa desarrollo para el distrito de Marcara.

i) Actividad laboral en la que desea capacitarse.

Pregunta 11. ;En qué actividad laboral turistica te gustaria capacitarte?

Tabla 44.Actividad turistica en las que les gustaria capacitarse a la poblacién de Marcara.

11. ¢En qué actividad laboral turistica Total
te gustaria capacitarte?

Guia de turismo 42.11%

Elaboracién de Artesanias 12.63%

Gastronomia 42.11%

Proyectos Turisticos 3.16%

Total 100.00%

Fuente: Elaboracion Propia.

Figura 26.Actividad turistica en las que les gustaria capacitarse a la poblacion de Marcara.

11. En qué actividad laboral turistica te gustaria
capacitarte?

= Guia de turismo m Elaboracion de Artesanias
m Gastronomia m Proyectos Turisticos
42.11% 42.11%

12.63%

I il

Total

Fuente: Elaboracion Propia.
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De acuerdo con los resultados de la encuesta, en la Tabla 44 y la Figura 26, se
observa que el 42.11% de la poblacién le gustaria capacitarse como guias de turismo
al igual que en Gastronomia con un mismo porcentaje.

El 12.63 % les gustaria capacitarse en elaboracion de artesanias y el 3.16 % en

Proyectos turisticos.

Tabla 45.Actividad turistica en las que les gustaria capacitarse a la poblacion de Marcard, segun
rango de edad.

11. ¢En que actividad laboral Sexo

turistica te gustaria Total

capacitarte? Femenino Masculino

Guia de turismo 9.47% 32.63% 42.11%
Elaboracion de Artesanias 2.11% 10.53% 12.63%
Gastronomia 26.32% 15.79% 42.11%
Proyectos Turisticos 0.00% 3.16% 3.16%
Total 37.89% 62.11% 100.00%

Fuente: Elaboracion Propia.

En la Tabla se observa que del 42.11% que quiere capacitarse como guia de turismo
son del sexo masculino y el 9.47% del sexo femenino

Asi mismo del 42.11% que quiere capacitarse en gastronomia el 26.32% es del sexo
femenino y el 15.79% del sexo masculino por otro lado del 12.63% que quiere
capacitarse en elaboracion de artesanias el 10.53% es del sexo masculino y el 2.11%
del sexo femenino, el 3.16% que quiere capacitarse en proyectos turisticos es de

sexo masculino.
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j) Guia de Turismo.

Pregunta 12. ¢ Le gustaria ser guia de turismo?

Tabla 46.Porcentaje de los pobladores que les gustaria ser guias de turismo.

12. ¢ Le gustaria ser guia de
turismo? Total
Si 60.00%
No 40.00%
Total 100.00%

Fuente: Elaboracion Propia.

Figura 27.Porcentaje de los pobladores que les gustaria ser guias de turismo.

12. ¢ Le gustaria ser guia de turismo?

= Si mNo

60.00%
40.00%

Total

Fuente: Elaboracion Propia.

De acuerdo con los resultados de la encuesta, la Tabla 46y la Figura 27, el 60% de
la poblacién les gustaria capacitarse como guias de turismo mientras que un 40%

no les gustaria ser guias de turismo.
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k) Rutas turisticas en el Distrito de Marcara.
Pregunta 13. ;Qué opina de implementar rutas turisticas en el Distrito de

Marcara?

Tabla 47.0pinién en % sobre implementa rutas turisticas en Marcara.

13. ¢ Qué opina de implementar
rutas turisticas en el Distrito de Bueno Muy Bueno Regular Total
Marcara?

Conoceran nuestra CL’JItgra y 7 37% 18.95% 1.05% 27 37%
nuestros recursos turisticos
Do_esa_rrollo turistico y social del 4.21% 11.58% 0.00% 16.84%
Distrito
Mejoraria la economia 12.63% 27.37% 2.11% 42.11%
Oportunidades de trabajo 3.16% 10.53% 0.00% 13.68%
Total 27.37% 69.47% 3.16% 100.00%

Fuente: Elaboracion Propia.

Figura 28.0pinidn en % sobre implementa rutas turisticas en Marcara.

Oponidn de la Poblacion de Marcaré sobre la implementacién de
rutasturisticas

Oportunidades de trabajo  m——————

Mejoraria la economia ess—

Desarrollo turistico y social del Distrito  —————

Conoceran nuestra cultura y nuestros I

recursos turisticos...

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

® Regular ® Muy Bueno = Bueno

Fuente: Elaboracion Propia.

De acuerdo a los resultados de la encuesta, en la Tabla 47 y la Figura 28 , se observa que
un 27.37% de la poblacion opina que es bueno la implementacion de Rutas Turisticas en

el distrito de Marcara , del cual el 7.37% opina que es bueno porque conoceran mas de la
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cultura y recursos turisticos de Marcard, el 4.21% opina que es bueno porque habra un
desarrollo turistico y social de Marcara, el 12% opina que es bueno porque mejorara la
economiay el 3.16% opina que es bueno porque traerd oportunidades de trabajo en Marcara
Asi mismo del 69.47% que opina que es muy bueno la implementacion de Rutas Turisticas
en el distrito de Marcard, el 18.95% opina que es muy bueno porgque conoceran mas de su
culturay recursos turisticos, el 11.58% opina que es muy bueno porque habra un desarrollo
turistico y social de Marcara, el 27.37% opina que es muy bueno porque mejorara la
economia y el 10.53% opina que es muy bueno porque traera oportunidades de trabajo en
Marcara.

Por otro lado, del 3.16% que opina que es regular la implementacion de rutas
turisticas el 1.05 % piensa que es regular porque conoceran mas de la cultura y
recursos turisticos de Marcara y el 2.11% opina que es regular porque mejorara la

economia de Marcara.

I) Participacion de la poblacién en un proyecto turistico.

Pregunta 14. ¢ Participaria de un proyecto turistico?

Tabla 48.Participaria de un proyecto turistico, segin sexo.

14. (;Participaria_de un Sexo Total
proyecto turistico? Femenino Masculino
Si 33.68% 54.74% 88.42%
No 4.21% 7.37% 11.58%
Total 37.89% 62.11% 100.00%

Fuente: Elaboracion Propia.
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Figura 29.Participaria de un proyecto turistico, segln sexo.

Participaria de un proyecto turistico, seguin sexo.
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Fuente: Elaboracion Propia.

De acuerdo con los resultados de la encuesta, en la Tabla 48 y la Figura 29, se
observa que el 88.4% de la poblacion esta dispuesta a participar de un proyecto
turistico en el distrito de Marcara y un 11.58% no quiere participar de un proyecto

turistico en el distrito de Marcara.

Por otro lado, segun el sexo del 37.89 % del sexo femenino; el 33.68% si

participaria de un proyecto turistico y un 4.21% no participaria.

Del 62.11% del sexo masculino; el 54.74% si participaria de un proyecto turistico

y el 7.37% no participaria de un proyecto turistico.
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m) Zonas Turisticas conocida por la poblacion.

Pregunta 15. ;Queé Zonas turisticas de las mencionadas conoce?

Tabla 49.Zonas turisticas que conoce la poblacion de Marcara.

15. ;Qué Zonas turisticas de las mencionadas conoce?

Bafios Sitio Sitio
. Qda. Lag. Lag. Lag. termales - -
Opciones .. . Arqueoldégico | Arqueoldgico
Honda | Rocotuyoc | Lejiacocha | Winoyo de .
Copa Huaricoto
Chancos
No 33.68% 65.26% 61.05% 56.84% 63.16% 42.11%
Si 66.32% 34.74% 38.95% 43.16% | 100.00% 36.84% 57.89%
Total 100.00% | 100.00% | 100.00% | 100.00% | 100.00% 100.00% 100.00%

Fuente: Elaboracion Propia

Figura 30.Zonas turisticas que conoce la poblacion de Marcara.
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Fuente: Elaboracion Propia.
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De acuerdo con los resultados de la encuesta, en la Tabla 49 y la Figura 30, se

observa que el 100% de la poblacion conoce los Bafios termales de Chancos.

El 66.32% conoce la Quebrada Honda en comparacion a un 33.68% que no la

conoce, el 57.89% conoce la existencia de sitio arqueoldgico Huaricoto y un

42.11% no lo conoce.
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Asi mismo el 34.74% conoce Laguna Rocotuyoc en comparacion al 65.26% que no
la conoce, el 38.95% de la poblacidn conoce Laguna Lejiacocha en comparacién al
61.05% que no la conoce, respecto a la Laguna Winoyo el 43.16% de la poblacion
la conoce en comparacion al 56.84% que no la conoce.

Por otro lado, el 36.84% de la poblacion conoce el Sitio Arqueoldgico de Copa y
un 63.16% de la poblacion no la conoce.

4.1.4. Grupos de Interés en cuanto al desarrollo del Turismo en Marcara

Con el fin de identificar la implicancia positiva o negativa que han tenido los grupos
de interés en el desarrollo del turismo en el distrito de Marcard, se determino los

actores sociales involucrados.

Figura 31.Grupo de Interés en Turismo del distrito Marcara.

TURISTAS

‘ *Personas que
INVERSIONISTAS visitan Marcara.

*Empresas del sector
POBLACION turismo

«La Poblacidn del * Propietarios de

@ , restaurantes, hoteles
ESTADO distrito de Marcara. y empresas de

*MINCETUR turismo

»Ministerio de
Cultura MC

*Municipalidad
Provincial de
Carhuaz

* Municipalidad
Distrital de Marcara

*Gobierno Regional
Ancash

*DIRCETUR
Ancash

Fuente: Elaboracion Propia.

112




Una vez identificados los actores sociales involucrados se realiz6 visitas a cada uno,

dando como resultado lo siguiente:

MINCETUR

El MINCETUR a traves de la Direccion Nacional de Desarrollo Turistico
realiza el seguimiento, monitoreo y supervisa el INRT, con la facultad de
invalidar un registro por no cumplir con los requerimientos establecidos en
el manual del INRT. (MEF, sf). Visitando la Web del Ministerio se pudo
evidenciar que el para el distrito de Marcara solo se han identificado 11
recursos y/o atractivos turisticos segun el Mapa de Ubicacion de Recursos
Turisticos y emprendimientos de Turismo Rural Comunitario del Sistema

de Informacion Geogréfica del MINCETUR.

Se visitd la Oficina de Informacion y Asistencia al turista (iPeru) Huaraz,
donde nos brindaron informacion turistica de los distritos cercanos a la
Ciudad de Huaraz, evidenciando que en relacion con el distrito de Marcara
solo se recomendaba la visita a los Bafios termales de Chancos y no se

ofrecen otro tipo de recursos turisticos a visitar en el Distrito.

Ministerio de Cultura (MC)

La visita a la Direccion Desconcentrada de Cultura de Ancash permitio
identificar que para el distrito de Marcara cuenta con un Monumento
Arqueoldgico Prehispanico, reconocido por esta Direccién, es el Centro

Ceremonial de Huaricoto, pero se encuentra registrado en el MC reconocido
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por la Resolucion Directoral Nacional. 2773 Waricoto. MONUMENTOS

ARQUEOLOGICOS PREHISPANICOS.

MINAM-SERNANP

La visita a la Oficina de SERNANP Ancash, ubicado en la ciudad de
Huaraz, se realizé con el objetivo de obtener informacion de los ingresos de
turistas al Parque Nacional de Huascaran, para poder utilizarla en la
proyeccion de la cantidad de los potenciales turistas que se obtendrian con
el Disefio de las Rutas turisticas especializadas.

De acuerdo con el Sistema Geoportal del SERNANP el Parque Nacional del
Huascaran ocupa un area aproximada de 109.35 km? que representa el

61.7% del total del Distrito.

Municipalidad Provincial de Carhuaz

La municipalidad cuenta con la Division de Turismo y Desarrollo
Econdémico que se encuentra a cargo del jefe el Licenciado en Turismo
Edgar Milla.

Esta oficina se encuentra a cargo de actualizar el Inventario de Recursos
turisticos de la Provincia, la cual la realizan a traves de la solicitar el IRT
(Inventario de Recursos y /o atractivos Turisticos) a sus diferentes distritos
gue conforman la Provincia.

Actualmente la Municipalidad Ofrece circuitos turisticos dentro de la

Capital de la Provincia (City Tours) Carhuaz, asi mismo brindan a los
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Turistas, un plano turistico de la Ciudad de Carhuaz donde se encuentran
sefialados los principales atractivos de la Ciudad de Carhuaz.
Por otro lado, tienen un Mapa Turistico de Carhuaz 2017 donde tienen
identificados como puntos de interés turistico los siguientes lugares del
distrito de Marcara:

e Comunidad de Vicos

e Turismo Rural en la Comunidad de Vicos

e Sitio Arqueoldgico Copa Grande

e Barios termales de Chancos

e Portada del Ingreso a la Qda. Honda

e Ciudad de Marcara.
Ver ANEXO N° 09. Mapa Turistico de la Provincia de Carhuaz 2017

(Municipalidad Provincial de Carhuaz)

Direccion Regional de Comercio Exterior y Turismo Ancash
(DIRCETUR Ancash)

La visita dejo evidenciar que en temas de turismo la regién no esta
avanzando, la oficina de turismo se encuentra abandonada debido al despido
del personal técnico del area.

Asi mismo no brindan informacion turistica necesaria para proyectos o
trabajos de investigacion en temas de Turismo.

Es importante la participacion del DIRCETUR para desarrollar la actividad
turistica Regional, ya que son ellos quienes aprueban las directivas

relacionada con la actividad turistica, asi como criterios técnicos que
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aseguren el cumplimiento de objetivos y metas que se derivan de los
lineamientos de la politica nacional de turismo.
Ademas, tienen entre sus funciones el Formular concertadamente, aprobar

y ejecutar las estrategias y el programa de desarrollo turistico de la region.

Municipalidad Distrital de Marcara
La visita a la Municipalidad Provincial de Carhuaz se pudo comprobar que
desde el afio 2014 no se cuenta con una oficina especializada en Turismo en

el distrito de Marcara.

Actualmente cuando se solicita informacién sobre turismo, los derivan a la
oficina de Recursos Humanos con el jefe el Sr. Mirko Giraldo Diaz, quien
es licenciado en turismo que durante el gobierno anterior donde si contaban

con oficina de turismo era el encargado de dicha oficina.

Poblacién

La Poblacién del distrito de Marcard juega un papel importante en el
desarrollo del turismo en el distrito de Marcara, ya que promueve el respeto
a su cultura, tradiciones y a las estructuras sociales, sino que también
contribuye a la disminucién de la pobreza y a la preservacion de lo mejor de
su patrimonio natural, cultural e historico para el disfrute de generaciones
futuras.

Con la participacion de la poblacién lograremos un desarrollo sostenible en

el distrito de Marcara.
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En cuanto a sus comunidades el distrito cuenta con 05 Comunidades
Campesinas de las cuales solo la Comunidad Campesina de Vicos cuenta
con la oferta turistica de Turismo Rural Comunitario TRC, quienes, a través
de una asociacion entre sus comuneros, Asociacion Cuyaqui, dirigido por el
Sr. Pablo Tadeo, ofrecen como parte de su circuito turistico, demostracion
de masica y danza, preparacion de la Panchamanca, ritual andino - pago a
la Pachamama, participacion en faenas agricolas, fogata y narracion de
cuentos, mitos y leyendas, ensefianza de los usos de plantas medicinales,

demostracién de artesania local.

Inversionistas

Se visitd las agencias de turismo de la Ciudad de Huaraz de donde parten
todos los grupos de turistas su aventura por todo el Callejon de Huaylas,
evidenciando que en todas las agencias de viaje no se ofrece como parte de
su paquete de viaje ninguno de los atractivos y/o recursos del distrito de
Marcara. Ver ANEXO N° 10. Tripticos de los Tours turisticos que brindan

las agencias de viajes y turismo.

Tabla 50.Agencias de viajes y turismo visitadas.

Agencia de Turismo Correo Electrénico
Lucho Tours Jr. San Martin N° Huaraz
K2 Peru Adventures Av. Luzuriaga N°464 - 2do piso Oficina 01 Huaraz
Turismo Romero Jr. San Martin N°663
Mony Tours Jr. San Martin N°643
tPuEiI:rLTJ]OTOURS Viajesy Jr. San Martin N°625

Fuente: Elaboracion propia
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Turistas

La participacion de los turistas es tan valiosa como las de otros actores
involucrados en el desarrollo del Turismo.

Es importante la observacion que pueden tener los turistas en cuanto al lugar
que visitan, asi mismo el conocer las razones que le llevaron a visitar
Marcara, de esa manera podemos afianzar y mejorar los servicios brindados
e implementar aquellos que ain no existen, asi mismo es importante la
cultura ambiental y turistica que estos puedan tener y de esta manera no

incremente la degradacion de recursos y atractivos turisticos.
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Figura 32.Actores sociales del Desarrollo del Turismo en Marcara

Direccion
Desconcentrada de
DIRCETUR ANCASH Cultura de Ancash iPeru

Oficina de Informacion
Turistica de Huaraz.

Ministerio de Cultura
Ancash.

Municipalidad Distrital Municipalidad
de Marcara. Provincial de Carhuaz.

Fuente: Fotografia tomada en la etapa de campo 2018.

4.1.5. Recursos y Atractivos Turisticos

Actualmente para el distrito de Marcara, el Mapa de Ubicacion de Recursos
Turistico y Emprendimientos de Turismo Rural Comunitario del Sistema de
Informacion Geogréafica (SIG) del MINCETUR, registra solo 11 recursos y/o

atractivos turisticos, los cuales se detallan en la Tabla 51.
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Tabla 51.Recursos y/o atractivos turisticos reconocidos por el MINCETUR.

Sub Tipo

Bafios Termales De . K. Aguas
1. Sitios Natural . . A T I
! Chancos Sitios Naturales MineroMedicinales guas Termaies
2 | Nevado Copa 1. Sitios Naturales A. Montafas Areas Nevadas
3 Mirador Natural De 1. Sitios Naturales N.' Lugares Mirador Natural
Huamanvilca Pintorescos
. . 2. Manifestaci Puebl
4 | Comunidad De Vicos anrtestaciones Pueblos ueb. 0.5
Culturales Tradicionales
5 | Laguna Winoyo 1. Sitios Naturales G. Cuerpo De Agua | Laguna
6 | Quebrada Pacharuri 1. Sitios Naturales D. Quebradas Quebradas
7 Mirador Na}tural 1. Sitios Naturales N.' Lugares Mirador Natural
Condorhuain Pintorescos
8 | Laguna Lejiacocha 1. Sitios Naturales G. Cuerpo De Agua | Laguna
9 | Quebrada Honda 1. Sitios Naturales D. Quebradas Quebradas
10 | Pueblo De Marcara 2. Manifestaciones Pueblos PUEb.IO.S
Culturales Tradicionales
: N N. L _
11 | Cerro Tuspin 1. Sitios Naturales . ugares Mirador Natural
Pintorescos

Fuente: MINCETUR 2018. Sistema de Informacién geografica del Ministerio de comercio
Exterior y Turismo http://sigmincetur.mincetur.gob.pe/ Mincetur

Sin embargo, segun el inventario realizado en el afio 2010 por la Municipalidad

Distrital de Marcaréa se registran 20 recursos y/o atractivos turisticos para el

Distrito, los cuales se mencionan en la Tabla 52.

Tabla 52.Recursos y/o atractivos turisticos reconocidos por Municipalidad distrital de Marcara.

Nro. Nombre Categoria Tipo Sub Tipo

1 Nevado Copa 1. Sitios Naturales A. Montafias Areas Nevadas
Cerro Tuspin 1. Sitios Naturales N. Lugares Pintorescos | Mirador Natural
Quebrada Honda 1. Sitios Naturales D. Quebradas Quebradas

4 Quebrada 1. Sitios Naturales D. Quebradas Quebradas
Paccharuri
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Nro. Nombre Categoria Tipo Sub Tipo
5 Laguna Winoyo 1. Sitios Naturales G. Cuerpo De Agua Laguna
6 .. 1. Sitios Naturales G. Cuerpo De Agua Laguna
Laguna Lejiacocha P g g
7 Mirador Natural 1. Sitios Naturales N. Lugares Pintorescos | Mirador Natural
Condorhuain
8 Mirador Natural 1. Sitios Naturales N. Lugares Pintorescos | Mirador Natural
Huamanvilca
9 Mirador Natural 1. Sitios Naturales N. Lugares Pintorescos | Mirador Natural
Sillapampa
.. K. A
10 Bafios Termales de | 1. Sitios Naturales . guas .. Aguas Termales
MineroMedicinales
Chancos
11 Centro Ceremonial 2. Manifestaciones | D. S|t|os, . Edificaciones
. Culturales Arqueoldgicos
Huaricoto
. - 2. Manifestaciones | D. Sitios e .
12 Sitio Arqueoldgico L Edificaciones
Culturales Arqueoldgicos
Quellash
. - 2. Manif ion D. Siti e .
13 Sitio Arqueoldgico anifestaciones Stos, . Edificaciones
Culturales Arqueoldgicos
Kekepampa
. - 2. Manifestaciones | D. Sitios e .
14 Sitio Arqueoldgico L Edificaciones
. Culturales Arqueoldgicos
Chopi Jirca
. - 2. Manif ion D. Siti e .
15 Sitio Arqueoldgico cul tjralee:tac ones Ar Sutec?lsé icos Edificaciones
de Copa Grande a g
16 Bou!eva,rd 2. Manifestaciones | B. Argmtectura y Boulevard
Ayajaman Culturales espacios urbanos
. 2. Manif i Puebl
17 Comunidad anifestaciones E. Pueblos ueb. O.S
. . Culturales Tradicionales
Campesina de Vicos
18 Pueblo de Marcara 2. Manifestaciones E. Pueblos Pueb_lo_s
Culturales Tradicionales
19 Vestimenta Tipica | 3.Folclore D. Artesanias y artes Indumentarias
de Vicos
20 Fiesta Patronal del ;:cr(;nmtzzlorrsuentos Fiestas F;i’:(t;;es
Sefior de Chaucayéan g P

Fuente: MD Marcara, 2010.Elaboracion del inventario de recursos turisticos del distrito de
Marcara - Carhuaz — Ancash
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4.2. Inventario de los Recursos y/o Atractivos Turisticos

En el Marco del Articulo 63° de la Ley N° 27867, Ley Orgénica de Gobierno
Regionales, los gobiernos Regionales son responsables de “Llevar y mantener
actualizados los directorios de prestadores de servicios turisticos, calendarios de
eventos y el inventario de recursos turisticos, en el &mbito regional, de acuerdo con
la metodologia establecida por el MINCETUR”.

Gobierno Local Distrital De Marcara

En este contexto, considerando que la Municipalidad Distrital de Marcara cuenta
con un inventario del afio 2010, fue necesario realizar la actualizacién al presente
afio, puesto que el Inventario de Recursos y/o Atractivos Turisticos, es un
instrumento de gestion que debe ser actualizado constantemente y sirve para latoma
de decisiones en el sector turismo, fomentando asi el desarrollo del turismo en el

distrito.

En tal sentido, se procedié a constatar la informacién del 2010, con la informacion
levantada en campo, siendo necesaria la actualizacion de coordenadas y fotografias,

en las que se visualice el estado actual del recurso y/o atractivo.

Asimismo, se inventariaron 09 recursos adicionales que no se consideraron en el
inventario anterior y se modifico el subtipo de algunos recursos, los cuales estaban
agrupados en una sola ficha.

A Continuacion, se muestra en la Tabla 53 el resumen de la categorizacién de los

recursos y/o atractivos turisticos identificados en la etapa de campo.
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Tabla 53.Tabla Resumen de Recursos y/o Atractivos Identificados.

INVENTARIO DE LO RECURSOS Y/O ATRACTIVOS TURISTICOS DEL DISTRITO DE

MARCARA
Categoria Tipo Sub Tipo Nombre del Recurso y/o Atractivo
Boulevard Boulevard Ayajamanan
Miradores Mirador Shumay

Manifestaciones
Culturales

Arquitectura y
espacios urbanos

Lugares histéricos

Plaza de Armas del distrito de
Marcara

Capilla

Capilla de Mama Ashuquita

Iglesia

Parroquia San Isidro

Parroquia Virgen de las Mercedes

Obras de Ingenieria

Puente Marcara

Sitios Arqueoldgicos

Edificaciones

Sitio Arqueoldgico Kekepampa

Sitio Arqueoldgico Copa Grande

Sitio Arqueoldgico Huaricoto

Sitio Arqueoldgico Huamanvilca

Pueblos

Pueblos Tradicionales

Comunidad de Vicos

Pueblo de Marcara

Sitios Naturales

Lugares Pintorescos

Miradores Naturales

Mirador Natural Huamanvilca

Mirador Natural Condorhuain

Agua minero
medicinales

Agua termal

Bafios termales de Chancos

Bafios termales de Guadalupe

Caidas de agua

Catarata y cascadas

Cascada La Rinconada Escalon

Cascada Paccharuri

Laguna Lejia

Cuerpos de Agua Laguna Laguna Winoyo
Laguna Rocotuyoc
Quebrada Pacharuri

Quebrada Quebrada Honda

Rios Rios Toboganes de Ishpanca

Montafias Cerros Cerro Tuspin

Areas Nevadas

Nevado Copa

Folclore

Artesanias y Artes

Indumentarias

Vestimenta Tradicional de vicos

Acontecimientos
programados

Fiestas

Fiestas patronales

Fiesta Patronal del Sefior de
Chaucayan

Fuente: Elaboracion Propia.
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4.2.1. Evaluacion de los Recursos y/o Atractivos Turisticos
Siguiendo con la actualizacion del inventario de los recursos turisticos se procedio
a la evaluacion de estos a través de las fichas técnicas de recursos turisticos, los
cuales fueron actualizados en campo durante los meses de noviembre y

diciembres del afio 2017.

Cabe precisar que, la estructura de las fichas técnicas esta basada en el Manual para
la formulacion del Inventariado de Recursos Turisticos a Nivel Nacional (2008),
documento elaborado por el Ministerio de Comercio Exterior y Turismo
(MINCETUR).

Las fichas de evaluacion técnica se detallan en el ANEXO N° 11. Fichas del
Inventario de Recursos y/o Atractivos Turisticos del Distrito de Marca y se pueden
visualizar en el ANEXO N°12. Mapa de recursos y/o atractivos turisticos de

Marcara.

4.2.2. Analisis del Inventario de Recursos y Atractivos
En base a la actualizacidn del inventario de recursos y atractivos se ha realizado un
analisis comparativo de los recursos y atractivos que se encuentran en mal estado,
nuevos recursos inventariados y/o actualizacion e independizacién del recurso y/o

atractivos turisticos.

Se identificaron 29 recursos y/o atractivos turisticos, de los cuales 13 son
manifestaciones culturales, 14 son sitios naturales, 01 pertenecen a la categoria

folclore y 01 a la categoria de acontecimientos programados.
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Figura 33.Resumen de recursos y/o atractivos identificados por categoria.2018

e Manifestaciones Culturales 13

* Arquitectura y espacios urbanos 07
«Sitios Arqueoldgicos 04
*Pueblos 02

e Sitios Naturales 14

*Lugares Pintorescos 02

+ Agua minero medicinales 02
+Cuerpos de agua 03

+Caidas de agua 02
*Quebradas 02

*Rios 01

*Montafias 02

e Folclore 01

« Artes 01

e Acontecimientos programados

*Fiestas patronales 01

Fuente: Elaboracidn Propia.

En comparacién al inventario realizado en el afio 2010 por la Municipalidad
Distrital de Marcara, donde se inventariaron en cada categoria los siguientes

recursos y/o atractivos:
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Figura 34.Resumen de recursos y/o atractivos identificados por categoria en el 2010.

* Arquitectura y espacios urbanos 07
« Sitios Arqueoldgicos 04
*Pueblos 02

«Lugares Pintorescos 02

+ Agua minero medicinales 02
*Cuerpos de agua 03

+Caidas de agua 02
*Quebradas 02

*Rios 01

*Montafias 02

< Artes 01

& - | 8

*Fiestas patronales 01

Fuente: Elaboracion Propia.

Durante el trabajo de campo para la actualizacion del inventario 2010, se detectaron

que 02 de ellos que pertenecen a la categoria Manifestaciones culturales del tipo

sitios arqueoldgicos se han perdido, por motivos que se detallan a continuacion en

Las Tablas 54 y 55:
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Tabla 54.Sitio Arqueolégico Quellash.

Sitio Arqueoldgico Quellash

Inventario 2010 Actualizacién 2018

Esta conformado por una plataforma de piedra Durante la visita a campo se puedo apreciar que el

de planta rectangular de dos niveles, una recurso inventariado en el afio 2010 desaparecio
plataforma de planta circular de dos niveles, debido al intemperismo y a la erosion pluvial
terrazas y tumbas subterraneas. causada por las intensas Iluvias en la zona.

Los muros presentan un solo paramento
observandose por tramos debido al mal estado
de conservacion, en la parte central del segundo
nivel se identifico evidencias de lo que al
parecer viene a ser un acceso hacia la parte
superior.

Fuente: Elaboracion Propia.

127




Tabla 55.Sitio Arqueoldgico Chopi Jirca.

Sitio Arqueoldgico Chopi Jirca

Inventario 2010

Sitio arqueoldgico asentado en la cima y parte de
las faldas del cerro Chopi Jirka, esta conformado
por un pequefio monticulo, una plataforma y
terrazas agricolas, las cuales por el mal estado en
que se encuentra no es posible definir sus
caracteristicas arquitecténicas. El monticulo de
planta semicircular de unos 10.0 m. de altura
aprox. se encuentra en la parte alta del cerro, solo
se puede definir parte de los muros que forman
parte de su arquitectura.

Actualizacién 2018

El Sitio Arqueol6gico Chopi Jirca identificado en
el inventario anterior, se ha perdido debido a la
degradacion sufrida por parte de la poblacion
aledafia al sitio arqueoldgico, la cual al removido
las rocas que formaban parte de las plataformas
circulares y de las terrazas, estas piedras han sido
utilizadas para formar las pircas para cercas los
cultivos de los pobladores que han sembrado en
esta area

Fuente: Elaboracion Propia.

Asi mismo, cabe destacar que durante la actualizacion del Inventario se han

identificado 05 recursos y 04 atractivos turisticos, independientes de otros recursos

y atractivos que los contienen por su belleza e interés en particular, conforme al

siguiente detalle:
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4.2.3. Recursos Turistico
- Bafios termales de Guadalupe
Los Bafos termales de Guadalupe cuentan con todos los servicios (Hospedaje,
alimentacion y esparcimiento) para poder disfrutar de un fin de semana agradable.
Las aguas termales de Guadalupe superan los 20° Temperatura, por sus
caracteristicas fisicas y quimicas es termo mineral, cuenta con 5 cuevas, piscina,
sauna, servicio de hospedaje y restaurante en donde se puede disfrutar los platos

tipicos de la zona.

Figura 35.Bafios termales de Guadalupe.

. . o ' ‘
O  Hospedaje ©0 Piscina ° Sauna 88 Restaurante Cuevas

Fuente: Elaboracion propia
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- Catarata La Rinconada Escalon

Figura 36.Catarata La Rinconada Escalon.

La catarata Escalon se encuentra en la
carretera que da a la Quebrada Honda en la
zona denominada “Rinconada”, tiene una
caida de 60 metros aproximadamente, sus
aguas provienen de las Lagunas Winoyo y

Pacliashcocha.

Fuente: Fotografia tomada en la etapa de campo 2017.

- Catarata Paccharuri

Figura 37.Catarata Paccharuri

Su nombre se debe a que se encuentra al inicio
de la quebrada que lleva el mismo nombre, sus
aguas provienen de la Laguna Rocotuyoc y
esta ubicado a 23 Kilometros desde el Distrito
de Marcara. La catarata es la primera que se
puede apreciar al ingresar a la Quebrada

Honda, se encuentra a la margen izquierda de

la Quebrada.

Fuente: Fotografia tomada en la etapa de campo 2017.
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- Laguna Rocotuyoc

Figura 38.Laguna Rocotuyoc.

Conocida también como Laguna
Paccharuri, se encuentra ubicada
en las tierras de la Comunidad
Campesina de Vicos.

Tiene un paisaje maravilloso, sus

aguas de color turquesa provienen

del deshielo del Nevado Paccharaju a Fuente: Fotografia tomada en la etapa de campo 2017.

5744 m.s.n.m

- Toboganes de Ishpanca

Figura 39.Toboganes de Ishpanca.

Fuente: Fotografia tomada en la etapa de campo 2017.

Los toboganes cuentan con una
belleza paisajistica maravillosa.
Se encuentra ubicado a 28.15
km aproximadamente desde el
distrito de Marcara. El recurso
cuenta con las caracteristicas
suficientes para realizar
deportes de aventura como por

ejemplo el barranquismo.
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4.2.4. Atractivos Turisticos

Figura 40.Atractivos Turisticos del distrito de Marcara

—Capilla de Mama Ashuquita

—Plaza de Armas del distrito de
Marcara

—Parroquia San Isidro

Fuente: Fotografia tomada en la fase de campo 2017.

4.2.5. Conflicto Social entorno a los Recursos Turisticos del Distrito.
Actualmente alrededor de algunos de os principales recursos del turisticos del
distrito de Marcarg, no se puede realizar libremente la actividad turistica, debido

gue se encuentra en una zona de conflicto social.
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- Zona de conflicto social: Quebrada Honda
Dentro de la Quebrada se encuentran hermosos recursos turisticos entre los que se
puede mencionar: Laguna Rocotuyoc, Laguna Winoyo, Catarata La Rinconada

Escalon, Toboganes Ishpanca, Pintura Rupestre Llamapampa, Catarata Paccharuri.

La Quebrada Honda se encuentra ubicada en las tierras de la Comunidad Campesina
de Vicos , en esta zona no se puede proponer el disefio de rutas turisticas debido
que el ingreso a la quebrada no es libre , para poder tener acceso se tiene que
solicitar mediante una carta de permiso a la Comunidad exponiendo la razén por
la que se quiere ingresar , asi mismo esta carta con la respuesta de aceptacion deben
ser entregadas al ingreso de la Quebrada donde hay una puerta de ingreso que es
cuidada por los comuneros.

Por otro lado, al interior de la Quebrada opera la minera Santa Lucia, por la cual se
debe de pagar para poder ingresar a la Laguna Winoyo que es uno de los recursos
inventariados tanto en el 2010 y en el 2018.

Para el ingreso por esta mina es necesario comunicarse con el area social y
seguridad de mina, asi mismo es necesario que la comunidad mande una carta
indicando el ingreso de los visitantes.

Considerando que las comunidades son independientes, la Municipalidad de
Marcara no tiene injerencia en esa area, por lo antes expuesto no se puede exponer
al turista a eventos no previstos que podrian causar un accidente, un incumplimiento

del servicio y ademas no brindarle la seguridad necesaria para recorrer la ruta.
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4.2.6. Jerarquizacion de los Recursos y/o Atractivos Turisticos
Para la jerarquizacion de recursos se uso la metodologia del Ministerio de Comercio
Exterior y Turismo en su Guia Metodoldgica (2008).
Este proceso se realizé luego de la categorizacion y descripcion de los recursos
turisticos del distrito de Marcara, teniendo como herramienta final de jerarquizacion
en la Tabla 56, para poder establecer el nivel de importancia de los recursos

turisticos.

Tabla 56.Niveles de Jerarquia.

JERARQUIA DESCRIPCION
Recursos excepcionales y de gran significacion para el mercado turistico
4 internacional, capaces por si solos de motivar una importante corriente de

visitantes (actual o potencial)

Recursos con rasgos excepcionales, capaces de motivar, por si solos o en
3 conjunto con otros recursos contiguos una corriente actual o potencial e
visitantes nacionales o extranjeros.

Recursos con algunos rasgos Ilamativos capaces de interesar a visitantes que
2 hubiesen llegado a la zona por otras motivaciones turisticas o de motivar
corrientes turisticas locales.

Recursos sin mérito suficiente para considerarlo al nivel de las jerarquias
anteriores, pero que, igualmente forman parte del inventario de recursos
turisticos como elementos que pueden complementar a otros de mayor
jerarquia.

Fuente: Ministerio de Comercio Exterior y Turismo en su Guia Metodoldgica (2008).

Para ver las fichas de la jerarquizacion ir ANEXO N° 13. Fichas de jerarquizacion
de recursos.

En la Tabla 57 se muestra el resumen de la jerarquizacion de recursos y/o atractivos

del distrito de Marcara, e cual fue realizado en base a lo descrito lineas arriba.
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Tabla 57.Resumen de jerarquizacién de recursos y/o atractivos turisticos.

N° RECURSO Y/O ATRACTIVOS TURISTICOS JERARQUIA
1 Boulevard Ayajamanan 1
2 Mirador Shumay 2
3 Plaza de Armas del distrito de Marcara 2
4 Capilla de Mama Ashuquita 1
5 Parroquia San Isidro 2
6 Parroquia Virgen de las Mercedes 1
7 Puente Marcara 1
8 Sitio Arqueoldgico Kekepampa 2
9 Sitio Arqueoldgico Copa Grande 2
10 Sitio Arqueoldgico Huaricoto 3
11 Sitio Arqueoldgico Huamanvilca 2
12 Comunidad de Vicos 3
13 Pueblo de Marcara 2
14 Mirador Natural Huamanvilca 1
15 Mirador Natural Condorhuain 1
16 Barios termales de Chancos 3
17 Bafios termales de Guadalupe 2
18 Cascada La Rinconada Escalon 2
19 Cascada Paccharuri 2
20 Laguna Lejia 3
21 Laguna Winoyo 2
22 Laguna Rocotuyoc 3
23 Quebrada Pacharuri 3
24 Quebrada Honda 3
25 Toboganes de Ishpanca 2
26 Cerro Tuspin 2
27 Nevado Copa 3
28 Vestimenta Tradicional de vicos 2
29 Fiesta Patronal del Sefior de Chaucayan 2

Fuente: Elaboracion Propia.
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4.2.7. Oferta Turistica

- Planta Turistica Distrital
Los turistas generan un movimiento econdémico importante, sin embargo, la
adecuada atencion de este grupo no sélo requiere de hoteles y agencias de viaje
sino, también, generar adecuados servicios de transporte y seguridad, entre otros.
En ese marco, el rol del Estado consiste en invertir para el mejoramiento de la
accesibilidad, infraestructura basica e instalaciones turisticas que promuevan la
inversion privada en la planta turistica y los servicios turisticos privados.

(MINCETUR,2008).

Dentro de este concepto, el Distrito de Marcaré tiene una oferta turistica atractiva,
sin embargo, no se tiene una afluencia constante de turistas y falta incluir el tema

de calidad turistica a los servicios brindados de hospedaje y alimentacion.

— Accesibilidad
El Distrito es accesible por medio de transporte terrestre, debido a que todo

el acceso es asfaltado hasta llegar al Distrito.

Tabla 58.Rutas de acceso.

RUTAS
Ruta 1 Lima- Huaraz (8horas) /Huaraz-Marcara (40 min)
Ruta 2 Lima- Carhuaz (10 horas) / Carhuaz (1hora 30 min)
Ruta 3 Lima -Marcara (8 horas 40 min)

Fuente: Elaboracion Propia.
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Tabla 59.

Se puede llegar de las siguientes maneras

Alojamiento

Fuente: Elaboracién Propia

El distrito cuenta con los siguientes tipos de alojamiento: hoteles, hospedajes

y hostales para la permanencia y pernocte de los turistas, los cuales se detallan

en la siguiente tabla.

Tabla 60.Establecimientos de hospedaje en Marcara

N° Tlpo_ d? Localidad Nombre Comercio Direccion
Establecimiento
Hospedaje del Centro De
01 | Hospedaje Marcaré Andinismo Renato Jr. Ancash S/N
Casarotto
02 | Hostal Marcaré Hosta}l El Retiro los Plaza d«la Armas de
Jazmines Marcara
03 |Hostal Marcara Hostal Restaurante Suarez AV. A,\uguos to B.
Leguia N° 244
Carretera Chancos —
04 | Hospedaje Vicos Posada Domitila Vicos, junto al cruce
Ulimay
. . Hospedaje de los Bafios Carretera Marcara —
05 | Hospedaje Vicos Termales de Chancos Vicos Km.3
06 | Hospedaje Copa Copa Cabarfia Caserio Huecochac
. Complejo Turistico Virgen | Carretera principal
07 | Hospedaje Recuayhuanca
peda) y de Guadalupe KM. 2.5 Shumay
08 | Hotel Marcara Marcara Jr. Amargura
. . Av. A B.
09 | Hospedaje Marcara Cane v ,ugusto
Leguia
10 | Hospedaje Marcara Jamk Av. Raymondi N°120
11 | Hospedaje Marcara Riveb Av. Raymondi N°223
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N° Tlpo_ de_,- Localidad Nombre Comercio Direccion
Establecimiento

12 | Hospedaje Marcara El Reencuentro Jr. Ramén Castilla

13 | Hospedaje Marcara Asociacién Don Bosco Jr. Ancash S/N

Fuente: Elaboracion propia.

Figura 41.Establecimientos de hospedaje para turistas en el Distrito de Marcara
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Fuente: Fotografia tomada en la etapa de campo 2018.

— Alimentacion
El Distrito de Marcara posee un nimero regular de restaurantes y recreos
campestres que bridan el servicio de alimentacion ofreciendo una gran
variedad de platos tipicos de la Region, entre los cuales destacan el Picante

de Cuy, chicharrones, La Pachamanca y la Llunca.
138



Los recreos campestres se encuentran ubicados en su gran mayoria camino
a la comunidad campesina de Vicos, los precios de los platos oscilan entre
S/.12.00y S/. 25.00 soles y en el Pueblo de Marcara. Oscila entre S/.5.00y S/.

15.00 soles el plato.

Cabe precisar que, las personas que administran los establecimientos de
restaurantes, no se encuentran capacitadas en temas de Calidad del servicio

que se debe brindar al turista.

Figura 42.Recreo Campestre.

Fuente: Fotografia tomada en la etapa de campo 2017.
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Figura 43.Quioscos al ingreso de los Bafio termales de Chancos

Tabla 61.Establecimientos de comidas y bebidas en el Distrito de Marcara

Fuente: Fotografia tomada en la etapa de campo 2017.

R TIPO DE NOMBRE .
N ESTABLECIMIENTO LOCALIDAD COMERCIAL DIRECCION
ioH hac-
001 | Restaurante Copa Copa Cabafia Caserio Huecochac-Copa
Grande
002 | Restaurante Marcard Restaurante el Av. Augusto B. Leguia
Puente N°102
003 | Restaurante Shumay Cebl_cherla Alga Av. Augusto B. Leguia
Marina S/N
004 | Restaurante Marcara Restaurante Jhon Av. Augusto B. Leguia
N° 286
005 | Restaurante Marcara Restaurante Jr. Ancash N° 216
Mercedes
006 | Restaurante Marcard Recreq Campestre | Av. Augusto B. Leguia
La Ollita S/N
007 | Restaurante Marcara Hostal Restaurante | Av. Augusto B. Leguia
Suarez N° 244
Restaurant del
. Centro De
008 | Restaurante Marcara . Jr. Ancash S/N
Andinismo Renato
Casarotto
009 | Restaurante Vicos Virgen de Huata Av.28 de Julio-Cruce
Tambo
. Carretera Central
010 | Restaurante Tuyu Bonilla Marcard S/N
Carretera Central
011 | Recreo Campestre Tuyu Los Pinos Marcara — Chancos

Km.02
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o TIPO DE NOMBRE .
N ESTABLECIMIENTO LOCALIDAD COMERCIAL DIRECCION
. Carretera Central
012 | Recreo Campestre Vicos Las Rocas Marcara S/N - Vicos
. ) . i la Av.
013 | Restaurante Cevicheria Marcara Sabor Marino Ultima cu.a dra de v
Raymondi
014 | Recreo Campestre Marcara Las Rosas Av. Augusto B. Leguia
tera H -
015 | Recreo Campestre Marcara Yanett Carretera Huaraz - Caraz
Km. 227
016 | Restaurante Marcara Hostal Restaurante | Av. Augusto B. Leguia
Suarez N° 244
017 | Restaurante Turistico Marcara Sol y Sombrilla Av. Augusto B. Leguia
018 |Pollos a la Brasa Marcara Fred Chicken Qll.laugusto B. Leguia
019 | Restaurante Polleria Marcara Mercedes Jr. Ancash N° 208

Fuente: Elaboracion propia

Por otro lado, para que el distrito de Marcard sea considerado como un destino

turistico importante de la Region se debe mejorar la planta turistica y contar con una

infraestructura adecuada.

Asimismo, no es menos importante la cultura turistica que debe tener la poblacion y

el acondicionamiento turistico para el acceso a los recursos turisticos, se debe

considerar la sefializacion, accesos limpios y determinados para el ingreso al recurso,

paneles informativos que brinden informacion adecuada acerca del recurso turistico,

entre otros.
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4.2.8. Servicios Turisticos
En base al trabajo de campo se determind que 04 actividades que se realizan

actualmente en el Distrito de Marcara, las cuales se detallan en la figura 44.

Figura 44.Actividades turisticas en el distrito de Marcara.

Actividades —Trekking de alta montafia
turisticas

—Visita a Bafios termales

—Escalada de montafia (Nevado Copa) recomendado para expertos
debido a su complejidad y peligrosidad del acceso.

—Fiesta Patronal del Distrito

Fuente: Elaboracion propia

A pesar de que son pocas las actividades turisticas desarrolladas, existe un gran
potencial para desarrollar otras, como son las cabalgatas, circuitos arqueol6gicos,

circuitos de observacion paisajistica, circuitos gastronémicos, entre otras.

Segun el Plan de Desarrollo Concertado 2011-2021 del Distrito de Marcarda, este
seré un destino turistico atractivo en el callejon de Huaylas al 2021.

No obstante, para que esto se pueda llevar a cabo es necesario que las
microempresas y empresas ofrezcan estos servicios mencionados lineas arriba y se
promuevan actividades para el fortalecimiento del Distrito, asi mismo mejorar y

acondicionar la infraestructura de acceso a los recursos y atractivos turisticos.
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4.2.9. Centros Poblados y Comunidades

Debido a que la informacion de los centros poblados no ha variado, es decir, no ha

cambiado la division politica del distrito, se sigui6 trabajando con la informacion

recopilada en el inventario de recursos turisticos del afio 2010 realizado por la

Municipalidad distrital de Marcara, el cual describe cinco comunidades

campesinas.

Tabla 62.Comunidades del distrito de Marcara.

COMUNIDADES CAMPESINAS

Vicos

Barrios de Tambo, Ullmay, Ucushpampa, Huanonca, Wiyash, Coyrocshi,
Cullhuash, Vicos, Cachipachan, Punco Corral, Paltash, Vicos Pachan

Shumay

Shumay, Florida, Huanonca

Siete Imperios

Tuyu Alto, Tuyu Bajo, Vista Alegre, Yanahuanca, Huecuchac, Winac, Copa
Grande

Ecash

Purhuay, Aco Purhuay y Huashcar

Recuayhuanca Recuayhuanca

Fuente: MD Marcara 2010. Elaboracion del inventario de recursos turisticos del distrito de Marcara

- Carhuaz

— Ancash

El Pueblo de Marcara se divide en cinco Barrios:

Barrio Puente: Abarca desde la plaza de armas hacia el sur donde se
encuentra el puente de Marcara y el boulevard.

Barrio Tambo: De la plaza de armas hacia el norte, hasta el lugar
denominado Paria Huran, en este barrio se encuentra la plaza de toros
conocido también como Huaricoto, donde se realizan las corridas de toros

en el mes de setiembre y la capilla de Tayta Ramos.
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— Barrio escalon: Desde la plaza de armas hacia el Este y todo el Jr.
Amargura, ahi se encuentra ubicado el colegio Nacional José Maria
Arguedas.

— Barrio Quinreycancha: Desde el lugar denominado Paria Huran, hasta la
capilla de Mama Ashuquita.

— Barrio Huarupampa: Viene a ser todo la Av. Augusto B. Leguia.

4.2.10. Gastronomia
Con respecto a su gastronomia, el Distrito de Macara se caracteriza por tener una
gran variedad de exquisitos platos tipicos hechos a base de productos de la zona.
Los cuales son ofertados en los distintos restaurantes, recreos campestres y quioscos
qgue podemos encontrar en el Distrito, cabe mencionar que, en las esquinas del

pueblo hay puntos de venta de comida ambulante que ofrecen el cevichocho.

Dentro de la gastronomia sobresale la via a la comunidad de Vicos donde puedes
encontrar varios restaurantes campestres, los cuales ofrecen una gran variedad de
platos tipicos de la zona.

Asi mismo se puede disfrutar de algunos platillos al paso a las afueras de los Bafios
Termales de Chancos donde puedes encontrar quioscos que ofrecen una gran
variedad de platos tipicos como; Pachamanca, Picante cuy, yuyo con cancha,

Chairo, Sopa de mote entre otros.
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Figura 45.Gastronomia en Marcara.

Fuente: Fotografia tomada en la etapa de campo 2017

Tabla 63.Platos tipicos del distrito de Marcara

Platos Tipicos Bebidas y dulces tipicos
Llunca
Picante de Cuy
Puchero Chicha de Jora
Jaca Cashqui Mermelada de purush
Puchero Mazamorra de calabaza
Asado de Chancho Humitas
Picante de Chocho Tamales
Picante de yuyo Machica
Pachamanca con papa y oca Tocush de maiz y papa
Mote pelado con cuy Mote pelado de cebada y trigo
Picante de olluco con pellejo de chancho
Papa cashqui con su Janca.
Sancochado de repollo

Fuente: Elaboracion Propia.
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4.2.11. Festividades

Entre las festividades mas representativas del distrito de Marcara, destacan las

celebraciones que empiezan en el mes de setiembre y octubre de cada afio, con la

Fiesta Patronal del Sefior. de Chaucayan y Aniversario de Creacion Politica del

Distrito respectivamente.

En la siguiente Tabla proporcionado por la Municipalidad de Marcara, se detallan

las festividades por localidad.

Tabla 64.Festividades del distrito de Marcara

LOCALIDAD FESTIVIDAD FECHA

Fiesta Patronal Virgen del Rosario Del 19 al 22 de octubre

Fiesta del Sefior de Mayo - Wecocha 2y 3 de mayo
Copa Grande Aniversario de Creacion de la Comunidad

. . . 27 de enero
campesina de Siete Imperios
Del 10 al 18 de

Fiesta Patronal del Sefior de Chaucayan setiembre

Aniversario de Creacién Politica del distrito Del 2 al 6 de octubre

Fiesta Tradicional de Mama Ashuquita -

I . 'cl uqu 14 y 15 de agosto

Quinreycancha

Fiesta Patronal de San Isidro Labrador de Tuyu 21y 22 de mayo
Marcara

Carnavales Febrero

Semana Santa Abril

Fiesta del Corpus Christi Junio

Fiesta Patronal del Sefior de Mayo — Aco Purhuay 3 de mayo

Fiesta Patronal de San Antonio 24 de octubre

Fiesta Patronal de San Luis 25 de octubre
Purhuay i _

Fiesta Patronal del Sr. de los Auxilios - Purhuay 26 de octubre

Fiesta Patronal de San Juan Bautista 24 de junio

Fiesta Patronal a la Virgen del Rosario 16 de octubre
Recuayhuanca Fiesta a la Virgen Natividad 8 de diciembre

Fiesta Patronal de San Miguelito

Del 28 al 30 de
setiembre

146




LOCALIDAD FESTIVIDAD FECHA
Fiesta de la Virgen de Fatima 12 y 13 de mayo
Shumay Fiesta de Cruz Vele Febrero
Dia de San Juan 23 de junio
Fiesta Patronal de Mama Meche 24 de setiembre
Fiesta Patronal de San Rafael y del Perpetuo Socorro 26 de octubre
- Ullmay
Fiesta Patronal de San Isidro -Tambo 22 de mayo
Fiesta Patronal Virgen de las Mercedes - Cullhuash | 23 de setiembre
Fiesta Patronal Virgen de Asuncién - Willash 14 de agosto
Fiesta Patronal de San Ger6nimo - Coyrocsho 28 de setiembre
Fiesta Patronal Sefior de Mayo — Vicos Pachan 20 de mayo
Ve Fiesta Patronal Virgen Maria y Santa Isabel - Paltash | 8 de julio
Fiesta de San Martin de Porres — Colegio de Vicos 9 de setiembre
Aniversario de Creacién de la Comunidad de Vicos 13 de julio
Todo el Distrito Dia de Todos los Santos 01 de noviembre

Fuente: MD Marcara, 2010.Elaboracion del inventario de recursos turisticos del distrito de
Marcara - Carhuaz — Ancash

4.2.12. Infraestructura Turistica

El distrito de Marcara, cuenta con una infraestructura turistica basica, la cual se

describe en la siguiente Tabla.

Tabla 65.Infraestructura turistica del distrito de Marcara

TIPO

SUBTIPO

DESCRIPCION

Transporte

Terrestre

trocha carrozable.

Las vias de acceso al distrito de Marcara desde
Lima es asfaltada y el acceso a sus comunidades es

Servicios basicos

Energia Eléctrica

El acceso a la energia eléctrica es que la mayoria
de la poblacion 85.5% cuenta con el servicio y el
15% no tiene acceso al servicio.

Agua potable

agua potable.

Las familias Marcarina el 71.3% cuentan con
acceso agua potable y el 28.7% no tiene acceso
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El 61.7 % de la poblacién Marcarina cuenta con
Alcantarillado red desagiie y el 38.3% que no cuenta con el
servicio hace el uso de los silos y/o pozos sépticos
para cubrir esta necesidad.

Telefonia fija L .
12y El Distrito cuenta con telefonia celular de (Claro,

movil . . . .
Movistar, Entel y Bitel) y fija de claro y movistar

Internet El Distrito cuenta con cabinas de internet publicas

. municipales.
Comunicaciones y P

Diarios de Diario Integracion

circulacion e Diario de Chimbote

internet Chimbotenlinea.com

Fuente: Elaboracion Propia.
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4.3. Condiciones Favorables para el Desarrollo del Turismo Sostenible
Mediante un Analisis FODA de Distrito de Marcara.

Para la determinacién de las condiciones favorables en el desarrollo del Turismo en

el distrito de Marcard, se realiz6 un analisis FODA, el cual se realiz6 teniendo en

consideracién el diagnostico socioambiental y turistico de la zona, asi como

también el trabajo de campo realizado.

Tabla 66.Matriz FODA

FORTALEZAS OPORTUNIDADES
— Extraordinaria ubicacion geografica. — Politicas a nivel nacional que apoyan el desarrollo
del turismo sostenible (PENTUR, MINCETUR,
— Recursos y atractivos turisticos con gran PROMPERU, CALTUR, etc.).
potencial para ser explotados
turisticamente. — Recursos y atractivos importantes que pueden ser
explotados.

— Belleza paisajistica, clima adecuado para
la diversion y disfrute del turista. — Demanda turistica interna de turismo recreativo y

de descanso

— La Gastronomia de la zona es variada.

— Existencia de sistemas 'y redes de

— Precios de alimentacion accesible a todos comercializacion y comunicacion a través de las
los turistas. tecnologias de la informacion y comunicacion.

— Acceso asfaltado y movilidad a todo |- Crecimiento de la demanda turistica mundial por
horario. el turismo ecoldgico, rural, vivencial y cultural.

— Fiestas patronales acompafiadas de una |— Integracion de rutas y circuitos de naturaleza con
gran cultura que mostrar. ofertas integradas y diferenciadas.

Fuente: Elaboracion Propia
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DEBILIDADES

AMENAZAS

Pérdida de identidad cultural del
distrito de Marcara por las nuevas
generaciones.

Sobrexplotacion de recursos naturales
y deterioro ambiental.

No se cuenta con circuitos y/o rutas
turisticas.

No se han posicionado los atractivos
turisticos del distrito de Marcara.

No se cuenta con acceso Y
sefializacion de los recursos turisticos
del distrito de Marcara.

Poca infraestructura de calidad
(hoteles, restaurantes, refugios, etc.).

Los prestadores de servicios no tienen
conocimiento de calidad en prestacion
de servicios.

Carencia de personal para orientacion
al turista.

Escasa difusiébn y promocion de
atractivos turisticos.

Insuficiente presencia de
profesionales y técnicos
especializados en turismo para una
adecuada gestion turistica.

Falta de interés de la Regi6n Ancash por
promover el turismo en el distrito de
Marcara.

Funcionarios publicos corruptos (INDECI,
POLICIA, MUNICIPALIDADES,
DICETUR,Otros organismos relacionados
al desarrollo del turismo)

Inadecuada atencidn al turista.

Los turistas que visitan el distrito no
pernoctan en el distrito de Marcara.

Limitada participacion de actores privados
en el desarrollo del turismo.

Competencia internacional en el desarrollo

de destinos y productos turisticos de
naturaleza y cultural.

Emergencia Sanitaria que afecta los
ingresos del personal y empresa.

Desaceleracion de la economia nacional.

Desastres naturales ocasionados por las
lluvias, eventos sismicos etc.

Fuente: Elaboracion Propia

Para convertir un lugar en un destino turistico es importante la participacion y el
involucramiento de muchas organizaciones y entidades publicas, asi mismo

también de los turistas que son los que disfrutan de los destinos turisticos.
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Teniendo en consideracion lo antes descrito, se determin0 actores estratégicos en
el desarrollo del turismo para el distrito de Marcara y se determinaron estrategias

que se deben implementar y/o ejecutar.

Tabla 67.Estrategias por actores.

ACTORES ESTRATEGIAS

— Incentivar el turismo sostenible como mecanismo de desarrollo
ENTIDADES econdmico en los distritos del pais.

PUBLICAS — Promover y exigir a los prestadores mejor calidad de servicios
(MINCETUR, turisticos.
MINISTERIO — Apoyar proyectos turisticos innovadores ambientalmente.
CULTURA, ESTADO) | — Implementar un sistema de indicadores ambientales para la
actividad turistica.
— Incentivar el turismo en el Distrito.
— Mejorar la infraestructura vial y el acceso a los atractivos
turisticos.
— Plan de sefalizacion y acondicionamiento del acceso a los
MUNICIPALIDAD recursos turisticos.

— Rehabilitacién de los espacios turisticos que han sido dafiados.

— Puesta en valor del patrimonio cultural del distrito de Marcara.

— Capacitar a la poblacién para orientar al turista.

— Impulsar el desarrollo, equipamiento y modernizacion de la
infraestructura turistica para el segmento de Turismo de
Naturaleza.

—  Segmentar el mercado para diversificar la oferta turistica.

PRESTADORESDE | Mejorar la oferta Turisticas.

SERVICIOS Difundir | /o atracti turisticos del distrito d
TURISTICOS - ifun |Ir 0s recursos y/o atractivos turisticos del distrito de
Marcara.
— Minimizar los impactos ambientales de la actividad turistica.
POBLACION N , iy
2 — Programa de capacitacion en turismo para la poblacion del
MARCARA L .
distrito de Marcara.
TURISTAS —  Minimizar los impactos ambientales de la actividad turistica.

Fuente: Elaboracion Propia
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4.4. Determinar las Preferencias y el Ciclo de Vida de los Turistas que Visitan

el Distrito de Marcara.

Para la determinacion de las preferencias y el ciclo de vida del turista se realizé una

encuesta de 13 preguntas, la cual se aplico de forma presencial a los turistas del

distrito de Marcara. Ver ANEXO N°14. Modelo de encuesta a turistas.

Debido a que no se cuenta con un registro de ingreso de turistas que visitan el

distrito de Marcara, se opté por una muestra aleatoria a 70 turistas que visitan el

distrito en un fin de semana que son los dias en que mas visitantes llegan al distrito,

dando como resultado lo siguiente:

a) Rango de edad de los turistas que visitan Marcara

Tabla 68.Rango de edad de turistas.

Rango de Edad Total
18 - 25 afios 24.29%
26 - 33 afios 27.14%
34 - 41 afios 11.43%
42 - 49 afios 14.29%
50 - 57 afios 18.57%
58 - a mas 4.29%
Total 100.00%

Fuente: Elaboracién Propia.
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Figura 46.Rango de edad de turistas.

Rango de Edad
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Fuente: Elaboracion Propia

De acuerdo con los resultados obtenidos con la encuesta, en la Tabla 68 y la Figura
46, el distrito de Marcard es visitado en su mayoria por turistas que oscilan entre las
edades de 26 - 33 afios (27.14%), seguido entre 18 - 25 afios (24.29%), seguidos
por 50 - 57 afios (18.57%), seguidos de adultos 42 - 49 afios (14.29%), seguido entre

34 - 41 afios (11.43%) y por ultimo el rango de 58 - a mas (4.29%).

b) Sexo de los turistas que visitan Marcara.

Tabla 69.Sexo de los turistas

Sexo Total
Femenino 58.57%
Masculino 41.43%
Total 100.00%

Fuente: Elaboracion Propia
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Figura 47.Sexo de los turistas que visitan Marcara.

Sexo

= Femenino
= Masculino

Fuente: Elaboracion Propia.

De acuerdo con los resultados de la encuesta, en la Tabla 69 y la Figura 47, se

observa que un 58.57% son del sexo femenino y un 41.43% del sexo masculino.

c) Rango de edad por sexo de los turistas que visitan el distrito de

Marcara.

Tabla 70.Rango de edad por sexo.

Rango de Edad - SEx0 - Total
Femenino Masculino

18 - 25 afios 15.71% 8.57% 24.29%
26 - 33 afios 18.57% 8.57% 27.14%
34 - 41 afios 4.29% 7.14% 11.43%
42 - 49 afios 7.14% 7.14% 14.29%
50 - 57 afios 11.43% 7.14% 18.57%
58 - a mas 1.43% 2.86% 4.29%
Total 58.57% 41.43% 100.00%

Fuente: Elaboracion Propia
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Figura 48.Rango de edad por sexo
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Fuente: Elaboracion Propia

De acuerdo con los resultados de la encuesta, en la Tabla 70 y la Figura 48

,demuestra que en el rango de edad de 18 — 25afios el 15.71% son mujeres y el

8.57% son varones, en el rango de edad de 26 - 33 afios el 18.57 % son mujeres y

el 8.57% son varones, en el rango de 34 - 41 afios el 4.29% son mujeres y el 7.14%

son varones, en el rango de 42 - 49 afios el 7.14% son mujeres y el 7.14% son

varones del 50 - 57 afios 11.43% son mujeres y el 7.14% son varones y por ultimo

el rango de edad de 58 - a mas el 1.43% son mujeres y el 2.86% son varones.

d) Estado Civil de los turistas que visitan el distrito de Marcara

Tabla 71.Estado Civil de los turistas.

Estado Civil % Total
Conviviente 27.14%
Soltero 47.14%
Casado 22.86%
Divorciado 1.43%
Viudo 1.43%
Total 100.00%

Fuente: Elaboracién Propia.
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Figura 49.Estado Civil de los Turistas

Estado Civil
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Fuente: Elaboracion Propia.

De acuerdo con los resultados de la encuesta, en la Tabla 71 y la Figura 49, se
observa que el 47.1% de los visitantes del distrito de Marcara son solteros, el
27.14% son convivientes, el 22.86% son casados mientras que con un menor

porcentaje estan los divorciados con un 1.43% y los viudos 1.43%.

e) Profesion y/o Ocupacion de los turistas que visitan el distrito de
Marcara.

Tabla 72.Profesion y/o Ocupacion.

Profesion / Ocupacion % Total
Administrador 7.14%
Agricultor 1.43%
Ama de casa 12.86%
Asistente 4.29%
Carpintero 1.43%
Comerciante 14.29%
Construccion 2.86%
Contadora 1.43%
Docente 5.71%
Empleado 1.43%
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Profesién / Ocupacién % Total
Estilista 1.43%
Estudiante 24.29%
Guia de Turismo 5.71%
Independiente 2.86%
Ingeniero 7.14%
Mecanico 2.86%
Periodista 1.43%
Psicologia 1.43%
Total 100.00%

Fuente: Elaboracién Propia.

Figura 50.Profesién y/o Ocupacion.
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Fuente: Elaboracion Propia.

De acuerdo con los resultados de la encuesta, en la Tabla 72 y la Figura 50, se
observa que el mayor porcentaje de turistas que visitan el distrito de Marcara son
estudiantes 24.29% seguido de un 14.29% que son comerciantes, un 12.86% que
son amas de casa y con un menor porcentaje estan los administradores e ingenieros

con un 7.14%.
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f) Nacionalidad y/o lugar de residencia de los turistas visitantes del

distrito de Marcara.

Tabla 73.Nacionalidad de los turistas que visitan Marcara.

Nacionalidad %Total
Australiano 2.86%
Peruana 97.14%
Total 100.00%

Fuente: Elaboracion Propia.

Figura 51.Nacionalidad de los Turistas.

Nacionalidad

m Australiano = Peruana

3%

Fuente: Elaboracion Propia

De acuerdo con los resultados de la encuesta, en la Tabla 73 y la Figura 51, se
observa que el 97.14% de turistas que visitan Marcara son de Nacionalidad Peruana

mientras que un 2.86% son australianos.
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Tabla 74.Lugar de residencia de los turistas.

Lugar de Residencia peruanos % Total
Anta 1.52%
Argentina 1.52%
Australia 7.58%
Barranca 1.52%
Callao 3.03%
Caraz 3.03%
Corongo 1.52%
Huanuco 3.03%
Huaral 1.52%
Huaraz 36.36%
Huari 1.52%
Ica 3.03%
Lima 18.18%
Piura 1.52%
Puno 6.06%
Recuay 1.52%
San Luis 3.03%
Sihuas 1.52%
Trujillo 1.52%
Yungay 1.52%
Total 100.00%

Fuente: Elaboracion Propia.

Figura 52.Lugar de residencia de los turistas que visitan Marcara.
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Fuente: Elaboracion Propia.
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De acuerdo con los resultados de la encuesta, en la Tabla 74 y la Figura 52 , se

observa que el lugar de residencia de los turistas que visitan el distrito de Marcara

son : el 36.36% son residentes en la Ciudad de Huaraz, el 18.18% son procedentes

de Lima, el 7.58% reside en Australia, el 6.06% son residentes en Puno, el 3.03%

son residentes en Ica, Callao, Caraz y San Luis, con un 1.52% estan los residentes

de las ciudades de Anta , Barranca, Corongo , Huaral, Huari, Piura,Sihual , Trujillo,

Yungay y el Pais de Argentina.

g) Nivel de instruccion de los turistas visitantes del distrito de Marcara.

Tabla 75.Nivel de Instruccién de los turistas.

Nivel de Instruccién % Total
Primaria 7.58%
Secundaria 36.36%
Estudios técnicos 9.09%
Superior 46.97%
Total 100.00%

Elaboracién Propia
Figura 53.Nivel de Instruccion de los turistas.
Nivel de Instruccién
47% = Primaria

Fuente: Elaboracion Propia.

Estudios técnicos
Secundaria

Superior

Fuente:
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De acuerdo con los resultados de la encuesta, en la Tabla 75 y la Figura 53, se

observa que el nivel de instruccion de los turistas que visitan el distrito de Marcara

es de un 46.97% turistas con estudios superiores, el 36.36% tiene secundaria

completa, el 9.09% cuenta estudios técnicos y solo el 7.58% cuenta con primaria.

h) Motivo de visita al distrito de Marcara

Tabla 76.Motivo de visita a Marcara.

Motivo de Visita % Total
Motivo de trabajo 14.29%
Motivos de Salud 1.43%
Turismo 70.00%
Visitar a la familia 14.29%
Total 100.00%

Fuente: Elaboracion Propia.

Figura 54.Motivo de visita al distrito de Marcara.
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Fuente: Elaboracion Propia.
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De acuerdo con los resultados de la encuesta, en la Tabla 76 y la Figura 54, podemos

identificar de nuestro mercado potencial que el 70.00% de personas que visitan

Marcara es para realizar actividades turisticas, sin embargo, el item motivo de

trabajo y motivos de trabajo estan en el 14.29%.

Tabla 77.Motivo de visita por sexo.

Motivo de Visita Sexo % Total
Femenino Masculino
Motivo de trabajo 8.57% 5.71% 14.29%
Motivos de Salud 0.00% 1.43% 1.43%
Turismo 40.00% 30.00% 70.00%
Visitar a la familia 10.00% 4.29% 14.29%
Total 58.57% 41.43% 100.00%

Fuente: Elaboracién Propia.

Figura 55.Motivo de visita por sexo.
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Del 70.00% de turistas que vistan Marcard, el 40.00% son del sexo femenino y un

30% son del sexo masculino.
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Del 14.29% que visitan el distrito de Marcara por motivos de trabajo, el 8.57% son

mujeres y un 5.71% sexo masculino.

Del 14.29% que visitan el distrito de Marcara por motivos familiares, el 10.00%

son mujeres y un 4.29% sexo masculino.

Del 1.43% que visitan el distrito de Marcara por motivos de salud todos son del

sexo masculino.

Tabla 78.Visitantes que viajan para realizar turismo por rango de edad.

Rango de Edad Turismo
18 - 25 afios 18.57%
26 - 33 afios 20.00%
34 - 41 afios 7.14%
42 - 49 afios 10.00%
50 - 57 afios 10.00%
58 - a mas 4.29%
Total 70.00%

Fuente: Elaboracion Propia.

Figura 56.Visitantes que viajan para realizar actividades turisticas por rango de edad.

Turismo

= 18 - 25 afios
= 26 - 33 afios
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Fuente: Elaboracion Propia.

De acuerdo con los resultados de la encuesta, en a Tabla 78 y la Figura 56, se
observa que del 70% de turistas que visitan el distrito de Marcara el 20.00%
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pertenecen al rango de edad de 26 - 33 afios, el 18.57% pertenecen al rango de edad
de 18 - 25 afios, el 10.00% pertenecen al rango de edad 42 - 49 afos asi como
también el rango de edad de 50-57 afios ,el 7.14% pertenece al rango 34 - 41 afios

y con un 4.29% el rango de edad de 58 -a mas.

i) Atractivos turisticos existentes en Marcara que conocen los turistas que

visitan el distrito Marcara.

Tabla 79.Atractivos turisticos del distrito de Marcara.

Atractivos del distrito de Marcara % Total
Bafios Termales de Chancos 59.26%
Plaza de Armas de Marcara 31.48%
Laguna Lejiacocha 0.93%
Bafios termales de Guadalupe 8.33%
Total 100%

Fuente: Elaboracion Propia.

Figura 57.Atractivos del distrito de Marcara.
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Fuente: Elaboracion Propia.

De acuerdo con los resultados de la encuesta, en la Tabla 79 y la Figura 57, se

observa que de los turistas que visitan el distrito de Marcar4, el 59.26% conocen los
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Bafos termales de Chancos, el 31.48% ya ha visitado la plaza de armas, el 8.33%
también conocen los Barios termales de Guadalupe y solo un 0.93% conoce la
Laguna Lejiacocha uno de los mejores recursos paisajisticos con los que cuenta el

distrito de Marcara.

j) Tipo de servicio que prefieren utilizar los turistas para hospedarse.

Tabla 80.Tipo de servicio de hospedaje que prefieren utilizar los turistas

Tipo de servicio para hospedarse % Total
Alquilar cuarto 1.43%
Casa / Hospedaje 45.71%
Casa Propia 1.43%
Hotel 30.00%
Zona de camping 20.00%
Otro 1.43%
Total 100%

Fuente: Elaboracién Propia.

Figura 58.Tipos de servicio para hospedarse.
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Fuente: Elaboracion Propia.
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De acuerdo con los resultados de la encuesta, en la Tabla 80 y la Figura 58, se
observa que el 45.71% de turistas prefieren alojarse en una casa hospedaje, el
30.00% prefieren los hoteles, el 20.00% prefieren acampar, el 1.43% prefieren

alquilar una casa propia o alquilar un cuarto los dias que dure su viaje.

Tabla 81.Tipo de servicio para hospedarse.

Tipo rc]ie servicio para Sexo % Total
ospedarse Femenino Masculino
Alquilar cuarto 1.43% 0.00% 1.43%
Casa / Hospedaje 21.43% 24.29% 45.71%
Casa Propia 1.43% 0.00% 1.43%
Hotel 22.86% 7.14% 30.00%
Zona de camping 11.43% 8.57% 20.00%
Otro 0.00% 1.43% 1.43%
Total 58.57% 41.43% 100.00%
Fuente: Elaboracion Propia.
Figura 59. Tipo de servicio para hospedarse.
Tipo de servicio para hospedarse
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Fuente: Elaboracion Propia.

Se observa en la Tabla 81 y en la Figura 59, que de los dos tipos de alojamiento
preferidos por los turistas del 45.71% que prefieren casas hospedajes, el 21.43%
son mujeres y el 24.29% son varones.

Asi mismo, del total que prefieren un hotel 30% para hospedarse, el 22.86% son

mujeres y el 7.14% son varones.
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Tabla 82.Tipo de servicio para hospedarse segln rango de edad.

Alquilar Casa / Casa Zona de
Rango de Edad cuarto | Hospedaje | Propia Hotel camping Otro Total
18 - 25 afios 0.00% 4.29% 0.00% | 11.43% 0.00% 8.57% 24.29%
26 - 33 afios 0.00% 12.86% | 1.43% | 7.14% 0.00% 5.71% 27.14%
34 - 41 afios 0.00% 4.29% 0.00% | 4.29% 0.00% 2.86% 11.43%
42 - 49 afios 1.43% 8.57% 0.00% | 2.86% 0.00% 1.43% 14.29%
50 - 57 afios 0.00% 12.86% | 0.00% | 2.86% 1.43% 1.43% 18.57%
58 - a mas 0.00% 2.86% 0.00% | 1.43% 0.00% 0.00% 4.29%
Total 1.43% 45.71% | 1.43% | 30.00% 1.43% 20.009% | 100.00%
Fuente: Elaboracion Propia.
Figura 60.Tipo de servicio para hospedarse segln rango de edad.
Tipo de servicio para hospedarse segun rango de edad
50.0%
45.0%
40.0%
35.0%
30.0%
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= ~ ~ ~ ~ 58 - a mas
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Alquilar cuarto 0.00% 0.00% 1.43% 0.00% 0.00% 1.43%
Casa / Hospedaje 12.86% 4.29% 8.57% 12.86% 2.86% 45.71%
Casa Propia 1.43% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 1.43%
Hotel 7.14% 4.29% 2.86% 2.86% 1.43% 30.00%
= Otro 5.71% 2.86% 1.43% 1.43% 0.00% 20.00%
Zona de camping 0.00% 0.00% 0.00% 1.43% 0.00% 1.43%

Fuente: Elaboracion Propia.

De acuerdo con los resultados de la encuesta, en la Tabla 82 y la Figura 60, se

observa que del 45.71% que prefiere una casa hospedaje para pernoctar, el 12.86%
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corresponde a los rangos de edad de 26 - 33 afios y 50 - 57 afios, asi mismo, un
8.57% corresponde al rango de edad de 42 - 49 afios, el 4.29% a rango de edad de

34 - 41 anos y de 18 a 25 afios.

Por otro lado, del 30% que prefiere un hotel para alojarse, el 11.43% corresponden
al rango de 18 - 25 afios, el 7.14% corresponde al rango 26 - 33 afos, el 4.29%
corresponde al rango de 34 - 41 afios y con un 2.86% corresponden a los rangos de

42 - 49 afios y 50 - 57 afios. Y un 1.43% correspondiente al rango de 58 -a mas.

De los que prefieren acampar, el 1.43 % corresponde al rango de edad de 50 - 57
anos.

Por otro lado, hay turistas que prefieren alquilar un cuarto, estos representan solo
un 1.43 % del rango de edad de 42-49 afios y los prefieren una casa propia

representan también un 1.43% del rango de edad de 26 - 33 afios.

k) Opinién de los turistas sobre las facilidades de acceso al distrito de
Marcara

Tabla 83. Opinidn de las facilidades de acceso al Distrito

Opinioén de las facilidades de
pint ) ! '. Muy Bueno Bueno Regular Total
acceso al Distrito

Acceso asfaltado y sefializado 5.71% 10.00% 0.00% 15.71%
Ac’ce_so deteriorado a sus zonas 0.00% 0.00% 7 14% 7 14%
turisticas
Al fal

cceso en buen estado, asfaltadoy | ;) o, 20.00% 0.00% 37.14%
sefializado
Infraestructura vial 0.00% 1.43% 0.00% 1.43%
Movilidad a toda hora 11.43% 24.29% 0.00% 35.71%
Movili fici ]

ovilidad de_ iciente llevan 0.00% 0.00% 1.43% 1.43%
muchos pasajeros
Pistas con huecos 0.00% 0.00% 1.43% 1.43%
Total 34.29% 55.71% 10.00% 100.00%

Fuente: Elaboracion Propia.
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Figura 61.0pinidn de las facilidades de acceso al Distrito.
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De acuerdo con los resultados de la encuesta, en la Tabla 83 y la Figura 61, se

observa que el 34.29% de los turistas opinan que el acceso al distrito de Marcara es

muy bueno, el 51.7 % opina que el acceso es bueno y el 10.00% opina que el acceso

al Distrito es regular.

En su mayoria de los turistas que opinan que el acceso es muy bueno el 17.14%

opina que es muy bueno porque el acceso en buen estado, asfaltado y sefializado, el

24.29% que opina que es bueno porque se encuentra movilidad a toda hora y de los

7.14% opina que es regular porque el acceso deteriorado a sus zonas turisticas.

169



I) Actividades turisticas que prefieren realizar las personas que visitan el

distrito de Marcara

Tabla 84.Actividades que prefieren realizar los turistas.

Ranking

Actividades turisticas preferencia

Visita a bafios termales

Disfrutar de platos tipicos
Trekking

Observacion de flora y fauna
Visitar sitios Arqueoldgicos
Festividades del Distrito

N[Ol W|IN|F

Acampar
Fuente: Elaboracion Propia.

De acuerdo con los resultados de la encuesta, en la Tabla 90 se observa que las

actividades que prefieren realizar los turistas que visitan el distrito de Marcara de

forma descendente es: en primer lugar, esta visitar bafios termales en segundo lugar

se encuentra el disfrutar de platos tipicos y como tercer lugar esta la realizacion de

Trekking.

Figura 62.. Ranking de actividades Turisticas

Ranking de actividades gue prefieren realizar los turistas

Wisita a bafios termales
Disfrutar de platos tipicos
Trekking

Observacion de flora y. .
Wisitar sitios Arqueoclogicos

Festividades del Distrito

Fuente: Elaboracion Propia.
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— Realizar Trekking

Tabla 85.Turistas que prefieren realizar Trekking.

Rango de Edad - S0 - Total
Femenino Masculino
18 - 25 afios 20.00% 16.67% 36.67%
26 - 33 afios 13.33% 16.67% 30.00%
34 - 41 afios 10.00% 6.67% 16.67%
42 - 49 afios 0.00% 3.33% 3.33%
50 - 57 afios 6.67% 3.33% 10.00%
58 - a mas 0.00% 3.33% 3.33%
Total 50.00% 50.00% 100.00%

Fuente: Elaboracién Propia.

Figura 63.Turistas que prefieren realizar Trekking.
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Fuente: Elaboracion Propia.

De acuerdo con los resultados de la encuesta, en la Tabla 85 y la Figura 63, se
observa que del total que prefieren realizar Trekking 14.22%, el 50% son mujeres

y el otro 50% son varones, divididos segun rangos de edad de la siguiente manera:

Del 50.00% de mujeres el mayor porcentaje representa el rango de 18 - 25 afios con
el 20.00%, seguido del rango 26 - 33 afios con el 13.33%, con un porcentaje menor
el rango 34 - 41 afios con el 10.00% y por dltimo en el rango de 50 — 57 afios con

un 6.67%.
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Del 50.00% de varones, el rango de edad de 18 -25 afios y 26 — 33 afios representa
un 16.67% seguido del rango de edad de 34 — 41 afios con el 6.67% y con menor
porcentaje los rangos de edad de 42 — 49 afios, 50 — 57 afios y el rango de edad de

58 afios a mas con el 3.33%.

— Visitar bafos termales

Tabla 86.Turistas que prefieren visitar bafios termales.

Sexo Total
Rango de Edad Femenino Masculino
18 - 25 afios 9.09% 5.45% 14.55%
26 - 33 afios 20.00% 9.09% 29.09%
34 - 41 afios 3.64% 7.27% 10.91%
42 - 49 afios 9.09% 9.09% 18.18%
50 - 57 afios 14.55% 7.27% 21.82%
58 - a mas 1.82% 3.64% 5.45%
Total 58.18% 41.82% 100.00%

Fuente: Elaboracion Propia.

Figura 64.Turistas que prefieren visitar bafios termales.

Turistas que prefieren visitar bafios termales
25.00%
20.00%

15.00%
10.00% m Sexo Femenino
. 0

I II I l = Sexo Masculino
5.00% I ‘
0.00% -.

18-25 26-33 34-41 42-49 50-57 58-a
afos afos afos afios afios mas

Fuente: Elaboracion Propia.

De acuerdo con los resultados de la encuesta, en la Tabla 86 y la Figura 64, se
observa que del 100% de turistas que disfrutan de visitar bafios termales, el 58.18%

son mujeres y el 41.82% son varones.
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Del 58.18% de mujeres, el mayor porcentaje representa el rango de 26 - 33 afios

con el 20.00%, seguido del rango de 50 - 57 afios con el 14.55%, en el rango edad

de 18 - 25 afios al igual que en el rango de 42 - 49 afios con un porcentaje del 9.09%

y finalmente los rangos de 34 - 41 afios con 3.64% Yy 58 - a mas con un porcentaje

menor de 1.82%.

Del 42.86% de varones, el mayor porcentaje lo representa el rango de 26 - 33 afios

y el rango de 42 - 49 afios con el 9.09%, el rango de 50 - 57 afios con un 7.27%, y

por ultimo el rango de 18 - 25 afios con 5.45% y el rango de 58 — a mas con un

3.64%.

— Degustar de platos tipicos

Tabla 87.Turistas que prefieren disfrutar de platos tipicos.

Sexo

Rango de Edad Femenino Masculino Total
18 - 25 afios 19.05% 9.52% 28.57%
26 - 33 afios 4.76% 4.76% 9.52%
34 - 41 afios 9.52% 2.38% 11.90%
42 - 49 afios 11.90% 9.52% 21.43%
50 - 57 afios 16.67% 7.14% 23.81%
58 - 2 Mas 2.38% 2.38% 4.76%
Total 64.29% 35.71% 100.00%

Fuente: Elaboracién Propia.
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Figura 65.Turistas que prefieren disfrutar de platos tipicos.
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Fuente: Elaboracion Propia.

De acuerdo con los resultados de la encuesta, en la Tabla 87 y la Figura 65, se
observa que del 100% de turistas que prefieren disfrutar de platos tipicos durante

su visita, el 64.29% son del sexo femenino y el 35.71% son del sexo masculino.

Del 64.29% de mujeres el mayor porcentaje representa el rango de 26 - 33 afios con
el 19.05%, seguido del rango 50 - 57 afios con el 16.67%, en el rango de 42 - 49

afios con un 11.09%, el rango de 18 - 25 afios con un porcentaje del 9.52 %.

Con porcentaje menor los rangos de 34 - 41 afios con 4.76% y 58 - a méas con 2.38%.

Del 35.56% de varones el mayor porcentaje representa el rango de 26 - 33 afios con
el 9.52% al igual que el rango de 42 - 49 afios, seguido del rango 50 - 57 afios con
un 7.14 %, el rango de y el rango de edad de 34 - 41 afios con el 4.76 %, y con
porcentaje menor el rango de 18 - 25 afios y el rango de edad de 58 — a mas afios

con el 2.38%.
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— Observar la floray fauna.

Tabla 88.Turistas que prefieren obervar la flora y fauna.

Rango de Edad SEXY Total
Femenino Masculino

18 - 25 afios 10.81% 13.51% 24.32%
26 - 33 afios 21.62% 8.11% 29.73%
34 - 41 afios 5.41% 2.70% 8.11%
42 - 49 afios 8.11% 8.11% 16.22%
50 - 57 afios 13.51% 8.11% 21.62%
58 - a més 0.00% 0.00% 0.00%
Total 59.46% 40.54% 100.00%

Fuente: Elaboracion Propia.

Figura 66.Turistas que prefieren obervar la flora y fauna.
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Fuente: Elaboracién Propia.

De acuerdo con los resultados de la encuesta, en la Tabla 88 y la Figura 66, se
observa que del 100% de turistas que prefieren disfrutar de la flora y fauna del lugar,

el 59.46% son del sexo femenino y el 40.54% son del sexo masculino.

Del 59.46% de mujeres el mayor porcentaje representa el rango de 26 - 33 afios con

el 21.62%, seguido del rango de edad de 50-57 afios con el 13.51%.
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Del 39.53% de varones el mayor porcentaje representa el rango de 18 — 25 afios con
el 13.51 %, seguido del rango 26 - 33 afios, el rango de 42 - 49 afios y 50 - 57 afios

con el 8.11 % respectivamente.

— Acampar al aire libre

Tabla 89..Turistas que prefieren acampar al aire libre.

Sexo

Rango de Edad Femenino Masculino Total
18 - 25 afios 33.33% 0.00% 33.33%
26 - 33 afios 33.33% 0.00% 33.33%
34 - 41 afios 33.33% 0.00% 33.33%
42 - 49 afios 0.00% 0.00% 0.00%
50 - 57 afios 0.00% 0.00% 0.00%
58 - a mas 0.00% 0.00% 0.00%
Total 100.00% 0.00% 100.00%

Fuente: Elaboracién Propia

Figura 67 .Turistas que prefieren acampar.

Turistas que prefieren acamparTuristas que prefieren

acampar
40.00%
30.00%
20.00% Sexo Femenino
10.00% m Sexo Masculino
0.00%

18-25 26-3334-4142-4950-57 58-a
aflos aflos aflos aflos afios mas

Fuente: Elaboracion Propia.

De acuerdo con los resultados de la encuesta, la Tabla 89 y la Figura 67, se
observa que del 100% de turistas que prefieren disfrutar de acampar, el 100.00%

son del sexo femenino.
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Del 100.00% de mujeres el mayor porcentaje representa el rango de 18 - 25 afios,

el rango de 26 - 33 afios al igual que el rango de 34 - 41 afios con el 33.33%

— Visitar sitios Arqueologicos

Tabla 90.Turistas que prefieren visitar sitios arqueoldgicos.

Sexo

Rango de Edad Femenino Masculino Total
18 - 25 afios 0.00% 6.67% 6.67%
26 - 33 afios 26.67% 6.67% 33.33%
34 - 41 afios 13.33% 6.67% 20.00%
42 - 49 afios 13.33% 13.33% 26.67%
50 - 57 afios 6.67% 0.00% 6.67%
58 - a més 0.00% 6.67% 6.67%
Total 60.00% 40.00% 100.00%

Fuente: Elaboracion Propia.

Figura 68.Turistas que prefieren visitar sitios arqueoldgicos.
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Fuente: Elaboracion Propia.

De acuerdo con los resultados de la encuesta, la Tabla 90 y la Figura 68, se observa
que del 100% de turistas que prefieren disfrutar visitar sitios arqueoldgicos durante

su visita, el 60.00% son del sexo femenino y el 40.00% son del sexo masculino.
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Del 60.00% de mujeres el mayor porcentaje representa el rango de 26 - 33 afios con
el 26.67 % seqguido del rango de 34 — 41 afios y 42 — 49 afios con el 13.33 % y el

rango de edad de 50 - 57 afios con el 6.67%%.

Del 40.00% de varones, los rangos de edad de 18- 25 afios, 16 — 31 aflos y el 34 —
41 afios con un 6.67% seguido de los rangos de 42 - 49 con el 13.33% y por tltimo

el rango de 58 - a mas con un porcentaje menor de 6.67%.

— Participar de festividades del distrito.

Tabla 91.Turistas que prefieren disfrutar de festividades del distrito.

Sexo
Rango de Edad Total
Femenino Masculino

18 - 25 afios 33.33% 16.67% 50.00%
26 - 33 afios 16.67% 16.67% 33.33%
34 - 41 afos 16.67% 0.00% 16.67%
42 - 49 afios 0.00% 0.00% 0.00%
50 - 57 afios 0.00% 0.00% 0.00%
58 - a mas 0.00% 0.00% 0.00%
Total 66.67% 33.33% 100.00%

Fuente: Elaboracién Propia.

Figura 69.Turistas que prefieren disfrutar de festividades del distrito.
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Fuente: Elaboracion Propia.

De acuerdo con los resultados de la encuesta, la Tabla 91 y la Figura 69, se observa

que del 100% de turistas que prefieren disfrutar y participar de las fiestas

costumbristas el 66.67% son del sexo femenino y el 33.33% son del sexo masculino.

Del 66.67% de mujeres el mayor porcentaje representa el rango de 18 - 25 afios con

el 33.33 %, seguido de los rangos de edad de 26 - 33 afios y 34 — 41 afios con el

16.67%.

Del 33.33% de varones, el rango que representa mayor porcentaje en el de 18 — 25

afios con un 16.67%, seguido de los rangos de edad de 26 — 33 afios con el 16.67%.

m) Temporada en la prefieren viajar los turistas a visitar el distrito de

Marcara

Tabla 92.Temporada en la que prefieren viajar los turistas

Temporada en la que prefieren viajar los

turistas Total
En cualquier momento 31.88%
Feriados largos 17.39%
Fines de semana 2.90%
Por las festividades 7.25%
Vacaciones 40.58%
Total 100.00%

Fuente: Elaboracion Propia.
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Figura 70.Temporada en la que prefieren viajar los turistas
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Fuente: Elaboracién Propia.
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De acuerdo con los resultados de la encuesta, la Tabla 92 y la Figura 70, se observa

que el 40.00% de los turistas que visitan el distrito de Marcara prefieren viajar en

vacaciones, el 31.88% prefieren viajar en cualquier momento, el 17.39% prefiere

viajar en feriados largos y con un menor porcentaje de 7.25% prefiere viajar en

fiestas y por ultimo con el 2.90% prefiere viajar los fines de semana.

Tabla 93.Temporada en la que prefieren viajar los turistas por sexo.

T_empor_ad_a enla qu_e Sexo Total
prefieren viajar los turistas Femenino Masculino
En cualquier momento 17.39% 14.49% 31.88%
Feriados largos 11.59% 5.80% 17.39%
Fines de semana 0.00% 2.90% 2.90%
Por las festividades 5.80% 1.45% 7.25%
Vacaciones 23.19% 17.39% 40.58%
Total 57.97% 42.03% 100.00%

Fuente: Elaboracion Propia.
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Figura 71.Temporada en la que prefieren viajar los turistas por sexo.
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De acuerdo con los resultados de la encuesta, la Tabla 93 y la Figura 71, se observa

que segun el sexo la preferencia de viaje de los turistas que visitan el distrito de

Marcara varia de la siguiente manera:

Del 57.97% que representa el sexo femenino, el 23.19% prefiere viajar al distrito

en vacaciones, el 17.39% prefiere viajar en cualquier momento, el 11.59% viaja en

feriados largos y por ultimo el 5.80% viaja por festividades.

Del 42.03% que representa el sexo Masculino, el 17.39% prefiere viajar al distrito

en vacaciones, el 14.49% prefiere viajar en cualquier momento, el 5.80% viaja en

feriados largos, el 2.90 prefiere viajar fines de semana y por ultimo el 1.45% viaja

por festividades.

Tabla 94.Temporada en la que prefieren viajar los turistas seguin edad.

Temporada en la que prefieren viajar los turistas
Rango de Total
edad En cualquier | Feriados Fines de Por las
momento largos semana festividades | Vacaciones
18 - 25 afios 4.29% 5.71% 2.86% 1.43% 10.00% 24.29%
26 - 33 afios 7.14% 2.86% 0.00% 2.86% 14.29% 27.14%
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34 - 41 afios 4.29% 0.00% 0.00% 2.86% 4.29% 11.43%
42 - 49 afios 8.57% 4.29% 0.00% 0.00% 1.43% 14.29%
50 - 57 afios 7.14% 1.43% 1.43% 0.00% 8.57% 18.57%
58 - a mas 0.00% 2.86% 0.00% 0.00% 1.43% 4.29%

Total 31.43% 17.14% 4.29% 7.14% 40.00% 100.00%

Fuente: Elaboracién Propia.

Figura 72.. Temporada en la que prefieren viajar los turistas segun edad.
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Fuente: Elaboracién Propia.
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De acuerdo con los resultados de la encuesta, la Tabla 94 y la Figura 72, se observa

que del total del 31.43% que prefiere viajar en cualquier momento el mayor

porcentaje es representado por el rango de 42 — 49 afios y con un menor porcentaje

del 4.29% corresponden al rango de 18 — 25 afios.

De los turistas que prefieren viajar en feriados largos el mayor porcentaje de 5.71%

lo representa el rango de edad de 18 — 25 afios y con y un menor porcentaje de

1.43% el rango de 50 -57 afios.
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De los turistas que prefieren viajar los fines de semana el mayor porcentaje con un

2.86% lo representa el rango de 18 — 25 afios y con menor porcentaje del 1.43% el

rango de edad de 50 - 57 afios.

De los turistas que prefieren viajar por festividades el mayor porcentaje de 2.86 %

lo representa el rango 26 — 33 afios y con menor porcentaje del 1.43% el rango de

edad de 50 - 57 afios.

De los turistas que prefieren viajar en vacaciones el mayor porcentaje de 14.29 %

lo representa el rango 26 — 33 afios y con menor porcentaje del 1.43% el rango de

edad de 58 — a més anos.

n) Servicios publicos que requieren los turistas que visitan el distrito de

Marcara

Tabla 95.Servicios publicos que requieren los turistas.

Servicios Publicos/Privados % Total
Hotel / Casa hospedaje 14.55
Zona de acampar 6.91
Circuito/rutas internas (Caminos) 22.91
Sefalizacion turistica 22.18
Servicios higiénicos 9.45
Centro de interpretacion 16.36
Museo de Sitio 6.91
Guias de turismo 0.73

Total 100.00

Fuente: Elaboracion Propia.
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Figura 73.Servicios publicos que requieren los turistas.
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Fuente: Elaboracién Propia.

De acuerdo con los resultados de la encuesta, la Tabla 95 y la Figura 73, se observa
que el 22.91% de turista necesitan contar con rutas y/o circuitos turisticos el
22.18% necesita sefializacion turistica, el 16.36% necesita centros de interpretacion
turistica, el 14.55% necesita hoteles y/o casa de hospedaje para su estadia, el 9.41%
necesita servicios higiénicos, el 6.91% necesita museos del lugar que visitan con un
mismo porcentaje necesitan zonas donde acampar y por ultimo un 0.73% necesita

un guia de turismo.

— Casa Hospedaje

Tabla 96. Porcentaje de turistas por edades que necesitan una casa hospedaje /Hotel.

Rango de Edad - Sexo - Total
Femenino Masculino

18 - 25 afios 12.50% 5.00% 17.50%
26 - 33 afios 17.50% 7.50% 25.00%
34 - 41 afios 2.50% 7.50% 10.00%
42 - 49 afios 7.50% 7.50% 15.00%
50 - 57 afios 20.00% 5.00% 25.00%
58 - a méas 2.50% 5.00% 7.50%
Total 62.50% 37.50% 100.00%

Fuente: Elaboracion Propia.
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Figura 74.Turistas por edades que necesitan una casa hospedaje /Hotel.
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De acuerdo con los resultados de la encuesta, la Tabla 96 y la Figura 74, se observa

que el mayor porcentaje de mujeres que necesitan un hotel/casa hospedaje para su

estadia se encuentran en el rango de 50 — 67 afios con un 20.00% mientras que en

los varones los rangos de 26 - 33 afios, 34 - 41 afios y 42 - 49 afios representan el

7.50% para cada uno.

— Zonade Campin

g

Tabla 97.Turistas que necesitan Zona de camping.

Sexo
Rango de Edad Femenino Masculino Total
18 - 25 afios 26.32% 15.79% 42.11%
26 - 33 afios 21.05% 5.26% 26.32%
34 - 41 afios 5.26% 10.53% 15.79%
42 - 49 afios 0.00% 10.53% 10.53%
50 - 57 afios 5.26% 0.00% 5.26%
58 - a mas 0.00% 0.00% 0.00%
Total 57.89% 42.11% 100.00%

Fuente: Elaboracion Propia.
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Figura 75.Turistas que necesitan Zona de camping
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De acuerdo con los resultados de la encuesta, la Tabla 97 y la Figura 75, se observa

que el mayor porcentaje de mujeres que necesitan un lugar donde acampar para

disfrutar de su viaje se encuentran en el rango de 18 — 25 afios con un 26.32%

mientras que en los varones también se encuentra en el rango de edad de 18 — 25

afios representan el 15.79%.

— Circuitos y Rutas turisticas

Tabla 98.Turistas que necesitan rutas turisticas/o circuitos.

Sexo
Rango de Edad Femenino Masculino Total
18 - 25 afios 14.29% 9.52% 23.81%
26 - 33 afios 19.05% 9.52% 28.57%
34 - 41 afios 3.17% 7.94% 11.11%
42 - 49 afios 7.94% 4.76% 12.70%
50 - 57 afios 12.70% 6.35% 19.05%
58 - a mas 1.59% 3.17% 4.76%
Total 58.73% 41.27% 100.00%

Fuente: Elaboracion Propia
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Figura 76.Turistas que necesitan rutas turisticas/o circuitos.
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De acuerdo con los resultados de la encuesta, la Tabla 98 y la Figura 76, se observa

que el mayor porcentaje de mujeres que necesitan rutas y/o circuitos turisticos

durante su visita, se encuentran en el rango de 26 — 33 afios con un 19.05% mientras

gue en los varones también se encuentra en el rango de edad de 18 — 25 afios y 26

— 33 aflos con un porcentaje del 9.52% respectivamente.

— Seiializacion turistica

Tabla 99.. Turistas que necesitan sefializacién turistica.

Rango de Edad - S90 - Total
Femenino Masculino
18 - 25 afios 16.39% 9.84% 26.23%
26 - 33 afios 16.39% 8.20% 24.59%
34 - 41 afios 4.92% 8.20% 13.11%
42 - 49 afios 6.56% 6.56% 13.11%
50 - 57 afios 11.48% 6.56% 18.03%
58 - a mas 1.64% 3.28% 4.92%
Total 57.38% 42.62% 100.00%

Fuente: Elaboracion Propia
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Figura 77.Turistas que necesitan sefializacion turistica
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De acuerdo con los resultados de la encuesta, la Tabla 99 y la Figura 77, se observa

que el mayor porcentaje de mujeres que necesitan sefializacion turistica durante su

visita, se encuentran en el rango de 18 — 25 afios y 26 — 33 afios con un 16.39%

respectivamente. En cuanto a los varones también se encuentra en el rango de edad

de 18 — 25 afios con un porcentaje del 9.84%.

— Servicios higiénicos

Tabla 100.Turistas que necesitan servicios higiénicos.

Rango de Edad = Sexo : Total
Femenino Masculino
18 - 25 afios 19.23% 0.00% 19.23%
26 - 33 afios 11.54% 11.54% 23.08%
34 - 41 afios 3.85% 11.54% 15.38%
42 - 49 afios 3.85% 11.54% 15.38%
50 - 57 afios 11.54% 11.54% 23.08%
58 - a mas 0.00% 3.85% 3.85%
Total 50.00% 50.00% 100.00%

Fuente: Elaboracién Propia
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Figura 78.Turistas que necesitan servicios higiénicos.
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De acuerdo con los resultados de la encuesta, la Tabla 100 y la Figura 78, se observa
que el mayor porcentaje de mujeres que necesitan servicios higiénicos cercanos a
los recursos turistico para su visita, se encuentran en el rango de 18 — 25 afios y 26
— 33 afios con el 16.39% respectivamente, mientras que en los varones se encuentra
en el rango de edad de 26 - 33 afios, 34 - 41 afos, 42 - 49 afios y de 50 - 57 afios

con un porcentaje del 11.54%.

— Centro de Interpretacion

Tabla 101.Turistas que necesitan centros de interpretacion.

Rango de Edad : 200 : Total
Femenino Masculino

18 - 25 afios 17.78% 6.67% 24.44%
26 - 33 afios 15.56% 6.67% 22.22%
34 - 41 afios 6.67% 8.89% 15.56%
42 - 49 afios 8.89% 8.89% 17.78%
50 - 57 afios 8.89% 8.89% 17.78%
58 - a mas 2.22% 0.00% 2.22%
Total 60.00% 40.00% 100.00%

Fuente: Elaboracion Propia
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Figura 79. Turistas que necesitan centros de interpretacion.
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Fuente: Elaboracion Propia

m Sexo Masculino

De acuerdo con los resultados de la encuesta, la Tabla 101 y la Figura 79, se observa

que el mayor porcentaje de mujeres que necesitan centros de interpretacion turistica

durante su visita, se encuentran en el rango de 18 — 25 afios un 17.78%

respectivamente, en cuanto a los varones también se encuentra en el rango de edad

de 34 - 41 afos, 42 - 49 afios y 50 - 57 afios con un porcentaje del 8.89%.

— Museo de Sitio

Tabla 102.Turistas que necesitan museos de sitio.

Sexo
Rango de Edad Total
Femenino Masculino
18 - 25 afios 15.79% 5.26% 21.05%
26 - 33 afios 31.58% 5.26% 36.84%
34 - 41 afios 10.53% 10.53% 21.05%
42 - 49 afios 5.26% 5.26% 10.53%
50 - 57 afios 10.53% 0.00% 10.53%
58 - a mas 0.00% 0.00% 0.00%
Total 73.68% 26.32% 100.00%

Fuente: Elaboracion Propia
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Figura 80.Turistas que necesitan museos de sitio.

Turistas que necesitan museos de sitio.
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Fuente: Elaboracion Propia

De acuerdo con los resultados de la encuesta, la Tabla 102 y la Figura 80, se observa
que el mayor porcentaje de mujeres que requieren de museos de sitio para hacer de

visita una mejor experiencia se encuentran en el rango 26 — 33 afios con un 30.58%.

En lo varones el mayor porcentaje se encuentra en el rango de edad de 34 — 41 afios

con un porcentaje del 10.53

— Otros

Tabla 103.Turistas que necesitan guias de turismo.

Rango de Edad : SEX0 : Total
Femenino Masculino

18 - 25 afios 50.00% 0.00% 50.00%
26 - 33 afios 50.00% 0.00% 50.00%
34 - 41 afios 0.00% 0.00% 0.00%
42 - 49 afios 0.00% 0.00% 0.00%
50 - 57 afios 0.00% 0.00% 0.00%
58 - a mas 0.00% 0.00% 0.00%
Total 100.00% 0.00% 100.00%

Fuente: Elaboracion Propia
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Figura 81..Turistas que necesitan guias de turismo.

Turistas que necesitan guias de turismo
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Fuente: Elaboracion Propia

De acuerdo con los resultados de la encuesta, la Tabla 103 y la Figura 81, se observa
que el mayor porcentaje de mujeres que necesitan de un guia de turismo durante su
visita se encuentran en el rango de 18 — 25 afios y 26 — 33 afios con un 50%

respectivamente.
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4.5. Diseiiar Rutas Turisticas en el Distrito De Marcara para el Desarrollo del
Turismo Sostenible.
Los resultados obtenidos en el item 4.4. de la presente investigacion, permite

disefiar las rutas especializas segun su ciclo de vida y preferencias de los turistas.

Los resultados que se consideran para el disefio de la ruta turistica van a ser aquellos
que tengan un indice en porcentaje de mayor representatividad en comparacion a

los otros.

En tal sentido las rutas van a estar orientadas a la informacion que se presenta lineas

abajo:

De acuerdo con el ciclo de vida los turistas que mas visitan el distrito de Marcara

se encuentran en los rangos de edad descritos.

Figura 82.Edad de turistas que mas visitan Marcara

afios | afios | afios
24.29% 25.71% 18.57 %

Fuente: Elaboracion Propia.

El Sexo de los turistas que mas frecuentan el distrito es el sexo femenino con un

58.57% que en comparacion a sexo masculino con un 41.43%.

Figura 83..Sexo que mas visita Marcara.

A4 VRN

Mujeres : Varones '
58.57% 41.43%
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Fuente: Elaboracion Propia.

Del 58.55% de mujeres que visitan el distrito de Marcara sus edades oscilan entre

los siguientes rangos de edad.

Figura 84.Rango de edad de Mujeres que visitan Marcara.

26-33 afos 50-57 afios

+15.71% *7.14%
+17.14% *11.43%

18-25 afios 42-49 afios
Fuente: Elaboracién Propia.

De acuerdo con los resultados de item 4.4, la preferencia de los turistas en cuanto
al lugar donde alojarse, actividades turisticas a realizar y servicios que necesitan

durante su estadia se explican en la siguiente tabla:

Tabla 104.Preferencias turistas que visitan Marcara.

Orden de Tipo de . _ Servicios que requieren para
. P . Actividades Turisticas viclos qu 9”‘ P
Jerarquia Hospedaje estadia
1 Casa de _ Visita Bafios Termales Circuitos/rutas turisticas
Hospedaje
) Hotel Trekking Sefializacion turistica
. Disfrutar de Platos . .,
3 Zona de Camping L. Centros de interpretacién
Tipicos
4 Observacion de Flora | Hoteles/Casa hospedaje
y Fauna

Fuente: Elaboracion Propia.
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En base a los resultados anteriores, se han determinado 03 rutas turisticas enfocadas

a grupos de turistas con necesidades diversas y especificas.

Figura 85.Rutas turisticas especializadas.

Ruta de

TERMOMEDICINAL Ruta TURICUY Ruta ECOTREK

Fuente: Elaboracion Propia.

4.5.1. Beneficiarios de la Implementacion de Rutas Turisticas.
- Beneficiarios Directos
Los beneficiarios directos con el Disefio de rutas turisticas en el distrito de

Marcara son los pobladores del Distrito y a Provincia de Carhuaz.

- Beneficiarios Indirectos

Los beneficiarios indirectos son los turistas y los que visitan el distrito de
Marcara que tengan preferencias semejantes a las establecidas lineas arriba, las
empresas que brindan servicios turisticos y los pobladores donde se

implementen las rutas turisticas
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4.5.2.Rutas Turisticas Disenadas

Ruta Turistica Termomedicinal

Figura 86.Logo de la Ruta Termomedicinal

q{UTA TURISTICA
TERMOMEDICINAL

Disirite ¢e Marcara

Fuente: Elaboracién Propia.
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Esta ruta tiene como objetivo el desarrollo de actividades turisticas donde se
disfruten de los bafios termales, atractivos principales de la ciudad de Marcara y el
hermoso paisaje que los acompafia.

El disefio de la ruta Termomedicinal, plantea que sea una ruta con material
promocional que facilite la comprension de como llegar a la zona y que brinde toda
la informacion de los recursos y atractivos que puede apreciar y disfrutar durante
todo el recorrido, asi mismo pueda ser una ruta guiada o desarrollada por el mismo
turista con ayuda de material promocional.

En la Tabla 105 se observa el tiempo del recorrido y las alturas minimas y maximas

a las que se llegara durante el recorrido de la ruta.
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Tabla 105.Datos del recorrido de la Ruta.

DESCRIPCION RECORRIDO ALTURA MIEMPO
RECORRIDO
Plaza de Armas Marcaré Minima
Capilla Quinrecancha 2637 m.s.n.m
Boulevard Ayajamanan
Bafios Termales de chancos 29.9 Km Maxima 9 horas
Comunidad Campesina de Vicos 3448 m.s.n.m

Sitio Arqueoldgico Kekepampa

Bafios termales de Guadalupe

Elaboracion Propia.

Grupo Objetivo

Figura 87.Grupo Objetivo

Sexo Edad Preferencias Estadia

r — /— ~ o - r— —
| Disfrutar de bafios
termales. Hotel

Masculino

—

. P ——— Disfrutar de la . P ——
4 w Toda Edad. | naturaleza. e S

3

: e .
Femenino Disfrutar de las Casa Hospedaje
| costumbres del
L ) \ y | pueblo. ) L )

Fuente: Elaboracion Propia

— Recomendaciones
— Gorrade lanay de sol.
— Bloqueador, shampoo, toalla
— Ropa de Bafio.
— Camara Fotogréfica.

— Agua
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— Actividades turisticas

Actividades turisticas que se pueden realizar durante recorrido de la ruta turistica

medicinal.

Tabla 106.Actividades turisticas

Actividad

Descripcion

Observacion de Flora 'y
Fauna

Durante el recorrido se puede apreciar el paisaje natural y el Rio
Marcara.

Toma de fotografias y
filmaciones

Capturar imagenes de la belleza del paisaje durante el recorrido.

Estudios de Investigacion

Realizar investigaciones relacionadas a turismo y calidad
ambiental.

Natacion

Nadar en las piscinas termales con las que cuenta el distrito, asi
como disfrutar de las saunas.

Degustar de platos tipicos

Durante el recorrido de la ruta se puede encontrar diferentes
paseos, recreos campestres que ofrecen la gastronomia del
distrito de Marcara.

Realizar turismo rural
comunitario.

La comunidad de Vicos ofrece realizacion de TRC ofreciendo
alojamiento y disfrutar de costumbres y tradiciones de la
comunidad.

Visitar sitios
arqueoldégicos

Conocer de la cultura del sitio arqueoldgico Kekepampa.

Fuente: Elaboracién Propia

— Periodo recomendado para realizar el recorrido de la ruta.
La ruta estéd orientada para ser recorrida durante todo el afio.

— Lugares que visitar

Para mayor descripcién de los lugares a visitar durante el recorrido de la ruta

medicinal VER ANEXO N° 12. Fichas del Inventario de Recursos y/o atractivos

turisticos.
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Figura 88.Sitios Turisticos de la Ruta.

Plaza de Armas de
Marcara.

Capilla Quinrecancha

Boulevard
Ayajamanan

Bafios termales de
Chancos

Comunidad
Campesina de Vicos

Bafios termales de
Guadalupe

Fuente: Elaboracion Propia.

— Mapa de la ruta medicinal

Sitio Arqueoldgico
Kekepampa

La elaboracion del mapa tematico se realizo con informacion levantada durante el

trabajo en campo, donde se tomaron puntos con ayuda de un GPS de la plaza de

Armas de Marcara, la Capilla Quirecancha, Boulevard Ayajamanan, Bafios

Termales de Chancos, Comunidad campesina de Vicos, Sitio Arqueoldgico

Kekepampa y los bafios termales de Guadalupe, asi mismo se tomaron fotografias

que ilustran cada uno de los recursos y/o atractivos mencionados.

Una vez que se han identificados los lugares a visitar, se ubicaron en el mapa del

territorio con el propdsito de brindar una mejor referencia al turista. ANEXO N°15.

Mapa de la Ruta Termomedicinal.

199



RUTA TURISTICA TURICUY

Figura 89.Logo de la Ruta Turicuy
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Fuente: Elaboracién Propia.

La Ruta Turistica Turicuy tiene como objetivo que los turistas disfruten de la

gastronomia tipica de la zona de estudio, considerando durante su recorrido los

principales recreos y paseos campestres, asi como también puntos estratégicos de

venta de algunos de los platos tipicos de paso como son el choclo con queso, el

yuyo verde, el famoso cevichocho y la raspadilla, los cuales se encuentran al ingreso

de los Bafios termales de Chancos y cerca de la Plaza de Armas de Marcara.

En la Tabla 107 se observa el tiempo del recorrido y las alturas minimas y maximas

a las que se llegara durante el recorrido de la ruta.

Tabla 107.Datos del recorrido de la Ruta.

Restaurante Campestre Bonilla

Bafios Termales de chancos

DESCRIPCION RECORRIDO ALTURA TIEMPO
RECORRIDO
Plaza de Armas Marcara Minima
Boulevard Ayajamanan 2649 m.s.n.m
Recreo Campestre Las Rocas
Paseo Campestre los Pinos 4.46 Km Maxima 07 horas
Bafios termales Guadalupe 3448 m.s.n.m

Elaboracidn Propia
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— Grupo Objetivo

Esta ruta esta recomendada para las personas que quieren disfrutar de platos

tipicos, buscan su comodidad en cuanto a su alojamiento y que prefieren llegar

a los sitios a visitar con movilidad.

Figura 90.Grupo Objetivo

Sexo

Masculino

L‘/'

Femenino

L‘/'

Fuente: Elaboracién Propia.

— Recomendaciones

Edad

Toda Edad.

A4

— Casaca impermeable

— Gorrade lanay de sol.

— Bloqueador, shampoo, toalla

— Bloqueador

— Camara Fotogréfica.

— Agua.

Preferencias

Disfrutar de
Platos tipico

Disfrutar de

L Barfios Termales.

No les gusta
caminar.

Estadia

Y

Hotel
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— Actividades turisticas que se pueden realizar durante recorrido de la ruta

turistica medicina

Tabla 108.Actividades turisticas

Actividad

Descripcion

Observacion de Flora 'y
Fauna

Durante el recorrido se puede apreciar el paisaje natural y el Rio
Marcara.

Toma de fotografias y
filmaciones

Capturar imagenes de la belleza del paisaje y de los platos tipicos del
distrito.

Estudios de
Investigacion

Realizar investigaciones relacionadas a turismo y calidad ambiental.
Se puede visitar el vivero de la Universidad Nacional San Agustin.

Natacién

Nadar en las piscinas termales con las que cuenta el distrito, asi como
disfrutar de las cuevas Naturales.

Degustar de platos
tipicos

Durante el recorrido de la ruta se puede encontrar diferentes paseos,
recreos campestres que ofrecen la gastronomia del distrito de Marcara.

Fuente: Elaboracion Propia.

— Periodo recomendado para realizar el recorrido de la ruta.
La ruta esta orientada para ser recorrida durante todo el afio.

— Lugares que visitar
Para mayor descripcién de los lugares a visitar durante el recorrido de la ruta

medicinal VER ANEXO N° 12. Fichas del Inventario de Recursos y/o atractivos

turisticos.
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Figura 91.Sitios Turisticos de la Ruta.

—Plaza de Armas de | —Boulevard ‘ —Recreo Campestre
Marcara. Ayajamanan las Rocas
—Barios termales de S —Paseo Campestre | —Bafios termales de

Chancos tres Pinos. Guadalupe

Fuente: Elaboracion Propia

Mapa de la ruta medicinal

La elaboracidn del mapa tematico se realizd con informacion levantada durante el
trabajo en campo donde se tomaron puntos con ayuda de un GPS de los recreos
campestres que ofrecen una gran variedad de platos tipicos y fotografias los platos
tipicos que se pueden disfrutar durante el recorrido. ANEXO N°16. Mapa de la Ruta

Turicuy
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RUTA TURISTICA ECOTREK

Figura 92.Logo de la Ruta Turistica
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Fuente: Elaboracion Propia.

La Ruta Turistica ECOTREK est4 disefiada para que el turista disfrute de una

caminata y el paisaje natural de la ruta, cabe resaltar que esta ruta es para turistas

que ya tienen experiencia en caminatas largas.

En la Tabla 109 se observa el tiempo del recorrido y las alturas minimas y méaximas

a las que se llegara durante el recorrido de la ruta.

Tabla 109.Datos del recorrido de la ruta.

DESCRIPCION RECORRIDO ALTURA TIEMPO
RECORRIDO
Plaza de Armas Marcara Maxima
Boulevard Ayajamanan 4642 m.s.n.m
Comunidad Campesina de Vicos 32.1 km 11 horas 30 min
Campamento Base Minima
Laguna Lejiacocha 2777 m.s.n.m

Elaboracion Propia.
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- Grupo Objetivo
Figura 93.Grupo Objetivo.

Sexo Edad Preferencias Estadia

—_— - -
[ - Disfrutar de bafios [

Masculino termales. Casa Hospedaje

18- 36 afios Disfrutar de la

- | naturaleza. o

Femenino " Disfrutan de Acompar
caminar.

Fuente: Elaboracion Propia.

— Recomendaciones para realizar el recorrido de la Ruta Turistica.
Recomendado para personas amantes de la naturaleza, que tienen un buen estado
fisico para poder realizar la caminata a la Laguna Lejiacocha que puede ser
realizada en 01 dia con un ascenso de 8 horas a paso ligero y 4 horas de descenso,
caso contrario se puede realizar en 02 dias, ya que cerca de la laguna hay una zona
adecuada para acampar, realizando el ascenso al dia siguiente.

— Llevar ropa abrigadora (casaca impermeable, calentadores)
— Gorrade lana y de sol.

— Blogueadory

— Agua, alimentos.

— Carpa impermeable

— Baston

— Camara Fotogréfica.
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— Actividades turisticas

Actividades turisticas que se pueden realizar durante recorrido de la ruta turistica

medicinal.

Tabla 110..Actividades turisticas

Actividad

Descripcién

Observacion de Flora y Fauna

Durante el recorrido se puede apreciar el paisaje natural

y el Rio Marcara.

Toma de fotografias y filmaciones

Capturar imagenes de la belleza del paisaje.

Estudios de Investigacién

Realizar investigaciones relacionadas a turismo y

calidad ambiental.

Acampar

Antes de llegar a la Laguna Lejia hay un campo base

donde se puede acampar

Realizar Trekking

El trayecto de recorrido se realiza a pie y es de

aproximadamente 8 horas de subida.

Fuente: Elaboracion Propia.

— Periodo recomendado para realizar el recorrido de la ruta.
La ruta esta orientada para ser recorrida durante la época de ausencia de

lluvias.

— Lugares que visitar

Para mayor descripcion de los lugares a visitar durante el recorrido de la ruta

medicinal VER ANEXO N° 12. Fichas del Inventario de Recursos y/o atractivos

turisticos.

Figura 94.Sitios Turisticos de la Ruta.

—Plaza de Armas | —Boulevard | —Comunidad de N
de Marcara. Ayajamanan Vicos

—Laguna
Lejiacocha

Fuente: Elaboracion Propia.
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Mapa de la ruta medicinal

La elaboracion del mapa tematico se realizo con informacion levantada durante el

trabajo en campo donde se tomaron puntos en campo con ayuda de un GPS y

fotografias que ilustran el recurso y/o atractivo que se visitard durante el recorrido

por la ruta turistica medicinal. ANEXO N°17.Mapa de la Ruta turistica ECOTREK

Presupuesto para el recorrido de las Rutas Turisticas Propuestas.

Los costos presentados en la siguiente tabla son aproximados

Tabla 111.Presupuesto Referencia Ruta Termomedicinal.

PRESUPUESTO REFERENCIAL DE LA RUTA TERMOMEDICINAL
ITEM Con Hospedaje Sin Hospedaje
Pasaje Lima — Huaraz S/. 60.00 S/. 60.00
Pasaje Huaraz- Marcaré S/. 4.00 S/. 4.00
Desayuno —Almuerzo S/. 30.00 S/. 30.00
Colectivo a la Plaza de Armas S/.2.00 S/.2.00
Colectivo a la Capilla S/.2.00 S/.2.00
Ingreso Bafios termales Chancos S/.20.00 S/.15.00
Pasaje Comunidad campesina vicos S/.2.00 S/.2.00
Taxi a Kekepampa S/. 30.00 S/. 30.00
Bafios termales Guadalupe S/. 80.00 S/.15.00
Bafios termales de Chancos S/.47.00 S/.17.00
TOTAL S/.277.00 S/. 177.00

Fuente: Elaboracion Propia.
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Tabla 112.Presupuesto Referencia Ruta Turicuy.

PRESUPUESTO REFERENCIAL DE LA RUTA TURICUY

ITEM Con Hospedaje Sin Hospedaje

Pasaje Lima Huaraz S/. 60.00 S/. 60.00
Huaraz- Marcaré S/.4.00 S/.4.00
Desayuno S/.15.00 S/.30.00
Colectivo a la Plaza de Armas S/.5.00 S/.5.00
Bafios termalesChancos S/. 16.50 S/. 16.50
Bafios termales Guadalupe S/. 80.00 S/. 20.00
Recreo campestre- Almuerzo S/.20.00 S/. 20.00
Recreo campestre- Almuerzo S/. 20.00 S/. 20.00

TOTAL S/. 220.50 S/. 115.50

Fuente: Elaboracion Propia.

Tabla 113.Presupuesto Referencia Ruta Ecotrek.

PRESUPUESTO REFERENCIAL DE LA RUTA ECOTREK

ITEM Con Hospedaje Sin Hospedaje

Pasaje Lima Huaraz S/. 60.00 S/. 60.00
Huaraz- Marcara S/. 4.00 S/. 4.00
Desayuno S/.15.00 S/.15.00
Almuerzo S/. 15.00 S/. 15.00
Bebidas hidratantes S/. 8.00 S/. 8.00
Taxi la Plaza de Armas S/.5.00 S/.5.00
Pasaje Comunidad campesina vicos S/.2.00 S/.2.00
Camioneta Laguna Lejiacocha S/. 100.00 S/. 100.00
Hospedaje Comunidad de Vicos S/. 80.00
Campamento S/.0.00

TOTAL S/. 289.00 S/. 209.00

Fuente: Elaboracion Propia.

*Cabe sefialar que estos son costos y no precios.
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- DEMANDA POTENCIAL TURISTICA DE LAS RUTAS

TURISTICAS

Si bien la cantidad de turistas que visitan actualmente el distrito de Marcara es de
3360 turistas al afio entre nacionales y extranjeros, la cantidad de turistas entre
nacionales y extranjeros que pasa por el distrito para visitar la Laguna de
Llanganuco asciende a 136149 (2017) turistas al afio que desarrollan actividades de
turismo convencia y turismo de aventura, representando un gran potencial de flujo
de turistas para los recursos turisticos que presenta Marcara. Cabe precisar que el
61.7% % del distrito forma parte del Parque Nacional de Huascaran.

Por consiguiente, en base a los datos registrados en el puesto de control Llanganuco
(punto previo para el ingreso a la Laguna de Llanganuco) y proporcionados por el
Servicio Nacional de Areas Naturales Protegidas - SERNANP (Oficina
descentralizada de Ancash) para el desarrollo de la presente investigacion, se
analizé el nimero de turistas nacionales y extranjeros que visitaron la Laguna en
los Gltimos 5 afios (2013-2017).

Obteniendo, el numero de turistas que podrian visitar el distrito de Marcaréa si se
implementaran las rutas propuestas visitarian las rutas turisticas propuestas en la
presente tesis y se mejorara la planta Turistica en los proximos 5 afios. Ver Tabla

114
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Tabla 114.Proyeccion de la demanda potencial a Marcara.

Proyeccién demanda Potencial
ANO Ingreso de turistas 15%
2013 93435 14015.25
2014 100485 15072.75
2015 120883 18132.45
2016 143143 21471.45
2017 136149 20422.35
2018 157244.8 23586.72
2019 170053.4 25508.01
2020 182862 27429.3
2021 195670.6 29350.59
2022 208479.2 31271.88

Elaboracion Propia.

Figura 95.Demanda Turistica Proyectada.

Demanda turistica
250000

200000 y = 12809x - 3E+07

150000
100000
50000

0
2012 2014 2016 2018 2020 2022 2024

Elaboraci6n Propia.

Como se puede apreciar la llegada de visitantes al distrito de Marcara es positiva,
concluyéndose que para el 2020 de implementarse las rutas turisticas el distrito
recibiria una demanda potencial de 27429.3 considerando que solo el 15% de

turistas visitarian las rutas turistas entre nacionales y extranjeros.
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- Estrategias para implementacion de las rutas turisticas

Como parte del resultado 05 de la investigacion se disefiaron 03 rutas turisticas las cuales por si solas no pueden contribuir al Desarrollo

del turismo sostenible por lo cual se plantean las siguientes acciones:

Tabla 115.Estrategias para implementacion de las Rutas turisticas

Rutas

Fortalezas

Acciones

Actores
estratégicos

Recursos necesarios

Observacion

RUTA TURISTICA
TERMOMEDICINAL

- Ruta especializada para
personas que andan en
busca de alternativas
medicinales naturales como
son los bafios termales.
Extraordinaria ubicacion
geogréfica.

Recursos y atractivos
turisticos con gran potencial
para ser explotados
turisticamente.

Belleza paisajistica, clima
adecuado para la diversion y
disfrute del turista.

La Gastronomia de la zona
es variada.

Precios de alimentacion
accesible a todos los
turistas.

Acceso asfaltado y
movilidad a todo horario.

Definir responsabilidades para
la implementacion de la Ruta.
Identificar y aplicar normas
legales en relacion al desarrollo
del proyecto.

Concientizar a los involucrados
sobre el Turismo Sostenible.
Realizar la sefializacion de la
Ruta turistica

Informacion turistica en cada
uno de los puntos a visitar
durante el recorrido.
Elaboracién de material
promocional de la Ruta.

Municipalid
ad Distrital
de Marcara
Municipalid
ad Provincial
de Carhuaz
IPeru-
(MINCETU
R)
Pobladores
de Marcara
Representant
es de la
comunidad
de Vicos.

- (02) Paneles
informativos. Inicio
y fin del recorrido
de la Ruta.

- Sefializacién
turistica durante
toda la Ruta.

- Personal para el
guiado (Capacitar a
los pobladores)

- Personal técnico

- Recurso econémico
para la
implementacion de
lo mencionado

Esta ruta no requiere
mayor intervencion ya
que al actual recurso
explotado y cuenta con
la infraestructura
adecuada , solo se le ha
incluido otros
atractivos/recursos del
distrito y durante todo el
recorrido cuentan con
carretera afirmada.
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Rutas

Fortalezas

Acciones

Actores
estratégicos

Recursos necesarios

Observacion

RUTA TURISTICA
TURICUY

Ruta especializada para
personas que no les gusta
caminar y que les encante
la gastronomia peruana.
Extraordinaria ubicacion
geogréfica.

Belleza paisajistica, clima
adecuado para la diversion
y disfrute del turista.

La Gastronomia de la zona
es variada.

Precios de alimentacion
accesible.

Acceso asfaltado y
movilidad a todo horario.
Cuentan con hospedaje y
hotel en el punto medio y
final de Ruta.

Definir responsabilidades para
la implementacién de la Ruta.
Identificar y aplicar normas
legales en relacion al desarrollo
del proyecto.

Concientizar a los involucrados
sobre la importancia del
desarrollo del Turismo
Sostenible.

Capacitar a los privados en
buenas practicas para la
elaboracion de los alimentos y
en calidad del servicio en
hoteleria.

Realizar la sefializacion de la
Ruta turistica.

Colocar informacion turistica al
inicio y fin de la Ruta,
Elaboracién de material
promocional de la Ruta.

- Municipalidad
Distrital de
Marcara

- Municipalidad
Provincial de
Carhuaz

- IPeru-
(MINCETUR)

- Pobladores de
Marcara

- Representante
sdela
comunidad de
Vicos

Personal para
limpieza del acceso
a todo el recorrido
de la Ruta.

(02) Paneles
informativos. Inicio
y fin del recorrido
de la Ruta.
Sefalizacion
turistica durante
toda la Ruta.
Personal para el
guiado (Capacitar a
los pobladores)
Personal técnico
para la capacitacion
en buenas practicas
para la elaboracion
de alimentos.
Capacitacion en
Gestion de la
calidad del servicio
en el hoteleria.
Recurso econémico
para la
implementacion de
lo mencionado

Esta ruta no requiere
mayor intervencion ya
que al actual recurso
explotado 'y  cuenta
acceso  adecuado vy
cuentan con
infraestructura  turistica
para el desarrollo de la
Ruta, sin embargo si se
deberia de capacitar a los
restaurantes y hoteles en
buenas  practicas vy
calidad del servicio, para
mejorar la atencion al
cliente.
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Rutas

Fortalezas

Acciones

Actores

estratégicos

Recursos necesarios

Observacion

RUTA TURISTICA

ECOTREK
l A g
e SO TURISTICA
ECOTREK

Ruta especializada para
personas con buen estado
fisico y que les guste realizar
el trekking.

Recursos y  atractivos
turisticos con gran potencial
para ser explotados
turisticamente.

Belleza paisajistica ideal
para la Toma de fotografias.
Cuenta con un area que plana
que esta 15 min antes del
punto final de la Ruta que es
usado como zona de
camping.

Acceso asfaltado solo hasta
el distrito de Marcara.

Limpieza de todo el acceso del
recorrido de la Ruta.

Afirmar la Ruta, hasta donde
sea posible, sin afectar el
entorno natural.

Definir responsabilidades para
la implementacion de la Ruta.
Identificar y aplicar normas
legales en relacidn al desarrollo
del proyecto.

Concientizar a los involucrados

sobre la importancia del
desarrollo del Turismo
Sostenible.

Realizar la sefalizacion de

todos los atractivos/recursos
que se van apreciar durante el
recorrido.

Colocar informacion turistica al
inicio y fin de la Ruta,

Colocar tachos de basura
durante el recorrido de la Ruta.
Coordinar la colocacion de
pequefios puestos de descanso
durante todo el recorrido.
Elaboracion de material
promocional de la Ruta.

- Municipalidad
Provincial de
Carhuaz

- Municipalidad
Distrital de
Marcara

- DICETUR

- Pobladores de

Marcara

- Limpiar y delimitar
el acceso.

- Sefializacién
turistica
toda la Ruta.

- (05) Paneles
informativos.

- Personal
especializado y en
buen estado fisico
para el guiado.

- Personal técnico que
conozca de primeros
auxilios.

- Recurso econdmico
para la
implementacion de
lo mencionado.

durante

La presente Ruta requiere
de mayor intervencion ya
que el recorrido es de mas
de 30 Km y que no
cuentan con una ruta
afirmada, sefializada y
con espacios adecuados
para un descanso.

Asi mismo no cuenta con
infraestructura turistica
durante el tramo mas
largo del recorrido.

El tiempo de ejecucién

dependera de la
disponibilidad vy la
cantidad del recurso

econdmico y humano con
que se cuente.

Fuente: Elaboracién Propia.
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V. DISCUSION DE RESULTADOS

A partir de los hallazgos encontrados, aceptamos la hipotesis alternativa que
establece que el Disefio de rutas turisticas contribuye al desarrollo del Turismo

sostenible en el distrito de Marcara.

— Estos resultados concuerdan Flores R., Alicia (2012), Alvarez, M. (2016) y
Quezada, E. (2015) quienes sefialan que para el disefio de una ruta turistica
es importante la evaluacion del potencial turistico que posee el area de
estudio considerando como eje importante la planta turistica y la situacion
turistica actual, para saber con qué infraestructura y facilidades contara el
turista durante su visita. Ello es acordd con lo que en esta investigacion se

plantea.

— El 87.5% (Quezada, E. (2015), Flore, A. (2012), Alvarez, M. (2016),
Veldzquez, E. (2016), Rodriguez, M. (2010), Municipalidad Distrital de
Marcara. (2010), Zedano, R. (2015)) de los antecedentes revisados
concuerdan que evaluacion de los recursos y atractivos turisticos es un punto
clave para el disefio de rutas turisticas asi mismo es una herramienta
necesaria para gestion turistica y toma decisiones. Haciendo una breve
comparacion de la investigacion realizada por Quezada, E. (2015) vy la
presente investigacion, el cantdon Morona cuenta con un total de 61

atractivos turisticos de los cuales el 65% se encuentran altamente
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conservados , en comparacion al Distrito de Marcara que segun la
actualizacion del inventario realizada el 2018 cuenta con 29 recursos y/o
atractivos turisticos de los cuales solo el 44.8% se encuentran en buen
estado de conservacion y ambos casos se confirma que sin una adecuada
gestidn turistica estos recursos tienden a degradarse con el paso del tiempo,

debido a factores antropogénicos y ambientales.

De los hallazgos de este estudio podemos afirmar que es posible el disefio
de rutas turisticas sostenibles en el distrito de Marcara, tomando como punto
de inicio la identificacion estratégica de oportunidades y fortalezas para
consolidarlas, minimizando a la vez sus debilidades y amenazas, aspecto
que también se evidencia en los antecedentes de la presente investigacion
donde el 62.5% (Quezada, E. (2015), Flore, A. (2012), Rodriguez, M.
(2010), Municipalidad Distrital de Marcara. (2010), Zedano, R. (2015))

concuerdan en los mismao.

De acuerdo con los resultados obtenidos, se observa una amplia aceptacion del
69.47% por parte de la muestra representativa del de la poblacién definida con
respecto a la presente investigacion planteada en cuanto a disefiar rutas

turisticas para desarrollar el turismo sostenible.

Solo el 37.8% (Flore, A. (2012), Alvarez, M. (2016), Velazquez, E. (2016))
de los antecedentes revisados determinan la importancia de evaluar las
preferencias de los turistas y el ciclo de vida de los turistas, lo cual
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contribuye a ofrecer un producto turistico especializado, generando de esa
manera una demanda turistica especializada con preferencias determinadas

mediante instrumentos de recopilacion de informacion.

Por otro lado, Quezada, E. (2015) en su investigacion menciona el costo de
sus 03 paquetes turisticos los cuales fueron 331, 19 USD, 278,39 USD y
314,03 USD en comparacion a los aproximados de nuestras rutas turisticas
que incluyen alojamiento que fueron; S/.230(69 USD), S/.180.5(54.5 USD)

y S/. 256(77.6 USD).

El 100% (Quezada, E. (2015), Flore, A. (2012), Alvarez, M. (2016),
Velazquez, E. (2016), Rodriguez, M. (2010), Municipalidad Distrital de
Marcara. (2010), Buestan, C. (2015), Zedano, R. (2015)) de los antecedentes
revisados para la realizacion de la presente investigacion como por ejemplo
Zedano, R. (2015) concluye en su investigacion indicando que la
formulacién de Circuitos turisticos sostenibles representa una alternativa
diferente para el uso sostenible de los recursos y/o atractivos turisticos
existentes en el area de estudio, contribuyendo asi a su incremento de las
actividades turisticas y al desarrollo sostenible de la poblacion local, sin
comprender el bienestar de las futuras generaciones en el distrito de Lamas
, como es el fin de la presente investigacion donde tenemos por objetivo el
desarrollo del turismo sostenible y nos basamos en los tres pilares del

desarrollo sostenible.
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VI. CONCLUSIONES
1. Marcara cuenta con un gran potencial para generar actividades turisticas
sostenibles, debido a que cuenta con hermosos recursos y atractivos
turisticos, pero a pesar de ello no estan siendo bien gestionados, porque no
es considerada por los pobladores como una actividad frecuente. Por lo
tanto, es necesario evaluar e identificar las condiciones actuales de las
actividades turisticas en el Distrito en cuanto a gestion, formular alternativas
de desarrollo turistico que sean viables; tales como rutas turisticas
sostenibles que permitan el incremento de actividades en el Distrito, de esta
manera contribuir al desarrollo sostenible de la poblacién local, como ha

sido el objetivo principal de la investigacion.

2. Segun la actualizacién del inventario de recursos y atractivos turisticos del
distrito de Marcara, se determin6 que cuenta con los siguientes recursos y/o
atractivos turisticos: 13 manifestaciones culturales, 14 sitios naturales ,1
atractivos folcloricos y 1 acontecimiento programado que hace referencia a
su fiesta patronal del Distrito, los cuales cuentan con un gran potencial

turistico para ser explotados.

3. Las condiciones favorables para el desarrollo del turismo sostenible
determinadas mediante un analisis FODA, se deben a la gran variedad de
recursos turisticos con los que cuenta Marcard , los cuales se deben
gestionar adecuadamente para posicionar a la Provincia de Carhuaz como

un destino turistico, asi mismo aprovechar las oportunidades en el sector
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turistico las cuales han incrementado su demanda centrandose en el turismo
de naturaleza, turismo gastronémico y cultural que es el tipo de turismo

que se puede realizar en Marcara .

Las condiciones desfavorables para el desarrollo del turismo sostenible,
actualmente no se estd gestionando adecuadamente, La Municipalidad de
Marcara no cuenta con area a cargo del turismo, el DIRCETUR Ancash
actualmente se encuentra sin personal especializado en el tema que atienda
al usuario, por otro lado, las agencias de viaje que ofrecen paquetes
turisticos no ofrecen al Distrito de Marcara y/o sus atractivos, recursos como

parte de sus paquetes turisticos ofrecidos.

Se disefiaron 03 rutas turisticas; la Ruta Turistica Termomedicinal,
recomendada para personas de todas las edades, Ruta Turistica Turicuy
recomendada para personas que prefieren y disfrutan degustar platos tipicos
de la Zona y a Ruta Turistica Ecotrek recomendada para personas con buen
estado fisico que gustan de realizar grandes caminatas y de apreciar la

belleza paisajistica del lugar.

Segun la proyeccion del pronéstico realizado respecto a la demanda
potencial de las rutas turisticas para el distrito de Marcara si tan solo el 15%
de turistas que ingresan a la Laguna de Llangannuco se animaria ingresar a
Marcara se tendria un ingreso de 27429.3 turistas entre nacionales y

extranjeros para el afio 2020.

218



VII. RECOMENDACIONES
Se recomienda mayor participacion de las autoridades gubernamentales del
distrito de Marcara, asi como la creacion de una Gerencia de Turismo para
lograr cumplir gestion efectiva en temas de turismo del mismo modo; el
objetivo de generar un turismo sostenible en el Distrito, teniendo como

herramienta principal el disefio rutas turisticas.

Se recomienda mantener actualizado el inventario de recursos y atractivos
turisticos, contar con itinerarios turisticos opcionales de acuerdo con
preferencias y edad que se les pueda ofrecer a los turistas que visitan el

distrito de Marcara.

Se recomienda realizar el acondicionamiento turistico de los recursos
inventariados; con una adecuada sefializacion e informacion turistica

necesaria para hacer satisfactoria la visita del turista.

Se recomienda, realizar un focus group con los actores estratégicos
identificados en la presente investigacion, de esa manera identificar las
estrategias que nos lleven al desarrollo del turismo Sostenible en el distrito
de Marcaré, asi mismo un plan piloto y replicarlo en toda la Provincia de

Carhuaz.

Se recomienda implementar las rutas turisticas planteadas en la presente
investigacion.
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ENCUESTA DE OPINION A LA POBLACION DEL DISTRITO DE MARCARA

Datos de Registro de Encuesta

Cuestionario N°
Fecha de la encuesta
Nombre de Encuestado

Distrito
Lugar de residencia

1. Informacién Personal

1. Sexo:
2. {Queé edad tiene?

a. 18 - 25 afios
b. 26 - 33 afios
c. 34 -41 afios
d. 42 - 49 afios
e. 50 - 57 afios

f. 58 -amas
3.Nivel de Estudios

a.Sin estudios

1

d.Est.Técnicos

0 OO0 boodod: -

il

b.Primaria e.Superior

c.Secundaria f.Otro

4.¢Qué idioma habla?

a.Quechua c.Inglés I:l
b.Castellano d.Otro

5. éA que se dedica?

6.¢Usa su vivienda para generar ingresos econémicos?

a.Si b.No

7. éQué negocio tiene en su vivienda?

a. Venta de comida d. Peluqueria

b. Reciclaje

c.Casa Hospedaje

e. Comercio (Bodega, bazar etc)

Inagn

f. Otros (Especificar)

8. ¢Participa en actividades turisticas que le generen ingresos econémicos?

a. Siempre

b. Algunas veces

c. En feriados

L]

d. Nunca

9. ¢ En qué tipo de actividades turisticas participa?

10. ¢Cree que el turismo puede ser una alternativa de desarrollo para el Distrito ?

a.Si

11. ¢En qué actividad laboral te gustaria capacitarte?

a. Guia de turismo

b. Elaboracién de Artesanias

12. ¢Le gustaria ser guia de turismo?

a.Si

13. {Qué opina de implementar rutas turisticas en el Distrit

a. Muy buena
b. Buena

c. Regular

14. ¢ Participaria de un proyecto turistico ?

a.Si

15. ¢Qué Zonas turisticas de las mencionadas conoce ?

a.Quebrada Honda

b. Laguna Rocotuyoc

c. Laguna Lejiacocha
d.Laguna Winoyo

e.Bafios Termales de Chancos

Otros(Mencionar)

b.No

c. Gastronomia

d. Otros (Especificar)

0 od O

b.No
o de Marcara ?
d. Mala
e. Muy mala
f.éPor qué ?
b.No
NO

I:]fASitio Arqueolégico Copa Grande
I:]g.Sitio Arqueoldgico Huariacoto

Hoooo- O Doo

o0y oy oo ol oo

[




Tesis: Disefio De Rutas Turisticas En El Distrito De Marcara Para El Desarrollo Del Turismo Sostenible
De La Provincia De Carhuaz.

VALIDACION DE ENCUESTA A LA POBLACION DE MARCARA:

Coloque en cada casilla la letra correspondiente al aspecto cualitativo que le parece que

cumple cada ftem y alternativa de respuesta, segun los criterios que a continuacion se
detallan.

E=Excelente / B=Bueno / M=Mejorar / X=Eliminar / C= Cambiar

Las categorias a evaluar son: Redaccion, contenido, congruencia y pertinencia. En la

casilla de observaciones puede sugerir el cambio o correspondencia.

PREGUNTAS ALTERNATIVAS OBSERVACIONES
N° alb|c|d|e | f|¢g
I E v
2 E|le |E |E |E |E o
3 ElE|E|E|E |E »
4 E|B|E |E v
5 3 ol
6 38 i
7 E| B E |E L
8 E|E |E v~
9 E v
10 E|lE o '
1 ElL X E | E &;Bwr@cﬁ Ao m/égfi"-;“7 :
1 E|E v |
13 E|IE|E|E |E v teimnesy’ el o o)
14 e |E ¢ g
15 E|E|E| E|E |E|E |Gy Lrrns recowx Lo
gam/}/f e ﬁ/téfz«déu_)

Evaluado por:

M AE

Nombre y Apellido: VELi2 BPRAS Ty /
DNL: OHIDF/ L Firma: Moo, poly” 1
Grado Académico: Maecc/s s~ ”

Institucion: o,

4

Cargo actual:

,f.
ae .

#

B?‘L—Qg{: \

R Y mE YRy )
Y, eed ez



Tesis: Disefio De Rutas Turisticas En El Distrito De Marcar Para El Desarrollo Del Turismo Sostenible
De La Provincia De Carhuaz.

VALIDACION DE ENCUESTA A LA POBLACION DE MARCARA::

Coloque en cada casilla la letra correspondiente al aspecto cualitativo que le parece que
cumple cada ftem y alternativa de respuesta, segun los criterios que a continuacién se
detallan.

E=Excelente / B=Bueno / M= Mejorar / X=Eliminar / C= Cambiar

Las categorfas a evaluar son: Redaccion, contenido, congruencia y pertinencia. En la
casilla de observaciones puede sugerir el cambio o correspondencia.

PREGUNTAS ALTERNATIVAS OBSERVACIONES
N° alb|c|d|e|f|g I
1 E ‘ ’
2 BIE |E|E |E |E /
2 E|IE|e |E |E |E /
4 HEERE /
5 £ /
6 E|E /
7 c|E|T |E |8 /
8 Elele e /
9 g £
EE /
n |ele |=]e /
2 elc /
13 ElE ||t | /
14 = =
15 elt |t |& |[® B [E
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DNI: SR ETEINE Firma: kﬂ\g_(/ﬂ—/)\
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Institucion: U'\“U' k)(lc,, MJ\:LMM‘L-Q \jljmi-\ﬁu.
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Tesis: Disefio De Rutas Turisticas En El Distrito De Marcara Para El Desarrollo Del Turismo Sostenible
De La Provincia De Carhuaz.

VALIDACION DE ENCUESTA A LA POBLACION DE MARCARA:

Coloque en cada casilla la letra correspondiente al aspecto cualitativo que le parece que

cumple cada ftem y alternativa de respuesta, seglin los criterios que a continuacion se
detallan.

E=Excelente / B=Bueno / M= Mejorar / X=Eliminar / C= Cambiar

Las categorias a evaluar son: Redaccion, contenido, congruencia y pertinencia. En la
casilla de observaciones puede sugerir el cambio o correspondencia.

PREGUNTAS ALTERNATIVAS OBSERVACIONES
N° a|/blc|d|e|f| g
1 /(dmem?ﬁw 97L/z;_ a//%j_n/r?cv 7 Ve
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Tesis: Disefio De Rutas Turisticas En El Distrito De Marcara Para El Desarrollo Del Turismo Sostenible
De La Provincia De Carhuaz.

VALIDACION DE ENCUESTA A LA POBLACION DE MARCARA:
Coloque en cada casilla la letra correspondiente al aspecto cualitativo que le parece que

cumple cada ftem y alternativa de respuesta, segun los criterios que a continuacion se
detallan.

E=Excelente / B=Bueno / M=Mejorar / X=Eliminar / C= Cambiar

Las categorias a evaluar son: Redaccién, contenido, congruencia y pertinencia. En la
casilla de observaciones puede sugerir el cambio o correspondencia.

PREGUNTAS ALTERNATIVAS OBSERVACIONES
N° alb|c|d|e | f|g Sy A,
1 £
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Tesis: Disefio De Rutas Turisticas En El Distrito De Marcara Para El Desarrollo Del Turismo Sostenible
De La Provincia De Carhuaz.

VALIDACION DE ENCUESTA A LA POBLACION DE MARCARA:

Coloque en cada casilla la letra correspondiente al aspecto cualitativo que le parece que

cumple cada ftem y alternativa de respuesta, segtn los criterios que a continuacion se
detallan.

E= Excelente / B=Bueno / M= Mejorar / X=Eliminar / C= Cambiar

Las categorfas a evaluar son: Redaccion, contenido, congruencia y pertinencia. En la
casilla de observaciones puede sugerir el cambio o correspondencia.

PREGUNTAS ALTERNATIVAS OBSERVACIONES
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TOURS A HONCOPAMPA

DESCRIPCION: Salida en direccién norte de la Ciudad de
Huaraz. Visitando los Pueblos de Pariahuanca,
Pampamaca (artesanos de Tenido y de Tejido Natural)
Kinranca, sitio arqueolégico de Honcopampa. Caminata
de unos 15 mnts. a la Catarata de Yuragyacu. Aguas
Termales de Chancos. Retorno.

sl =g

SALIDA: 5:30 a.m. O
DURACION: 12:00 horas aprox.

DESCRIPCION: Hermosa Laguna glacial, debajo de las
montanas. Viajamos dentro del Parque Huascaran,
pasando por hermosas lagunas Chinancocha y
Orconcocha, luego una caminata por Cebollapampa
(3850 msnm) subiendo un sendero hasta la Laguna 69, un
espejo de agua de color azul brillante (4650 msnm)
rodeada por los nevados de Chacraraju y Pisco que se
reflejan sobre ella. Retorno.

HUARAZ - CASMA
HUARAZ - CARAL
HUARAZ - HUARMEY:

" LAGUNA 69
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TOURS A LA
LAGUNA LLANGANUCO

SALIDA:9:00a.m. O
DURACION: 8:00 horas aprox.

DESCRIPCION: Excursion de singular belleza por el
Callején de Huaylas pasando por los Lugares Turisticos
Banos Monterrey, Artesania Tarica, Aeropuerto de Anta,
Marcard, Carhuaz, Mancos, Ranrahirca, Campo Santo de
Yungay, Laguna de Chinancocha, Fabrica de
Manjarblanco de Caraz. Retorno.

PROFORMA:
HUARAZ - CAJAMARCA:
HUARAZ - TRUJILLO :

'
1

TOURS A CHAVIN
sauomsovam. D

DESCRIPCION: Destino de Cultura y Paisaje pasando por
los Pueblos de la Provincia de Recuay, Ticapampa, Cétac,
Laguna de Querococha, Tunel de Cahuish, Pueblo de
Tambillos Machac, Quercos y Chavin. Retorno.

HUARAZ - CHICLAYO:
HUARAZ - TUMBES
HUARAZ - LIMA

TOURS AL
NEVADO DE PASTORURI

DURACION: 8:00 horas aprox. @

DESCRIPCION: Inolvidable excursién de aventura en la
Nieve, visitande la Laguna Patococha, aguas gasificadas
de Pumapampa, el ojo de agua de Pumapashimin, la Puya
de Raimondi, Arte Rupestre y finalmente caminaremos
hacia el Glaciar Pastoruri, donde se aprecia la Montafa de
Hielo. Retorno.

e =%

HUARAZ - CUZCO:
HUARAZ - SELVA CENTRAL :
HUARAZ - Tingomaria.Pucallpo:
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% Honcopampa-Chancos i

racion: 08 Horas aprox.
Excursion de inolvidable aventura pre el

Callejon de Huaylas, visitando los

Honcopampa (caminata de 25 min para
| ; | =
| admirar las cataratas). Retorno a los bafios termales de
Chancos, terminando el tours en la ciudad de Huaraz.

Carhuaz, de aqui
Olimpica, tendre;

de la g !
Huascars

lagunas de Canca

y su bella arqui
tallados, taller de att

Jr. San Martin 663 - Parqueo Turistico - Huaraz | Telf. (043) 425602 - RPM.: #943856204 - #943856210 Email- luchotours@hotmail com

Tours a nivel nacional
Tujille

Chiclayo

Tumbes

Mancora

Cusco




Cordlllera Negra a[ oest;e y la’Cordillera Blanca al este,
la’ seccién central del valle del rio Santa, llamada el
Callején de Huaylas, consiltuye un paraje Gnico por su
clima benigno, su antigua|cultura y sus espectaculares

atractivos naturales.

| .
Se inicia el va_lle ep Ia Laglu de, Conococha a

: ba_e '-Callején de Huaylas como

ﬁ
destmo de su. viaje, ya qje representa una magnifica
: contacto con las bellezas

cerse conlacultura y

Callejon de Huaylas
Laguna de Llanganuco
Salida: 9:00 a.m.
Duracion: 08 Horas aprox.
Excursion de singular belleza por el

Callejon de Huaylas, pasando por las

pueblos de Carhuaz, Mancos, Ranrahirea |

Yungay y el

Campo Santo.
L a laguna de Llanganuco, Caraz
ye

el centro artesania de Tarica.

Chavin de Huantar
| Laguna de Querococha
(O | Sulida:8:00am.
L Duracion: 09 Horas aprox.
(D Excursion de cultura y
_— | esparcimiento en el Callejon de
Conchucos, visitando

los pueblos de

5, la laguna de Querococha, el tunel de
Cahuish, los pueblos de Machac, Chavin y el
Monumento Arqueologico de la Cultura
Chavyin.

. 'C|1'y Tours, la Soledad

s.com

A

Nevado de pa.sT.o-r.'lir'i i ..
Puya Rcumor_ldl

.com / www_luchotour

gonierrey

www.luchotoursperu
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foursia

Ruta: Mirador de Huascaran, Carhuaz

campo Sanfo - Yungay, Laguna de

Llanganuco, Fabrica de Dulces - Caraz,
& Fabricade Artesanias - Tarica

Q San Miguel de Aco, catarata Yurak
& Yacu, ruinas de Honkopampa, )
| Banios Termales de Chancos, Carhuaz

Ruta: Laguna de Llanganuco,
Sebolla - Pampa, Laguna 69

S,

Ruta; Pueblo de Shilla, Tanel de
Punta Olimpica, Lagunas Conchucos
Pueblo de Chacas - Museo
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I CALLEJON DE HUAYLAS - LAGUNA DE LLANGANUCO

Elprimer tours se desarrolla a través del Callejon de Huaylas, al norte de Huaraz, pasando y apreciando fos pintorescos pueblos andinos y la sin-
- gular belleza de fas Cordilleras Blanca (observaremos ef Nevado Huascardn, la montaiia mds alta del Perti)y la Cordillera Negra. Pasaremos por
- los pueblos de Paltay, Taricd, Jangas, Yungar, Anta. Visitaremos la provincia de Carhuaz (dequstacidn de helados naturales de fruta y licor),
Mancos, Yungay (Campo Santo de Yungay y Nuevo Yungay), luego ingresaremos al Parque Nacional Huascardn, siendo el principal atractivo de
este vigje la beila Laguna de Llanganuco; Chinancocha, lugar donde Ud. podrd darse el gusto de pasear a caballo o en bote, realizar una peque-
fia caminata alrededor de estas dos lagunas contemplando la majestuosidad de los nevados Huascardn, Yanapaccha, Pisco y Huandoy, ademds
dela flora y fauna silvestre que rodean a esta laguna.

De tetorno llegaremos a la ciudad de Caraz, para visitar st plaza mayor y sus afamadas fdbricas de derivados dcteos y otros productos de la
region como manjar blanco, miel de abejas, Finalizando nuestro recorrido en las artesands utilitarias y decorativas de Taricd.

CHAVIN DE HUANTAR- LAGUNA DE QUEROCOCHA

Visita af milenario templo de Chavin. En este tours pasaremos por Recuay, Ticapampa y Cdtac, llegando a fa
Laguna de Querococha (en Quechua: Laguna de madera) en donde el bus hard un stop para que los turistas
aprecien y tomen fotografias de recuerdo. H fours contintia su recorrido, esta vez apreciaremos el mapa def Perii
(formacion natural), pasaremos a través del impresionante Tinel de Cahuish (4 550 m.s.n.m y 480 m de
longitud). Llegaremos al valle de Conchucos con sus pueblos andinos de Tambillos, Mdchac, Quercos, y finalmente
arribaremos al Monumento Arqueoldgice-de Chavin. AIIf observaremos al famoso "Lanzén de Chavin® Cabezas
(lavas, el Aitar de Chogue Chinchay, Partica de las Falconidas, galerias, plazas, el Museo Nacional Chavin.

'HONCOPAMPA-CHANCOS
Conoceremos el sitio arqueoldgico de Honcopampa, caminaremos unos 30 minutos hasta llegar ala
catarata de Yuracyacy. Desde el mirador de Mitupampa tendremos hermosas vistas dela Cordillera
Blanca. Finalmente visitards los barios termales de Chancos; ideal para tratamiento de diversas
enfermedades tales como nerviosismao crdnico, pardlisfs, reurnatismo, etc.

NEVADO DE PASTORURI - PUYA DE RAYMONDI

Turismo de inolvidable aventura, visitando los pueblos de Recuay (Pdrtico del Callejon de Huaylas), Ticapampa
y Cdtac, la Quebrada Pachacoto, Conoceremos la laguna de Patococha, el manantial de aguas gasificadas de
Pumashim, la Puya Raimondi (el mds bello exponente de flora alto-andina), y el manantial de Pumapampa
que toma diferentes colores sequin la posicion del sol, pinturas rupestres. Finalmente haremos una corta
caminata para conocer el nevado Pastoruri donde usted podrd observar la montania de nieve, cuevas de hielo,
Y unalaguna congelada.

| CITYTOURS EN BUS PANORAMICO
Tours por fa ciudad de Huaraz y alrededores: Plaza de Armas, Museo Arqueoligico de Ancash, Santuario del Sefior
de la Seledad . José-Olaya (Calle tipica de estilo: repleta de mucha historia, mentiene su arquitectura
‘original de estifo colania, de-cal edra chada color blanco, techos de teja a dos aguas, balcones de -
maderatallads, peertas  ventanas color ve i attral

| LAGUNA 69 —VALLE DE LLANGANUCO

Partiremos eri niiestro-bus privado hada el lado rorte de e ciidad de Hugraz: Pasaremas per——
los hermosos pueblos del Calfejon de Huaylas, y por el valle de [langanuco, caminata por las
faldas de fas montanas mds bellas del corazdn de la cordillera blanca, llegando a la laguna 69,

de color gzul turquesa que refleja el esfuerzo de la aventura, caminatade un dia para disfrutar

de la naturaleza, aproximadamente 5 a 6 horas de caminata de ida y vuelta. Nos quedaremos
aproximadamente 1 hora en esta laguna para retornar a Cebollapampa y luego tomaremos el
bus de retorno a la ciudad de Huaraz.

Tours espectacular, partiremos desde Huaraz (3 090), pasaremos por Taricd, Jangas, Anta, Marcard, Carhuaz (2 650
msnm) y de aquf ascendemos hacia la quebrada Ulta. Visitaremaos el tinel de Punta Olimpica (4 736 mshmy 1384m
de longitud) considerado como el tinel trasandino mds alto del mundo, tendremos magnifica vista panordmica de la
quebraday las montanas que nos rodean, contemplando la belleza de fos nevado Huascardn, Chopicalqui, Hualcdn y
Ulta. Visita a las lagunas de Cancaraca y Yanaraju. Luego de pasar el tinel se llega al Valle de Conchucos, recorriendo
unos 30 kildmetros llegamos a Chacas (3 330 msnm), conoceremos fa plaza principal, el palacio municipal y su bella
arquitectura tradicional con balcones tallados por los alumnos de la escuela de arte parroquial, taller de artesanos
Don Bosco de la Operacign Mato Grosso dirigido por el padre Ugo de Censi, destaca sus bellos trabajos en madera
tatlada los cuales son exportados a mercados exigentes de Europa y Estados Unidos. Asi mismo podemos encontrar
otros frabajados artisticos como tejido y bordade, arte en vidrio, escultura y pintura, y restauracion,
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Duracion: 08 Horas aprox.
Excursion de singular belleza por el Callcjon de Huaylas, pasando por las pueblos de
Carhuaz, Mancos, Ranrahirca Yungay y el Campo Santo. La laguna de Llan 2anuco,

Carazy el centro artesania de Tarica,

_ Chavin de Huantar
Laguna de Querococha |

Salida: 8:00 a.m.

Duracién: 09 Horas aprox. =

Excursion de cultura y esparcimiento ¢n el Callején de Conchucos, visitando los
pucblos de Recuay, Ticapampa, Catac, la laguna de Querococha, el tunel de Cahuish,
los pueblos de Machae, Chaviny el Monumento Arqueoldgico de la Cultura Chavin,

Nevado de pastoruri
Puya Raimondi

mmit.com

INSu

ta

Salida: 9:00 a.m. i 4
| Duracion: 08 Horas aprox. : =
Excursion de inolvidable aventura en la nieve por el U
del Callegjon de Huaylas, visitando los pueblos di
Recuay, Ticapampa. Catac, la laguna de Patococha, la
Aguas Gasilicadas, el Ojo de Agua de Pumashimi, J‘L '
Puya Raymondi (el mas bello exponente de la Flora Al‘r? i

Andina). las asombrosas pinturas de arte Rupestre y el

Jperuvianmoun

Nevado Pastoruri.

Honkepampa
Chancos

Salida: 9:00 a.m.

Duracion: 08 Horas aprox.
Excursion de inolvidable aventura por el
Callejon de Huaylas, visitando los
pueblos fextiles como San Miguel de aco. L
Pariahunca, y los restos arqueologicos de
Hencopampa (caminata de 25 min para

admirar las cataratas). Retorno a los
| banos termales de Chancos, terminando
el tours en la ciundad de Huaraz.

Descubre el Encanto y la Maravilla del Callejon de Huaylas

www.k2-peru.com / www.
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INVENTARIO DE RECURSOS TURISTICOS DEL DISTRITO DE MARCARA
NOMBRE DEL RECURSO TURISTICO (*) FICHA N°
BOULEVARD AYAJAMANAN 001
. Departamento Provincia Distrito Comunidad, anexos , otros Coordenadas UTM Altura
UBICACION
Ancash Carhuaz Marcara Pueblo de Marcard 1810214004 2747 m.s.n.m
_ 8968208 _
CATEGORIA (*): TIPO SUBTIPO JERARQUIA
Manifestaciones Culturales Arquitectura y espacios Urbanos Boulevard 1
DESCRIPCION

Segun el Inventario de Recursos Turistios del Distrito de Marcara -Carhuaz-Ancash 2010; Ayajamanan es una palabra quechua que
significa “Donde Descansan Los Muertos”, [lamado asi por los marcarinos pues es costumbre hacer un descanso en este punto con el
féretro del difunto antes de ser enterrado por sus familiares en el cementerio que se encuentra en el sector denominado La Florida. Tiene
elementos arquitectonicos importantes que se muestran como figuras centrales, la primera una rotonda de madera con asientos interiores y
la segunda una escultura de la Virgen Maria y de rodillas a ella una mujer campesina, bella escultura en piedra que pone en manifiesto el
fervor religioso del distrito de Marcara. Complementan el ornato del boulevard los pisos revestidos de piedra granito tallado a mano, las
bancas ornamentales, balaustres protectores de piedra y un jardin central, teniendo como custodio al imponente nevado Copa.

Para llegar al boulevard hay que pasar por el no menos conocido Puente de Marcara que se ecuentra en uno de los paraderos principales
de Marcara , donde estan ubicados los colectivos a los bafios termales de Chancos

PARTICULARIDADES | ESTADO ACTUAL
Se encuentra ubicado en la Comunidad Campesina de Shumay. | Se encuentra en buen estado de conservacion
OBSERVACIONES TIPO DE VISITANTE
Extranjero Nacional Regional Local
Es uno de los puntos méas concurrido debido que se encuentra cerca del 1 2 3 n
paradero de los colectivos a los Bafios de Termales de Chancos.
ACCESO HACIA EL RECURSO Terrestre TIPO A pie 0 en automovil
Recorrido Tramo Acceso DG Via de acceso Distancia (km) Tiempo
Transporte
1 Ciudad de Iluarazf Terrestre Aul?mowl Camino asfaltado 26 Km 35 min
Pueblo de Marcara particular
RUTAS DE 1 Pueblo de Marcard - Terrestre Apie Camino 0.32 Km. 05 min
ACCESO Boulevard Ayajamanan peatonal
2 Ciudad de Carhua,z - Terrestre AUH_JmOV'I Camino asfaltado 07 Km. 10 min
Pueblo de Marcard particular
2 Pucblo de Marcara — Terrestre A pie Camino 0.32 Km. 05 min
Boulevard Ayajamanan peatonal
TIPO DE INGRESO EPOCA DE VISITA Horario de Visita Especificaciones
Libre Todo el afio Todo el dia Ninguna
INFRAESTRUCTURA DEL RECURSO
Dentro del Recurso Luz (Alumbrado Publico), alcantarillado, telefonia publica y cobertura de telefonia celular (Movistar y Claro)
Fuera del Recurso Agua, desagiie, luz, teléfono, alcantarillado y cobertura de telefonia celular (Movistar y Claro)
ACTIVIDADES DESARROLLADAS EN EL RECURSO TURTSTICO' | TIPO
Otros | Actividades culturales y Toma de Fotografias y Filmaciones.
SERVICIO DEL RECURSO TURISTICO TIPO SE SERVICIO OBSERVACIONES
Dentro del Recurso | Ninguno Ninguno Ninguno
Alojamiento Hostales, Hospedajes En el pueblo de Marcara
Alimentacion Restaurantes, En el pueblo de Marcara
Alimentacion Kioskos de venta de comida y bebida En el pueblo de Marcara y Shumay
Otros servicios Agencias de viajes En el pueblo de Marcara
Fuera del Recurso | Otros servicios Alquiler de caballo En el pueblo de Marcara
Otros servicios Servicios Higiénicos En el pueblo de Marcara
Otros servicios Servicios de taxis En el pueblo de Marcara
Otros servicios Centro de Salud En el pueblo de Marcara
Otros servicios Servicios de internet En el pueblo de Marcard v Shumay
DATOS COMPLEMENTARIOS
El recurso es usado para otros fines Estudio, Recreacién e investigacion
Propiedad del recurso turistico(Ptblico /privado) Los terrenos pertenecen a la Comunidad Campesina de Shumay
Administrado por Comunidad Campesina de Shumay.
Fuente Bibliografica Inventario de Recursos Turistios del Distrito de Marcara -Carhuaz-Ancash 2010
Material Audiovisual actual del recurso Fotografias
Persona encargada del llenado de la ficha Bach.Jenny Victoria Caccha Arias
Fecha 22/11/2017




INVENTARIO DE RECURSOS TURISTICOS DEL DISTRITO DE MARCARA

NOMBRE DEL RECURSO TURISTICO (*) FICHA N°
PUENTE MARCARA PARTE ALTA 002
Departamento Provincia Distrito Comunidad, anexos , otros Coordenadas UTM Altura
UBICACION 18L 0214053
Ancash Carhuaz Marcara Pueblo de Marcara 8068252 2682 m.s.n.m
CATEGORIA (%): TIPO SUBTIPO JERARQUIA
Manif iones Culturales Arquitectura y espacios Urbanos Obras de Ingenieria urbana 1
DESCRIPCION

Infraestructura moderna que sirve de conexién entre el Pueblo de Marcara y la comunidad Campesina de Shumay.
Desde el puente se puede observar el Rio Marcard y el Boulevar Ayajamanan.

PARTICULARIDADES ESTADO ACTUAL
Se encuentra ubicado en la Comunidad C: ina de Shumay. Se encuentra en buen estado de conservacion
OBSERVACIONES TIPO DE VISITANTE
Extranjero Nacional Regional | Local
Es usado por los comuneros de Shumay para llegar hasta el pueblo de Marcara 1 1 2 | 4
AEEZEDIHACHA EL RECUED Terrestre TIPO A pie 0 en automévil
Recorrido Tramo Acceso Medio de Transporte|Via de acceso Distancia (km) Tiempo
1 Ciudad ,dc Huaraz — Pucblo de Terrestre Automovil particular | Camino asfaltado 26 Km. 35 min
Marcara
RUTAS DE 1 Pueblo de Marcard — al puente | Terrestre Apie Camino 0.32 Km. 05 min
ACCESO peatonal
2 Ciudad ,dc Carhuaz - Pucblo de Terrestre Automovil particular | Camino asfaltado 07 Km. 10 min
Marcara
2 Pueblo fic Marcara — al puente Terrestre A pie Camino 0.32 K. 05 min
Marcara peatonal
TIPO DE INGRESO EPOCA DE VISITA Horario de Visita Especificaciones
Libre Todo el afio Todo el dia Ninguna
INFRAESTRUCTURA DEL RECURSO
Dentro del Recurso Luz (Alumbrado Publico) y cobertura de telefonia celular (Movistar y Claro)
Fuera del Recurso Agua, desagiie, luz, teléfono, alcantarillado y cobertura de telefonia celular (Movistar y Claro)
ACTIVIDADES DESARROLLADAS EN EL RECURSO TURISTICO | TIPO
Otros | Toma de Fotografias y Filmaciones
SERVICIO DEL RECURSO TURISTICO TIPO SE SERVICIO OBSERVACIONES
Dentro del Recurso Ninguno Ninguno Ninguno
Alojamiento Hostales, Hospedajes En el pueblo de Marcara
Alimentacién Restaurantes, En el pueblo de Marcara
Alimentacion Kioskos de venta de comida y bebida En el pueblo de Marcara y Shumay
Otros servicios Agencias de viajes En el pueblo de Marcara
E del R Otros servicios Alquiler de caballo En el pueblo de Marcara
uera del Recurso Otros servicios Servicios Higiénicos En el pueblo de Marcara
Otros servicios Servicios de taxis En el pueblo de Marcara
Otros servicios Centro de Salud En el pueblo de Marcara
Otros servicios Servicios de internet En el pueblo de Marcara y Shumay
Otros Servicios Cajero Automatico En el Distrito de Carhuaz(10 min Marcara )

DATOS COMPLEMENTARIOS

El recurso es usado para otros fines

Acceso a la comunidad de Shumay , Estudio, Recreacion e investigacion

Propiedad del recurso turistico(Publico /privado)

Los terrenos pertenecen a la Comunidad Campesina de Shumay

Administrado por

Comunidad Campesina de Shumay

Fuente Bibliografica

Inventario de Recursos Turistios del Distrito de Marcara -Carhuaz-Ancash 2010

Material Audiovisual actual del recurso

Fotografias.

Persona encargada del llenado de la ficha

Bach.Jenny Victoria Caccha Arias

Fecha

22/11/2017




INVENTARIO DE RECURSOS TURISTICOS DEL DISTRITO DE MARCARA

NOMBRE DEL RECURSO TURISTICO (*) FICHA N°

PLAZA DE ARMAS DEL DISTRITO DE MARCARA 003
. Departamento Provincia Distrito Comunidad, anexos , otros Coordenadas UTM Altura
vBICACION Ancash Carh M a Pueblo de M; a 181 0213961 2704
ncasl arhuaz arcara ueblo de Marcara 8068431 ms.n.m
CATEGORIA (*): TIPO SUBTIPO JERARQUIA
Mani i Culturales Lugares Histéricos Plazas 2
DESCRIPCION
La Plaza de Armas del Distrito se caracteriza por su bella pileta y &reas verdes , acompafiados por sus hermosos tallados en piedra que repi las realiza la 6n del Distrito, tales como el

minero, la mujer hilando y otro un hombre cargando lefia y pastoreando

asu ganado .

La Plaza se encuenta rodeada por palmeras y cuenta con bancas realizadas en madera que llevan tallados en el espaldar la frase " Distrito de Marcara™.

PARTICULARIDADES ESTADO ACTUAL
Por su constante mantenimiento por parte del Gobierno Local de Marcara, se encuentra en
Se frente a la Municipalidad del Distrito entre las avnidas 28 de Julio y Ramén Castilla . buen estado de conservacion.
OBSERVACIONES TIPO DE VISITANTE
Se encuentra Ubicado en el Centro Poblado de Marcars. Extraniero Naciora) Reg'?"’“a' { Loca
ACCESO HACIA EL RECURSO Terrestre TIPO A pie 0 en automévil.
Recorrido Tramo Acceso Medio de Transporte Via de acceso Distancia (km) Tiempo
1 3::1: : ¢ Huaraz - Pucblo de Terrestre Automovil particular Camino asfaltado 26 Km 35 min
RUTAS DE Pueblo de Marcara — a la plaza de Camino .
Terrestre i . 3 05 min
ACCESO 4 armas. Apie peatonal 0.32 Km.
2 Ciudad de Carhuaz — Pueblo de Terrestre Automévil particular Camino asfaltado 07 Km. 10 min
Marcara
2 Pueblo de Marcara — a la plaza de Terrestre A pie Camino 0.32 Km. 05 min
armas. peatonal
TIPO DE INGRESO EPOCA DE VISITA Horario de Visita Especificaciones
Libre Todo el Afio Todo el Dia Ninguna
INFRAESTRUCTURA DEL RECURSO
Dentro del Recurso Luz (Alumbrado Publico), alcantarillado, telefonia piblica y cobertura de telefonia celular (Movistar ,Bitel y Claro)
Fuera del Recurso Agua, desage, luz, teléfono, alcantarillado y cobertura de telefonia celular (Movistar ,Bitel y Claro)

ACTIVIDADES DESARROLLADAS EN EL RECURSO TURISTICO | TIPO
Otros | ividadt Toma de F yFi
SERVICIO DEL RECURSO TURISTICO TIPO SE SERVICIO OBSERVACIONES
Dentro del Recurso Ninguno
Alojamiento Hostales, Hospedajes En el pueblo de Marcara
Alimentacion Restaurantes, En el pueblo de Marcara
Alimentacion Kioskos de venta de comida y bebida En el pueblo de Marcara y Shumay

Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios

Fuera del Recurso

Agencias de viajes
Alquiler de caballo
Servicios Higiénicos
Servicios de taxis
Centro de Salud
Servicios de internet

En el pueblo de Marcara
En el pueblo de Marcara
En el pueblo de Marcara
En el pueblo de Marcara
En el pueblo de Marcara
En el pueblo de Marcara y Shumay

DATOS COMPLEMENTARIOS

El recurso es usado para otros fines

Estudio, Recreacion e investigacion

Propiedad del recurso turistico(Publico /privado)

Publico

Administrado por

Municipalidad de Marcara

Fuente Bibliografica

Inventario de Recursos Turistios del Distrito de Marcara -Carhuaz-Ancash 2010

Material Audiovisual actual del recurso

Fotografias

Persona encargada del llenado de la ficha

Bach.Jenny Victoria Caccha Arias

Fecha

22/11/2017




INVENTARIO DE RECURSOS TURISTICOS DEL DISTRITO DE MARCARA

NOMBRE DEL RECURSO TURISTICO (*) FICHA N°
CAPILLA DE MAMA ASHUQUITA 004
. Departamento Provincia Distrito Comunidad, anexos , otros Coordenadas UTM Altura
UBICACION 18L 0213664,
Ancash Carhuaz Marcaré Pueblo de Marcard 8969223 2728 m.s.n.m
CATEGORIA (*): TIPO SUBTIPO JERARQUIA
Manifestaciones Culturales Arquitectura y espacios urbanos Capilla 1
DESCRIPCION
Segun el Inventario de Recursos Turisticos del Distrito de Marcaré -Carhuaz-Ancash 2010, la Capilla de Mama Ashuquita , p iente a la época Republi , en cuyo altar reposa la imagen de la Virgen de la

Asuncién llamada por sus creyentes y devotos locales como Mama Ashuquita. La imagen de la Virgen de la Asuncion se halla plasmada en el relieve de una piedra de forma natural. “Mama Ashuquita” imagen
de la Virgen aparecida en una piedra.
Fiesta 15 de agosto en el barrio de Quinrecancha

PARTICULARIDADES ESTADO ACTUAL
Se encuentra ubicado en el barrio de Quinreycancha aproxi \te a unos 500 metros de la Plaza de Armas. |5 CnoUentra en buen estado de conservacion
OBSERVACIONES TIPO DE VISITANTE
Ninguna Extranjero Nacional Regional | Local
2 4
FEEINENILHIEIRY Terrestre TIPO En Automévil y a pie
: Medio de ; A q 3
Recorrido | Tramo Acceso Via de acceso Distancia (km) Tiempo
Transporte
1 Ciudad de Huaraz — Pueblo de Marcara | Terrestre Automovil particular | Camino asfaltado 26 Km 35min
RUTAS DE Pueblo de Marcara — Capilla N N .
ACCESO 1 Ouinrecancha Terrestre A pie Caminopeatonal 1.18 Km. 15min
2 (’\:A‘:i:?éds Carhuaz - Pucblo de Terrestre Automévil particular | Camino asfaltado 07 Km. 10 min
2 Pueblo de Marcara — Capilla Terrestre A pie Camino peatonal 118Km. 15min
Quinrecancha
TIPO DE INGRESO EPOCA DE VISITA Horario de Visita Especificaciones
Libre Todo el Afio Todo el Dia. Ninguna.
INFRAESTRUCTURA DEL RECURSO
Dentro del Recurso Luz (Alumbrado Pdblico), alcantarillado, telefonia ptblica y cobertura de telefonia celular (Movistar ,Bitel y Claro)
Fuera del Recurso Agua, desagtie, luz, teléfono, alcantarillado y cobertura de telefonia celular (Movistar ,Bitel y Claro)
ACTIVIDADES DESARROLLADAS EN EL RECURSO TURISTICO | TIPO
Otros ‘ Actividades religiosas , Toma de Fotografias y Filmaciones
SERVICIO DEL RECURSO TURISTICO TIPO SE SERVICIO OBSERVACIONES
Dentro del Recurso Ninguno Ninguno Ninguno
Alojamiento Hostales, Hospedajes En el pueblo de Marcara
Alimentacion Restaurantes, En el pueblo de Marcara
Alimentacion Kioskos de venta de comida y bebida En el pueblo de Marcara y Shumay
Otros servicios Agencias de viajes En el pueblo de Marcara
Otros servicios Alquiler de caballo En el pueblo de Marcara
Fuera del Recurso . L S 5
Otros servicios Servicios Higiénicos En el pueblo de Marcara
Otros servicios Servicios de taxis En el pueblo de Marcara
Otros servicios Centro de Salud En el pueblo de Marcara
Otros servicios Servicios de internet En el pueblo de Marcara y Shumay
Otros Servicios Cajero Automatico En el Distrito de Carhuaz(10 min Marcard )
DATOS COMPLEMENTARIOS
El recurso es usado para otros fines Estudio, Recreacion e investigacion
Propiedad del recurso turistico(Publico /privado) Pblico
Administrado por Municipalidad de Marcara
Fuente Bibliografica Inventario de Recursos Turistios del Distrito de Marcaré -Carhuaz-Ancash 2010
Material Audiovisual actual del recurso Fotografias
Persona encargada del llenado de la ficha Bach.Jenny Victoria Caccha Arias
Fecha 22/11/2017




INVENTARIO DE RECURSOS TURISTICOS DEL DI

STRITO DE MARCARA

NOMBRE DEL RECURSO TURISTICO (*) FICHA N°
PARROQUIA SAN ISIDRO 005
a Departamento Provincia Distrito Comunidad, anexos , otros Coordenadas UTM Altura
UEeee ) . 161 0213981
Ancash Carhuaz Marcara Pueblo de Marcara 8068441 2743 msn.m
CATEGORIA (*): TIPO SUBTIPO JERARQUIA
Manifestaciones Culturales Arquitectura y Espacios Urbanos Iglesia 2
DESCRIPCION

La Parroquia de San Isidro pertecenece a | a Didcesis de Huaraz es sufraganea de la Arquidiocesis de Trujillo. Dentro de la Provincia eclesiastica de Trujillo, la diécesis cubre un total de 13 818 km? del

departamento de Ancash.

Se encuentra ubicada ubicado en la Plaza de Armas del Distrito al lado de la casona de la Familia Luna de la época republicana, tipica casa marcarina con puertas, ventanas y balcones interiores y exteriores de

madera.

PARTICULARIDADES |

ESTADO ACTUAL

Ninguna | Se encuentra en buen estado de conservacién.
OBSERVACIONES TIPO DE VISITANTE
Frente a la Plaza de Armas de Marcara S ianional REqional | Focal
1 2 3 4
ACCESO HACIA EL RECURSO Terrestre TIPO En Automévil particular, taxi y a pie.
Recorrido Tramo Acceso lediclc Via de acceso Distancia (km) Tiempo
Transporte
1 Ciudad de Huaraz — Pueblo de Marcara Terrestre Automoévil particular| Camino asfaltado 26 Km 35 min
RUTAS DE Pueblo de Marcara — a la Parroquia San N . "
Terrestre . 3 05 min
ACCESO 1 sidro Apie Camino peatonal 0.32 Km.
2 Ciudad de Carhuaz — Pueblo de Marcara Terrestre Automoévil particular| Camino asfaltado 07 Km. 10 min
2 Pueblo de Marcara — Parroquia San Isidro Terrestre A pie Camino peatonal 0.32 Km. 05 min
TIPO DE INGRESO EPOCA DE VISITA Horario de Visita Especificaciones
Libre Todo el Afio Todo el Dia. Ninguna.
INFRAESTRUCTURA DEL RECURSO
Dentro del Recurso
Luz (Alumbrado Pblico), cobertura de telefonfa celular (Movistar ,Bitel y Claro)
(R G (REBITED Agua, desage, luz, teléfono, alcantarillado y cobertura de telefonia celular (Movistar ,Bitel y Claro)

ACTIVIDADES DESARROLLADAS

EN EL RECURSO TURISTICO

TIPO

Otros

Actividades Religiosas, Toma de Fotografias y Filmaciones

SERVICIO DEL RECURSO TURISTICO

TIPO SE SERVICIO

OBSERVACIONES

Dentro del Recurso

Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios
Otros Servicin:

Fuera del Recurso

Agencias de viajes

Alquiler de caballo

Servicios Higiénicos

Servicios de taxis

Centro de Salud

Servicios de internet
aiern

Ninguno Ninguno Ninguno

Alojamiento Hostales, Hospedajes En el pueblo de Marcara
Alimentacion Restaurantes, En el pueblo de Marcara
Alimentacion Kioskos de venta de comida y bebida En el pueblo de Marcara y Shumay

En el pueblo de Marcara

En el pueblo de Marcard

En el pueblo de Marcara

En el pueblo de Marcara

En el pueblo de Marcara

En el pueblo de Marcara y Shumay

En el Distrita de Carhiiaz(10 min Marcard \

o
DATOS COl

MPLEMENTARIOS

El recurso es usado para otros fines

Religiosas, ir

Propiedad del recurso turistico(Ptblico /privado)

Publico

Administrado por

Fuente Bibliografica

Municipalidad de Marcara

Inventario de Recursos Turistios del Distrito de Marcara -Carhuaz-Ancash 2010

Material Audiovisual actual del recurso

Fotografias

Persona_encargada del llenado de la ficha

Bach.Jenny Victoria Caccha Arias

Fecha

22/11/2017




INVENTARIO DE RECURSOS TURISTICOS DEL DISTRITO DE MARCARA

NOMBRE DEL RECURSO TURISTICO (*) FICHA N°
SITIO ARQUEOLOGICO KEKEPAMPA 006
i Departamento Provincia Distrito Comunidad, anexos , otros Coordenadas UTM Altura
UBICACION 05555051
Ancash Carhuaz Marcard Comunidad de Vicos 8L gggggg 3435 ms.nm
CATEGORIA (*): TIPO SUBTIPO JERARQUIA
Manifestaciones Cuturales Edificaciones 2
DESCRIPCION

Segtn el Inventario de Recursos Turisticos del Distrito de Marcara -Carhi

h 2010; El sitio

e encuentra en una llanura en medio de oconales, al pie de la falda de cerro donde se asienta el Nevado Copa, Nevado Vicos y

Laguna Lejiacocha, esta conformado por una estructura de planta semi-circular conformada por dos murallas, una externa y otra interna, y muros aislados que se encuentran a unos 10.00 m. de distancia de la estructura. Al interior de la estructura circular
paralelo a la muralla externa, se registro un pasadizo o corredor de 1.07 m. de ancho, delimitado por el muro de la estructura circular y el muro paralelo que recorre la parte media de la estructura lado Norte, observandose en superficie la cabecera del
muro de unasola hilera de piedras, la continuacion del muro se da en el otro extremo medio de la estructura, observandose solo un tramo, el cual llega hasta un vano de acceso hacia el lado Sureste, donde se observa las jambas de la entrada y el dintel

superior.

La técnica constructiva de los muros es el aparejo de piedras medianas seleccionadas sin trabajar que conforman las paredes y en las bases alternadamente se han colocado piedras canteadas trabajadas més grandes, conforme el muro tomaaltura, el
tamafio de las piedras disminuye. En uno de los accesos también se ha observado el uso de piedras grandes trabajadas en las jambas y el dintel superior.
Las piedras estan unidas con argamasa de barro de color beige amarillento, los muros no presentan evidencia de enlucidos en sus paredes. EI corte que presentan los muros de la estructura circular es trapezoidal, observandose en los tramos originales

muy buen acabado de los paramentos. El muro de doble paramento aislado que se encuentra en lado Este del sitio, presenta un menor acabado, utilizaron en su construccién piedras canteas sin trabajar, las cuales fueron dispuesta verticalmente sobre el
terreno, estando unidas con argamasa de barro.

PARTICULARIDADES

ESTADO ACTUAL

Los sitios arqueolégicos son declarados Patrimonio Cultural de la Nacién por Instituto Nacional de Cultura mediante Resolucién Directoral
Nacional N° 842 de fecha 10 de junio del 2009

Los sitios arqueoldgicos se encuentran en su mayoria en regular estado de conservacion.

OBSERVACIONES TIPO DE VISITANTE
Se encuentran ubicados en la Comunidad Campesina de Vicos. S Nac:‘"a' Reg':"a' I L“:a'
ACCESO HACIA EL RECURSO Terrestre
TIPO Automvil Particular y a pie (Desde la comunidad de Vicos)
Recorrido | Tramo Acceso Medio de Transporte Via de acceso Distancia (km) Tiempo
1 Ciudad de Huaraz — Pueblo de Marcara Terrestre Automovil particular Camino asfaltado 26 Km 35 min
1 Pucblo de Marcard —  la Comunidad de Vicos Terrestre Autombuil Carretera afirmada 7.0 Km 12 min
particular/Colectivo
RUTAS DE Camino de
ACCESO 1 La Comunidad de Vicos - Kekepampa Terrestre herradura 3.0Km 01 hora
2 Ciudad de Carhuaz - Pueblo de Ma card Terrestre Automovil particular Camino asfaltado 07 Km. 10 min
2 Pucblo de Marcard —  la Comunidad de Vicos Terrestre Autombuil Carretera afirmada 7.0 Km 12 min
particular/Colectivo
2 Comunidad de Vicos - Kekepampa Terrestre Automovil particular/ | Trocha 40Km 30 min
Taxi carrozable
TIPO DE INGRESO EPOCA DE VISITA Horario de Visita Especificaciones
Libre Todo el afio Todo el dia Ninguna
INFRAESTRUCTURA DEL RECURSO
Dentro del Recurso Cobertura de telefonia celular (Movistar ,Bitel )
Fuera del Recurso Agua, desagile, luz, teléfono, alcantarillado y cobertura de telefonfa celular (Movistar Bitel y Claro)
ACTIVIDADES DESARROLLADAS EN EL RECURSO TURISTICO TIPO
Otros | Toma de Fotografias y Filmaciones
SERVICIO DEL RECURSO TURISTICO TIPO SE SERVICIO OBSERVACIONES
Dentro del Recurso Ninguno Ninguno Ninguno
FOSTaTE: ETTETPUEDI0 08 VIaICara
Alojamiento Casas Hospedaje Enel Pueblo de Marcara
Alojamiento Posadas En el Pueblo de Marcaray C.P.M. Vicos
Alimentacion Restaurantes En el Pueblo de Marcara

Fuera del Recurso

Alimentacién

Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios

Agencias de viajes
Alquiler de caballo
Servicios Higiénicos
Servicios de guiados
Servicios de taxis
Puesto de salud
Centro de Salud
Servicios de internet

Kioskos de venta de comida y bebida

DATOS COMPLEMENTARIOS

Encel Pueblo de Marcara y C.P.M. Vicos
En e Pueblo de Marcara

Enel Pueblo de Marcara

Enel Pueblo de Marcara y C.P.M. Vicos
En el Pueblo de Marcara y C.P.M. Vicos
En el Pueblo de Marcaray C.P.M. Vicos
En el Pueblo de Marcard. Vicos

En el Pueblo de Marcara

En el Pueblo de Marcara y C.P.M. Vicos

El recurso es usado para otros fines

Fines de estudio e investigacion

Propiedad del recurso turistico(Publico /privado)

Los terrenos pertenecen a la comunidad Campesina de Vicos

Administrado por

Los terrenos pertenecen a la comunidad Campesina de Vicos

Fuente Bibliografica

Inventario de Recursos Turistios del Distrito de Marcara -Carhuaz-Ancash 2010

Material Audiovisual actual del recurso

Fotografias

Persona encargada del llenado de la ficha

Bach.Jenny Victoria Caccha Arias

Fecha

24/11/2017




INVENTARIO DE RECURSOS TURISTICOS DEL DISTRITO DE MARCARA

NOMBRE DEL RECURSO TURISTICO (%) FICHAN®
SITIO ARQUEOLOGICO COPA GRANDE 007
D Provincia Distrito Comunidad, anexos , otros C utm Altura
UBICACION
Ancash Carhuaz Marcara Comunidad Siete Imperios. 18L 02196373410 m.s.nm
8971760)
CATEGORIA (*): TIPO SUBTIPO JERARQUIA
Manifestaciones Cutturales Sitios Arqueologicos Edificaciones 2
DESCRIPCION
‘Como indica el inventario de recursos turisticos realizado el aio 2010 , los sitios jcos de Copa

Grande lo conforman los sitios arqueolégicos de Buis Pununan, Allancaypatac y Hirwa Punta, pues
posiblemente se encuentren asociado entre si por la similtud en las edificaciones y la cercania entre ellos.

Para legar al primer sitio arqueolégico Buis Pununan, se sigue por un camino de herradura, dirigiéndose al
Este de la localidad de Copa Grande, pasando por Azul Huanca, piedra rectangular parada de forma
vertical enclavada en una gran pampa; cabe la posibilidad de que el lugar haya sido utilizado como 4rea
ceremonial, en la actualidad el lugar es usado como rea deportida

El sitio arqueol6gico de Buis Pununan esté ubicado al Este de Copa Grande, cubre un area de 100 m2
aproximadamente.

En ella se encuentran camaras de uso funerario (chullpas) que estén cerca entre si y presentan forma cuadrangulares; una de ellas se encuentra tapada por grandes lajas de piedra que esta a una profundidad promedio l ras del piso, con un vano de
acceso 0 entrada a nivel del piso que se encuentra derruida y que ke da un tamafio més grande a la entrada; otra chullpa presenta paredes con una estructura conformada por piedras angulosas, pachillas y argamasa de barro o mortero, en la parte
superior de las paredes se encuentra un techo conformado por lejas medianas de piedra que estan sobrepuestas encerrando la estructura a fin de taparlo por completo, también presenta un vano de acceso en la parte delantera y més arriba del mismo
se muestra un dintel.

Muy cerca se encuentra otra camara e uso funerario que presenta los mismos patrones constructivos descritos lineas arriba y del mismo contexto, esta cémara se encuentra més dafada tanto por Ia vegetacion circundante y por la mano de los
huaqueros pues es fcil legar al sitio Por los patrones se puede determinar que pertenecen al Intermedio Temprano de la Cultura Recuay (200 a.C.- 600 d.C).

Actualemnet esta érea es usado como area de pastoreo de animales ovinos y vacuno

Meas al Sureste de Buis Pununan, a solo 500 metros, se encuentra el sitio arqueologico Allancaypatac y se halla en la parte superior de una creciente montafiosa. Es una estructura de forma cuadrangular de 3 metros x 2 metros y una aktura de 2.30
metros y tiene forma de una cémara del tipo funerario (chullpa). Presenta aleros arededor de toda la camara, estas estdn presentes en las paredes de la parte superior en donde comienza el techo. El techo estd compuesto por piedras lajes de tamafio
mediano que se encuentran sobrepuestas unas a otras y presenta un vano de acceso en la parte baja de la estructura de la camara. Toda esta cAmara estd compuesta por piedras angulosas, pachillas y mortero de barro, y por su patr6n arquitectonico
puede determinarse relativamente que pertenece al Intermedio Temprano de la cultura Recuay (200 a.C.- 600 d.C) y su estado de conservacion es regular.

Hacia el as0lo 400 metros, se encuentra el sito arqueologico de Hirwa Punta ubicado en el cerro del mismo nombre, lo llaman asf por que el cerro esté rodeado del &rbol Hiwa.

Enelsiio arqueologlcc A Hirwapunta se encuentran 7 camaras de uso funerario de formas cuadrangulares, estas estén muy cerca entre sf en forma linea; 4 de ellas presentan un mismo patr6n constructivo en cuanto a la mamposteriay a la
conformacion del techo de la cmara, solo una de ellas presenta aleros de 2 caras conformados por grandes lejas e piedra. Las otras 2 chullpas se encuentran una junto a la otra, una més grande que la otra, con entradas 0 vanos de acceso
independientes, la parte superior de las chulpas presentas piedras sobrepuestas unas a otras metiéndose en pequefias porciones hasta tapar por completo las camaras.

Las construcciones se muestran dafiadas por la maleza que se encuentra a su alrededor y también por intervencion de los huaqueros. Por el patron constructivo se puede determinar relativamente que pertenece al Intermedio Temprano de la Cultura
Recuay (200 &.C.- 600 d.C). Su estado de conservacion es regular, ya que cuatro de ellas se encuentra en regular estado y las 3 restantes estén deterioradas. Alrededor del recurso se encuentra plantaciones de eucalipto que afectaran al recurso
ademés se encuentra en los terrenos de una propiedad privada y estd cercado.

PARTICULARIDADES I ESTADO ACTUAL
El it arqueoldgico es deckerado Patrimonio Cutural d I Nacion por Instiuto Nacionalde Cultura mediante Resolucign Directoral | Las chulpas en su mayoria se encuentran e regular estado de conservacion, pero a actividad agricola de a
Nacional N° 232 de fecha 27 de marzo del 2002 poblacién esté asu deterioro.
OBSERVACIONES TIPO DE VISITANTE
Extranjero Nacional Regional [ Local
Se encuentran ubicados en la Comunidad Campesina d Siete Imperios. El Instiuto Nacional e Culura
P 1 2 3 4
denomina al sitio como “Puna-Copa Grande
ACCESO HACIA EL RECURSO Terrestre TIPO En automovily a pie
Recorrido Tramo Acceso Medio de Transporte | Via de acceso Distancia (km) Tiempo
Ciudad de Huaraz — Automévil ]
T faltac
i Pueblo de Marcard errestre particular/Colectivo Camino asfaltado 2 km 35 min
Pucblo de Marcari — Automovil ]
Terrestre 031Km
i Cruce Huaricoto particular/Colectivo Camino asfaltado 5 min
RUTAS DE ACCESO 1 Cruce Huaricoto Terrestre utomél Camino asfaltado 9.27Km X
Copa Grande particular/Colectivo 35 min
1 Copa Grande = S.A. | rerrestre Apie Camino asfaltado 02Km
Buis Pununan 40 min
1 S.A. Buis Pumnan — Terrestre Apie Camino asfaltado 0.50 Km .
SA 10 min
S.A. Allncaypatac — . ]
Y Terrestre Apie 0.40Km
! S.A Hitwa Punia P Camino asfatado 10 min
TIPO DE INGRESO EPOCA DE VISITA Horario de Visita Especificaciones
Libre Todo el Afio Todo el dia Ninguna
INFRAESTRUCTURA DEL RECURSO
Dentro del Recurso | Cobertura de telefonia celular (Claro, Bitel )
Fuera del Recurso | Agua, desagiie, uz, tekfono, alcantarillado y cobertura de telefonia celular (Movistar Bitely Claro) , en Copa Grande
ACTIVIDADES DESARROLLADAS EN EL RECURSO TURISTICO TIPO
Otros Toma de fotografias y fimaciones
SERVICIO DEL RECURSO TURISTICO TIPO SE SERVICIO OBSERVACIONES
Dentro del Recurso Ninguno Ninguno Ninguno
‘Alojamiento Hostales En el pueblo de Marcara
Alojamiento Casas Hospedaje En el pueblo de Marcaré/Copa Grande
Alimenacion Restaurantes En el pueblo de Marcara /Copa Grande
Alimenacion Kioskos de venta de comiday bebida En el pueblo de Marcara /Copa Grande
Otros servicios Agencies de viajes En el pueblo de Marcara
Fuera del Recurso Oros servicios Alquier de caballo En el pueblo de Marcara
Otros servicios Senvicios Higiénicos En el pueblo de Marcaré/Copa Grande
Otros servicios Senvicios de guiados En el pueblo de Marcara
Otros servicios Servicios de taxis En el pueblo de Marcara /Copa Grande
Otros servicios Centro de Salud En el pueblo de Marcara /Copa Grande
Oros servicios Servicios de internet En el pueblo de Marcara
DATOS COMPLEMENTARIOS
El recurso es usado para otros fines Fines de estudio e
[Pl 28 I (U T S (I i V) Los terrenos pertenecen a la comunidad_de Siete Imperios
Administrado por Comunidad de Siete Imperios
Fuente Bibliografica Inventario de Recursos Tristios del Distito de Marcara -Carhuaz-Ancash 2010
Material Audiovisual actual del recurso Fotogrfias
Persona encargada del llenado de Ia ficha Bach Jenny Victoria Caccha Avis
Fecha 05/12/2017




INVENTARIO DE RECURSOS TURISTICOS DEL DISTRITO DE MARCARA

NOMBRE DEL RECURSO TURISTICO (*) FICHAN®
CENTRO CEREMONIAL DE HUARICOTO 008
Departamento Provincia Distrito Comunidad, anexos , otros Coordenadas UTM Altura
UBICACION 18 L 0213711
Ancash Carhuaz Marcara Pueblo de Marcara 2767 m.s.n.m.
8968667
CATEGORIA (*): TIPO SUBTIPO JERARQUIA
Manifestaciones Culturales Sitios Arqueolégicos Edificaciones 3
DESCRIPCION

Segin Ibarra Asencios en su libro arqueologia de la sierra de Ancash ,Huaricoto uno de los centros ceremoniales mas antiguos de Sudamérica, tiene la més grande historia documentada de cultos religiosos.
Este pequefio monticulo artificial esta ubicado sobre una pendiente profunda de la Cordillera Blanca, en el centro del Callejon de Huaylas, uno de los valles més grandes y productivos de la sierra del Perd; el Callejon
de Huaylas es conocido por tener rol econdmico y politico importante en el Perti prehispanico. Huaricoto (2750 m.s.n.m.)

El Templo Huaricoto fue utilizado en el momento en que la civilizacion peruana aparecié en la costa del Pacifico y en Chavin de Huantar. Esto podria ser interpi como el proceso i de una

social, econémica y religiosa en el Callejon de Huaylas, localizado entre ambas (costa y Chavin de Huantar), pudiendo ser critica para entender la relacion entre las civilizaciones tempranas de la costa y de la sierra. La
secuencia de Huaricoto es la primera en ser delineada para el Callejon de Huaylas y como tal, también proporciona la primera imagen de la dinamica interna de esta transformacion critica.

La primera secuencia de ceramica de Huaricoto se compone de dos estilos del Periodo Inicial, Toril y Huaricoto, seguido por tres estilos del Horizonte Temprano, Capilla Temprano, Capilla Tardio y Huarés (Fig. 2). EI
estilo Huards y otros estilos post-Chavin del Callejon de Huaylas han sido descritos en anteriores investigaciones (Bennett 1944).

Loa Asociados al Proyecto Cornell Vicos, iniciaron su investigacion en la regién de Marcara en 1961 y en sus inspecciones ubicaron un ntimero de sitios tempranos, incluyendo Huaricoto. En Huaricoto, en el corral
usado para los toros antes de la corrida anual (el Toril), una excavacion revelé 7 m. de materiales culturales, incluyendo un estilo del Periodo Inicial Temprano que ellos i Toril. Desafor sus
descubrimientos sélo fueron publicados de forma abreviada

PARTICULARIDADES [ESTADO ACTUAL

Primer asiento humano en la capital del distrito |Se encuentra en mal estado , este recurso aun no ha sido descuerto , ya que se requiere de una
OBSERVACIONES TIPO DE VISITANTE
Se asienta sobre una terraza natural actualmente rodeado por campos de cultivo y construcciones | Extranjero Nacional Regional Local
modernas, Huaricoto esta expuesto a un acelerado proceso de deterioro a consecuencia del 1 2 3 4
intemperismo y a los pobladores del lugar.
ACCESO HACIA EL RECURSO Terrestre TIPO Automévil Particular y a pie
Recorrido Tramo Acceso WERIDED Via de acceso Distancia (km) Tiempo
Transporte
1 C|udad'de Huaraz — Pueblo de Terrestre Autt?movll Camino asfaltado 26 Km 35 min
Marcard particular
1 g;‘r:l;lo de Marcard — a la plaza de Terrestre Apie Camino peatonal 0.32 Km. 05 min
RUTAS DE :
1 . N Terrestre A pie .
ACCESO Pueblo de Marcara - Huaricoto P Calles del pueblo 0.70 Km 10 min
Ciudad de Carhuaz - Pueblo de Automévil .
2 Marcara Terrestre particular Camino asfaltado 07 Km. 10 min
P Pueblo de Marcaré — a la plaza de Terrestre Apie Camino peatonal 0.32Km. 05 min
armas.
- i Terrestre
2 Pueblo de Marcara - Huaricoto A pie Calles del pueblo 0.70 Km 10 min
TIPO DE INGRESO EPOCA DE VISITA Horario de Visita Especificaciones
Libre Todo el afio Todo el dia Ninguna

INFRAESTRUCTURA DEL RECURSO

Dentro del Recurso

Luz (Alumbrado Publico), alcantarillado, cobertura de telefonia celular (Movistar ,Bitel y Claro)
Agua, desagiie, luz, teléfono, alcantarillado y cobertura de telefonia celular (Movistar ,Bitel y Claro;

Fuera del Recurso

ACTIVIDADES DESARROLLADAS EN EL RECURSO TURISTICO TIPO
Otros Toma de Fotografias y Filmaciones
SERVICIO DEL RECURSO TURISTICO TIPO SE SERVICIO OBSERVACIONES
e Ninguno Ninguno Ninguno
Alojamiento Hostales, Hospedajes En el pueblo de Marcara
Alimentacion Restaurantes, En el pueblo de Marcara
Alimentacion Kioskos de venta de comida y bebida En el pueblo de Marcara y Shumay
Otros servicios Agencias de viajes En el pueblo de Marcara
Otros servicios Alquiler de caballo En el pueblo de Marcara
Fuera del Recurso Otros servicios Servicios Higiénicos En el pueblo de Marcara
Otros servicios Servicios de taxis En el pueblo de Marcara
Otros servicios Centro de Salud En el pueblo de Marcara
Otros servicios Servicios de internet En el pueblo de Marcara y Shumay
Otros Servicios Cajero Automatico En el Distrito de Carhuaz(10 min Marcara )
DATOS COMPLEMENTARIOS
El recurso es usado para otros fines Fines de estudio e investigacion
Propiedad del recurso turistico(Ptblico /privado) Gobierno Local Distrital de Marcara
Administrado por El sitio arqueoldgico se encuentra en posesion del Gobierno Local Distrital de Marcara
Fuente Bibliografica Inventario de Recursos Turistios del Distrito de Marcara -Carhuaz-Ancash 2010
Material Audiovisual actual del recurso Fotografias
Persona encargada del llenado de la ficha Bach.Jenny Victoria Caccha Arias
Fecha 29/11/2017




INVENTARIO DE RECURSOS TURISTICOS DEL DISTRITO DE MARCARA

NOMBRE DEL RECURSO TURISTICO (*) FICHA N°
SITIO ARQUEOLOGICO HUAMANVILCA 009
) Departamento Provincia Distrito Comunidad, anexos , otros Coordenadas UTM Altura
UBICACION . 2 18L 0217800
Ancash Carhuaz Marcara Marcara 8967171 3425 m.s.n.m
CATEGORIA (*): TIPO SUBTIPO JERARQUIA
Mani Culturales Sitios Arqueoldgi Edificaciones 2

DESCRIPCION

Segun el Inventario de Recursos Turisticos del Distrito de Marcara -Carhuaz-Ancash 2010; el Sitio arqueoldgico Huamanvilca , presenta una construccion de forma cuadrangular, al lado izquierdo se
encuentra un muro conformado por piedras angulosas y algunas pachillas juntamente con argamasa de barro o mortero de barro, en el lado derecho se encuentra reconstruido por pircadas contemporanea
esta estructura esta adecuada para vivienda actualmente y lo utilizan con un fin domestico, el estado de conservacion es malo y por el patron constructivo se puede determinar relativamente que pertenecer al
periodo Inicial (1200 a.C.- 200 d.C

PARTICULARIDADES

[ESTADO ACTUAL

Se_puede apreciar_gran parte de la cordillera blanca .

|Se ecuentra en regular estado de conservacion .

OBSERVACIONES TIPO DE VISITANTE
Se encuentra dentro la jurisdiccion del Centro Poblado Menor Extranjero Nacional Regional [ Local
de Recuayhuanca, C i ina del mismo nombre. 1 2 3 | 4
ACCESO HACIA EL RECURSO Terrestre Apie, autom_évil Particular, Taxi
TIPO Otro (Colectivo)
Recorrido Tramo Acceso Rleciolie Via de acceso Distancia (km) Tiempo
Transporte
1 Ciudad de,Humz ~ Pueblo Terrestre Automovil particular |Camino asfaltado 26 Km 35min
de Marcard
Ciudad de Marcara — Bafios Automévil Camino .
4 Termales de Chancos Terrestre particular asfaltado 03 Km. 06 min
1 Bafios Termales de Chancos -| Terrestre AutngV|I Trocha 05.80 Km 30 min
Recuavhuanca particular carrozable
. 02
RUTAS DE Recuayhuanca — 5 Camino de
ACCESO 1 SA Huamanvilca Terrestre Apie Herradura 05.70 Km hmoi;as y 20
2 Ciudad de,carh“az ~ Pueblo Terrestre Automovil particular |Camino asfaltado 07 Km. 10 min
de Marcard
Ciudad de Marcara — Bafios Automovil Camino .
2 Termales de Chancos Terrestre particular asfaltado 03 Km. 06 min
2 Bafios Termales de Chancos - Terrestre Autt_)mowl Trocha 05.80 Km 30 min
Recuavhuanca particular carrozable
Recuayhuanca — . Camino de 02 horas y 20
2 S.A.Huamanvilca Terrestre Apie Herradura 05.70 Km min
TIPO DE INGRESO EPOCA DE VISITA Horario de Visita Especificaciones
Libre Todo el afio Todo el dia Ninguna

INFRAESTRUCTURA DEL RECURSO

Dentro del Recurso

Luz (Alumbrado Publico), alcantarillado, cobertura de telefonia celular (Movistar ,Bitel y Claro)

Fuera del Recurso

Agua, desagile, luz, teléfono, alcantarillado y cobertura de telefonia celular (Movistar
ACTIVIDADES DESARROLLADAS EN EL RECURSO TURISTICO

Bitel y Claro)

TIPO

Otros

Toma de Fotografias y Filmaciones

SERVICIO DEL RECURSO TURISTICO

TIPO SE SERVICIO

OBSERVACIONES

Dentro del Recurso Ninguno Ninguno Ninguno
Alojamiento Hostales En la ciudad de Marcara
Alojamiento Casas Hospedaje En la ciudad de Marcara
Alojamiento Posadas En la ciudad de Marcard y C.P.M. Vicos
Alimentacién Restaurantes En la ciudad de Marcara
Alimentacion Kioskos de venta de comida y bebida En la ciudad de Marcara y C.P.M. Vicos
Otros servicios Agencias de viajes En la ciudad de Marcara

Fuera del Recurso Otros servicios Alquiler de caballo En la ciudad de Marcara
Otros servicios Servicios Higiénicos En la ciudad de Marcara y C.P.M. Vicos
Otros servicios Servicios de guiados En la ciudad de Marcard y C.P.M. Vicos
Otros servicios Servicios de taxis En la ciudad de Marcard y C.P.M. Vicos
Otros servicios Puesto de salud Enel C.P.M. Vicos

Otros servicios
Otros servicios

Centro de Salud
Servicios de internet

En la ciudad de Marcara
En la ciudad de Marcara y C.P.M. Vicos

DATOS COMPLEMENTARIOS

El recurso es usado para otros fines

Fines de estudio e investigacion

Propiedad del recurso turistico(Publico /privado)

Centro menos Recuayhuanca

Administrado por

Centro menos Recuayhuanca

Fuente Bibliografica

Inventario de Recursos Turistios del Distrito de Marcaré -Carhuaz-Ancash 2010

Material Audiovisual actual del recurso

Fotografias

Persona encargada del llenado de la ficha

Bach.Jenny Victoria Caccha Arias

Fecha

04/12/2017




INVENTARIO DE RECURSOS TURISTICOS DEL DISTRITO DE MARCARA

NOMBRE DEL RECURSO TURISTICO (*) FICHA N°
MIRADOR NATURAL DE HUAMANVILCA 010
Departamento Provincia Distrito C i anexos , otros lCcordenadas UtT™Mm Altura
UBICACION A . 18L 0217800
\ncash Carhuaz Marcara Recuayhuanca 3425 m.s.n.m
8967171
CATEGORIA (*): TIPO SUBTIPO JERARQUIA
Sitios Naturales Lugares Pintorescos Miradores Naturales 1
DESCRIPCION

Como indica el Inventario de Recursos Turisticos del Distrito de Marcara -Carhuaz-Ancash 2010 , el mirador natural de Huamanvilca se encuentra ubicado al Noroeste del caserio de Recuayhuanca y la Sureste de la ciudad capital del distrito de

Marcara, en el cerro del mismo nombre. El clima, por estar ubicado en la region natural Quechua (3,420 m.s.n.m.), es frio y por

de 200 metros

es hacer las visitas en horas de la mafiana

en un lugar

ya que por la tarde corren fuertes vientos. Desde el mirador, se pueden apreciar gran parte de los nevados del distrito de Marcara, entre ellos destacan el Nevado Copa y el Nevado Vicos, ademas de los Nevados Huascaran, Huandoy, Urus, Ishinca,
Vallunaraju y el Cerro San Cristébal (Huaraz). Asi mismo, se divisa gran parte de la Cordillera Negra, asi como la Mina Pierina de la Minera Barrick Misquichilca y toda la Comunidad Campesina de Ecash. Se llega al mirador caminando 2 horas y 20
minutos aproximadamente desde la Plaza Principal del Caserio de Recuayhuanca por una ruta ascendente de facil acceso, pasando por el humedal Yawarcocha, vocablos quechua que en espafiol quiere decir lago de sangre, esto se debe a la tonalidad de
sus aguas y que solo en época de lluvias se pueden apreciar con mayor volumen de agua.

PARTICULARIDADES ESTADO ACTUAL
Desde el mirador se puede apreciar el Nevado Copa, la Comunidad de Vicos y gran parte de la Cordillera Blanca Se encuentra en regular estado de conservacion
OBSERVACIONES TIPO DE VISITANTE
Extranjero Nacional Regional | Local
La Quebrada se encuentra a una altura de 3,420 m.s.n.m., dentro de la jurisdiccion del Centro Poblado Menor de 4 2 3 4
Recuayhuanca, Comunidad Campesina del mismo nombre.
ACCESO HACIA EL RECURSO Terrestre TIPO Automévil Particular, Taxi Otro (Colectivo)
Recorrido Tramo Acceso Medio de Transporte | Via de acceso Distancia (km) Tiempo
1 Ciudad de Carhuaz - Ciudad de Marcara Terrestre Automévil Particular Carretera asfaltada 7Km 10 min
RUTAS DE " -
ACCESO 1 Pueblo de Marcard - Bafo Termales de Terrestre Automevil Particular Carretera asfaltada 3Km 6 min
1 Bafios Termales de Chancos - Terrestre Automovil Particular Trocha carrozable 5.80Km 30 min
Recuayhuanca
1 R - Mirador de Terrestre A pie Camino deherradura 5.70Km 2.20hrs
TIPO DE INGRESO EPOCA DE VISITA Horario de Visita Especificaciones
Libre Esporadicamente - Algunos meses Esporadicamente Horas de la mafiana

INFRAESTRUCTURA DEL RECURSO

Dentro del Recurso

Fuera del Recurso

ACTIVIDADES DESARROLLADAS EN EL RECURSO TURISTICO

Luz (Alumbrado Publico), alcantarillado, cobertura de telefonia celular (Movistar y Bitel )

Agua, desage, luz, teléfono, alcantarillado y cobertura de telefonfa celular (Movistar y Bitel )

TIPO

Deportes de aventura
Naturaleza
Otros

Caminata , camping
Observacion del paisaje
Toma de fotografias y filmaciones

SERVICIO DEL RECURSO TURISTICO

TIPO SE SERVICIO

OBSERVACIONES

Dentro del Recurso

Ninguno

Ninguno

Ninguno

Fuera del Recurso

Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios
Alojamiento
Alojamiento
Alojamiento
Alimentacion
Alimentacién

Agencias de viajes
Alquiler de caballo
Servicios Higiénicos
Servicios de guiados
Servicios de taxis
Puesto de salud
Centro de Salud
Servicios de internet
Hostales

Casas Hospedaje
Posadas
Restaurantes

Kioskos de venta de comida y bebida

DATOS COMPLEMENTARIOS

En la ciudad de Marcara

En la ciudad de Marcara

En la ciudad de Marcard y C.P.M. Vicos
En la ciudad de Marcara y C.P.M. Vicos
En la ciudad de Marcara y C.P.M. Vicos
Enel C.P.M. Vicos

En la ciudad de Marcara

En la ciudad de Marcara y C.P.M. Vicos
En la ciudad de Marcara

En la ciudad de Marcara

En la ciudad de Marcara y C.P.M. Vicos
En la ciudad de Marcara

En la ciudad de Marcara y C.P.M. Vicos

El recurso es usado para otros fines

Recreacion

Propiedad del recurso turistico(Publico /privado)

Centro menor Recuayhuanca

Administrado por

Centro menosr Recuayhuanca

Fuente Bibliografica

Inventario de Recursos Turistios del Distrito de Marcara -Carhuaz-Ancash 2010

Material Audiovisual actual del recurso

Fotografias

Persona encargada del llenado de la ficha

Bach.Jenny Victoria Caccha Arias

Fecha

04/12/2017




INVENTARIO DE RECURSOS TURISTICOS DEL DISTRITO DE MARCARA

NOMBRE DEL RECURSO TURISTICO (*) FICHAN®
MIRADOR NATURAL DE CONDORHUAIN 011
Departamento Provincia Distrito Comunidad, anexos , otros Coordenadas UTM Altura
UBICACION 18L 0210941
Ancash Carhuaz Marcaré Rechuayhuanca 8967962 3560 ms.n.m
CATEGORIA (*): TIPO SUBTIPO JERARQUIA
Sitios Naturales Lugares Pintorescos Miradores Naturales 1
DESCRIPCION

De acuerdo al Inventario de Recursos Turfsticos del Distrito de Marcara -Carhuaz-Ancash 2010, el Mirador
Natural Condorhuain, llamado asf porque segin cuentan antiguamente el lugar era habitad del majestuoso
céndor, actualmente ya no se puede avistar esta ave. El balcon natural se encuentra al Suroeste de Purhuay y
al Oeste de la capital del distrito de Marcaré. Ubicado en la cima del cerro del mismo nombre, entre las
quebradas Tablahuain y Piscuy, con una extension de 900 m2 aproximadamente desde donde se puede tener
vistas espectaculares de la cadena montafiosa de la Cordillera Blanca, entre ellos destacan los nevados
Huascardn, Copa, Tzucushka Raju, Ishinca, Uros, Vallunaraju hasta el Cerro San Cristébal (Huaraz), asi como el
pueblo de Marcard y sus amplios campos de cultivos.

I sitio arqueoldgico de Contzi presenta 2 plataformas visibles con muros de contencién en cada plataforma
adoptando la forma de la creciente montafiosa en la que se encuentra, estas estén en forma ascendiente por el
mal estado de conservacién solo se puede identificar solo 2 niveles, estas se pueden determinar relativamente
como una estructura de carcter ceremonial por la parte alta en la que se encuentra y por el extenso campo
amplio que se

ubica, la presencia de estas caracteristicas de yla enlaque se
presentan los muros de i6n se podria que pertenece al temprano (200 a.C.- 600
d.C), el estado de conservacién es malo y a su vez se presentan muros derruidos y gran cantidad de piedras
alrededor de una de las plataformas casi en forma circular, no se determina exactamente por el estado en que
se encuentra.

PARTICULARIDADES

ESTADO ACTUAL

Mirador Natural desde donde se puede apreciar gran parte de la Cordillera Blanca

El mirador se encuentra en regular estado de conservacion

OBSERVACIONES | TIPO DE VISITANTE
La quebrada se encuentra dentro la jurisdiccion del caserio de Purhuay, Nacional Regional [ Local
Comunidad Campesina de Ecash. 2 3 | 4
ACCESO HACIA EL RECURSO Terrestre TIPO A pie ,automévil Particular, taxi, y colectivo
Recorrido | Tramo Acceso Medio de Via de acceso Distancia (km) Tiempo
Transoorte
Ciudad de Carhuaz — Automévil N N
Terrestre > 07 Km 10 min
1 Pueblo de Marcara particular Camino asfaltado i
Pueblo de Marcard — Automévil N "
1 Puente Nueva Florida Terrestre particular Camino asfaltado 01 Km. 02min
1 Puente Nueva Florida = | rreqyre Automovil Trocha Carrozable 430Km 20 min
Aco Purhuay particular
RUTAS DE
[ECEE=D 1 Aco Purhuay - Mirador | o roqire Automovil Sendero 290Km 1 horay 40 min
Condorhuain particular
2 Ciudad de Carhuaz - Terrestre Autombvil Camino asfaltado 07 Km. 10min
Pueblo de Marcara particular
2 Pueblo de Marcara - Terrestre A pie Camino de herradura 170Km 01 hora
Purhuay y 15 minutos
Purhuay — Mirador .
2 Condommuatn Terrestre Apie Sendero 3.20 Km. 02 horas
TIPO DE INGRESO EPOCA DE VISITA Horario de Visita
Se recomienda visitar el mirador en época de ausencia
Libre Todo el Afio Todo el dia de lluvias, de mayo - setiembre, de preferencia en
horas de la mafiana.
INFRAESTRUCTURA DEL RECURSO
Dentro del Recurso |Cebervura de telefonia celular (Movistar y Claro)
Fuera del Recurso IAgua (no potable), Iuz y cobertura de telefonia celular (Movistar y Claro)
ACTIVIDADES DESARROLLADAS EN EL RECURSO TURISTICO TIPO
Otros Toma de Fotografias y Filmaciones
SERVICIO DEL RECURSO TURISTICO TIPO SE SERVICIO OBSERVACIONES
Dentro del Recurso Ninguno Ninguno Ninguno
Alojamiento Hostales/ Casas Hospedaje Enel pueblo de Marcara
Alojamiento Restaurantes Enel pueblo de Marcard
Alimentacion Kioskos de venta de Enel pueblo de Marcara
Alimentacién comida y bebida Enel pueblo de Marcara
Otros servicios Agencias de viajes Enel pueblo de Marcara
Fuera del Recurso Otros servicios Alquiler de caballo Enel pueblo de Marcard
Otros servicios Servicios Higiénicos Enel pueblo de Marcard
Otros servicios Servicios de guiados Enel pueblo de Marcard
Otros servicios Servicios de taxis Enel pueblo de Marcara
Ofros servicios Puesto de Salud Enel pueblo de Marcara y en Purhuay
Otros servicios Centro de Salud Enel pueblo de Marcara
Otros servicios Servicios de internet Enel pueblo de Marcal

DATOS COMPLEMENTARIOS

El recurso es usado para otros fines Recreacion asi mismo

no reportan otras actividades de los ya descrito

Propiedad del recurso turistico(Publico /privado) Localidad de Purhuay -

Comunidad Campesina de Ecash

Administrado por Localidad de Purhuay -

Comunidad Campesina de Ecash

Fuente Bibliografica Inventario de Recursos

Turistios del Distrito de Marcara -Carhuaz-Ancash 2010

Material Audiovisual actual del recurso Fotografias.

Persona encargada del llenado de la ficha

Bach.Jenny Victoria Caccha Arias

Fecha 04/12/2017




INVENTARIO DE RECURSOS TURISTICOS DEL DISTRITO DE MARCARA

NOMBRE DEL RECURSO TURISTICO (*) FICHA N°
MIRADOR DE SHUMAY 012
) Departamento Provincia Distrito Comunidad, anexos , otros Coordenadas UTM Altura
VIS 18L 0214110
Ancash Carhuaz Marcard Ci idad de Shumay 8968199 2769 m.s.n.m
CATEGORIA (*): TIPO SUBTIPO JERARQUIA
Manifestaciones Culturales Arquitectura y espacios Urbanos Obras de Ingenieria urbana 2

DESCRIPCION

Se encuentra ubicado en la Comunidad Campesina de Shumay desde donde se puede tener una vista panoramica de todo el pueblo de Marcara, y algunos de los principales atractivos del Distrito como son ; Boulevard
Ayajamanan y el Puente Marcara.

PARTICULARIDADES | ESTADO ACTUAL
Es uno de los accesos a la Comunidad de Shumay. | Se encuentra en buen estado de conservacion
OBSERVACIONES TIPO DE VISITANTE
Ninguna Extranjero Nacional Regional | Local
1 2 3 | 4
ACCESO HACIA EL RECURSO Terrestre TIPO A pie y en automévil
Recorrido Tramo Acceso MEEDES Via de acceso Distancia (km) Tiempo
Transporte

1 Ciudad de Huaraz —Pucblo o roqire Automovil Camino asfaltado 26 Km 35 min

de Marcara particular
RUTAS DE Pueblo de Marcaré — Mirador Automévil Camino no
. ) A il
ACCESO a4 de Shumay Terrestre particular afirmado 140 Km 03min

1 Ciudad de Carhuaz —Pucblo o roqre Automovil Camino asfaltado 7Km. 10 min
de Marcara particular

1 Pueblo de Marcara — Mirador Terrestre A pie Camino 1.40 Km 7 min
de Shumay peatonal

TIPO DE INGRESO EPOCA DE VISITA Horario de Visita Especificaciones
Libre Todo el Afio Todo el dia Ninguna
INFRAESTRUCTURA DEL RECURSO
Dentro del Recurso Cobertura de telefonia celular (Movistar ,Bitel y claro)

Fuera del Recurso

Agua, desage, luz, teléfono, alcantarillado y cobertura de telefonia celular (Movistar ,Bitel y Claro) ,en Shumay

ACTIVIDADES DESARROLLADAS EN EL RECURSO TURISTICO

TIPO

Toma de Fotografias y Filmaciones

OBSERVACIONES

Ninguno

Otros
SERVICIO DEL RECURSO TURISTICO TIPO SE SERVICIO

Dentro del Recurso Ninguno Ninguno

Alojamiento Hostales

Alojamiento Casas Hospedaje

Alimentacion Restaurantes

Alimentacion Kioskos de venta de comida y bebida

Otros servicios Agencias de viajes

Fuera del Recurso

Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios

Alquiler de caballo
Servicios Higiénicos
Servicios de guiados
Servicios de taxis
Centro de Salud
Servicios de internet

En el pueblo de Marcara
En el pueblo de Marcara
En el pueblo de Marcara
En el pueblo de Marcara y Shumay
En el pueblo de Marcara
En el pueblo de Marcara
En el pueblo de Marcara
En el pueblo de Marcara
En el pueblo de Marcara
En el pueblo de Marcara
En el pueblo de Marcard y Shumay

DATOS COMPLEMENTARIOS

El recurso es usado para otros fines

Estudio, Recreacion e investigacion

Propiedad del recurso turistico(Publico /privado)

Los terrenos pertenecen a la Comunidad Campesina de Shumay

Administrado por

Comunidad Campesina de Shumay.

Fuente Bibliografica

Inventario de Recursos Turistios del Distrito de Marcard 2010

Material Audiovisual actual del recurso

Fotografias

Persona encargada del llenado de la ficha

Bach.Jenny Victoria Caccha Arias

Fecha

29/11/2017




INVENTARIO DE RECURSOS TURISTICOS DEL DISTRITO DE MARCARA

NOMBRE DEL RECURSO TURISTICO (*) FICHA N®
BANOS TERMALES E CHANCOS 013
Departamento Provincia Distrito Comunidad, anexos , otros Coordenadas UTM Altura
UBICACION
Ancash Carhuaz Marcars Comunidad de Vicos 181 0217155.00 2886 m.s.n.m
8968804
CATEGORIA (*): TIPO SUBTIPO JERARQUIA
Sitios Naturales Aguas Minero Medicinales Aguas Termales 3
DESCRIPCION

Comunidad Campesina de Vicos.

familiares y el tercero lo constituyen las cuevas.

tienen una temperatura promedio de 33°C.

Segun el inventario realizado en el 2010, Los Bafios Termales de Chancos estén a 6 km al Este del
pueblo de Marcara, sus fuentes de aguas termales son transparentes, tienen una temperatura que varia
entre los 68 y 72°C. y son conocidas por sus propiedades medicinales. Es administrado por la

Los Bafios Termales de Chancos cuentan con tres servicios, el primer servicio pone a disposicion del
publico una piscina grande y una piscina chica, el segundo servicio es el de las pozas personales 0

La piscina grande se encuentra a unos 200 metros de los Bafios Termales, con una dimension de 20
metros de largo x 8 metros de ancho, con una profundidad minima de 1 metro y méxima de 3 metros.
Cuenta con los siguientes servicios, 05 vestuarios, 01 ducha, 01 bafio diferenciado, alquiler y venta de
flotantes para nifios y 01 quiosco de venta de comida tipica con su comedor. La piscina chica se
encuentra dentro de los Bafios Termales, de forma de rectangulo hexagonal cuya dimension es de 7
metros de largo x 4 metros de ancho cuenta con un vestidor diferenciado y ducha. Ambas piscinas

Las pozas se constituyen de la siguiente manera, 08 pozas personales y 04 pozas familiares, con una temperatura que va de los 75°C

alos 80°C

Las cuevas que se encuentran dentro de las instalaciones de los Bafios Termales bien podrian denominarse como “estufas naturales™
cuya accion terapéutica se debe a la emision de los vapores derivados del fendmeno volcanico que hay en Chancos. En el interior de
las cuevas subsiste un microclima especial, que se debe a la combinaci6n de diferentes factores (a composicién de los gases
termales, la composicion de las rocas y las hierbas medicinales) a los que se exponen las personas. EI pablico usuario del servicio de
las cuevas, tiene por costumbre de Ilevar consigo ramas de plantas de eucalipto, el calor imperante en las cuevas origina que las
ramas emanen un vapor con aroma a menthol, el cual penetra a los pulmones, favoreciendo a aquellas personas que tienen problemas|
respiratorios. Segun los visitantes, estos bafios termales también favorecen la curacion de problemas musculares, asi como también
son relajantes. La temperatura de las cuevas varian de acuerdo a su ubicacion, la cueva N° 01 tiene 33°C, la cueva n° 02 tiene 35°C,
la cueva n® 03 tiene 54°C, la cueva n° 04 tiene 45°C, la cueva n° 05 tiene 48°C, la cueva n® 06 tiene 46°C y la cueva n® 07 tiene
47°C. Con el importante apoyo de la Compafiia Minera Caudalosa, se ha mejorado los exteriores de las infraestructuras de los bafios
termales, lo resaltante de todo ello es el reloj solar que marca la hora exacta durante el dia.

ESTADO ACTUAL

PARTICULARIDADES
Mgrcara es conocido como el Distrito Termal debido a los bafios Termales de Chancos, asi mismo es el Se encuentra en regular estado de conservacion .
(nico lugar que cuenta con cuevas naturales de bafios termales a vapor.
OBSERVACIONES TIPO DE VISITANTE
En el mes de enero se han inagurado 5 nuevas pozas, 3 Nac'zl’"a' Regg’"“' I L":a'
ACCESO HACIA EL RECURSO Terrestre TIPO Automévil Particular , taxi y otro (Colectivo)
Recorrido | Tramo Acceso Medio de Via de acceso Distancia (km) Tiempo
Transporte
1 Ciudad de Huaraz - Terrestre Aul(_)movll Camino asfaltado 26 Km 35 min
Pueblo de Marcard particular
Pueblo de Marcard — Automovil
RUTAS DE 1 Bafios Termales de Terrestre articular Camino asfaltado 0.3 Km 06 min
ACCESO Chancos P
2 Ciudad de Carhua{ ) Terrestre Automovil Carretera asfaltada 7.0Km 10 min
Pueblo de Marcara Particular
Pueblo de Marcara — Automovil
2 Bafios Termales de Terrestre " Camino asfaltado 0.3 Km 06 min
particular
Chancos
TIPO DE INGRESO EPOCA DE VISITA Horario de Visita Especificaciones
Llevar implementos ara hacer uso de las instalaciones de los
. L " Barios termales. Los precios de las entradas son :
Previa P’“E’i':‘“i':s: deticket de Todo el afio 6:00 am a 6:00 pm piscinas es de /. 1.00,
o Pozas /. 2.00
Las cuevasa$/.5.00

INFRAESTRUCTURA DEL RECURSO

Dentro del Recurso

Fuera del Recurso

[ Agua, luz alcantarillado, desagiie y cobertura de telefonia celular (Movistar y Claro)
ACTIVIDADES DESARROLLADAS EN EL RECURSO TURISTICO

I ua (no potable), luz, desagiie, teléfono y cobertura de telefonia celular (Movistar )

TIPO

Deportes Acudticos y Folclore

Natacion toma de fotografias y degustacion de platos tipicos

SERVICIO DEL RECURSO TURISTICO

OBSERVACIONES

Otros servicios
Otros servicios

TIPO SE SERVICIO
Alojamiento Hospedaje
Alimentacién Restaurantes
Dentro del Recurso Alimentacion Kioskos de venta de comida y bebida

Servicios Higiénicos
Servicios de taxis y colectivo.

Alojamiento
Alojamiento
Alimentacion
Alimentacion

Fuera del Recurso

Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios

En los bafios termales, el hopedaje pertenece a la Comunidad
Campesina de Vicos.

Casas Hospedaje

Posadas

Restaurantes

Kioskos de venta de comida y bebida
Agencias de viajes

Alquiler de caballo
Servicios Higiénicos
Servicios de guiados
Servicios de taxis

Puesto de salud

Centro de Salud

Servicios de internet
Turismo Rural Comunitario

Enel Pueblo de Marcara

En el Pueblo de Marcaray C.P.M. Vicos
Enel Pueblo de Marcara

En el Pueblo de Marcaray C.P.M. Vicos
Enel Pueblo de Marcara

Enel Pueblo de Marcara

Enel Pueblo de Marcara y C.P.M. Vicos
En el Pueblo de Marcaray C.P.M. Vicos
Enel Pueblo de Marcara y C.P.M. Vicos
Enel C.P.M. Vicos

En el Pueblo de Marcard

En el Pueblo de Marcara y C.P.M. Vicos
C.P.M. Vicos

DATOS COMPLEMENTARIOS

El recurso es usado para otros fines

No reportan otras actividades de los ya descritos

Administrado por

Propiedad del recurso turistico(Ptblico /privado]

Comunidad campesina de Vicos

Comunidad campesina de Vicos

Fuente Bibliogréafica

Inventario de Recursos Turistios del Distrito de Marcard - 2010

Material Audiovisual actual del recurso

Fotografias

Fecha

Persona encargada del llenado de la ficha

Bach.Jenny Victoria Caccha Arias

24/11/2017




INVENTARIO DE RECURSOS TURISTICOS DEL DISTRITO DE MARCARA

NOMBRE DEL RECURSO TURISTICO *) FICHA N°
BANOS TERMALES DE GAUADALUPE 014
Departamento Provincia Distrito Comunidad, anexos , otros Coordenadas UTM Altura
UBICACION , 18L 0216871
Ancash Carhuaz Marcara Recuayhuanca 3068609 2896 m.s.n.m
CATEGORIA (*): TIPO SUBTIPO JERARQUIA
Sitios Naturales Aguas Minero N Aguas Termales 2
DESCRIPCION
Los Bafios Termales de Guadalupe se encuentran ubicados en la Comunidad Campesina de
Recuayhuanca ,aproximadamente a unos 12 min del pueblo de Marcara, es de administracion
privada.
Las agua termales de Guadalupe superan los 20° Temperatura , por sus carcteristicas fisicas y
quimicas es termomineral , cuenta con 5 cuevas , 1 piscina , sauna, servicio de hospedaje y
restaurante en donde puedes disfrutar los platos tipicos de la zona.
PARTICULARIDADES ] ESTADO ACTUAL
Cuenta con todos los servicios basicos para disfrutar unos dias en familia . |Se encuentra en buen estado de conservacion .
OBSERVACIONES TIPO DE VISITANTE
En ingreso a los bafios termales se hace por el puente que se encuentraa 5 min | Extranjero Nacional Regional [ Local
antes de llegar a los bafios de Chancos.
ACCESO HACIA EL RECURSO Terrestre TIPO Automovil Particular , taxi y otro (Colectivo)
Recorrido Tramo Acceso Rl Via de acceso Distancia (km) Tiempo
Transporte
1 Ciudad de Huaraz — Pucblo de | pg oy | AutomOVil Camino asfaltado 26Km 35min
Marcara particular
RUTAS DE 1 Pueblo de Mareard Baios | rerresyre ~ [AUtOMOVI Camino asfaltado 03Km 06 min
ACCESO ermales de Guadalupe particular
2 Ciudad de'Carhuaz - Pueblo Terrestre Aull?mov|l Carretera asfaltada 7Km 10 min
de Marcara Particular
2 Pueblo de Marcar - Bafios Terrestre Au@mowl Carretera asfaltada 3Km 6 min
Termales de Chancos Particular

TIPO DE INGRESO EPOCA DE VISITA

Horario de Visita

Especificaciones

Previa presentacion de ticket de
ingreso

Todo el afio

6:00 am a 9:00 pm

Llevar implementos ara hacer uso de las instalaciones
de los Bafios termales. Los precios de las entradas son :
Piscinas es de S/. 4.00, Pozas S/. 4.00 ,las cuevasaS/.
6.00 y hotel S/. 80.00.

Cabe recalcar que si adquieres el servicio de hotel el
uso de las instalaciones antes mencioadas no tienen
costo.

INFRAESTRUCTURA DEL RECURSO

Dentro del Recurso

|Agua (no potable), luz, desagiie, teléfono y cobertura de telefonia celular (Movistar y Claro)

Fuera del Recurso

|Agua. luz, alcantarillado, desagiie y cobertura de telefonia celular (Movistar y Claro)

ACTIVIDADES DESARROLLADAS EN EL RECURSO TURISTICO

TIPO

Deportes Acuéticos y Folclore

Nataci6n y degustacion de platos tipicos

SERVICIO DEL RECURSO TURISTICO

TIPO SE SERVICIO

OBSERVACIONES

Hospedaje

Alojamiento Restaurantes

B REsiEs Alimentaci(?n K!oskos de venta de comida y b~ebida El costo del hospeqaje es_de 80 soles la noche incluye
Alimentacion Kioskos de venta de ropa de bafios el uso de todas las intalaciones .
Otros servi Servicios Higiénicos
Otros servicios Servicios de taxis y colectivo.
Alojamiento Hostales En el Pueblo de Marcara
Alojamiento Casas Hospedaje En el Pueblo de Marcara
Alojamiento Posadas En el Pueblo de Marcara y C.P.M. Vicos
Alimentacion Restaurantes En el Pueblo de Marcara
Alimentacion Kioskos de venta de comida y bebida En el Pueblo de Marcara y C.P.M. Vicos
Otros servicios Agencias de viajes En el Pueblo de Marcara

Fuera del Recurso Otros servicios Alquiler de caballo En el Pueblo de Marcara
Otros servicios Servicios Higiénicos En el Pueblo de Marcaré y C.P.M. Vicos
Otros servi Servicios de guiados En el Pueblo de Marcara y C.P.M. Vicos
Otros servicios Servicios de taxis En el Pueblo de Marcara y C.P.M. Vicos
Otros servi Puesto de salud En el C.P.M. Vicos
Otros servicios Centro de Salud En el Pueblo de Marcara
Otros servicios Servicios de internet En el Pueblo de Marcard y C.P.M. Vicos
Otros servicios Turismo Rural Comunitario C.P.M. Vicos

DATOS COMPLEMENTARIOS

El recurso es usado para otros fines

No reportan otras actividades de los ya descritos

Propiedad del recurso turistico(Publico /privado)

Privado

Administrado por

Privado

Fuente Bibliografica

Inventario de Recursos Turistios del Distrito de Marcaré -Carhuaz-Ancash 2010

Material Audiovisual actual del recurso

Fotografias

Persona encargada del llenado de la ficha

Bach.Jenny Victoria Caccha Arias

Fecha

28/01/2018




INVENTARIO DE RECURSOS TURISTICOS DEL DISTRITO DE MARCARA

NOMBRE DEL RECURSO TURISTICO (*) FICHA N°
CASCADA LA RINCONADA - ESCALON 015
5 Departamento Provincia Distrito Comunidad, anexos , otros Coordenadas UTM Altura
UBICACION . N N - dad ina de Vi 18L 0236757 2
ncasl Carhuaz arcara Comunidad Campesina de Vicos 8971404 3932 m.s.n.m
CATEGORIA (%): TIPO SUBTIPO JERARQUIA
Sitios Naturales Caidas de agua Catarata y cascadas 2
DESCRIPCION
La catarata Escalon se encuentra en la carretera que da a la Quebrada Honda en la zona denominada
“Rinconada”, tiene una caida de 60 metros aproximadamente, sus aguas provienen de las Lagunas
Winoyo y Pacliashcocha.
No hay un camino determinado para ingresar a la cascada.
PARTICULARIDADES ESTADO ACTUAL
Ninguna Se encuentra en buen estado de conservacion.
OBSERVACIONES TIPO DE VISITANTE
No hay un camino determinado para llegar hasta la catarata. Extre(l)njero Namfnal Regl;nal Lozl "
ACCESO HACIA EL RECURSO Terrestre TIPO Camioneta Doble Traccién y a pie
Recorrido Tramo Acceso METDAEE Via de acceso Distancia (km) Tiempo
Transporte
1 Ciudad de Carhuaz, ) Terrestre Autqmowl Camino Asfaltado 07 Km 10 min
Pueblo de Marcaré Particular
Pueblo de Marcaré - Automévil
RUTAS DE 1 Barios Termales de Terrestre X Camino Asfaltado 03 Km 06 min
Particular
ACCESO Chancos
Bafios Termales de Automévil
1 Chancos - Cruce a Terrestre X Trocha Carrozable 31.40 Km 1 hora
. Particular
Cascada Rinconada
Cruce a Cascada
1 Rinconada - Cascada Terrestre Apie Sendero 0.50 Km 04 min
Rinconada
TIPO DE INGRESO EPOCA DE VISITA Horario de Visita Especificaciones
Libre Todo el afio Todo el dia Se recomienda visitar la catarata en epoca de ausencia
de lluvias.

INFRAESTRUCTURA DEL RECURSO

Dentro del Recurso

Cobertura de telefonia celular (Movistar )

Fuera del Recurso

Agua, desage, luz, teléfono, alcantarillado y cobertura de telefonia celular (Movistar ,Bitel y Claro) ,en Vicos.

ACTIVIDADES DESARROLLADAS EN EL RECURSO TURISTICO

TIPO

Otros

Toma de Fotografias y Filmaciones

SERVICIO DEL RECURSO TURISTICO

TIPO SE SERVICIO

OBSERVACIONES

Dentro del Recurso Ninguno Ninguno Ninguno
Alojamiento Hostales En el Pueblo de Marcara
Alojamiento Casas Hospedaje En el Pueblo de Marcaré
Alojamiento Posadas En el Pueblo de Marcard y C.P.M. Vicos
Alimentacion Restaurantes En el Pueblo de Marcara
Alimentacion Kioskos de venta decomida y bebida En el Pueblo de Marcara, C.P.M. Vicos y Wiyash

Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios

Fuera del Recurso

Agencias de viajes
Alquiler de caballo
Servicios Higiénicos
Servicios de guiados
Servicios de taxis
Puesto de salud
Centro de Salud
Servicios de internet

En el Pueblo de Marcaré

En el Pueblo de Marcarg

En el Pueblo de Marcara y C.P.M. Vicos
En el Pueblo de Marcard y C.P.M. Vicos
En el Pueblo de Marcard y C.P.M. Vicos
Enel C.P.M. Vicos

En el Pueblo de Marcaré

En el Pueblo de Marcard y C.P.M. Vicos

DATOS COMPLEMENTARIOS

El recurso es usado para otros fines

No reportan otras actividades de los ya descritos

Propiedad del recurso turistico(Publico /privado)

Comunidad Campesina de Vicos

Administrado por

Comunidad Campesina de Vicos

Fuente Bibliografica

Inventario de Recursos Turistios del Distrito de Marcara 2010

Material Audiovisual actual del recurso

Fotografias

Persona encargada del llenado de la ficha

Bach.Jenny Victoria Caccha Arias

Fecha

13/12/2017




INVENTARIO DE RECURSOS TURISTICOS DEL DISTRITO DE MARCARA

NOMBRE DEL RECURSO TURISTICO (*) FICHAN®
CASCADA PACCHARURI 016
. Departamento Provincia Distrito Comunidad, anexos , otros | Coordenadas UTM  [Altura
s 18L 0228109
Ancash Carhuaz Marcara Comunidad de Vicos 8968584 3626 m.s.n.m
CATEGORIA (*): TIPO SUBTIPO JERARQUIA
Sitios Naturales Caidas de agua Catarata y cascadas 2
DESCRIPCION

Su nombre se debe a que se encuentra al inicio de la Qda que lleva el mismo nombre, sus aguas
provienen de la Laguna Rocotuyoc esta ubicado a 23 Kilémetros desde el Distrito de Marcara.
La catarata es la primera que se puede apreciar al ingresar a la Quebrada Honda, se encuentra a la

margen izquierda de la Quebrada.

PARTICULARIDADES ESTADO ACTUAL
La cascada cuenta con tres caidas de agua. Se encuentra en buen estado de conservacion.
OBSERVACIONES TIPO DE VISITANTE
No hay un camino determinado para llegar hasta la catarata. Extre;)n]ero Naalonal Reg ;)nal I Lo:al
ACCESO HACIA EL RECURSO Terrestre TIPO Camioneta Doble Traccion y a pie
Recorrido Tramo Acceso MEEloas Via de acceso Distancia (km) Tiempo
Transporte
Ciudad de Carhuaz - Automévil . .
1 Pueblo de Marcara Terrestre Particular Camino Asfaltado 07 Km 10 min
RUTAS DE 1 gmﬁd ge P,\I/‘Ilamz . |Terrestre Autc_)mlowl Camino asfaltado 26 Km 35min
ACCESO ueblo de Marcard particular
Pueblo de Marcara - Automévil
1 Bafios Termales de | Terrestre . Camino Asfaltado 03 Km 06 min
Particular
Chancos
Bafios Termales de Automévil
1 Chancos - Catarata Terrestre . Trocha Zarrozable 20.10 Km 01 hora 30min
. Particular
Paccharuri
TIPO DE INGRESO EPOCA DE VISITA Horario de Visita Especificaciones
Libre Todo el afio Todo el dia Se recomienda visitar la catarata en epoca de
INFRAESTRUCTURA DEL RECURSO
Dentro del Recurso Cobertura de telefonia celular (Movistar )
Fuera del Recurso Agua, desagtie, luz, teléfono, alcantarillado y cobertura de telefonia celular (Movistar ,Bitel y Claro) ,en Vicos.

ACTIVIDADES DESARROLLADAS EN EL RECURSO TURISTICO

TIPO

Otros

Toma de Fotografias y Filmaciones

SERVICIO DEL RECURSO TURISTICO

TIPO SE SERVICIO

OBSERVACIONES

Bt FEsilEs Ninguno Ninguno Ninguno
Alojamiento Hostales En el Pueblo de Marcara
Alojamiento Casas Hospedaje En el Pueblo de Marcara
Alojamiento Posadas En el Pueblo de Marcard y C.P.M. Vicos
Alimentacion Restaurantes En el Pueblo de Marcara
Alimentacion Kioskos de venta de comida y bebida En el Pueblo de Marcara, C.P.M. Vicos y

Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios

Fuera del Recurso

Agencias de viajes
Alquiler de caballo
Servicios Higiénicos
Servicios de guiados
Servicios de taxis
Puesto de salud
Centro de Salud
Servicios de internet

Wiyash

En el Pueblo de Marcara

En el Pueblo de Marcara

En el Pueblo de Marcara y C.P.M. Vicos
En el Pueblo de Marcard y C.P.M. Vicos
En el Pueblo de Marcard y C.P.M. Vicos
Enel C.P.M. Vicos

En el Pueblo de Marcara

En el Pueblo de Marcard y C.P.M. Vicos

DATOS COMPLEMENTARIOS

El recurso es usado para otros fines

No se reportan otras actividades de losdescritos

Propiedad del recurso turistico(PUblico /privado)

Comunidad Campesina de Vicos

Administrado por

Comunidad Campesina de Vicos

Fuente Bibliogréfica

Inventario de Recursos Turistios del Distrito de Marcard 2010

Material Audiovisual actual del recurso

Fotografias
Persona encargada del llenado de la ficha Bach.Jenny Victoria Caccha Arias
Fecha 13/12/2017




INVENTARIO DE RECURSOS TURISTICOS DEL DISTRITO DE MARCARA

NOMBRE DEL RECURSO TURISTICO (*) FICHA N°
LAGUNA WINOYO 017
. Departamento Provincia Distrito Comunidad, anexos , otros Coordenadas UTM Altura
UBICACION
5 . : 18 L 0242077
Ancash Carhuaz Marcara Comunidad de Vicos 8066872 4381 m.s.n.m
CATEGORIA (*): TIPO SUBTIPO JERARQUIA
Sitios Naturales Cuerpos de Agua Laguna 2

DESCRIPCION

Segun el inventario de recursos turisticos realizado por la Municipalidad de Marcaara , la Laguna Winoyo
Illamado también Pucaranracocha porque esta rodeado de piedras que tienen una tonalidad rojiza.

Ubicada en el extremo de Winoyopampa al final de la Quebrada Honda, al este del pueblo de Marcara y por
su altitud se encuentra en la regién natural Puna. Se ubicada hidrogréaficamente en la vertiente occidental de
la Cordillera Blanca, en la cuenca del Rio Santa, Sub-cuenca Marcard y sus aguas dan origen al Rio Winoyo
que desemboca en el caudaloso Rio Santa.

La laguna cubre un érea de 234,622 m2, con un volumen de agua de 4°398,307.80 m3 y una profundidad de
46.1 metros. Sus aguas de color azul turquesa, debido a la presencia de microorganismos y cuya tonalidad
varia a la incidencia de la luz del dia. Dichas aguas provienen de los deshielos de la Cordillera Blanca,
especificamente del Nevado Pucaranra (6,156 m.s.n.m.), asi como del nevado Chinchey (6,309 m.s.n.m.).
Ademés, se puede apreciar el nevado Perlilla (5,587 m.s.n.m.).

En sus frias y cristalinas aguas con temperaturas de 7°C se pueden apreciar patos silvestres. En los alrededores se pueden observar plantas de ichu, flores silvestres de altura como, tawlli tawlli, pacliash, quisuar y
japu, y entre las variedades de fauna se pueden observar vizcachas y con un poco de suerte venados, tarucas y también el sobrevolar del condor.

Se puede acceder a ella con un vehiculo de doble traccion, desde la ciudad de Marcara hasta casi el borde de la laguna. A pocos metros, antes de llegar a la laguna, se encuentra un puesto de vigilancia de la mina La
Garrosa.

PARTICULARIDADES ESTADO ACTUAL
Se encuentra dentro de la Zona de Uso Especial del Parque Nacional Huascaran
que es Patrimonio Natural de la Humanidad - UNESCO. Esta enmarcado en el Plan Maestro del Parque La laguna mantiene su estado natural, al igual que su belleza paisajistica.
Nacional b an 2010 - 2014
OBSERVACIONES TIPO DE VISITANTE
La laguna se encuentra dentro la jurisdiccion de la Comunidad Campesina de Vicos.A B Nacional Regional Local
pocos metros, antes de llegar a la laguna, se encuentra un puesto de vigilancia de la e 9
mina La Garrosa. 5 1 2 7
ACCESO HACIA EL RECURSO Terrestre TIPO Camioneta 4x4 y a pie
Recorrido Tramo Acceso Mediode /i, ge agceso Distancia (km) Tiempo
Transporte
1 CMdad,de Huaraz - Pucblo de Terrestre Autt_)moVII Camino asfaltado 26 Km 35min
Marcaré particular
1 Pucblo fje Mamr_a N Terrestre Aun_:movnl Carretera afirmada 7.0 Km. 12 min
Comunidad de Vicos particular
1 Cqmumdad de Vicos- Laguno Terrestre Camlonetage Trocha carrozable 40 Km 03 Horas
RUTAS DE Winoyo doble traccion
ACCESO i B ovil
2 Cludad'de Carhuaz - Pueblo de Terrestre Autt_)mowl Camino Asfaltado 07 Km 10 min
Marcaré Particular
2 Pueblo de Marcara -Bafios Terrestre Aut(_)mowl Camino Asfaltado 03 Km 06 min
Termales de Chancos Particular
2 Bafios Termales de Chancos - Terrestre Camlonetage Trocha carrozable 384 Km 03 Horas
Campo Base Pucaranra doble traccion
2 Ca'mpo Base Pucaranra-Laguna Terrestre Apie Sendero 170 Km 40 min
Winoyo
TIPO DE INGRESO EPOCA DE VISITA Horario de Visita Especificaciones
En el ingreso a la Quebrada Honda, denominado también
E 4di " Todo el “Portada”, existe un puesto de vigilancia de la Comunidad
Semirestringido sApIora |caaen ©- od’o € Campesina de Vicos, donde el visitante tiene que pedir su
gunos Meses 1a ingreso, previa autorizacion del Presidente de la Comunidad.
Se recomienda visitar la laguna durante la temporada de
ausencia de lluvias, en los meses de mayo a setiembre.
INFRAESTRUCTURA DEL RECURSO
Dentro del Recurso Ninguno
Fuera del Recurso Agua (no es potable en Vicos), desagtie, luz, teléfono publico, alcantarillado y cobertura de telefonia celular (Movistar y Claro)
ACTIVIDADES DESARROLLADAS EN EL RECURSO TURISTICO TIPO
Deportes de aventura Caminatao trekking, camping, observacion del paisaje, floray
Nauraleza fauna
Otros Toma de Fotografias y Filmaciones
NOMBRE DEL RECURSO TURISTICO (*) TIPO SE SERVICIO OBSERVACIONES
Dentro del Recurso Ninguno Ninguno Ninguno
Alojamiento Hostales En el Pueblo de Marcara
Alojamiento Casas Hospedaje En el Pueblo de Marcara
Alojamiento Posadas En el Pueblo de Marcard y C.P.M. Vicos
Alimentacion Restaurantes En el Pueblo de Marcara
Alimentacion Kioskos de venta decomida y bebida En el Pueblo de Marcara, C.P.M. Vicos y Wiyash
Otros servicios Agencias de viajes En el Pueblo de Marcara
Otros servicios Alquiler de caballo En el Pueblo de Marcara
peradeliiceuze Otros servicios Servicios Higiénicos En el Pueblo de Marcard y C.P.M. Vicos
Otros servicios Servicios de guiados En el Pueblo de Marcard y C.P.M. Vicos
Otros servicios Servicios de taxis En el Pueblo de Marcara y C.P.M. Vicos
Otros servicios Puesto de salud Enel C.P.M. Vicos
Otros servicios Centro de Salud En el Pueblo de Marcara
Servicios de internet En el Pueblo de Marcara y C.P.M. Vicos
DATOS COMPLEMENTARIOS
El recurso es usado para otros fines No reportan otras actividades de los ya descritos
Propiedad del recurso turistico(Publico /privado) Comunidad Campesina de Vicos
Administrado por Comunidad C: ina de Vicos
Fuente Bibliogréfica Inventario de Recursos Turistios del Distrito de Marcara -Carhuaz-Ancash 2010
Material Audiovisual actual del recurso Fotografias
Persona encargada del llenado de la ficha Bach.Jenny Victoria Caccha Arias
Fecha 13/12/2017




INVENTARIO DE RECURSOS TURISTICOS DEL DISTRITO DE MARCARA

NOMBRE DEL RECURSO TURISTICO (*) FICHA N°
LAGUNA LEJIACOCHA 018
Departamento Provincia Distrito Comunidad, anexos , otros Coordenadas UTM Altura
UBICACION . . - - 18L 0224485
Ancash Carhuaz Marcara Comunidad Campesina de Vicos 8972408 4630 m.s.n.m
CATEGORIA (*): TIPO SUBTIPO JERARQUIA
Sitios Naturales Cuerpos de Agua Laguna 3
DESCRIPCION

La Laguna Lejiacocha cuyo nombre proviene de los vocablo quechua “Lejia” = ceniza y “Cocha” = laguna, que en conjunto significa laguna de color ceniza, esto se debe a la tonalidad de sus aguas que se
asemejan al color de la ceniza. Dependiendo de la hora del dia y la posicién del sol la tonalidad de la laguna varia, apreciandose tonos verdosos .

El espejo de agua abarca sectores de la Comunidad Campesina de Vicos y también de la Comunidad Campesina de Siete Imperios y se encuentra hidrograficamente en la vertiente occidental de la Cordillera
Blanca, en la cuenca del Rio Santa, Sub-cuenca Marcaré y sus aguas desembocan al Rio Santa. Ubicada en la regién natural Puna, cubre un érea de 183,907 m2, con un volumen de agua de 1'356,126 m3y una
profundidad de 19.9 metros. Tiene una forma alargada con bordes irregulares rodeada gran parte de flora altoandina como el tawlli tawlli y en sus frias aguas sirve como habitad de patos silvestres y en ellas se ve
el volar de gaviotas. En los alrededores se pueden divisar a las escurridizas vizcachas, que en horas del medio dia salen a “tomar sol” sobre las piedras y con un poco de suerte se pueden ver venados y tarucas.
Las aguas de la laguna provienen del deshielo del Nevado Copa (6,188 m.s.n.m.) que dan origen también a otras dos lagunas més pequefias que estan metros més abajo de Lejiacocha, cuyos nombres son
Lejiacocha I (4,328 m.s.n.m.) y Lejiacocha I1 (4,593 m.s.n.m.).

El recorrido para llegar a la laguna se inicia en Copa Grande tomando un camino que pasa por Ocopampa
y bordea las quebradas de Allancay, Plazapampa hasta llegar a la Quebrada Quetapampa, ya aqui se
pueden apreciar la caida de agua denominada Quetacutapatza, de unos 100 metros de caida, cuyas aguas
vienen de la laguna Lejiacocha I; desde esta ultima quebrada comienza un camino de herradura
ascendente hasta la laguna Lejiacocha.
Junto al camino, a 800 metros antes de llegar a la laguna, en un abrigo rocoso se encuentra numerosas
pinturas rupestres donde los antiguos habitantes de la zona plasmaron a sus animales que criaban, se
encuentra Pintura Rupestre de figuras Zoomorfas (animales) en representacion de camélidos se

1 estas rep i tanto en pintura blanca como en pintura negra, las que se encuentran
en color negro solo estan hasta la mitad del cuerpo.

PARTICULARIDADES ESTADO ACTUAL
Se encuentra dentro de la Zona de Uso Especial del Parque Nacional Huascaran que es Patrimonio _
Natural de la Humanidad - UNESCO. Esta enmarcado en el Plan Maestro del Parque Nacional Huascaran |L- laguna cuenta con dique y un ducto que controlan el volumen de sus aguas
2010 —2014.
OBSERVACIONES TIPO DE VISITANTE
Extranjero Nacional Regional Local
La laguna se encuentra dentro la jurisdiccion de dos comunidades, la 2 1 2 4
Comunidad Campesina de Vicos y la Comunidad C: ina Siete Imperios
A pie, automovil Particular,taxi
Terrestre ) 1 B
ACCESO HACIA EL RECURSO errestre TIPO Otro (Colectivo)
Recorrido Tramo Acceso MEClo Via de acceso Distancia (km) Tiempo
_ Transporte
1 Cudad de Carhua; ° Terrestre Auu_)mowl Camino Asfaltado 07 Km 10 min
Pueblo de Marcard Particular
1 PUEh!O de Marcara - Cruce Terrestre Autr-Jmowl Carretera asfaltada 0.31Km 1min
Huaricoto Particular
1 Cruce Huaricoto - Copa Terrestre Aut9mOV|I Trocha carrozable 9.27Km 35min
Grande Particular
RUTAS DE 1 qua Grande - Laguna Terrestre A pie Camino de herradura 13.40Km 04:30 horas
Leiiacocha
ACCESO —— —
2 Pueblo de Marf:ara - Bafios Terrestre Autr-Jmowl Carretera asfaltada 3Km 6min
Termales de Vicos Particular
Bafios Termales de Vicos - Automévil .
2 Centro Poblado de Vicos Terrestre Particular Trocha carrozable 3.10Km 8min
2 Centro Pot?!ado de Vicos - Terrestre A pie Camino de herradura 15.60 Km 06 horas
Laguna Lejiacocha
TIPO DE INGRESO EPOCA DE VISITA Horario de Visita Especificaciones
Libre Esporadicamente-algunos meses Todo el dia Se recomienda visitar la laguna durante la temporada de
ausencia de lluvias, en los meses de mayo a setiembre.

INFRAESTRUCTURA DEL RECURSO

Dentro del Recurso Ninguno
Fuera del Recurso Agua (no es potable en Vicos), desagile, luz, teléfono publico, alcantarillado y cobertura de telefonia celular (Movistar y Claro)
ACTIVIDADES DESARROLLADAS EN EL RECURSO TURISTICO TIPO
Deportes de aventura Caminatao trekking, camping, observacion del paisaje, flora
Nauraleza y fauna
Otros Toma de Fotografias y Filmaciones
SERVICIO DEL RECURSO TURISTICO TIPO SE SERVICIO OBSERVACIONES
Dentro del Recurso Ninguno Ninguno Ninguno
Alojamiento Hostales En el Pueblo de Marcara
Alojamiento Casas Hospedaje En el Pueblo de Marcara
Alojamiento Posadas En el Pueblo de Marcard y C.P.M. Vicos
Alimentacion Restaurantes En el Pueblo de Marcara
Alimentacion Kioskos de venta de comida y bebida En el Pueblo de Marcar, C.P.M. Vicos y Wiyash
Otros servicios Agencias de viajes En el Pueblo de Marcara
Fuera del Recurso Otros servicios Alquiler de caballo En el Pueblo de Marcara
Otros servicios Servicios Higiénicos En el Pueblo de Marcaray C.P.M. Vicos
Otros servicios Servicios de guiados En el Pueblo de Marcard y C.P.M. Vicos
Otros servicios Servicios de taxis En el Pueblo de Marcara y C.P.M. Vicos
Otros servicios Puesto de salud En el C.P.M. Vicos
Otros servicios Centro de Salud En el Pueblo de Marcara
Otros senvicin Senvicins de internat En el Pushln de Marcara v C P M \ico
DATOS COMPLEMENTARIOS
El recurso es usado para otros fines No reportan otras actividades de los ya descritos
Propiedad del recurso turistico(Ptblico /privado) C idad C ina de Vicos
Administrado por C idad Ci ina de Vicos
Fuente Bibliogréfica Inventario de Recursos Turistios del Distrito de Marcaré -Carhuaz-Ancash 2010
Material Audiovisual actual del recurso Fotografias
Persona_encargada del llenado de la ficha Bach.Jenny Victoria Caccha Arias
Fecha 18/12/2017




INVENTARIO DE RECURSOS TURISTICOS DEL DISTRITO DE MARCARA

NOMBRE DEL RECURSO TURISTICO (*) FICHA N°
LAGUNA ROCOTUYOC 019
Departamento Provincia Distrito Comunidad, anexos , otros Coordenadas UTM Altura
VUEIEAEIER Ancash Carhuaz Marcara Comunidad de Vicos 18L 0230577 4438 m.s.n.m
8972701

CATEGORIA (*): TIPO SUBTIPO JERARQUIA

Sitios Naturales Cuerpos de Agua Laguna 3

DESCRIPCION

Conocida también como Laguna Paccharuri, se encuentra ubicada en las tierras de la Comunidad Campesina de

Vicos.

Tiene un paisaje maravilloso, sus aguas de color turquesa provienen del deshielo del Nevado Paccharaju a 5744

m.s.n.m, sus aguas provienen del Nevado Paccharaju.

La Laguna se encuentra en la cabecera de la Quebrada Rocotuyoc que esta ubicada en la Comunidad campesina de
Vico e hidrograficamente a la vertiente occidental a la Cordillera Blanca, en la Cuenca del Rio Santa, Sub - Cuenca

Marcard .

..-;_/_,: @é.:"’ £ - /

PARTICULARIDADES

ESTADO ACTUAL

La Laguna conserva una belleza incomparable

El recurso se encuentra en buen estado de conservacion , aunque expuesto a los pasivos ambientales
ocasionados por la actividad minera realizada en parte de la Qda.Honda.

OBSERVACIONES TIPO DE VISITANTE
Se encuentra dentro de la Zona Silvestre del Parque Nacional Extranjero Nacional Regional | Local
Huascarén que es Patrimonio Natural de la Humanidad - UNESCO 1 1 2 | 4
ACCESO HACIA EL RECURSO Terrestre TIPO Camioneta 4x4 y a pie
Reorrido Tramo Acceso Medio de Transporte |Via de acceso Distancia (km) Tiempo
Pueblo de Marcara -
1 Bafios Termales de Terrestre Automovil Particular |Camino Asfaltado 03 Km 06 min
Chancos
RUTAS DE ACCESO - )
1 Bafios Termales de Terrestre Camioneta .d,e Trocha carrozable 22 Km 01 hora y 40 min
Chancos - Alagmache doble traccién
1 Alagmache - Laguna Terrestre Camioneta -d,e Trocha carrozable 6.3 Km 03 horasy 15 min
Rocotuyoc doble traccion

TIPO DE INGRESO

EPOCA DE VISITA

Horario de Visita

Especificaciones

Semirestringido

Esporadicamente -
Algunos Meses

Todo el
dia

En el ingreso a la Quebrada Honda, denominado también
“Portada”, existe un puesto de vigilancia de la Comunidad
Campesina de Vicos, donde el visitante tiene que pedir su
ingreso, previa autorizacion del Presidente de la
Comunidad.

Se recomienda visitar la laguna durante la temporada de
ausencia de lluvias, en los meses de mayo a setiembre.

INFRAESTRUCTURA DEL RECURSO

Dentro del Recurso

Ninguno

Fuera del Recurso

Agua (no es potable en Vicos), desagiie, luz, teléfono publico, alcantarillado y cobertura de telefonia celular (Movistar y Claro)

ACTIVIDADES DESARROLLADAS EN EL RECURSO TURISTICO TIPO
Deportes de aventura Caminatao trekking, camping, observacién del paisaje,
Nauraleza floray fauna
Otros Toma de Fotografias y Filmaciones

SERVICIO DEL RECURSO TURISTICO

TIPO SE SERVICIO

OBSERVACIONES

Dentro del Recurso Ninguno Ninguno Ninguno
Alojamiento Hostales En el Pueblo de Marcara
Alojamiento Casas Hospedaje En el Pueblo de Marcara
Alojamiento Posadas En el Pueblo de Marcard y C.P.M. Vicos
Alimentacion Restaurantes En el Pueblo de Marcara
Alimentacion Kioskos de venta de comida y bebida En el Pueblo de Marcard, C.P.M. Vicos y Wiyash

Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios

Fuera del Recurso

Agencias de viajes
Alguiler de caballo
Servicios Higiénicos
Servicios de guiados
Servicios de taxis
Puesto de salud
Centro de Salud
Servicios de internet

En el Pueblo de Marcara

En el Pueblo de Marcara

En el Pueblo de Marcard y C.P.M. Vicos
En el Pueblo de Marcara y C.P.M. Vicos
En el Pueblo de Marcard y C.P.M. Vicos
Enel C.P.M. Vicos

En el Pueblo de Marcara

En el Pueblo de Marcara y C.P.M. Vicos

DATOS COMPLEMENTARIOS

El recurso es usado para otros fines

No reportan otras actividades de los ya descritos

Propiedad del recurso turistico(Ptblico /privado)

Comunidad Campesina de Vicos

Administrado por

Comunidad Campesina de Vicos

Fuente Bibliografica

Inventario de Recursos Turistios del Distrito de Marcara -Carhuaz-Ancash 2010

Material Audiovisual actual del recurso

Fotografias

Persona encargada del llenado de la ficha

Bach.Jenny Victoria Caccha Arias

Fecha

13/12/2017




INVENTARIO DE RECURSOS TURISTICOS DEL DISTRITO DE MARCARA

NOMBRE DEL RECURSO TURISTICO (*) FICHA N°
QUEBRADA PACCHARURI 020
B Departamento Provincia Distrito Comunidad, anexos , otros Coordenadas UTM Altura
UBICACION 18L 0230577
Ancash Carhuaz Marcara Comunidad de Vicos 8972701 4438 m.s.n.m
CATEGORIA (%): TIPO SUBTIPO JERARQUIA
Sitios Naturales Quebrada 3
DESCRIPCION

La Quebrada Paccharuri se encuentra al lado izquierdo en el trayecto a la Quebrada
Honda, con una extension de 4.9 Kilémetros aproximadamente, de perfil asimétrico, a lo
largo del curso del rio del mismo nombre, desde la parte alta de la Cascada Ruripaccha
(3,820 m.s.n.m.) hasta la confluencia con el Mirador Rocotuyoc (4,341 m.s.n.m.). La
Quebrada esta flanqueada al norte y al oeste por areas nevadas de la Cordillera Blanca
(Nevado Vicos, Nevado Bayoraju, Nevado Paccharaju, Nevado Atlante y Nevado
Chaqchipuncu), al este por grandes montafias y al sur por la Quebrada Honda.

PARTICULARIDADES ESTADO ACTUAL
Se encuentra dentro de la Zona de Uso Especial del Parque Nacional La quebrada se encuentra wulnerable a la contaminacién cadada por la actividad minera y
Huascaran. sus accesos estan en regular estado de conservacion
OBSERVACIONES TIPO DE VISITANTE
Extranjero _ |Nacional Regional Local
La quebrada se encuentra dentro la jurisdiccién de la Comunidad 1
C ina de Vicos, el ingreso se realiza por el ingreso de la Qda. Honda 1 2 4
(NEEEED RINCIAEL RECURED Terrestre TIPO En camioneta de doble traccion y a pie.
Recorrido Tramo Acceso plccioloe Via de acceso Distancia (km) Tiempo
Transporte
Pueblo de Marcaré -Bafios Terrestre Autqmowl Camino Asfaltado 03 Km 06 min
1 Termales de Chancos Particular
RUTAS DE
ECESS Bafios Termales de Terrestre Camioneta .c!e Trocha carrozable 22 Km 01 hora y 40 min
1 Chancos - Alagmache doble traccion
Alagmache - Laguna Terrestre Camioneta .d,e Trocha carrozable 6.3 Km 03 horas y 15 min
1 Rocotuyoc doble traccion

TIPO DE INGRESO EPOCA DE VISITA Horario de Visita Especificaciones

En el ingreso a la Quebrada Honda,
denominado también “Portada”, existe un
puesto de vigilancia de la Comunidad

Semirestringido

Esporadicamente -
Algunos Meses

Todo el
dia

Campesina de Vicos, donde el visitante tiene
que pedir su ingreso, previa autorizacion del
Presidente de la Comunidad.

Se recomienda visitar la laguna durante la
temporada de ausencia de lluvias, en los meses
de mayo a setiembre.

INFRAESTRUCTURA DEL RECURSO

Dentro del Recurso

Ninguno

Fuera del Recurso

Claro)

Agua (no es potable en Vicos), desaglie, luz, teléfono ptiblico, alcantarillado y cobertura de telefonia celular (Movistar y

ACTIVIDADES DESARROLLADAS EN EL RECURSO TURISTICO

TIPO

Deportes de aventura

Caminatao trekking, camping, observacion del

Nauraleza paisaje, flora y fauna
Otros Toma de Fotografias y Filmaciones
SERVICIO DEL RECURSO TURISTICO TIPO SE SERVICIO OBSERVACIONES
Dentro del Recurso Ninguno Ninguno Ninguno
Alojamiento Hostales En el Pueblo de Marcara
Alojamiento Casas Hospedaje En el Pueblo de Marcara
Alojamiento Posadas En el Pueblo de Marcard y C.P.M. Vicos
Alimentacion Restaurantes En el Pueblo de Marcara
Alimentacion Kioskos de venta de comida y bebida En el Pueblo de Marcara, C.P.M. Vicos y

Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios

Fuera del Recurso

Agencias de viajes
Alguiler de caballo
Servicios Higiénicos
Servicios de guiados
Servicios de taxis
Puesto de salud
Centro de Salud
Servicios de internet

Wiyash

En el Pueblo de Marcara

En el Pueblo de Marcara

En el Pueblo de Marcard y C.P.M. Vicos
En el Pueblo de Marcard y C.P.M. Vicos
En el Pueblo de Marcard y C.P.M. Vicos
Enel C.P.M. Vicos

En el Pueblo de Marcara

En el Pueblo de Marcard y C.P.M. Vicos

DATOS COMPLEMENTARIOS

El recurso es usado para otros fines

No reportan otras actividades de los ya descritos

Propiedad del recurso turistico(Publico /privado)

Comunidad Campesina de Vicos

Administrado por

Comunidad Campesina de Vicos

Fuente Bibliografica

Inventario de Recursos Turistios del Distrito de Marcara -Carhuaz-Ancash 2010

Material Audiovisual actual del recurso

Fotografias

Persona encargada del Ilenado de la ficha

Bach.Jenny Victoria Caccha Arias

Fecha

13/12/2017




INVENTARIO DE RECURSOS TURISTICOS DEL DISTRITO DE MARCARA

NOMBRE DEL RECURSO TURISTICO (*) FICHA N°
QUEBRADA HONDA 021
Departamento Provincia Distrito Comunidad, anexos , otros Coordenadas UTM Altura
LA Ancash Carhuaz Marcara Comunidad de Vicos 18 L 224712 3479 m.s.n.m
8966953
CATEGORIA (*): TIPO SUBTIPO JERARQUIA
Sitios Naturales Quebrada 3
DESCRIPCION

Segun el inventario de recursos turisticos del distrito de Marcara , la Quebrada Honda es el valle montafioso mas
extenso del Parque Nacional Huascaran de origen tectonico-fluvial, de unos 23 kilémetros de extensién
aproximadamente, de contorno asimétrico, a lo largo del curso del Rio Quebrada Honda, desde el Campamento
Base Pucaranra (4,217 m.s.n.m.) hasta la confluencia con el Portada de la quebrada (3,480 m.s.n.m.). El valle esta
flanqueado al norte y al este por los nevados de la Cordillera Blanca, como Atlante, Rataquenua, Pirhuacsho,
Pomabamba, Perlilla, Chinchey y Pucaraju, al este por los valles del Rio Vicos y al sur por inmensos paredones
rocosos de cientos de metros de roca granitica y granodioritica. A su vez es atravesado por quebradas tributarias
transversales, como Pacliash, Cancahua y Paccharuri.

Sus principales recursos econémicos son los pastizales, la ganaderia y la agricultura, abundan las parcelas de papa,
oca, olluco, quinua, mashua y habas, los que se agrega la extraccion de zinc, plomo, cobre, plata y oro en algunas
zonas, desarrolladas por las minas Toma La Mano, La Garrosa, La Esperanza, California, entre otras.

El paso denominado Portachuelo (4,758 m.s.n.m.), ubicado por encima del sector La Rinconada, evidencia que se trat6 de una de las principales vias de comunicacién y comercio de la region, permitiendo la
vinculacién de territorios y culturas diversas entre Marcara y Chacas (Provincia de Asuncion).

El clima de frigido altoandino, se caracteriza por tener precipitaciones en la época estival y tener inviernos frios. Se trata de un corredor donde se desplazan flora, entre las especies que mas se encuentra se tiene,
el quenual, hierbas y helechos, quisuares, ichu, choco silvestre o tarwi tarwi. Entre las principales especies de su fauna destacan, vizcacha, gavilan, céndor, venado, gato andino y el oso de anteojos ademés es
comun ver aves alto andinas.

En dicho valle se pueden realizar caminatas y campamentos de 3 a 4 dias, donde apreciamos lugares pintorescos, a lo lejos en el fondo se observa la majestuosidad de los nevados, como también en el recorrido
podemos ver varias caidas de agua de diferentes altura, como Paccharuri, Ishpamca, Keshqui Pachan, Rinconada, Soncopampa y Julcan

PARTICULARIDADES ESTADO ACTUAL
Se encuentra dentro de la Zona de Uso Especial del Parque Nacional Huascaran La Qda se encugntra én buen estagq de consenvacion , aunque expuesto a los pasivos
ambientales ocasionados por la actividad minera realizada en parte de la Qda.Honda.
OSERVACIONES TIPO DE VISITANTE
La quebrada se encuentra dentro la jurisdiccion de la Comunidad Campesina Extranjero Nacional Regional [Local
de Vicos 2 1 3 | 4
ACCESO HACIA EL RECURSO Terrestre TIPO En camioneta de doble traccién y a pie.
Recorrido Tramo Acceso Medio de Transporte | Via de acceso Distancia (km) Tiempo
RUTAS DE 1 Pusblo de Marcara -Bafios Terrestre Camioneta .d,e Camino Asfaltado 03 Km 06 min
ACCESO Termales de Chancos doble traccion
Bafios Termales de Chancos Camioneta de .
Terrestre " Trocha Carrozable 18.2Km 1 Horay 30 min
1 Portada de la Qda.Honda doble traccion Y
TIPO DE INGRESO EPOCA DE VISITA Horario de Visita Especificaciones
En el ingreso a la Quebrada Honda, denominado
también “Portada”, existe un puesto de vigilancia de
la Comunidad Campesina de Vicos, donde el
Semirestringido Esporadicamente - Todo el visitante tiene que pedir su ingreso, previa
g Algunos Meses dia autorizacion del Presidente de la Comunidad.
Se recomienda visitar la laguna durante la
temporada de ausencia de lluvias, en los meses de
mayo a setiembre.

INFRAESTRUCTURA DEL RECURSO

Dentro del Recurso Ninguno
Fuera del Recurso Agua (no es potable en Vicos), desagtie, luz, teléfono publico, alcantarillado y cobertura de telefonia celular (Movistar y Claro)
ACTIVIDADES DESARROLLADAS EN EL RECURSO TURISTICO TIPO
Deportes de aventura Caminatao trekking, camping, observacion del
Nauraleza paisaje, flora y fauna
Otros Toma de Fotografias y Filmaciones
SERVICIO DEL RECURSO TURISTICO TIPO SE SERVICIO OBSERVACIONES
Dentro del Recurso Ninguno Ninguno Ninguno
Alojamiento Hostales En el Pueblo de Marcara
Alojamiento Casas Hospedaje En el Pueblo de Marcara
Alojamiento Posadas En el Pueblo de Marcara y C.P.M. Vicos
Alimentacion Restaurantes En el Pueblo de Marcara
Alimentacion Kioskos de venta decomida y bebida En el Pueblo de Marcara, C.P.M. Vicos y Wiyash
Otros servicios Agencias de viajes En el Pueblo de Marcara
Fuera del Recurso Otros servicios Alquiler de caballo En el Pueblo de Marcara
Otros servicios Servicios Higiénicos En el Pueblo de Marcara y C.P.M. Vicos
Otros servicios Servicios de guiados En el Pueblo de Marcara y C.P.M. Vicos
Otros servicios Servicios de taxis En el Pueblo de Marcara y C.P.M. Vicos
Otros servicios Puesto de salud Enel C.P.M. Vicos
Otros servicios Centro de Salud En el Pueblo de Marcara
Servicios de internet En el Pueblo de Marcara y C.P.M. Vicos

DATOS COMPLEMENTARIOS

El recurso es usado para otros fines No reportan otras actividades de los ya descritos

Propiedad del recurso turistico(Ptblico /privado) Comunidad Campesina de Vicos

Administrado por Comunidad Campesina de Vicos

Fuente Bibliografica Inventario de Recursos Turistios del Distrito de Marcaréa -Carhuaz-Ancash 2010
Material Audiovisual actual del recurso Fotografias

Persona encargada del Ilenado de la ficha Bach.Jenny Victoria Caccha Arias

Fecha 13/12/2017




INVENTARIO DE RECURSOS TURISTICOS DEL DISTRITO DE MARCARA

NOMBRE DEL RECURSO TURISTICO (*) FICHA N°

TOBOGANES DE ISHPANCA 022

. Departamento Provincia Distrito Comunidad, anexos , otros Coordenadas UTM Altura
UBICACION 18L 0232704

Al h hi M 4 i Vi 757 m.s.n.|

ncasl Carhuaz arcara Comunidad de Vicos 8970331 3757 m.s.n.m

CATEGORIA (*): TIPO SUBTIPO JERARQUIA

Sitios Naturales Caidas de Agua Cascadas 2

DESCRIPCION

Los toboganes cuentan con una belleza paisajistica maravillosa. Se encuentra ubicado a 28.15 km

aproximadamente, el lugar.

El recurso cuenta con las caracteristicas suficientes para realizar deportes de aventura, sus aguas
provienen del rio que recorre la quebrada ge son tributadas por las lagunas winoyo y
Pacliashcocha, y que se deslizan bajo una eorme roca con forma irregular dandole una impresién

a una caida con varios saltos.

PARTICULARIDADES

ESTADO ACTUAL

Se encuentra dentro de la Zona de Uso Especial del Parque Nacional Huascaran

El recurso se encuentra en buen estado de conservacién , aunque expuesto a los pasivos
ambientales ocasionados por la actividad minera realizada en parte de la Qda.Honda.

OBSERVACIONES

TIPO DE VISITANTE

Tiene una altura aproximada de 18 metros. Extre;njero Namfnal Reglsonal I Lo:al
ACCESO HACIA EL RECURSO Terrestre TIPO En camioneta de doble traccion y a pie.
Recorrido Tramo Acceso MEIDES Via de acceso Distancia (km) Tiempo
Transporte
Pueblo de Marcaré - Camioneta de
RUTAS DE i 2;nos Termalesde | Terrestre doble traccion Camino Asfaltado 03 Km 06 min
ACCESO ancos
Bafios Termales de Camioneta d
1 Chancos - Toboganes | Terrestre amione a”e Trocha Carrozable 28.20 Km 01 Hora 50 min
Ishpanca doble traccion

TIPO DE INGRESO

EPOCADE VISITA

Horario de Visita

Especificaciones

Semirestringido

Esporadicamente -
Algunos Meses

Todo el
dia

En el ingreso a la Quebrada Honda,
denominado también “Portada”, existe un
puesto de vigilancia de la Comunidad
Campesina de Vicos, donde el visitante tiene
que pedir su ingreso, previa autorizacion del
Presidente de la Comunidad.

Se recomienda visitar la laguna durante la
temporada de ausencia de Iluvias, en los meses
de mayo a setiembre.

INFRAI

ESTRUCTURA DEL RECURSO

Dentro del Recurso

Ninguno

Fuera del Recurso

Agua (no es potable en Vicos), desagiie, luz, teléfono publico, alcantarillado y cobertura de telefonia celular (Movistar y Claro)

ACTIVIDADES DESARROLLADAS EN EL RECURSO TURISTICO

TIPO

Deportes de aventura
Nauraleza
Otros

Caminatao trekking, camping, observacion del
paisaje, flora y fauna
Toma de Fotografias y Filmaciones

SERVICIO DEL RECURSO TURISTICO

TIPO SE SERVICIO

OBSERVACIONES

Dentro del Recurso Ninguno Ninguno Ninguno
Alojamiento Hostales En el Pueblo de Marcara
Alojamiento Casas Hospedaje En el Pueblo de Marcara
Alojamiento Posadas En el Pueblo de Marcard y C.P.M. Vicos
Alimentacion Restaurantes En el Pueblo de Marcard

Fuera del Recurso

Alimentacién

Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios

Kioskos de venta decomida y bebida
Agencias de viajes

Alquiler de caballo

Servicios Higiénicos

Servicios de guiados

Servicios de taxis

Puesto de salud

Centro de Salud

Servicios de internet

En el Pueblo de Marcarg, C.P.M. Vicosy
Wiyash

En el Pueblo de Marcara

En el Pueblo de Marcara

En el Pueblo de Marcara y C.P.M. Vicos
En el Pueblo de Marcard y C.P.M. Vicos
En el Pueblo de Marcard y C.P.M. Vicos
En el C.P.M. Vicos

En el Pueblo de Marcara

En el Pueblo de Marcard y C.P.M. Vicos

DA

TOS COMPLEMENTARIOS

El recurso es usado para otros fines

No reportan otras actividades de los ya descritos

Propiedad del recurso turistico(Ptblico /privado)

Comunidad Campesina de Vicos

Administrado por

Comunidad Campesina de Vicos

Fuente Bibliografica

Inventario de Recursos Turistios del Distrito de Marcara -Carhuaz-Ancash 2010

Material Audiovisual actual del recurso Fotografias
Persona_encargada del llenado de la ficha Bach.Jenny Victoria Caccha Arias
Fecha 13/12/2017




INVENTARIO DE

RECURSOS TURISTICOS DEL DISTRITO DE MARCARA

NOMBRE DEL RECURSO TURISTICO (*) FICHA N°
CERRO TUSPIN 023
) Departamento Provincia Distrito Comunidad, anexos , otros Coordenadas UTM Altura
UBICACION R i 18L 0215216
Ancash Carhuaz Marcara Comunidad de Shumay 8967635 3063 m.s.n.m
CATEGORIA (*): TIPO SUBTIPO JERARQUIA
Sitios Naturales Lugares Pintorescos Mirador Natural 2

DESCRIPCION

Tuspin es el nombre del cerro tutelar del caserio de Shumay. Mirador natural que
se encuentra ubicado al sureste de la capital del distrito de Marcara, en la region
natural Quechua. Desde este punto se contempla en toda su extension el pueblo de

Marcaré, el valle que recorre el rio Marcar, la localidad de Tuyu y toda la

extension del sitio arqueoldgico de Quellash, asi como también se aprecia gran
parte de la Cordillera Negra con sus cerros més altos que se encuentran dentro de

la Comunidad Campesina de Ecash.

Entre sus interesantes sitios que guarda el cerro estan la cueva de Tuspin situada
en la ladera norte del cerro. La cueva se abre en caliza cretacica, esta rodeada de
bosquecillos de contzi. La entrada a la cueva es una abertura en forma triangular
de 1.80 metros de alturay 2 metros de anchura en la base, con una profundidad

muy corta de 4 metros y tiene una forma de embudo. En la cueva se hallan restos

6seos cuyo origen no ha sido estudiado.

Otro punto de interés es la formacion rocosa que se encuentra en el lado norte del

Cerro Tuspin, punto ideal para los amantes de la escalada en roca, ya que sus
paredes de 15 metros de altura estan implementadas sobre ellas 06 rutas de

diferentes grados de dificultad que fueron equipadas por los Guias de Montafia de

Mato Grosso de Marcara.

PARTICULARIDADES ESTADO ACTUAL
Mirador natural desde donde se puede apreciar parte de la Cordillera Blanca y la Cordillera Negra, | Cerro Tuspin mantiene su belleza paisajistica , su acceso se encuentra en regular estado de
asi como el pueblo de Marcara conservacion.
OSERVACIONES TIPO DE VISITANTE
El cerro se encuentra dentro la jurisdiccion del Caserio de Shumay, en la Extranjero Nacional Regional [ Local
Comunidad Campesina del mismo nombre 2 1 1 | 4
ACCESO HACIA EL RECURSO Terrestre TIPO Automdvil Particular, taxi, y a pie.
Recorrido Tramo Acceo Rleciolde Via de acceso Distancia (km) Tiempo
Transporte
1 Ciudad de Carhua; ° Terrestre Autqmowl Camino asfaltado 07 Km. 10 minutos
Pueblo de Marcara Particular
1 Pueblg de Marcard - Terrestre Aulqmowl Camino asfaltado 03 Km. 06 minutos
Caserio de Shumay Particular
1 Caserio de Shumay - S.A Terrestre Apie Camino de herradura 0.20 Km. 15 minutos
RUTAS DE Queyash
ACCESS 1 SA Queyash - Cerro Terrestre Apie Sendero 1.80 Km. 55 minutos
Tuspin
2 Ciudad de Carhua,z ) Terrestre Autqmowl Camino asfaltado 07 Km. 10 minutos
Pueblo de Marcara Particular
2 Pueblo de Marcarg ) Terrestre Autqmowl Camino asfaltado 03 Km. 06 minutos
Cruce Cerro Tuspin Particular
2 Cruce Cerrcl) Tuspin - Terrestre Apie Sendero 0.60 Km. 20 minutos
Cerro Tuspin
TIPO DE INGRESO EPOCA DE VISITA Horario de Visita Especificaciones
Libre Todo el Afio 8:00-5:00pm Se recomienda ese horario , para evitar el transito de
personas en la noche ya que no se cuenta con luz.

INFRAESTRUCTURA DEL RECURSO

Dentro del Recurso

|Cobenura de telefonia celular (Movistar y Claro)

Fuera del Recurso

|Agua (no potable), desagiie, luz, teléfono y cobertura de telefonia celular (Movistar

Claro)

ACTIVIDADES DESARROLLADAS EN EL RECURSO TURISTICO

TIPO

Deportes / Aventura
Otros (especificar tipo)

Escalada en roca o Palestra
Toma de fotografias y filmaciones

SERVICIO DEL RECURSO TURISTICO

TIPO SE SERVICIO

OBSERVACIONES

e Gl R Ninguno Ninguno Ninguno
Alojamiento Hostales En el pueblo de Marcard
Alojamiento Casas Hospedaje En el pueblo de Marcard
Alimentacion Restaurantes En el pueblo de Marcard
Alimentacion Kioskos de venta de comida y bebida En el pueblo de Marcard y Shumay

Fuera del Recurso

Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios

Agencias de viajes
Alquiler de caballo
Servicios Higiénicos
Servicios de guiados
Servicios de taxis
Centro de Salud
Servicios de internet

En el pueblo de Marcara
En el pueblo de Marcara
En el pueblo de Marcard
En el pueblo de Marcard
En el pueblo de Marcard y Shumay
En el pueblo de Marcara
En el pueblo de Marcara y Shumay

DATOS COMPLEMENTARIOS

El recurso es usado para otros fines

No reportan otras actividades de los ya descritos

Propiedad del recurso turistico(Publico /privado)

Comunidad Campesina de Shumay

Administrado por

Comunidad Campesina de Shumay

Fuente Bibliogréfica

Inventario de Recursos Turistios del Distrito de Marcara -Carhuaz-Ancash 2010

Material Audiovisual actual del recurso

Fotografias

Persona encargada del llenado de la ficha

Bach.Jenny Victoria Caccha Arias

Fecha

04/12/2017




INVENTARIO DE RECURSOS TURISTICOS DEL DISTRITO DE MARCARA

NOMBRE DEL RECURSO TURISTICO (*) FICHA N°
NEVADO DE COPA 024
Departamento Provincia Distrito Comunidad, anexos , otros Coordenadas UTM Altura
UBICACION
Ancash Carhuaz Marcara Siete Imperios 18 L 0227760 6,188 m.s.n.m.
8976327
CATEGORIA (*): TIPO SUBTIPO JERARQUIA
Sitios Naturales Montafias Areas Nevadas 3

DESCRIPCION

El Nevado Copa tambien conocido como Chucushcaraju, que significa " el
nevado con sombrero”puede ser visto facilmente desde la ciudad de Huaraz,
esta ubicado dentro de la regién Hanka o Cordillera, su clima es glacial, tiene
una altitud de 6.188 m.s.n.m,es de forma redondeada ofrece una impresionante
cara Sur Este con rectilineas aristas defendidas por tramos mixtos de roca y
hielo, con una aproximacién muy corta y cémoda, es el nevado mas facil en el

rango de los picos de 6.000 m.s.n.m.

observar la flora y fauna propia de la zona asi mismo en el campo base se encuentra la laguna Lejiacocha (4.600 m.s.n.m).

Desde la cima se puede observar en enorme plato que tiene este nevado, donde frecuentemente se puede esquiar tanto de subida como de bajada dependiendo de la ruta que se tome. En el trayecto al recurso se puede

PARTICULARIDADES ESTADO ACTUAL
Se encuentra dentro del Parque N_acional Huascaran._ N . Se encuentra en regular estado de conservacion.
Es uno de los Nevados de la Cordillera Blanca mas dificiles de escalar, se recomienda que el ascendo
lo realicen personas con expriencia en este tipo de actividades
OBSERVACIONES TIPO DE VISITANTE
El nevado Copa al igual que los nevados del mundo esta siendo afectado por el |Extranjero Nacional Regional [Local
calentamiento global. 4 3
ACCESO HACIA EL RECURSO Terrestre s . N " o
TIPO Automovil Particular, Caballo, Camioneta Doble Traccion y a pie.
Recorrido Tramo Acceo R ES Via de acceso Distancia (km) Tiempo
Transporte
1 Ciudad ,de Huaraz = Pucblo de Terrestre Autqmowl Camino asfaltado 26 Km 35 min
Marcara particular
1 Zﬁ::goﬁ Marcara - Cruce Terrestre s:rtg;?ﬁ:r“ Carretera asfaltada 0.31Km 1min
1 g::ﬁZeHua”mm - Copa Terrestre ':;:gg?::l Trocha carrozable 9.27Km 35min
RUTAS DE 1 EEE:CSE:T& - Laguna Terrestre A pie Camino de herradura 13.40Km 04:30 horas
ACCESO ——= _ :
2 Pueblo de Maru_:ara Bafios Terrestre Autqmovﬂ Carretera asfaltada 3Km 6min
Termales de Vicos Particular
Bafios Termales de Vicos - Automoévil .
2 Centro Poblado de Vicos Terrestre Particular Trocha carrozable 3.10Km 8min
Centro Poblado de Vicos -
2 Laguna Lejiacocha Terrestre A pie Camino de herradura 15.60 Km 06 horas
(Campamento Base)
TIPO DE INGRESO EPOCA DE VISITA Horario de Visita Especificaciones
Libre Esporadicamenre Todo el Dia. La época propicia para la visita del nevado es durante la temporada de
ausencia de lluvias, entre los meses de mayo a setiembre. La cumbre se
tiene que hacer en horas de la mafiana.
INFRAESTRUCTURA DEL RECURSO
Dentro del Recurso Ninguno

Fuera del Recurso

Agua (no es potable en Vicos), desagie, luz, teléfono publico, alcantarillado y cobertura de telefonia celular (Movistar y Claro)

ACTIVIDADES DESARROLLADAS EN EL RECURSO TURISTICO

TIPO

Deportes de aventura
Nauraleza
Otros

Caminatao trekking, escalada en hielo, esqui en hielo,camping,
observacion del paisaje, flora y fauna
Toma de Fotografias y Filmaciones

SERVICIO DEL RECURSO TURISTICO

TIPO SE SERVICIO

OBSERVACIONES

Dentro del Recurso

Ninguno

Ninguno

Ninguno

Fuera del Recurso

Otros Servicios
Otros Servicios
Otros Servicios
Otros Servicios
Otros Servicios
Alojamiento
Alojamiento
Alimentacién

Alimentacion

Agencia de Viajes
Servicios Higiénicos
Servicio de Internet
Servicio de taxi

Topico

Casa de Hospedaje
Otros (Especifique tipo)
Restaurantes

Kioskos de venta de comida/bebida

Pueblo de Marcard

Pueblo de Marcard y C.P.M. Vicos

Pueblo de Marcara y C.P.M. Vicos

Pueblo de Marcara, C.P.M. Vicos y Copa Grande
Pueblo de Marcard, C.P.M. Vicos y Copa Grande
Pueblo de Marcard y Copa Grande

Posadas - Pueblo de Marcara y C.P.M. Vicos
Pueblo de Marcard

Pueblo de Marcara, C.P.M. Vicos, Copa Grande y Wiyash

DATOS COMPLEMENTARIOS

El recurso es usado para otros fines

No reportan otras actividades de los ya descritos

Propiedad del recurso turistico(Publico /privado)

Estado

Administrado por

SERVICIO NACIONAL DE AREAS NATURALES PROTEGIDAS POR EL ESTADO - SERNANP

Fuente Bibliogréafica

Inventario de Recursos Turistios del Distrito de Marcara -Carhuaz-Ancash 2010

Material Audiovisual actual del recurso Fotografias
Persona encargada del Ilenado de la ficha Bach.Jenny Victoria Caccha Arias
Fecha 18/12/2017




INVENTARIO DE RECURSOS TURISTICOS DEL DISTRITO DE MARCARA

NOMBRE DEL RECURSO TURISTICO (*) FICHAN®
COMUNIDAD DE VICOS 025
] Departamento Provincia Distrito Comunidad, anexos , otros [Coordenadas UTM Altura
UBICACION R . i 18L. 219531
Ancash Carhuaz Marcara Comunidad Campesina de Vicos 30.36 ms.nm
8967814
CATEGORIA (*): TIPO SUBTIPO JERARQUIA
Manifestaciones culturales Pueblos Pueblos Tradicionales 3
DESCRIPCION

Seglin 1o observado en campo la parroquia esta ubicada en la plaza principal de la comunidad campesina de Vicos aproximadamente esta bicado a 05 minutos de la entrada a la Comunidad Campesina deVicos.
Para llegar a la Comunidad Campesina de Vicos se parte desde Marcara por la ruta Marcara — Baiios Termales de Chancos — Vicos. Se llega por via asfaltada hasta los Bafios termales de Chancos a partir de ahi el acceso a Vicos es por un camino no
afirmado.

Durante la primera mitad del siglo XX Vicos era una hacienda de propiedad de la Beneficencia Publica de Huaraz hasta que en 1951 fue arrendada por los ejecutores del “Proyecto
Perti Cornell”, famoso proyecto de desarrollo y antropologia aplicada encabezado por la Universidad de Cornell que se llevé a cabo con la intencién de modernizar el campo y climinar
las relaciones de servidumbre. Posteriormente a esta intervencion, en 1962, los campesinos se convirtieron en propietarios a través de la compra de las tierras de la hacienda,

izandose en una iva de i6n (Stein: 2000) y constituyéndose algunos afios més tarde como comunidad campesina, en 1974.
En la localidad de Vicos, en las inmediaciones de la Plaza de Armas, se encuentra “La Casa del Abuelo” implementado por el Instituto de Montaiia, a través del proyecto de turismo
sostenible “Cuyaqui Wayi” (Casa Hermosa en quechua).
En ella se ha acondicionado una sala de exposicion donde se hace de las activi dela i asi como muestras de trajes tipicos de Vicos, muestras fotogréficas
de los usos y costumbre de la comunidad.
La comunidad cuenta con una variedad de caracteristicas que causan el interés del turista, pues en ella se realizan la observacion y caracterizacion de actividades cotidianas de una
comunidad tipica en cuanto a actividades de tipo textil, ganaderfa y précticas de cultivo, viviendo en armonia con el ambiente.

Disfrutar del paisaje natural y vestigios arqueolégicos que se encuentran muy cerca de la comunidad. La capacidad receptora en turismo vivencial en Vicos es de aprox. 20 turistas. Hay un albergue que tiene capacidad para 15 personas y 7 casas
familiares acomodadas para recibir turistas. Parte de los productos que se producen en la zona son para preparar los alimentos de los visitantes, el proyecto de turismo sostenible “Cuyaqui Wayi” empez6 como una alternativa que pudiera generar
ingresos para sus habitantes. EI proyecto recibié a sus primeros visitantes en el mes de mayo del 2002, y desde entonces muchos viajeros nacionales e i i han tenido la idad de vivir una iencia irrepetible, como es la de ser parte
de una familia campesina en los Andes. Actualmente se esta realizando una ampliacion de habitaciones.

Durante tu visita a Vicos te alojaras en una casa de hospedaje al lado de la casa de una familia vicosina. Ellos cocinaran para ti y se aseguraran de que tengas una verdadera experiencia intercultural permitiéndote ser parte de su vida diaria. Es
interesante enterarse que practicamente todo lo que es parte de la vida de los campesinos proviene de los lugares alrededor de ellos, y que su forma de vida no ha cambiado en los Gltimos siglos.

En Vicos comeras algunos de los platos tipicos de las comunidades andinas. La base de la mayoria de comidas es la papa, hoy en dia un alimento ampliamente conocido en todo el mundo y que originalmente procede de estas regiones andinas. La
variedad de papas en Vicos es impresionante. Tienen mas de 120 variedades en diferentes colores, formas y sabores. Vicos cuenta con 7 casas de adobe para huéspedes ubicadas al lado de las casas de las familias anfitrionas. Las casas consisten de tres
habitaciones espaciosas y bien ventiladas: una sala, un dormitorio y un bafio. Las salas estén equipadas con una chimenea que la familia anfitriona encendera cada noche. Las camas son cémodas y abrigadoras.

Los bafios tiene lo basico pero son limpios: inodoro, ducha y lavatorio con agua corriente. Las casas para huéspedes difieren en su ubicacion: algunas estan cerca del centro de la comunidad mientras que otras estan en lugares mas alejados y pueden
requerir de una caminata de hasta 45 minutos desde la plaza principal de Vicos.

En Vicos aprenderas mucho sobre plantas medicinales y los diferentes usos que los Vicosinos les dan a estas, a los arboles y a otros recursos naturales que se encuentran a su alrededor. Da la impresion que en su entorno no existiera nada que no tenga
una razon de ser. Todo forma parte del gran ecosistema y los humanos son solo una pequefia fraccion de éste.

PARTICULARIDADES | ESTADO ACTUAL
La comunidad mantiene aun sus tradiciones ancestrales. | Se encuentra en buen estado de conservacion.
OBSERVACIONES TIPO DE VISITANTE
Es la tinica comunidad campesina de la provincia de Carhuaz que mantiene su cultura viva a pesar del transcurrir | Extranjero Nacional Regional | Local
del tiempo, La comunidad brinda el servicio de Turismo Rural Comunitario. " 2 " | i
ACCESO HACIA EL RECURSO Terrestre TIPO Automdvil Particular, Taxi Otro (Colectivo;
Recorrido Tramo Acceo Medio de Transporte | Via de acceso Distancia (km) Tiempo
1 Cludad de Huaraz - Terrestre Automévil particular | Camino asfaltado 26 Km 35 min
Pueblo de Marcaré
1 Pueblo de Mercard - Baflos | ore Automoévil Particular | Carretera asfaltada 3Km 6min
RUTAS DE Termales de Vicos
ACCESO i icos -
1 Baiios Termales de Vicos Terrestre Automévil Particular | Trocha carrozable 310Km 8min
Centro Poblado de Vicos
2 ﬂ:dc‘:fadc Carhuaz — Pucblo de | o roqire Automévil particular | Camino asfaltado 07 Km. 10 min
Pueblo de Marcard — a la Automévil "
" " Terrestre " " . X 12 min
2 Comunidad de Vicos particular/Colectivo Carretera afirmada 70Km
TIPO DE INGRESO EPOCA DE VISITA Horario de Visita Especificaciones
Libre Todo el afio Todo el dia Para alojarse en las casa y tomar los servicios del turismo rural
comunitario en Vicos hay que hacer las reservaciones con el Sr.
Pablo Tadeo Cilio — Yachaqui Wayi (426538)
INFRAESTRUCTURA DEL RECURSO
Dentro del Recurso Agua (no potable), luz, desagiie, teléfono y cobertura de telefonia celular (Movistar y Claro)
Fuera del Recurso Agua, desague, luz, teléfono, alcantarillado y cobertura de telefonia celular (Movistar y Claro)
ACTIVIDADES DESARROLLADAS EN EL RECURSO TURISTICO TIPO
Naturaleza Observacion de Aves
Deportes / Aventura Caminata
Paseos Paseos a caballo
Folclore Actividades Religiosas y/o Patronales y Degustacion de platos
Otros tipicos.
Actividades culturales, Toma de Fotograffas y Filmaciones,
Turismo Vivencial
SERVICIO DEL RECURSO TURISTICO TIPO SE SERVICIO OBSERVACIONES
Dentro del Recurso Ninguno Ninguno Ninguno
Alojamiento Hostales/Casas Hospedaje En el pueblo de Marcaré, Vicos
Alojamiento Restaurantes Encel pueblo de Marcara , Vicos
Alimentacion Kioskos de venta de comida y bebida Enel pueblo de Marcara, Vicos
Alimentacio Agencias de viajes En el pueblo de Marcara y Shumay
Otros servi Alquiler de caballo Enel pueblo de Marcara
Fuera del Recurso Otros servi Servicios Higiénicos Enel pueblo de Marcard, Vicos
Otros servi Servicios de guiados En el pueblo de Marcara
Otros servi Servicios de taxis Enel pueblo de Marcara
Otros servicios Centro de Salud Enel pueblo de Marcara ,
Otros servicios Servicios de internet En el pueblo de Marcara
Otros servicios Servicios de guiados Eneel pueblo de Marcara
Otros servicios Puesto de salud En el pueblo de Marcard , Vicos
DATOS COMPLEMENTARIOS
El recurso es usado para otros fines Fines de estudio e investigacion
Propiedad del recurso turistico(Pblico /privado) Los terrenos pertenecen a la Comunidad Campesina de Vicos
Administrado por La Comunidad Campesina de Vicos
Fuente Bibliogréafica Sr. Pablo Tadeo yel Inventario de Recursos Turistios del Distrito de Marcara -Carhuaz-Ancash 2010
Material Audiovisual actual del recurso Fotografias
Persona encargada del llenado de la ficha Bach.Jenny Victoria Caccha Arias
Fecha 21/12/2017




INVENTARIO DE RECURSOS TURISTICOS DEL DISTRITO DE MARCARA

NOMBRE DEL RECURSO TURISTICO (*) FICHAN®
PARROQUIA VIRGEN DE LAS MERCEDES 026
D Provincia Distrito Comunidad, anexos , otros C ut™m Altura
UBICACION
Ancash Carhuaz Marcaré Comunidad de Vicos 18L 02195481 337 gnm
8967825|
CATEGORIA (*): TIPO SUBTIPO JERARQUIA
Culturales Arquitectura y Espacios Urbanos Iglesia 1
DESCRIPCION
Segiin lo observado en campo la parroquia esta ubicada en la plaza principal de la comunidad campesina de Vicos aproximadamente esta ubicado a 05 minutos de la entrada a la Comunidad Campesina deVicos.
PARTICULARIDADES [ ESTADO ACTUAL
La Iglesia se encuentra al frente de la plazza principal de la comunidad de vicos. ‘Se encuentra en buen estado de conservacion.
OBSERVACIONES TIPO DE VISITANTE
Extranjero Nacional Regional Local
Niguna
1 2 3 4
AACCESO HACIA EL RECURSO )
Recorrido [ Tramo Acceo Medio de Transporte | Via de acceso Distancia (km) Tiempo
1 Ciudad de Huaraz - Pucblo de Marcar Terrestre Adtombvil particular! | ¢ iy astaado 26 Km. 35 min
Colectivo
1 Pucblo de Marcard — Bafios Termales de Vicos | Terrestre é‘o’:‘e’g‘:":’o" Particual | ¢ ing asfaltado 03Km. 06 min
RUTAS DE . . ) ) Automovil particular/ ) )
1 Bafios Termales de Vicos ~ Comunidad de Vicos | Terrestre - Camino no afirmado 03.10 Km. 20 min
ACCESO Colectivo
2 Ciudad de Carhuaz — Pueblo de Marcara Terrestre Autombvil particular [ Camino asfaltado 07 Km. 10 min
2 Pueblo de Marcaré - Bafios Termales de Vicos | Terrestre é{‘]’:‘;gﬁ;' particuar! | ¢ ing astaltado 03Km. 06 min
2 Bafios Termales de Vicos — Comunidad de Vicos | Terrestre g‘]’:‘:gﬁ;' particular! | ¢ ino no afirmado 03.10 Km. 20 min
TIPO DE INGRESO EPOCA DE VISITA Horario de Visita Especificaciones
Libre Todo el afio Todo el dia
INFRAESTRUCTURA DEL RECURSO
Dentro del Recurso Agua (no potable), luz, desagtie, teléfono y cobertura de telefonia celular (Movistar , bitel y Claro)
Fuera del Recurso Agua, desagile, Iuz, teléfono, alcantarillado y cobertura de telefonia celular (Movistar, bitel y Claro)

ACTIVIDADES DESARROLLADAS EN EL RECURSO TURISTICO

Otros.

TIPO

Actividades Religiosas, Toma de Fotografias y Filmaciones

SERVICIO DEL RECURSO TURISTICO

TIPO SE SERVICIO

OBSERVACIONES

Dentro del Recurso Ninguno Ninguno Ninguno
‘Alojamiento Hostales/Casas Hospedaje
Alojamiento Restaurantes Encel pueblo de Marcara, Vicos
Alimentacion Kioskos de venta de comida y bebida Enel pueblo de Marcaré, Vicos
Alimentacién Agencias de viajes En el pueblo de Marcard, Vicos

Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios
Otros servicios

Fuera del Recurso

Alquiler de caballo
Servicios Higiénicos
Servicios de guiados
Servicios de taxis
Centro de Salud
Servicios de internet
Servicios de guiados
Puesto de salud

En el pueblo de Marcaré y Shumay
Enel pueblo de Marcard

Enel pueblo de Marcara, Vicos
Enel pueblo de Marcara

Enel pueblo de Marcard

Enel pueblo de Marcara ,

Enel pueblo de Marcara

En el pueblo de Marcara

DATOS COMPLEMENTARIOS

El recurso es usado para otros fines

Actividades Religiosas,

Propiedad del recurso turistico(Publico /privado)

Los terrenos pertenecen a la Comunidad Campesina de Vicos

Administrado por

Comunidad Campesina de Vicos
Fuente Bibliografica de Marcard
Material Audiovisual actual del recurso Fotografias

Persona encargada del llenado de la ficha

Bach.Jenny Victoria Caccha Arias

Fecha

24/11/2017




INVENTARIO DE RECURSOS TURISTICOS DEL DISTRITO DE MARCARA

NOMBRE DEL RECURSO TURISTICO (*) FICHA N°
PUEBLO DE MARCARA 027
Departamento Provincia Distrito Comunidad, anexos , otros Coordenadas UTM Altura
UBICACION
. 5 18L 213961
Ancash Carhuaz Marcara Marcara 8968431 2704 m.s.n.m

CATEGORIA (*): TIPO SUBTIPO JERARQUIA
Mani iones Culturales Pueblos Pueblos Tradicionales 2
DESCRIPCION

Segun el Inventario de Recursos Naturales de Marcara 2010,el pueblo de Marcara esta ubicado en la margen izquierda del rio Santa, a 7 kilémetros al sur de la capital de la provincia de Carhuaz, ocupando areas urbanas y amplias areas
agricolas, esta flanqueado por agrestes y verdes cerros. El pueblo de Marcara presenta indicios de antiguas ocupaciones, pues a pocos metros del casco urbano se encuentra el sitio arqueoldgico de Huaricoto, cuya antigiiedad es de 2,000
afios aproximadamente. Entre los sitios de interés turistico que se encuentran en el pueblo de Marcara estan, la Plaza de Armas , acompafiados por el Templo de San Isidro, la sede del Gobierno Local Distrital de Marcaré en cuyo
ambiente del rea de turismo se exhiben restos de las antiguas ocupaciones en el distrito.

Uno de los miradores naturales de Marcara se encuentra en la localidad de Vista Alegre que se halla en la cabecera alta del pueblo de Marcara al Este de la Plaza de Armas y a un costado de la carretera que lleva hacia la localidad de
Copa Grande. Desde este punto de observacion se tiene una buena vista de todo el pueblo de Marcard, como parte de la Cordillera Negra donde se puede apreciar a los pueblos de Purhuay y Acopurhuay, al voltear hacia la parte este se
tiene una vista de parte de la Cordillera Blanca en la cual se ve el nevado Copa y parte del nevado Hualcan, como los nevados Urus y Aquillpo, y toda una vista de la campifia de Vista Alegre con casas de abobe y techos de tejas que le
dan colorido al paisaje natural desde este mirador, hacia el costado norte del mirador de Vista Alegre se observa parte entera del Nevado Huascaran y un pico del nevado Huandoy, y finalmente hacia el costado sur del mirador se ve
parte del valle del rio Santa comprendido desde la altura de Jangas y Tarica.

PARTICULARIDADES ESTADO ACTUAL
Marcaré es conocido como el distrito Termal. Se cuenta en buen estado de conservacion.
OBSERVACIONES TIPO DE VISITANTE
Se encuentra en la Zona de Transicion de la Reserva de Biosfera del Parque Nacional Huascarén. Extranjero Nacional Regional Local
1 2 3 4
ACCESO HACIA EL RECURSO Terrestre T Automovil Particular
Recorrido | Tramo Acceo MGG Via de acceso Distancia (km) Tiempo
Transporte
RUTAS DE i Ciudad ’de Carhuaz - Pueblo de Terrestre Autgmmnl Carretera asfaltada 7Km 10min
ACCESO Marcara Particular
Ciudad de Huaraz — Automoévil .
Terrestre . . 26 Km
2 Pueblo de Marcara particular/Colectivo Camino asfaltado 35 min
TIPO DE INGRESO EPOCA DE VISITA Horario de Visita Especificaciones
Libre Todo el afio sin restricciones Todo el dia
INFRAESTRUCTURA DEL RECURSO
Dentro del Recurso Luz (Alumbrado Publico), alcantarillado, telefonia ptblica y cobertura de telefonia celular (Movistar y Claro)
Fuera del Recurso Agua, desaglie, luz, teléfono, alcantarillado y cobertura de telefonia celular (Movistar y Claro)
ACTIVIDADES DESARROLLADAS EN EL RECURSO TURISTICO |TIPO
Otros | Actividades culturales y Toma de Fotografias y Filmaciones.
SERVICIO DEL RECURSO TURISTICO TIPO SE SERVICIO OBSERVACIONES
Dentro del Recurso Ninguno Ninguno Ninguno

Alojamiento Hostales, Hospedajes En el pueblo de Marcara

Alimentacion Restaurantes, En el pueblo de Marcara

Alimentacién Kioskos de venta de comida y bebida En el pueblo de Marcard y Shumay

Otros servicios Agencias de viajes En el pueblo de Marcara

Fuera del Recurso Otros servicios Alguiler de caballo En el pueblo de Marcara

Otros servicios Servicios Higiénicos En el pueblo de Marcara

Otros servicios Servicios de taxis En el pueblo de Marcara

Otros servicios Centro de Salud En el pueblo de Marcara

Otros servicios Servicios de internet En el pueblo de Marcara y Shumay

DATOS COMPLEMENTARIOS

El recurso es usado para otros fines Actividades Religiosas, investigacion, festividades.
Propiedad del recurso turistico(Publico /privado) Gobierno Local Distrital De Marcara
Administrado por Gobierno Local Distrital De Marcara

Fuente Bibliografica Municipalidad de Marcara

Material Audiovisual actual del recurso Fotografias

Persona encargada del llenado de la ficha Bach.Jenny Victoria Caccha Arias

Fecha 29/11/2017




INVENTARIO DE RECURSOS TURISTICOS DEL DISTRITO DE MARCARA

NOMBRE DEL RECURSO TURISTICO (*) N°
VESTIMENTA TiPICA DE LA COMUNIDAD CAMPESINA DE VICOS 028
UBICACION Departamento Provincia Distrito Comunidad, anexos , otros
Ancash Carhuaz Marcara Comunidad de Vicos
CATEGORIA (*): TIPO SUBTIPO JERARQUIA
Folclore Artesanias y Artes Indumentarias 2

DESCRIPCION

Es uno de los trajes tipicos mas caracteristicos del distrito de Marcara y que su uso aun persiste por la poblacién de la Comunidad
Campesina de Vicos. La vestimenta del varén la constituyen las siguientes indumentarias:

Sombrero: Es de lana blanca en forma de campana, de ala caida adornada con un sinnimero de hilos de colores, bellotines y bordes
del lana, que tiene sus caida en lado posterior del sombrero, agregando a esta una cinta de terciopelo negro.

Camisa : Es de tocuyo blanco, con adornos rojos hechos en maquina, tiene un corte especial

Ropaje Externo: Un chaleco de corte unico, una casaquilla o “chupa™ muy entallada y corta, el pantalon lo constituye la Wara
vicosina diferente de otras, por estar adornada en sus aberturas con botones de colores, saliendo por las mismas el calzoncillo o
waralli de alba bayeta. Todas estas prendas son confeccionadas en bayeta de color azul-negro o mejor dicho en capotillo de bayeta.
La Wara es sostenida en la cintura por una faja de lana ancha y de tamafio de una frazada con hilos trenzados de colores.
Completando esta singular vestimenta, los vicosinos llevan en forma de banda una hermosa honda, la popular pokiwaraca de color
blanco y negro. También Ilevan una pequefia piksha la méas grande del callejos, para trasportar la hoja sagrada de la coca, esta bolsa
es de cuero, esta sostenido del hombro izquierdo al lado derecho, por medio de una simpética correita o cordén de lana trenzada.
Poncho: es confeccionada de lana en telar, casi siempre de color negro, con anchas listas de colores vivos, amarillo, rojo, rosado y
granate. La singularidad de este poncho es que esta solamente ribeteado en el cuello, que es ancho y de color vivo. En los pies, como
en todas partes las irremplazables “llanques” de llanta o de cuero de vaca.

La vestimenta de la mujer la constituyen las siguientes indumentarias:

Sombrero: es de lana copa alta, en forma de tongo, ala caida como si fuera campana, ribeteado en el contorno con hilos de color rojo y adornado, con una cinta roja ancha, que tiene
caidas en ambos lados del sombrero, complementando la caida de la cinta van superpuestas en forma ordenada y formando listoncitos cintas galén de lana; alrededor del sombrero lleva
pendiente una bellotas redondas hechas de lana de colores distribuidas en forma graciosa y que caen encima del ala del sombrero acampanado.

El peinado lo constituyen muchas trencitas que terminan en una sola

Aretes Y Collares: son vistosas hechos de cobre o plata los collares son de semillas o piedras corrientes, sostenidas

por hilos o cintas de lana

Ropa Interior: es una camisa de mangas largas que Ileva al muslo, el cuello es amplio tejida con ganchillo el cual sobresale encima del monillo y la Lliklla ofreciendo aspecto palaciego;
con pufios de las mangas también son tejidas a ganchillo saliendo sobre el pufio de las mangas del monillo, en muchas oportunidades se puede distinguir que Ilevan

hasta dos camisas muy adornadas.

Blusa: lo constituye el monillo de corte sefiorial espafiol antiguo, muy entallado en el busto y en los brazos, teniendo en la parte del codo un plisado que da la forma de globito, adornado
en las mangas y en el pufio lo mismo que en el pecho.

Lliklla: es de bayeta castilla de colores fuertes sostenido por un liston bastillado a maquina, su tamafio es pequefio. Polleras: las rurimpas o polleras son muy bien ribeteadas, lo mismo que
los fustanes; cada rurimpa tiene como pretina una faja de lana, la cual es adornada con bellotas de lana, su nimero varia de 5 a 20 segun las circunstancias que lo exijan.

Saya: A diferencia de los deméas pueblos los vicosinos suelen llevar dos sayas de bayeta azul negro, la de adentro es sencilla, sostenida en la cintura por una faja de colores. La segunda es
igual a la primera, pero con la diferencia que esta adornada con hilos hechos de cadeneta formando guardillas. La cual es adherida en medio de la saya quedando el adorno formando
rombos y flores del campo; otras sayas son bordadas formando estrellas, llamas y otros dibujos indigenas. También en sus ceremonias y ritos suelen llevar la mantilla de castilla color
azulino de 1 m de ancho por 1.50 de largo. En los pies llevan “llanques” de plantillas de 1lanta con suaves tientos

PARTICULARIDADES

Considerado como una de las indumentarias més tradicionales del Callejon de Huaylas, por su policromia variada y por la calidad en su confeccion

OBSERVACIONES TIPO DE VISITANTE
La indumentaria es utilizada aun por los pobladores de las zonas rurales de Extranjero Nacional Regional Local
Vicos, en especial para asistir en algunas festividades

2 1 3 4
ACCESO HACIA EL RECURSO Terrestre TIPO En aautomoévil y a pie.
TIPO DE INGRESO EPOCA DE VISITA Horario de Visita Especificaciones

Para Ingresar a 1a Casa del Abuelo , donde se
encuentra estas vestimentas , se debe solicitar con

Libre Todo el dia Todo el dia anticipacién un permiso de la comunidad indicado
el dia de la visita.
ACTIVIDADES DESARROLLADAS EN EL RECURSO TURISTICO TIPO
Otros. Tomas de fotografias y filmaciones
DATOS COMPLEMENTARIOS
El recurso es usado para otros fines Fines de estudio e investigacion
Propiedad del recurso turistico(Publico /privado) Comunidad Campesina de Vicos
Administrado por La Comunidad Campesina de Vicos
Fuente Bibliografica Inventario de Recursos Turistios del Distrito de Marcara -Carhuaz-Ancash 2010
Material Audiovisual actual del recurso Fotografias
Persona encargada del llenado de la ficha Bach.Jenny Victoria Caccha Arias

Fecha 21/12/2017




INVENTARIO DE RECURSOS TURISTICOS DEL DISTRITO DE MARCARA

NOMBRE DEL RECURSO TURISTICO *) FICHA N°
FIESTA PATRONAL EN HONOR AL SENOR DE CHAUCAYAN 029
UBICACION Departamento Provincia Distrito
Ancash Carhuaz Marcara
CATEGORIA (*): TIPO SUBTIPO JERARQUIA
Acontecimientos Programados Fiestas Fiestas Patronales 2
DESCRIPCION

La fiesta en honor al Sefior de Chaucayén, Patron del Pueblo de Marcar, congrega a los
devotos del distrito y a los marcarinos que se encuentran en todas las regiones del pais,
que aprovechan estos dias de fiestas para reencontrase con sus paisanos.

Las celebraciones de la fiesta patronal se inician meses atras con la costumbre del
utzutsiqui, donde los mayordomos y capitanes dan un agasajo a todos los obsequiantes
que consta de un almuerzo donde se sirve el picante de cuy con llunca de gallina.

La fiesta se inicia el dia 10 de setiembre con la vispera

que los encargados de realizarla ofrecen al pablico en

general.

El 11 se realiza la misa y la procesion por los alrededores de la Plaza de Armas para
luego brindan el almuerzo a los invitados. Ademas hay el arreglo de la Iglesia de San
Isidro y del anda del Sefior de Chaucayan y por la noche se celebra la vispera de los
mayordomos de la Subida.

El dia 12 de setiembre por la mafiana se celebra la Santa Misa y se realiza la solemne procesion de Subida cuyo recorrido va desde la Iglesia de San Isidro hasta la Capilla de Huaricoto, al
culminar se brinda el almuerzo a sus invitados. Por la noche festejan la vispera de Bajada en el mismo Huaricoto.

El dia 13 de setiembre por la mafiana se celebra la misa en la Capilla de Huaricoto para luego dar inicio de la procesion de Bajada hasta la Iglesia y luego almuerzo general donde se da el chasqui
a todos los obsequiantes, Mas por la tarde se procede con el arreglo de la Iglesia y el anda del Sefior de Chaucayan y se festeja la vispera del dia central en la Plaza de Armas con la quema de
varios castillos al compas de varias bandas de musica.

El dia 14 de setiembre se festeja el dia central de la Fiesta en honor al Sefior de Chaucayan. Comienza por la mafiana con una misa y procesion de la imagen por las principales calles de Marcara,
saliendo desde la Iglesia, pasando por los jirones Ancash, Espinar, Augusto B. Leguia, Malecén Norte, Ancash, para luego retornar a la Iglesia Matriz y de ahi se brinda el almuerzo costumbrista
general donde se comparte con los invitados y fieles devotos los potajes tipicos de Marcara. Por la tarde los capitanes de la 1° tarde taurina pasean por todas las calles del distrito recogiendo los
diversos obsequios, después se da el chasqui a todos los obsequiantes y se va adornar la iglesia. Por la noche se celebra la vispera con la quema de castillos y verbena.

El dia 15 de setiembre por la mafiana se realiza la misa y procesion por el contorno de la Plaza de Armas. Por la tarde, los capitanes hacen su entrada triunfal a la Plaza de Toros (Huaricoto). De
igual manera a la mitad de la corrida entran a la Plaza de Toros los capitanes de la 2° tarde taurina. Por la noche se realiza la vispera. Los dias 16, 17 y 18 de igual manera se celebra la misa,
procesion y visperas.

PARTICULARIDADES

Debido a que en esta festividad se aprecian diferentes costumbres y tradiciones, asi como danzas folcléricas, es considerado como una de las principales fiestas patronales del Callején de Huaylas

OBSERVACIONES TIPO DE VISITANTE

Esta fiesta se celebra desde el 10 de setiembre hasta el 18 del mismo mes | EXtranjero Nacional Regional Local

de cada afio, con la participacion activa de los pobladores de cada barrio
que conforma el distrito de Marcar4, donde se degustan los platos tipicos
de zona y se pueden apreciar la danza de los Shacshas. En la ciudad de 1 2 3 4
Lima se celebra del 06 al 08 de octubre de cada afio una fiesta en honor

al Sefior de Chaucayan, realizados por los residentes marcarinos de Lima

ACTIVIDADES DESARROLLADAS EN EL RECURSO TURISTICO TIPO
Folclore Actividades Patronales, degustacion de platos tipicos
Otros Tomas de fotografias y filmaciones
DATOS COMPLEMENTARIOS
Fuente Bibliogréafica Municipalidad de Marcara
Material Audiovisual actual del recurso Fotografias
Persona encargada del llenado de la ficha Bach.Jenny Victoria Caccha Arias
Fecha 21/12/2017
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FICHA DE JERARQUIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS DE MARCARA

F-1

N°001

NOMBRE DEL RECURSO TURISTICO (*)

BOULEVARD AYAJAMANAN

Region Ancash Categoria Manifestaciones Culturales
Provincia Carhuaz Tipo Arquitectura y espacios Urbanos
Distrito Marcara Sub - Tipo Boulevard
CODIGO CRITERIO DE EVALUACION VALOR ASIGNADO PONDERACION SUB TOTAL
A Particularidad 1 2 2
B Publicaciones 1 0.5 0.5
C Reconocimiento 1 1.5 1.5
D Estado de conservacion 4 1.5 6
E Flujo de Turistas 1 2 2
F Representatividad 1 1.5 1.5
G Inclusion en la visita turistica 1 1 1
TOTAL 14.5
JERARQUIA
FICHA DE JERARQUIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS DE MARCARA 2
N°002

NOMBRE DEL RECURSO TURISTICO (*)

PUENTE MARCARA PARTE ALTA

Region Ancash Categoria Manifestaciones Culturales
Provincia Carhuaz Tipo Arquitectura y espacios Urbanos
Distrito Marcara Sub - Tipo Obras de Ingenieria urbana
CODIGO CRITERIO DE EVALUACION VALOR ASIGNADO PONDERACION SUB TOTAL
A Particularidad 1 2 2
B Publicaciones 1 0.5 0.5
C Reconocimiento 1 1.5 1.5
D Estado de conservacién 1 1.5 1.5
E Flujo de Turistas 2 2 4
F Representatividad 1 15 1.5
G Inclusién en la visita turistica 1 1 1
TOTAL 12

JERARQUIA




FICHA DE JERARQUIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS DE MARCARA

F-1

N°003

NOMBRE DEL RECURSO TURISTICO (*)

PLAZA DE ARMAS DEL DISTRITO DE MARCARA

Regién Ancash Categoria Manifestaciones Culturales
Provincia Carhuaz Tipo Lugares Historicos
Distrito Marcara Sub - Tipo Plazas
CODIGO CRITERIO DE EVALUACION VALOR ASIGNADO PONDERACION SUB TOTAL
A Particularidad 2 2 4
B Publicaciones 1 0.5 0.5
C Reconocimiento 1 15 15
D Estado de conservacion 4 1.5 6
E Flujo de Turistas 2 2 4
Representatividad 2 15 3
Inclusion en la visita turistica 1 1 1
TOTAL 20
JERARQUIA 2
FICHA DE JERARQUIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS DE MARCARA NF°-(;lO4

NOMBRE DEL RECURSO TURISTICO (*)

CAPILLA DE MAMA ASHUQUITA

Region Ancash Categorfa Manifestaciones Culturales

Provincia Carhuaz Tipo Arquitectura y espacios urbanos

Distrito Marcara Sub - Tipo Capilla

CODIGO CRITERIO DE EVALUACION VALOR ASIGNADO PONDERACION SUB TOTAL
A Particularidad 1 2 2
B Publicaciones 1 0.5 0.5
C Reconocimiento 1 1.5 1.5
D Estado de conservacion 3 1.5 45
E Flujo de Turistas 1 2 2
F Representatividad 1 15 1.5
G Inclusién en la visita turistica 1 1 1
TOTAL 13

JERARQUIA




FICHA DE JERARQUIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS DE MARCARA

F-1

N°005

NOMBRE DEL RECURSO TURISTICO (*)

PARROQUIA SAN ISIDRO

Regi6n Ancash Categoria Manifestaciones Culturales
Provincia Carhuaz Tipo Arquitectura y espacios urbanos
Distrito Marcard Sub - Tipo Iglesia
CODIGO CRITERIO DE EVALUACION VALOR ASIGNADO PONDERACION SUB TOTAL
A Particularidad 1 2 2
B Publicaciones 2 0.5 1
[¢ Reconocimiento 1 15 15
D Estado de conservacion 6 15 9
E Flujo de Turistas 2 2 4
F Representatividad 2 15 3
G Inclusién en la visita turistica 1 1 1
TOTAL 215
JERARQUIA 2
FICHA DE JERARQUIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS DE MARCARA NF"_(:13

NOMBRE DEL RECURSO TURISTICO (*)

BANOS TERMALES E CHANCOS

Regi6n Ancash Categoria Sitios Naturales
Provincia Carhuaz Tipo Aguas Minero Medicinales
Distrito Marcara Sub - Tipo Aguas Termales
CODIGO CRITERIO DE EVALUACION VALOR ASIGNADO PONDERACION SUB TOTAL
A Particularidad 4 2 8
B Publicaciones 2 0.5 1
C Reconocimiento 2 1.5 3
D Estado de conservacion 2 1.5 3
E Flujo de Turistas 4 2 8
F Representatividad 4 1.5 6
G Inclusién en la visita turistica a4 1 4
TOTAL 33

JERARQUIA




FICHA DE JERARQUIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS DE MARCARA

F-1

N°014

NOMBRE DEL RECURSO TURISTICO (*)

BANOS TERMALES DE GUADALUPE

Region Ancash Categoria Sitios Naturales

Provincia Carhuaz Tipo Aguas Minero Medicinales

Distrito Marcara Sub - Tipo Aguas Termales

CODIGO CRITERIO DE EVALUACION VALOR ASIGNADO PONDERACION SUB TOTAL
A Particularidad 2 2 4
B Publicaciones 1 0.5 05
C Reconocimiento 1 1.5 15
D Estado de conservacion 6 1.5 9
E Flujo de Turistas 2 2 4
F Representatividad 1 15 1.5
G Inclusion en la visita turistica 1 1
TOTAL 215

JERARQUIA




FICHA DE JERARQUIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS DE MARCARA

F-2

N°006
NCHEREEL RE(S)URSO TURISTICO SITIO ARQUEOLOGICO KEKEPAMPA
Region Ancash Categoria Manifestaciones Culturales
Provincia Carhuaz Tipo Sitios Arqueoldgicos
Distrito Marcara Sub - Tipo Edificaciones
CODIGO CRITERIO DE EVALUACION VALOR ASIGNADO PONDERACION SUB TOTAL
A Particularidad 2 25 5
B Publicaciones 2 1 2
C Reconocimiento 1 25 25
D Estado de conservacion 2 3 6
H Demanda Potencial 4 1 4
TOTAL 195
JERARQUIA 2
5 ) ) F-2
FICHA DE JERARQUIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS DE MARCARA 007
RCREREREL RE(S)URSO TURISTICO SITIO ARQUEOLOGICO COPA GRANDE
Region Ancash Categoria Manifestaciones Culturales
Provincia Carhuaz Tipo Sitios Arqueolégicos
Distrito Marcara Sub - Tipo Edificaciones
CODIGO CRITERIO DE EVALUACION VALOR ASIGNADO PONDERACION SUB TOTAL
A Particularidad 2 25 5
B Publicaciones 2 1 2
C Reconocimiento 2 25 5
D Estado de conservacion 2 3 6
H Demanda Potencial 4 1 4
TOTAL 22

JERARQUIA




FICHA DE JERARQUIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS DE MARCARA

F-2

N°008
NOMEIRE DIEL RE(E)URSO TURISTICO CENTRO CEREMONIAL DE HUARICOTO
Region Ancash Categoria Manifestaciones Culturales
Provincia Carhuaz Tipo Sitios Arqueolégicos
Distrito Marcara Sub - Tipo Edificaciones
CODIGO CRITERIO DE EVALUACION VALOR ASIGNADO PONDERACION SUB TOTAL
A Particularidad 4 25 10
B Publicaciones 4 1 4
(e} Reconocimiento 4 25 10
D Estado de conservacion 1 3 3
H Demanda Potencial 4 1 4
TOTAL 31
JERARQUIA 3
FICHA DE JERARQUIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS DE MARCARA =2
N°009
LOLEREIREE RE(E)URSO TURISTICO SITIO ARQUEOLOGICO HUAMANVILCA
Region Ancash Categoria Manifestaciones Culturales
Provincia Carhuaz Tipo Sitios Arqueolégicos
Distrito Marcara Sub - Tipo Edificaciones
CODIGO CRITERIO DE EVALUACION VALOR ASIGNADO PONDERACION SUB TOTAL
A Particularidad 4 25 10
B Publicaciones 1 1 1
(e} Reconocimiento 2 25 5
D Estado de conservacion 2 3 6
H Demanda Potencial 2 1 2
TOTAL 24

JERARQUIA




FICHA DE JERARQUIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS DE MARCARA

F-2

N°010
NOM?_ﬁEI,[;I_ErII'CFé)E(E)URSO MIRADOR NATURAL DE HUAMANVILCA
Region Ancash Categoria Sitios Naturales
Provincia Carhuaz Tipo Lugares Pintorescos
Distrito Marcara Sub - Tipo Miradores Naturales
CODIGO CRITERIO DE EVALUACION VALOR ASIGNADO PONDERACION SUB TOTAL
A Particularidad 1 25 25
B Publicaciones 1 1 1
C Reconocimiento 1 25 25
D Estado de conservacion 2 3 6
H Demanda Potencial 2 1 2
TOTAL 14
JERARQUIA 1
) ~ ) F-2
FICHA DE JERARQUIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS DE MARCARA oL
NOM_BrsEI/ZI_Er:'CZE(S)URSO MIRADOR NATURAL DE CONDORHUAIN
Region Ancash Categoria Sitios Naturales
Provincia Carhuaz Tipo Lugares Pintorescos
Distrito Marcara Sub - Tipo Miradores Naturales
CODIGO CRITERIO DE EVALUACION VALOR ASIGNADO PONDERACION SUB TOTAL
A Particularidad 1 25 25
B Publicaciones 1 1 1
C Reconocimiento 1 25 25
D Estado de conservacion 2 3 6
H Demanda Potencial 2 1 2
TOTAL 14

JERARQUIA




FICHA DE JERARQUIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS DE MARCARA =2

N°012

NOMBRE DEL RECURSO
TURISTICO (*)

MIRADOR DE SHUMAY

Region Ancash Categoria Manifestaciones Culturales
Provincia Carhuaz Tipo Arquitectura y espacios Urbanos
Distrito Marcara Sub - Tipo Obras de Ingenierfa urbana
CODIGO CRITERIO DE EVALUACION VALOR ASIGNADO PONDERACION SUB TOTAL
A Particularidad 1 25 25
B Publicaciones 1 1 1
C Reconocimiento 1 25 25
D Estado de conservacion 4 3 12
H Demanda Potencial 2 1 2
TOTAL 20
JERARQUIA 2
FICHA DE JERARQUIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS DE MARCARA =2
N°015
NOM_BI_LRJEI,ZEII'C%E(E)URSO CASCADA LA RINCONADA - ESCALON
Region Ancash Categoria Sitios Naturales
Provincia Carhuaz Tipo Caidas de agua
Distrito Marcara Sub - Tipo Catarata y cascadas
CODIGO CRITERIO DE EVALUACION VALOR ASIGNADO PONDERACION SUB TOTAL
A Particularidad 2 25 5
B Publicaciones 1 1 1
C Reconocimiento 1 25 25
D Estado de conservacion 4 3 12
H Demanda Potencial 4 1 4
TOTAL 245

JERARQUIA




FICHA DE JERARQUIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS DE MARCARA

F-2

N° 016
NOM?_E&EEII'C’ZE(E;JRSO CASCADA PACCHARURI
Region Ancash Categoria Sitios Naturales
Provincia Carhuaz Tipo Caidas de agua
Distrito Marcara Sub - Tipo Catarata y cascadas
CODIGO CRITERIO DE EVALUACION VALOR ASIGNADO PONDERACION SUB TOTAL
A Particularidad 2 25 5
B Publicaciones 1 1 1
C Reconocimiento 1 25 25
D Estado de conservacion 4 3 12
H Demanda Potencial 4 1 4
TOTAL 245
JERARQUIA 2
) _ . F-2
FICHA DE JERARQUIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS DE MARCARA o
NOM?E&%E';C’ZE(E;’RSO LAGUNA WINOYO
Region Ancash Categoria Sitios Naturales
Provincia Carhuaz Tipo Cuerpos de Agua
Distrito Marcara Sub - Tipo Laguna
CODIGO CRITERIO DE EVALUACION VALOR ASIGNADO PONDERACION SUB TOTAL
A Particularidad 4 25 10
B Publicaciones 1 1 1
C Reconocimiento 1 25 25
D Estado de conservacion 2 3 6
H Demanda Potencial 6 1 6
TOTAL 255

JERARQUIA




FICHA DE JERARQUIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS DE MARCARA

F-2

N° 018
NOM_BI_EEI%EII_C%E(E)URSO LAGUNA LEJIACOCHA
Region Ancash Categoria Sitios Naturales
Provincia Carhuaz Tipo Cuerpos de Agua
Distrito Marcara Sub - Tipo Laguna
CODIGO CRITERIO DE EVALUACION VALOR ASIGNADO PONDERACION SUB TOTAL
A Particularidad 4 25 10
B Publicaciones 1 1 1
C Reconocimiento 1 25 25
D Estado de conservacion 4 3 12
H Demanda Potencial 6 1 6
TOTAL 315
JERARQUIA 3
FICHA DE JERARQUIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS DE MARCARA =2
N° 019
NOM?EEI%E'I‘C%E(%URSO LAGUNA ROCOTUYOC
Region Ancash Categoria Sitios Naturales
Provincia Carhuaz Tipo Cuerpos de Agua
Distrito Marcara Sub - Tipo Laguna
CODIGO CRITERIO DE EVALUACION VALOR ASIGNADO PONDERACION SUB TOTAL
A Particularidad 4 25 10
B Publicaciones 1 1 1
C Reconocimiento 1 25 25
D Estado de conservacion 4 3 12
H Demanda Potencial 6 1 6
TOTAL 315

JERARQUIA




FICHA DE JERARQUIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS DE MARCARA

F-2

N° 020

NOMBRE DEL RECURSO
TURISTICO (*)

QUEBRADA PACCHARURI

Region Ancash Categoria Sitios Naturales
Provincia Carhuaz Tipo Quebrada
Distrito Marcara Sub - Tipo
CODIGO CRITERIO DE EVALUACION VALOR ASIGNADO PONDERACION SUB TOTAL
A Particularidad 4 25 10
B Publicaciones 1 1 1
C Reconocimiento 1 25 25
D Estado de conservacion 4 3 12
H Demanda Potencial 6 1 6
TOTAL 315
JERARQUIA 3
5 ~ . F-2
FICHA DE JERARQUIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS DE MARCARA oo
NOM%E,/ZE:'C%E(E)URSO QUEBRADA HONDA
Region Ancash Categoria Sitios Naturales
Provincia Carhuaz Tipo Quebrada
Distrito Marcara Sub - Tipo
CODIGO CRITERIO DE EVALUACION VALOR ASIGNADO PONDERACION SUB TOTAL
A Particularidad 4 25 10
B Publicaciones 1 1 1
C Reconocimiento 1 25 25
D Estado de conservacion 4 3 12
H Demanda Potencial 6 1 6
TOTAL 315

JERARQUIA




FICHA DE JERARQUIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS DE MARCARA

N° 022

NOMBRE DEL RECURSO
TURISTICO (*)

TOBOGANES DE ISHPANCA

Region Ancash Categoria Sitios Naturales
Provincia Carhuaz Tipo Caidas de Agua
Distrito Marcara Sub - Tipo Cascadas
CODIGO CRITERIO DE EVALUACION VALOR ASIGNADO PONDERACION SUB TOTAL
A Particularidad 4 25 10
B Publicaciones 1 1 1
C Reconocimiento 1 25 25
D Estado de conservacion 4 3 12
H Demanda Potencial 4 1 4
TOTAL 29.5
JERARQUIA 2
FICHA DE JERARQUIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS DE MARCARA =2
N° 023

NOMBRE DEL RECURSO
TURISTICO (*)

CERRO TUSPIN

Region Ancash Categoria Sitios Naturales
Provincia Carhuaz Tipo Lugares Pintorescos
Distrito Marcara Sub - Tipo Mirador Natural
CODIGO CRITERIO DE EVALUACION VALOR ASIGNADO PONDERACION SUB TOTAL
A Particularidad 2 25 5
B Publicaciones 1 1 1
C Reconocimiento 1 25 25
D Estado de conservacion 2 3 6
H Demanda Potencial 2 1 2
TOTAL 16.5

JERARQUIA




FICHA DE JERARQUIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS DE MARCARA

F-2

N° 024

NOMBRE DEL RECURSO
TURISTICO (*)

NEVADO DE COPA

Region Ancash Categoria Sitios Naturales
Provincia Carhuaz Tipo Montafias
Distrito Marcara Sub - Tipo Areas Nevadas
CODIGO CRITERIO DE EVALUACION VALOR ASIGNADO PONDERACION SUB TOTAL
A Particularidad 6 25 15
B Publicaciones 2 1 2
C Reconocimiento 4 25 10
D Estado de conservacion 4 3 12
H Demanda Potencial 6 1 6
TOTAL 45
JERARQUIA 3
5 ~ . F-2
FICHA DE JERARQUIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS DE MARCARA Ny

NOMBRE DEL RECURSO
TURISTICO (*)

COMUNIDAD DE VICOS

Region Ancash Categoria Manifestaciones culturales
Provincia Carhuaz Tipo Pueblos
Distrito Marcara Sub - Tipo Pueblos Tradicionales
CODIGO CRITERIO DE EVALUACION VALOR ASIGNADO PONDERACION SUB TOTAL
A Particularidad 6 25 15
B Publicaciones 2 1 2
C Reconocimiento 1 25 25
D Estado de conservacion 4 3 12
H Demanda Potencial 6 1 6
TOTAL 375

JERARQUIA




FICHA DE JERARQUIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS DE MARCARA

N° 026

NOMBRE DEL RECURSO
TURISTICO (*)

PARROQUIA VIRGEN DE LAS MERCEDES

Region Ancash Categoria Manifestaciones Culturales
Provincia Carhuaz Tipo Arquitectura y Espacios Urbanos
Distrito Marcara Sub - Tipo Iglesia
CODIGO CRITERIO DE EVALUACION VALOR ASIGNADO PONDERACION SUB TOTAL

A Particularidad 1 25 25

B Publicaciones 1 1 1

C Reconocimiento 1 25 25

D Estado de conservacion 2 3 6

H Demanda Potencial 2 1 2
TOTAL 14

JERARQUIA 1

F-2

FICHA DE JERARQUIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS DE MARCARA

NOMBRE DEL RECURSO
TURISTICO (*)

PUEBLO DE MARCARA

Region Ancash Categoria Manifestaciones Culturales
Provincia Carhuaz Tipo Pueblos
Distrito Marcara Sub - Tipo Pueblos Tradicionales
CODIGO CRITERIO DE EVALUACION VALOR ASIGNADO PONDERACION SUB TOTAL
A Particularidad 1 25 25
B Publicaciones 2 1 2
C Reconocimiento 1 25 25
D Estado de conservacion 4 3 12
H Demanda Potencial 6 1 6
TOTAL 25

JERARQUIA




FICHA DE JERARQUIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS DE MARCARA

F-2

N°

NOMBRE DEL RECURSO
TURISTICO (*)

VESTIMENTA TIPICA DE LA COMUNIDAD CAMPESINA DE VICOS

Region Ancash Categoria Folclore
Provincia Carhuaz Tipo Artesanias y Artes
Distrito Marcara Sub - Tipo Indumentarias
CODIGO CRITERIO DE EVALUACION VALOR ASIGNADO PONDERACION SUB TOTAL
A Particularidad 2 25 5
B Publicaciones 2 1 2
C Reconocimiento 1 25 25
D Estado de conservacion 4 3 12
H Demanda Potencial 2 1 2
TOTAL 235
JERARQUIA 2
5 ~ . F-2
FICHA DE JERARQUIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS DE MARCARA v

NOMBRE DEL RECURSO
TURISTICO (*)

FIESTA PATRONAL EN HONOR AL SERNOR DE CHAUCAYAN

Region Ancash Categoria Acontecimientos Programados
Provincia Carhuaz Tipo Fiestas
Distrito Marcara Sub - Tipo Fiestas Patronales
CODIGO CRITERIO DE EVALUACION VALOR ASIGNADO PONDERACION SUB TOTAL
A Particularidad 2 25 5
B Publicaciones 1 1 1
C Reconocimiento 1 25 25
D Estado de conservacion 4 3 12
H Demanda Potencial 4 1 4
TOTAL 245

JERARQUIA




N° [RECURSO Y/O ATRACTIVOS TURISTICOS | JERARQUIA
1 Boulevard Ayajamanan 1
2 Mirador Shumay 2
3 Plaza de Armas del distrito de Marcara 2
4 Capilla de Mama Ashuguita 1
5 Parroquia San Isidro 2
6 Parroquia Virgen de las Mercedes 1
7 Puente Marcara 1
8 Sitio Arqueolégico Kekepampa 2
9 Sitio Arqueolégico Copa Grande 2
10 |Sitio Arqueoldgico Huaricoto 3
11 |Sitio Arqueol6gico Huamanvilca 2
12 |Comunidad de Vicos 3
13 |Pueblo de Marcara 2
14 |Mirador Natural Huamanvilca 1
15 |Mirador Natural Condorhuain 1
16 |Bafios termales de Chancos 3
17 |Bafos termales de Guadalupe 2
18 |Cascada La Rinconada Escalon 2
19 |Cascada Paccharuri 2
20 |Laguna Lejia 3
21  [Laguna Winoyo 2
22 |Laguna Rocotuyoc 3
23 |Quebrada Pacharuri 3
24 |Quebrada Honda 3
25 |Toboganes de Ishpanca 2
26 |Cerro Tuspin 2
27 [Nevado Copa 3
28  |Vestimenta Tradicional de vicos 2
29  |Fiesta Patronal del Sefior de Chaucayan 2
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ENCUESTA DE OPINION PARA TURISTAS (Nacionales y Extranjeros)
VISITANTES DEL DISTRITO DE MARCARA

Distwite Lermal

Datos de Registro de Encuesta

Cuestionario N° Distrito
Fecha de la encuesta Lugar de la encuesta.

Nombre de Encuestado

1. Informacién Personal

1. ¢Qué edad tiene? 2. Sexo:
F I

a. 18 - 25 afios |:| Otro
b. 26 - 33 afios 3. Estado Civil:
c. 34 - 41 afios El a. Soltero I:I
d. 42 - 49 afios |:| b. Casado
e. 50 - 57 afios |:| c. Divorciado %
f. 58 - a mas I:l d. Viudo |:|

e. Conviviente |:|
4. Profesion / Ocupacion 5. Nacionalidad /

6. Nivel de instruccion:

a. Primaria . Estudios técnicos

Q.

b. Secundaria

[0

. Superior

7. éCual es el objetivo de su visita a Marcara ? (Se puede marcar mas de una opcién)
a. Turismo c. Visitar a la familia

b. Motivo de trabajo d. Por motivo de estudio

0 O

e. Otros

L]

8. éCual de los siguientes atractivos turisticos existentes en Marcard, Ud. conoce o ha visitado?
a.Bafios Termales de Chancos d.Otros .

b.Plaza de Armas de Marcara
c.La punta Olimpica
9. ¢Qué tipo de servicio prefiere utilizar para hospedarse?

a.Hotel I:l c. Zona de camping
b. Casa / Hospedaje |:| d. Otro

10. ¢Qué opina de las facilidades del acceso al Ditrito de Marcara?

a.Muy Bueno I:I c.Malo

b.Bueno d.Muy Malo
b.Regular I:l f. éPor qué ?

11. De las actividades turisticas cual prefiere usted realizar?(Marcar mas de una)
a.Trekking e.Acampar
b.Visita a bafios termales f.Visitar sitios Arqueoldgicos
c.Disfrutar de platos tipicos g.Festividades del Distrito
d.Observacion de flora y fauna OLrOS i seressiseseseeinenee
12.¢En qué temporada prefiere viajar?
a. En cualquier momento d. Vacaciones
b. Feriados largos €. Otr0S...oveveerereerireerenenes

c. Por las festividades

L0 O

13. ¢Qué servicios publicos requeriria para realizar sus actividades durante su visita ?
(marcar mas de uno)

a. Hotel / Casa hospedaje f. Centro de interpretacion

0 0o g LDD [

b. Zona de acampar |:| g. Museo de Sitio
c. Circuito/rutas internas (Caminos) |:| Otro

d. Sefializacion turistica

e. Servicios higiénicos



Tesis: Disefio De Rutas Turisticas En El Distrito De Marcaré Para El Desarrollo Del Turismo Sostenible §
De La Provincia De Carhuaz. h

VALIDACION DE ENCUESTA A TURISTAS NACIONALES Y

EXTRANJEROS:

Coloque en cada casilla la letra correspondiente al aspecto cualitativo que le parece que
cumple cada Item y alternativa de respuesta, segun los criterios que a continuacion se

detallan.

E=Excelente / B=Bueno / M=Mejorar / X=Eliminar / C= Cambiar

Las categorias a evaluar son: Redaccién, contenido, congruencia y pertinencia. En la

casilla de observaciones puede sugerir el cambio o correspondencia.

PREGUNTAS ALTERNATIVAS OBSERVACIONES
N° alb|c|d|e | f|g
1 E|E|E|E |E |E L
2 E 1/
3 Ele|lB®8|E |E v
4 E v
2 E s Y| breehmiona|
6 ElE|E|E v’ ®
7 ElE|E|E & P
8 gl E|E |E /
9 E|E|E |E / |
10 ElE|E |E %Ja ol pre g :
11 E|E|E|E & Fonols e /zw*ﬂ [etp2in® UGt
12 £le |e |E ~
13 £lg |le|glelele | ~
Evaluado por:
Nombre y Apellido: X/f-??? (A //2/.( 12 SPRrA i~ A TT( s
DNI.: O2(999) 7 Firma: ////:,,_f ,}/ﬁ_"/l’f\),_,f g
Grado Académico: Meaoc to, — . S -

Institucion:

//.,,u Lorv< t,ograa’ /f s mf/ Bﬁcfww /Jf//,«/mfv/

Cargo actual:

D; rf/uhi’ e

o

&aé:'{' é’)ﬂ\’@é@

I



Tesis: Disefio De Rutas Turisticas En El Distrito De Marcara Para El Desarrollo Del Turismo Sostenible
De La Provincia De Carhuaz.

VALIDACION DE ENCUESTA A TURISTAS NACIONALES Y
EXTRANJEROS:

Coloque en cada casilla la letra correspondiente al aspecto cualitativo que le parece que
cumple cada ftem y alternativa de respuesta, segun los criterios que a continuacion se

detallan.

E=Excelente / B=Bueno / M=Mejorar / X=Eliminar / C= Cambiar

Las categorias a evaluar son: Redaccion, contenido, congruencia y pertinencia. En la

casilla de observaciones puede sugerir el cambio o correspondencia.

ALTERNATIVAS

PREGUNTAS OBSERVACIONES
N° alb|c | d e f
1 el |£le |e|E ~ y
2 z /
3 E|E|E|E|E f
4 g /
5 £ /
IEEEE /
7 tle |e |E |E I
8 ele (e e /
9 EE|E & /
0 |g|E|e|& /
11 ElE |E|& f
12 E|E|E|E
13 ele|e|c |& |E

Evaluado por:

Nombre y Apellido:

DNI.:

& _loen

i

Q’\QFOMH 139\}3\}%"‘(0 [ un

082 1§ 149

Grado Acadermco.g ) (:T i B
Institucion: L\}'\\\V Y\] he, FEdTeies yj LLpR@QT. L

Firma:

(g |
hW L«Q\:

Cargo actual: \ 1:51

/\RC.LALG_/L Q(‘U_-—»?"-’Ulw!nu Hia




Tesis: Disefio De Rutas Turisticas En El Distrito De Marcara Para El Desarrollo Del Turismo Sostenible
De La Provincia De Carhuaz.

VALIDACION DE ENCUESTA A TURISTAS NACIONALES Y
EXTRANJEROS:

Coloque en cada casilla la letra correspondiente al aspecto cualitativo que le parece que

cumple cada ftem y alternativa de respuesta, segun los criterios que a continuacién se
detallan.

E=Excelente / B=Bueno / M=Megjorar / X=Eliminar / C= Cambiar

Las categorias a evaluar son: Redaccion, contenido, congruencia y pertinencia. En la
casilla de observaciones puede sugerir el cambio o correspondencia.

PREGUNTAS ALTERNATIVAS OBSERVACIONES
N° a|lb|c|d| e | f|g
1 E l/f;E F | E |E Aumcn‘}z’w o'ﬁ?ff—a./ﬁ/rnaﬁyé,
2 El-
3 E\F|\E |\ | |\&E|E
4 B
5 B
6 E|l€ |iF | E
7 Bl B3| BB
8 el | BB
9 FlEe | | F
10 pld |8 |8 Homen Fan Jou Ofcin “Byend
1 Rl s B3
12 Ele|=| e |le
13 glele |l |€le| &

Evaluado por:

Nombre y Apellido: A ldo Jvam O?mdﬁb’«‘/f 6@
DNL:__O37H240F Fima_ oo I —

//
Grado Académico: “De 707

Institucion: Oﬁ}rrw’e,vg; Aol Need'ona/ ?;’q/evfca [/( //g,,?.,ed_/
Cargo actual: Divecdr 4« é’f@lﬂ-w_./ﬂ/ e thﬁ' e B o Frr (o
' v




Tesis: Disefio De Rutas Turisticas En El Distrito De Marcara Para El Desarrollo Del Turismo Sostenible
De La Provincia De Carhuaz.

VALIDACION DE ENCUESTA A TURISTAS NACIONALES Y
EXTRANJEROS:

Coloque en cada casilla la letra correspondiente al aspecto cualitativo que le parece que
cumple cada Item y alternativa de respuesta, segiin los criterios que a continuacién se
detallan.

E=Excelente / B=Bueno / M= Mejorar / X=Eliminar / C= Cambiar

Las categorfas a evaluar son: Redaccioén, contenido, congruencia y pertinencia. En la
casilla de observaciones puede sugerir el cambio o correspondencia.

PREGUNTAS ALTERNATIVAS OBSERVACIONES
N° alb|c|d|e|f|g
2 g /
3 EILIEE|E Fi
4 £ /
5 £ P
6 E /
7 £ £ £ € e /
8 Elelgl#s Vi
9 E e £ /
10 Cleg |E |F /
11 Ele € g /
2 £lelelFs i
13 £ el \eE £ E
14
15
16
17
18
19
20

FHrr o oheel Ao i

Evaluado por:

Nombre y Apellido: /2 r=p - A«..-.M_,,g&
- a &y
DNL: oo pefe & Fimu_ =
Grado Académico: _ Pe T nm ol
Institucion: Fresces VPV

Cargo actual: 4?12, TC .




Tesis: Disefio De Rutas Turisticas En El Distrito De Marcara Para El Desarrollo Del Turismo Sostenible
De La Provincia De Carhuaz.

VALIDACION DE ENCUESTA A TURISTAS NACIONALES Y
EXTRANJEROS:

Coloque en cada casilla la letra correspondiente al aspecto cualitativo que le parece que
cumple cada ftem y alternativa de respuesta, segun los criterios que a continuacion se
detallan.

E=Excelente / B=Bueno / M= Mejorar / X=Eliminar / C= Cambiar

Las categorias a evaluar son: Redaccion, contenido, congruencia y pertinencia. En la
casilla de observaciones puede sugerir el cambio o correspondencia.

PREGUNTAS ALTERNATIVAS OBSERVACIONES
N° alb|c| d| e f | g
1 =Tz [Z [F £ ey
2 E D)
3 Ele | |E |E (
4 E
5 =
6 e e ETE
g E|E (B |E |& /
8 |l E | |F |
9 E|E|E|E Y,
10 £ c |E
- E |2 (B |E
12 cle |e|F A
13 Elz |E |F |E |E |E

Evaluado por:

Nombre y Apellido: /M HA YA M 60 /'00:9‘20 Mﬂﬁ/uéﬂf_—-—

DNL: 2 S288£(6C Biima: G2

Grado Académico: PR\ EcoNOntA

Institucién: NIV, Hlde. FEPER(c o VILLARREALC
Cargo actual: JEFE DPTC NHcygpesd)cd
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