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RESUMEN

La investigacion tuvo como objetivo analizar la contaminacion publicitaria y los impactos en
el paisaje urbano, en el tramo de la avenida Tupac Amaru, distrito Comas, 2022; y como
objetivos especificos, identificar los tipos, caracteristicas y contenidos de los mensajes,
identificando los puntos criticos, para la valoraciéon de impactos, con una propuesta de
estrategias, para mitigar y prevenir la contaminacion publicitaria. El1 método fue, de tipo
descriptiva, nivel explicativo, observacional, de corte transversal; la muestra fue la publicidad
exterior en el tramo de la avenida Tupac Amaru, del distrito de Comas; se utilizé la guia de
observacion y fichas para el recojo de datos. Los resultados fueron que, se comprob6 que la
contaminacion publicitaria impactaria negativamente en al paisaje urbano, cuyos tipos de
publicidad que abundan son las vallas monopostes, letreros luminosos, banderolas, pancartas,
entre otras; se ubicaron 6 puntos criticos con mayor contaminacion publicitaria, poniendo en
riesgo a transeuntes y conductores afectando el ornato, imagen y el paisaje del distrito; la
valoracion de los impactos fue moderado y la evaluaciéon mediante la matriz de Leopold,
determino una media de -150 interacciones negativas; las estrategias se enfocaron en la
recuperacion de los espacios publicos de la Av. Tupac Amaru, disminucion del tendido
eléctrico aéreo y organizacion del cableado de fachadas de viviendas, eliminacion de grafitis y
retiro de publicidad, que no cumpliese con los pardmetros normativos municipales; se

identifican 21 acciones estratégicas, para su implementacion por la Municipalidad de Comas.

Palabras clave: contaminacion publicitaria, paisaje urbano, vallas, puntos criticos,

estrategia.
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ABSTRACT

The objective of the research was to analyze advertising pollution and the impacts on the urban
landscape, in the section of Tupac Amaru avenue, Comas district, 2022; and as specific
objectives, to identify the types, characteristics and contents of the messages, identifying the
critical points, for the evaluation of impacts, with a proposal of strategies, to mitigate and
prevent advertising contamination. The method was descriptive, explanatory level,
observational, cross-sectional; the sample was outdoor advertising in the section of Tupac
Amaru Avenue, in the district of Comas; the observation guide and cards were used for data
collection. The results were that it was found that advertising contamination would have a
negative impact on the urban landscape, whose types of advertising that abound are monopole
billboards, illuminated signs, banners, banners, among others; 6 critical points with greater
advertising contamination were located, putting passers-by and drivers at risk, affecting the
decoration, image and landscape of the district; the assessment of the impacts was moderate
and the evaluation using the Leopold matrix determined an average of -150 negative
interactions; The strategies focused on the recovery of the public spaces of Av. Tupac Amaru,
reduction of overhead power lines and the organization of the wiring of housing facades, the
removal of graffiti and removal of advertising, which did not comply with municipal regulatory

parameters 21 strategic actions are identified for implementation by the Municipality of Comas.

Keywords: advertising pollution, urban landscape, vallas, critical points, strategy.



I. INTRODUCCION

El afan de las empresas por promover e imponer sus marcas y productos, y en definitiva
atraer a los compradores, encuentra en el espacio urbano un amplio catdlogo de
emplazamientos donde extender su publicidad. Coronacion de edificios, fachadas, medianeras,
vallas de obras, mobiliario urbano, cabinas telefonicas, vehiculos de transporte publico, paradas
de autobuses, estaciones de metro, sirven como soporte de todo tipo de elementos publicitarios:
lonas gigantescas, rotulos luminosos, pantallas... que asaltan a un espectador cada vez mas
aturdido.

Existen varios tipos de contaminacion en el ambiente, siendo los mas conocidos los que
ocasionan problemas a los tres grandes recursos: agua, aire y suelo. Sin embargo, también esta
presente la contaminacion urbana, que es muy poco investigada y en la que se incluye la
contaminacion publicitaria. La contaminacion publicitaria, es cualquier alteracion del paisaje
natural o artificial cuya percepcion afecta negativamente al observador. Es un tipo de
contaminacion ocasionado por el uso excesivo de diferentes elementos ajenos al ambiente que
alteran la estética o imagen de un paisaje, el cual puede ser natural o artificial, afectando las
condiciones, la calidad de vida y las funciones vitales de los seres vivos. Igual recibimos dosis
importantes de contaminacion visual a través de la television y el internet (Solorio, 2021).

El paisaje urbano es la mezcla de fenomenos de orden ambiental y humano que
coexisten en un lugar particular. A su vez, se entiende por espacio urbano el centro poblacional
y el paisaje comun de las ciudades. Generalmente, se usa como sinénimo de medio o area
urbanos. El paisaje urbano, es producto de la intervencion humana, la cual a través de la
industrializacién y su consecuente urbanizacion ha modificado el entorno a través de
expresiones y preferencias arquitectonicas, culturales y sociales especificas de cada lugar

(Cajal, 2020).



El problema de la contaminacion publicitaria es hoy en dia el principal elemento
perturbador del espacio publico, accidentes de transito, obstaculizacion, deformacion del
ambiente son el resultado del uso indiscriminado de elementos que afectan el ambiente en
muchos casos de forma irreversible. Este tipo de contaminacion obstruye el paisaje urbano
mediante la acumulacién excesiva y desordenada de elementos de publicidad, los cuales
ocultan las fachadas de edificios impidiendo observar la composicion arquitectonica en el
fondo construido y reduciendo el campo visual del observador. Ademas, distorsionan los
angulos y distancias de los limites de vision periférica; alterando la estética del paisaje urbano.

El proposito de la investigacion es realizar un andlisis de la contaminacion publicitaria
y conocer cudles son los impactos que se dan en el paisaje urbano, en un tramo de la avenida
Tapac Amaru, circunscripcion del distrito Comas; y, como objetivos especificos identificar los
tipos, caracteristicas y contenidos de los mensajes, ubicando los principales puntos criticos
donde se encuentra la mayor cantidad de anuncios publicitarios, para valorar y evaluar los
impactos que se dan sobre el ambiente y generar una propuesta de estrategias, para mitigar y
prevenir la contaminacion publicitaria enfocadas en la recuperacion del espacio urbano.

Metodoldgicamente la investigacion es de tipo descriptiva, considerando que se estudio
a una poblacion que fue la publicidad exterior en el tramo de la Av. Tupac Amaru; y, se
describen los tipos, caracteristicas y contenidos de los mensajes; y observacional porque no se
tuvo intervencion en el estudio del fendmeno, de corte transversal considerando que se recogen
los datos en campo en un solo momento; de otro lado, es de nivel explicativa porque las causas
del fendmeno, como es la contaminacion publicitaria, se determinan sus consecuencias en el
paisaje urbano; la muestra estuvo representada por la publicidad exterior en el tramo de la
avenida Tupac Amaru, el muestreo utilizado es el probabilistico intencional por conveniencia;
la técnica es la documental observacional y los instrumentos para los datos son las fichas

documentales y guia de observacion.



La investigacion se divide en 9 capitulos; el primero desarrolla la introduccion en la
que se describe el problema en la que se observa que en el tramo de la avenida Tupac Amaru
jurisdiccion del distrito de Comas, con un sinnumero de paneles en postes, banderolas, letreros
luminosos, toda clase de anuncios que obstruyen el paisaje urbano, platedndose ;Coémo la
contaminacion publicitaria, impacta negativamente en el paisaje urbano, en el tramo de la
avenida Tupac Amaru, distrito Comas?; de otro lado, se plantea como objetivo analizar la
contaminacion publicitaria y los impactos en el paisaje urbano, justificandose teéricamente y
en la practica el estudio; se plantea la hipdtesis que la contaminacion publicitaria genera un
impacto generalmente negativo, en el paisaje urbano.

El segundo capitulo desarrolla el marco teérico en la que se determinan las defunciones
conceptuales de la variable contaminacion publicitaria; a su vez, se determinan los tipos,
caracteristicas y contendido de los mensajes de la publicidad exterior; los puntos criticos y la
valoracion de impactos; las propuestas de estrategias de mitigacion y prevencion; y, en relacion
a la variable paisaje urbano se desarrolla sus componentes, caracteristicas, atributos y factores
determinantes; este capitulo, se complementa con el marco legal como la Ley N°28611, Ley
General del Ambiente y la Ordenanza N°1094: que regula la ubicacion de anuncios y avisos
publicitarios, en la provincia de Lima; de otro lado, contiene un diccionario de los principales
términos que se anuncian en la tesis.

El tercer capitulo desarrolla el método; como se sefial6 en parrafos precedente, es de
tipo descriptivo considerando que se estudia a la publicidad exterior caracterizando sus tipos
de anuncios, sus caracteristicas y los contenidos de los mensajes; de otro lado, es explicativa
porque hay una causa y efecto definido en el paisaje urbano, es transversal porque los datos ser
recogieron en un solo momento en su contexto natural, la muestra estd representada por la
publicidad circunscrita en el tramo de la Av. Tupac Amaru del distrito de Comas, se usa la

técnica documental y observacional para tal proposito.



El cuarto capitulo desarrolla los resultados enmarcados en los objetivos, caracterizando
el tramo de la avenida Tupac Amaru, se identificaron tipos de publicidad representada en vallas
monopostes, letreros luminosos, publicidad en muiros y columnas, banderolas, lonas, vinilos y
banners; se evidenciaron 6 Sub tramos o recorridos, cuyos impactos se evidenciaron en el
deterioro del paisaje urbano; y, mediante la valoracion se determina que es moderada y con
una evaluacion de impactos negativos; se proponen estrategias enfocadas en la recuperacion
de los espacios publicos del distrito.

El quinto capitulo desarrolla la discusiéon de resultados, donde se identifican 2
recorridos, cuyo primer tramo estd definido por las Av. San Felipe, Los Incas,, Micaela
Bastidas, Belaunde; y, el segundo por las Av. Belaunde, Puno, Maestro Peruano y Naranjal;
otros elementos que se contraponen a la calidad del paisaje son los desmontes de construccion,
basura urbana, jardines con poco mantenimiento, cableado aéreo que pone en peligro a la
poblacion; otros puntos son, los valores de la capacidad de absorcion visual baja a moderada;
la matriz de calificacién de imagen es de densidad alta con contaminacion visual saturada,
armonia constructiva regular y estética urbana pésima.

El sexto capitulo desarrolla las conclusiones, determindndose que la contaminacion
publicitaria, impacta negativamente en el paisaje urbano; evidencidndose vallas monopostes,
letreros luminosos, banderolas, pancartas; aunado a la acumulacion de residuos sélidos, mal
estado de viviendas y jardines, grafitis y cableado aéreos; se ubicaron 6 puntos criticos, en las
que se observan elementos contaminantes con publicidad excesiva y el uso ilegal de los
espacios publicos, se valora los impactos con criterios de valoracion de calidad escénica; las
estrategias se enfocaron en la recuperacion de los espacios publicos, la disminucion del tendido
eléctrico aéreo y organizar el cableado de las fachadas de las viviendas, eliminacion de los

grafitis y el retiro de publicidad, que no cumpla con los pardmetros normativos municipales.



El séptimo capitulo desarrolla las recomendaciones, en la que se le dirige a la
Municipalidad del distrito de Comas, a fin de que hagas la coordinacion es y utilice la norma
de mancomunidad municipal con el apoyo del MINAM y OEFA, para desarrollar inventarios
de publicidad exterior y levantar puntos critico en toda la avenida Tupac Amaru des del distrito
de El Rimac hasta Carabayllo, que hagan estudio de valoracion y evaluacion de impactos, dada
la dinamicidad con las que se ponen los anuncios y la permisibilidad sin respetar las normas y
por ultimo que, de manera coordinada con las municipalidades haciendo uso del marco
normativo desarrollen proyectos de inversion publica, relacionado con la recuperacion de la
imagen y paisaje urbano de sus respectivas jurisdicciones, que involucre a la Av. Tupac Amaru.

Finalmente se desarrollan los anexos, en las que se da cuenta de una matriz de
consistencia, definida por el enunciado del problema general y los problemas especificos, los
objetivos y la hipdtesis general cuyo planteamiento es que, la contaminacién publicitaria,
generaria un impacto negativo en el paisaje urbano, en el tramo de la avenida Tupac Amaru,
distrito Comas, 2022; y luego se pone en este punto, una ficha de observacion de uno de los
tramos estudiados; y, que fueron levantados y contrastados en campo; y por ultimo, el panel de
fotografias de los lugares visitados, es decir las principales avenidas que interceptan el tramo
de la Avenida Tupac Amaru, en el distrito de Comas.

1.1.  Descripcion y formulacion del problema
1.1.1. Descripcion del problema

Segun las imagenes tomadas por la NASA, desde la Estacion Espacial Internacional,
hay ciudades demasiado brillantes en todo el mundo, muchas de ellas las capitales o las
ciudades mas importantes del pais: Zurich (Suiza), Milan (Italia), Madrid y Barcelona
(Espana), Paris (Francia), llamada la Ciudad de la Luz; El Cairo (Egipto), Hong Kong (China),
Tokio y Nagoya (Japén), Sao Paulo (Brasil), México D.F., entre otras, que generan un alto

grado de contaminacion visual (Borras, 2017).



Mas de una cuarta parte de las defunciones, son consecuencia de la contaminacioén
ambiental. Y, de acuerdo al portal Ecologia Verde (2019), sefial6 que, la mayoria de las
ciudades con mas contaminacion visual por luces estan en Norteamérica; y como paradigma, a
Nueva York, cuyas luces de la ciudad nunca duermen, son una de sus sefias de identidad; la
contaminacion visual representa a uno de los tipos que mucha gente no conoce pero que se
relaciona directamente con la estética de la ciudad y la salud de cualquier individuo dejando
un importante impacto ambiental (Organizacién Mundial de la Salud [OMS], 2020).

En el Perq, no se percibe la contaminacion visual por los afiches y paneles publicitarios,
por ello, no se ha investigado a fondo las causas culturales, econémicas y sociales, menos ain
los efectos ambientales, culturales, econdmicos, sociales y de salud. En la actualidad la
publicidad por medio de afiches y paneles juega un papel trascendental en el desarrollo e
imposicion de una marca en el mercado, lo que ha generado una reproduccion exorbitante de
publicidad que podemos ver en las calles, que altera drasticamente la estética paisajistica
urbana; sin importar a las empresas que elaboran este tipo de publicidad y a los ciudadanos que
arriendan un espacio de su vivienda para colocar los paneles publicitarios (Branez, et.al, 2017).

La publicidad exagerada en las vias, el trafico, la venta ambulatoria, el desorden en el
cableado aéreo, carteles de anuncios publicitarios en demasia, con nuncios diversos; asi como,
los monticulos de cerros de basura urbana generando focos de contaminacién. (Lam, 2020). En
Lima, las principales avenidas capitalinas, se ven anuncios publicitarios y paneles de todo tipo,
que invaden en todas partes de la ciudad, generando contaminacion visual y alteran el paisaje
urbano; de acuerdo con el Ministerio del Medio Ambiente, el 76% de afiches publicitarios, no
cuentan con autorizacion en las principales avenidas de Lima; la competencia de marcas en el
mercado y la expansion humana, son dos de las causas de este problema, la cual genera una
serie de problemas a la salud, como cardiovasculares o psicoldgicos (Ministerio del Medio

Ambiente [MINAM], 2020).



En el distrito de Comas, los avisos pegados en postes y paredes, banderolas, letreros
publicitarios y toda clase de anuncios tapan semaforos y sefales de transito en perjuicio de
choferes y peatones; se pueden ver publicidad de todos tipo paneles monopostes, grafitis en las
paredes dando mal aspecto a la ciudad, paneles en vinilo, pancartas y todo tipo d afiches con
carteles chichas, que promocionan fiestas populares, son los que mas abundan en el distrito de
Comas; por ello, con la investigacion se busca: analizar la contaminacién publicitaria y conocer
cual es el impacto en el paisaje urbano, mediante la identificacion de puntos criticos de los
anuncios publicitarios y saber sus impactos en el paisaje; y, para ello, se requiere regular con
estrategias que mitiguen los impactos negativos, evaludndose con el actual marco normativo,
que implique una resolucion al problema. Bajo este escenario problematico, se plantean las
siguientes preguntas de investigacion.

1.1.2. Formulacion del problema
Problema general
(Coémo la contaminacion publicitaria, impacta negativamente en el paisaje urbano, en
el tramo de la avenida Tupac Amaru, distrito Comas, 20227

Problemas especificos

e ;Cuales son los tipos, caracteristicas y contenidos del mensaje de la publicidad que

se ubican en el tramo de la avenida Tupac Amaru?

e ;Donde se ubican los puntos criticos, para la evaluacion de los impactos por

contaminacion publicitaria, en el tramo de la avenida Tapac Amaru?

e ;Cuadl es la valoracion de los impactos por la contaminacion publicitaria, en el paisaje

urbano, en el tramo de la avenida Tupac Amaru?

e ;Qué estrategias son las adecuadas para prevenir y mitigar la contaminacion

publicitaria, en el paisaje urbano, en el tramo de la avenida Tupac Amaru?



1.2.  Antecedentes
1.2.1. Antecedentes internacionales

Ayala (2017), estudi6 las caracteristicas y efectos de la contaminacion visual, en
Paraguay, determinando la dinamica de los carteles publicitarios y efectos socioambientales;
valoro los impactos con matrices de causas y efectos y, aplico la encuesta a transeuntes; cuyos
resultados evidenciaron una percepcion negativa de los carteles y como afecta la calidad de
vida de las personas, por los colores fuertes, desconcentracion, temor, dolor de cabeza, dafos
a la vision, ansiedad y nerviosismo. Se concluye que, la presencia de carteleria publicitaria
afecta a las personas y al ambiente, principalmente la salud ptblica de la poblacion expuesta.

Morales (2019), propuso estrategias para la divulgacion de la contaminacion visual en
Zulia, Venezuela; para ello, uso la técnica de la observacion identificando puntos con alto grado
de contaminacion visual y aplicé la encuesta; y, mediante una matriz identifico las fuentes de
contaminacion visual. Los resultados fueron que, la contaminacién visual, altera los estados
animicos, fisicos y las relaciones interpersonales de los ciudadanos, existiendo una actitud
pasiva al problema, se comprob6 que son pocas las estrategias que se pudieron aplicarse, para
concientizar a los transetntes y vendedores de este espacio comercial.

Calvopina y Chacén (2016), desarrollaron la tesis Efectos de la contaminacion visual
provocada por la presencia de anuncios publicitarios en la interseccion de las avenidas
Naciones Unidas y Rio Amazonas de la ciudad de Quito; cuya finalidad fue identificar los
efectos de la contaminacion visual provocada por la presencia de anuncios publicitarios en la
interseccion de las avenidas Naciones Unidas y Rio Amazonas de la ciudad de Quito, para
conocer la percepcion de dichos anuncios en los transeuntes. Para seleccionar los puntos con
alto grado de contaminacion visual se utilizdé una tabla de datos de entrada y salida cuyos
factores se vincularon a los tipos de paneles, su ubicacion y mensajes; a su vez se aplico las

encuestas, tomando en cuenta la opinion de los transetntes, trabajadores y habitantes.



Los resultados fueron, el exceso de publicidad genera malestar a las personas, que estan
en contacto con los anuncios, mas no en su vida cotidiana; por la acostumbre al ser un sector
comercial. La solucién para la disminucion del impacto visual fue emplear nuevos métodos de
comunicacion, como el marketing viral.

Reyes (2017), elabor6é la tesis Las vallas publicitarias y su incidencia en la
contaminacion visual del canton La Libertad, en el periodo 2010 - 2011; de la Universidad
Estatal Peninsula de Santa Elena — Ecuador, cuyo objetivo fue determinar el grado de
contaminacion visual provocada por el exceso de vallas publicitarias mediante el sondeo de
opinion publica de los habitantes, para hallar una alternativa que reduzca el nimero de vallas
publicitaria. Utilizé una matriz de impactos y la observacion de campo, encuestas y entrevistas.
El método experimental determinara la comparacion entre las causas y efectos. Los resultados,
el impacto que genera las imagenes, colores y el disefio de la publicidad, adicionando la
abundancia de vallas publicitarias puede ser causante de distraccion, cuya consecuencia puede
generar accidentes de transitos, en especial porque se situan en avenidas principales, donde hay
gran afluencia de publico; por tal razén se elabor6 una propuesta de un manual informativo

para la difusion y control de la contaminacion visual sobre las vallas publicitarias.

1.2.2. Antecedentes nacionales

Estrella (2017), determiné la relacion de la contaminacion visual y la salud de los
pobladores del Paradero Ceres en Ate; utiliz6 una tabla de datos donde identificd puntos
criticos de estudios; el trabajo fue no experimental aplicé la encuesta a 192 transeuntes en el
Paradero Ceres; y mediante la escala Likert y el calculo de la correlacion de Spearman,
determind que acepta la hipdtesis general, determinando una relacion significativa entre la
contaminacion visual y la salud de los pobladores en el Paradero Ceres; y, esto por la saturacion

de avisos publicitarios y la municipalidad, no le toma importancia al problema.
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Bardales (2019), estudi6é la contaminacién visual y su relaciéon en la salud de la
poblacion del Jr. Huallayco en Huanuco; fue un trabajo no experimental-correlacional, de corte
transversal; se aplico la entrevista a 120 pobladores; y, mediante Likert, se determin6 que, el
mayor nimero de anuncios publicitarios, se ubican en las cuadras 10-12, luego en las cuadras
16-18 y menor en la cuadra 01-03; mediante Spearman, con el nivel de significacion del 0.05,
cuyo valor fue de Rho=0,798, determinandose que, existe una relacion significativa alta entre
la contaminacion visual y la salud de la poblacion del jiron Huallayco, en Huanuco.

Jeri y Reque (2018), desarrollaron un andlisis respecto a la contaminacién visual
publicitaria, que se localiza en la via publica de la Ciudad de Chiclayo, capital del departamento
de Lambayeque, cuyo proposito fue analizar las causas y efectos de la contaminacion visual
publicitaria en las intersecciones de la avenida Sédenz Pefia, Sarmiento y Grau, con la avenida
Bolognesi, en la ciudad de Chiclayo. Metodoldgicamente, trazo tramos e identificé puntos de
control; y, mediante una matriz valor6 los impactos ambientales por la publicidad exterior y
aplico la encuesta a conductores que trabajan cerca de la zona. De acuerdo a los resultados
obtenidos, este tipo de contaminacion genera sensaciones como: estrés, distraccion, confusion,
por tanto, esta problematica influye mucho en la salud humana.

Dominguez (2017), traté la Contaminacion visual de los paneles publicitarios en el
distrito de Piura 2017, tuvo el objetivo de identificar como afectan los paneles publicitarios
respecto a la contaminacion visual a los conductores de vehiculos en el distrito de Piura 2017.
Respecto a la metodologia, se aplicd una encuesta a una muestra de 384 conductores de
vehiculos. Los resultados indican que, los conductores que es la zona con mayor contaminacion
visual y finalmente consideran a las vallas publicitarias; propuso estrategias encaminadas con
la educacidon ambiental para transetntes y conductores, retiro de publicidad, cumplir con las

normas ambientales y recuperacion de las areas de la ciudad.
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Maldonado (2019), desarroll6 un estudio sobre los efectos de la contaminacion visual
por paneles publicitarios en conductores, moradores y transeuntes en Hudnuco; evaluando la
contaminacion visual y selecciono una cantidad y saturacion de anuncios, mediante una matriz
de impactos ambientales utilizando Leopold, determind los puntos con mayor grado de
contaminacion de las avenidas en Huanuco. Metodologicamente, se efectuaron en total 379
encuestas a conductores, moradores y transeuntes de la zona de estudio. La informacion
recopilada fue procesada mediante el software SPSS v. 24. Los resultados mostraron la
necesidad de proponer estrategias que se encaminasen a la reduccion de la publicidad excesiva
en las principales avenidas, como fueron los factores fisiologicos y psicoldgicos del transetinte
y el conductor, la educacion y el respeto a las normas ambientales hacia ellos y de la
recuperacion de espacios publicos que venian obstruyendo visualmente la imagen urbana con
fachadas y espacios con contenidos y mensajes que no contribuian con la imagen urbana.

1.3.  Objetivos

1.3.1. Objetivo general
Analizar la contaminacion publicitaria y los impactos en el paisaje urbano, en el tramo
de la avenida Tupac Amaru, distrito Comas, 2022.

1.3.2. Objetivos especificos

¢ Identificar los tipos, caracteristicas y contenidos del mensaje de la publicidad, que se

ubican en el tramo de la avenida Tupac Amaru.

e Ubicar los puntos criticos para la evaluacion de los impactos por contaminacion

publicitaria, en el tramo de la avenida Tipac Amaru.

e Valorar los impactos por la contaminacion publicitaria en el paisaje urbano, en el

tramo de la avenida Tipac Amaru.

e Proponer estrategias de prevencion y mitigacion, para la contaminacion publicitaria

en el paisaje urbano, en el tramo de la avenida Tipac Amaru.
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1.4.  Justificacion
1.4.1. Teorica

Se justifica porque, la investigacion confronto las teorias y marcos conceptuales con
los resultados de los tipos, caracteristicas y contenidos de mensajes; determinado los impactos
en el paisaje urbano, que se permitié una discusion y debate académico, en el campo de las
ciencias ambientales, considerando que estos acontecimientos, traen nuevos conocimientos y
que son necesarios su contrastacion con la realidad y conocimientos ya existentes.
1.4.2. Practica

Se justifica porque, se enfocd en resolver un problema de tipo ambiental, que atafie a
mejorar el paisaje urbano, considerando las caracteristicas del crecimiento y densidad de la
poblacion, infraestructura, actividades y geografia de la zona en estudio; en este contexto, la
contaminacion visual, contribuye con el deterioro del paisaje urbano, siendo uno de los factores
de arraigo de una poblacion en su entorno, en la medida que se reconoce mas en la ciudad; las
estrategias para mejorar el paisaje urbano, son una alternativa al problema.
1.4.3. Metodologica

Se justifica porque, se usaron nuevas estrategias para enmarcar el problema, a partir de
metodologias complementarias preexistentes, se hizo uso del método cientifico para las
ciencias ambientales y urbanas; a su vez, se demostrd su validez y confiabilidad de los
instrumentos que sirvieron en el proceso del recojo de los datos.
1.4.4. Social

Se justifica porque, el problema atafie a la poblacién de una zona urbana como lo es
Comas; y, para ello se recurri6 a sugerir la concientizacion de las empresas; asi como, se
benefician si mejoramos el paisaje urbano, con estrategias de mitigacion y prevencion, para la
regulacion de la contaminacidon por tipos de paneles publicitarios; también, se benefician

quienes transitan por la Av. Tapac Amaru, en el distrito de Comas.
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1.5. Hipotesis
1.5.1. Hipotesis general
La contaminacidn publicitaria genera un impacto generalmente negativo, en el

paisaje urbano, en el tramo de la avenida Tapac Amaru, distrito Comas, 2022.
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II. MARCO TEORICO

2.1. Bases tedricas sobre el tema de investigacion
2.1.1. Bases teoricas de contaminacion publicitaria

Teoria de la contaminacion. La contaminacion es un problema mundial, actualmente
en el planeta, existen aproximadamente 6,100 millones de personas y se deduce que para el afio
2050 podria aumentar en un 50%, y alcanzar la cifra de 9,300 millones de habitantes, se calcula
que cada habitante produce alrededor de 2 kg diarios de basura. Toda esta cantidad de basura
producida por el ser humano tiene varios impactos (Montesdeoca y Granja, 2013).

e Aproximadamente la mitad de los rios del mundo estdn seriamente degradados y
contaminados, por la basura que genera el ser humano y sus actividades productivas,
por pesticidas, desechos quimicos, metales pesados, etc.

e Mais de 1,000 millones de personas respiran aire contaminado y tres millones mueren
anualmente por la contaminacion del aire, debido a los gases que emana la basura,
industrias y los producidos por combustibles fosiles.

La contaminacion del aire no es un problema reciente. Los hombres primitivos crearon

la primera contaminacidn “no natural” a partir del descubrimiento del fuego para calentarse y
cocinar; sin embargo, a medida que las poblaciones fueron creciendo, el grado de
contaminacion también crecio (Molina y Molina et al., 2015).

La Publicidad. El vocablo “publicidad” surge, como se sabe, del término latino
publicus, que significa “publico, oficial”. De €l ha derivado no solo la actual expresion
castellana para referirse a la actividad comercial y promocional, sino también el término
equivalente francés (publicité) y otro término anglosajon (publicity). La publicidad tiene como
finalidad el fomentar el deseo por los bienes de consumo, para esto se vale de diversos métodos
que van desde el uso de imagenes y demds elementos multimedia; hasta frases sugestivas

(Mendez, 2015).
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A través de la publicidad, se busca persuadir emocionalmente a las personas para que
compren ciertos productos o servicios. Los anunciantes utilizan en su favor, muchos de los
deseos latentes de las personas: ser rico, ser bello, ser mas popular, ser mas inteligente...y de
este modo las convencen para que compren determinado producto. Por medio de la tecnologia,
la publicidad busca como llegar a la mayor cantidad posible de personas. Muchas veces se vale
de la exageracion o hipérbole para influir en la mente de los consumidores. La publicidad tiene
dos audiencias principales: los consumidores y las empresas. Los anunciantes informan a las
personas sobre los productos o servicios que ofrece determinada empresa, por esta razon se
suelen incluir datos como la ubicacion y los precios en el mismo anuncio (Klein, 2012).

Publicidad en la via publica. Es un medio visual con la intencién de reforzar el nombre
de una marca. Tiene un alto impacto y llega a un publico mévil con una frecuencia muy alta, a
menudo en un esquema (Aznar, 1998). Cualquier forma de publicidad exterior debera
realizarse de forma que su impacto ambiental sea minimo. Por ello, se buscara siempre evitar
dafos en el entorno, incluyendo su alteracion mediante podas o talas de arbolado,
desplazamiento de tierras o escombros, modificacion de elementos arquitectonicos, etc. La
publicidad exterior deberd evitar que, por su emplazamiento o disefio, se produzcan
distorsiones perjudiciales para el paisaje, o se comprometa la adecuada visibilidad y la
seguridad de los peatones, del trafico vehicular y de su sefializacion (Jeri y Reque, 2018).

Los materiales y la energia utilizados en la instalacion y el uso de la publicidad exterior
deben procurar un maximo de eficiencia y un minimo de contaminacion e impacto ambiental.
Asi, se debera preferir siempre el uso de materiales que no posean elementos contaminantes,
que sean facilmente reciclables, y cuya fabricacion y empleo importen el menor consumo de
energia. La gestion de los residuos generados por la publicidad exterior deberd realizarse
también siguiendo los més altos estdndares disponibles para el manejo, tratamiento, reciclaje y

eliminacion de los mismos (Figura 1).
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Figura 1

Publicidad en via publica

Nota. Diario El Comercio 2020)
En esta toma podemos apreciar a la carretera Panamericana Norte, que es una de las
vias con mayor contaminacion visual, segiin una inspeccion de la Municipalidad de Lima. En
los proximos dias, seran retirados los paneles que no fueron autorizados (EI Comercio, 2020).

Condiciones para anunciar en via publica:

Tener todas las autorizaciones pertinentes.

e No obstruir o dificultar la correcta interpretacion de la sefialética oficial de caminos,
vias, accesos, sefiales de transito y otras que puedan hacer peligroso el uso de
cualquier medio de transporte. - Mantenerse en condiciones de seguridad. -
Mantenerse limpia y ordenada.

e Ser removida cuidadosamente cuando termine su uso o cuando la autoridad lo
requiera (Jeri y Reque, 2018).

Cuidado del entorno. La estructura debe mostrar armonia en su disefio y ser

compatible con la escala, proporcion y otras caracteristicas del lugar, edificio o construccion
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en la cual serd emplazada. Los avisos deben tener en cuenta el paisaje y estar en consonancia
con su entorno. La publicidad mal disefiada o ubicada, o la proliferacion de avisos en una
localidad, degradan el entorno y paisaje y afecta lugares, edificios histéricos y otros de alto
valor arquitectonico (Jeri y Reque, 2018).

Las estructuras publicitarias deben ser ubicadas, de manera que no disminuyan los
valores tradicionales que tienen una herencia significativa. Las estructuras publicitarias deben
ser ubicadas de manera que no dominen o perturben significativamente el paisaje, ni
comprometan el caracter y la vision panoramica de un area determinada. La cantidad de avisos
en una misma zona puede afectar la belleza natural del entorno, la cual es un bien ciudadano a
preservar, y puede generar conflictos entre artefactos vecinos respecto de los derechos de cada
uno (Jeri y Reque, 2018).

Impacto en la seguridad vial. La publicidad exterior debe estar ubicada de tal manera
y tener unas caracteristicas tales, que evite distraer la atencion del conductor, obstruir la vision
de conductores y peatones, crear confusion con las senales del transito, y formar barreras o
cualquier tipo de obstaculo que afecte el transito libre y seguro de vehiculos y peatones (Jeri y
Reque, 2018).

La iluminacién y los cambios de iluminacidn de los avisos no deben producir reflejos
excesivos o encandilamientos, ni reducir la seguridad vial de conductores y peatones, ni afectar
a las residencias cercanas. La sobrepoblacion de avisos y la iluminacion pueden ser una fuente
de distraccion para los conductores, particularmente donde rivalicen con las senales de transito
(Jeri y Reque, 2018).

Definicion de contaminacion. Es el cambio o desequilibrio en el paisaje, ya sea natural
o artificial, que afecta las condiciones de vida y las funciones vitales de los seres vivos; se hace

hincapié en la afeccion directa a la poblacion y el paisaje (Catorce6, 2017).


http://scielo.senescyt.gob.ec/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S1390-65422015000300115&B3
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Es el abuso de ciertos elementos que alteran la estética, la imagen del paisaje rural o
urbano; es el impacto en la imagen y fisonomia del entorno urbano, causado por la acumulacion
de materia prima, productos, desechos, abandono de edificaciones y bienes materiales, asi
como violacidn en las densidades y caracteristicas fisicas de publicidad (Méndez, 2013).

El exceso visual de carteles, antenas, tendidos eléctricos o elementos arquitectonicos
inadecuados perjudica a los ciudadanos y al medio ambiente (Ferndndez, 2006)

Normalmente este tipo de contaminacion se deriva por el descuido administrativo, ya
que las gestiones locales de zonas urbanas tienden a perder el control sobre lo que se ha
montado y construido en las zonas publicas de las ciudades (Alvarez, 2016) (Figura 2).
Figura 2

La continuacion visual por anuncios exagerados

Nota. Alvarez (2016)
Definicion de contaminacion publicitaria. Es aquella producida por el exceso de
vallas y carteles de publicidad y propaganda. La contaminacion visual por publicidad se

produce por la intervenciéon humana en el ambiente. Aquello que contamina son elementos no
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naturales puestos en el ambiente por el ser humano de manera desordenada, desarticulada,
excesiva y visualmente agresiva, con lo cual se sobrepasa la capacidad humana para procesar
y asimilar la informacion visual (Concepto, 2021).

Contaminacion publicitaria en el Peru. El 76% de la publicidad, no cuenta con la
autorizacion respectiva en las principales avenidas de Lima. La competencia de marcas en el
mercado y la expansion humana son dos de las causas de este problema, la cual genera, una
serie de problemas a la salud, como cardiovasculares o psicologicos. Una de las principales
causas esta relacionada con la expansion humana y la competencia de marcas en el mercado,
lo cual impacta en la poblacion generando diversos problemas a la salud, como
cardiovasculares o psicologicos; a la fecha, los paisajes de las diferentes grandes ciudades del
pais estan integrado por infraestructuras, pancartas y publicidad en general, tanto en zonas
rurales como urbanas. Esta problematica es mundial, a muchos les molesta, pero no todos los
paises han tomado medidas y conciencia al respecto (Ministerio de Medio Ambiente
[MINAM], 2020) (Figuras 3 y 4).

Figura 3

Contaminacion visual por anuncios publicitarios
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Nota. Adrianzen (2020)
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Figura 4

Contaminacion publicitaria en principales avenidas de Lima

Nota. Diario El Comercio (2020)

En 2020; en Lima existian 175 paneles publicitarios autorizados, de los cuales gran
parte se ubica en Punta Negra, Villa El Salvador y Punta Hermosa. Sin embargo, la cifra de
paneles que observamos en Lima es superior a estos 175 que sin duda son informales o que no
cuentan con el permiso respectivo, aprobados por la MML (EI Comercio, 2020).

Es en la Panamericana Norte y Sur, donde hay mas paneles; y, solo 15 estan autorizados
y mas de 200 sin los permisos en regla. Estos van a ser retirados proximamente. Segin la GDU,
en el Pert no hay una norma nacional que regule los paneles publicitarios con nuevas
tendencias tecnologicas y, por eso, el brillo de luz blanca es excesiva, resultando nocivo para
peatones y conductores (Gerencia de Desarrollo Urbano [GDU], 2020).

La MLM, cuenta con una ordenanza que incluyen parametros para colocar este tipo de
paneles con demasiada luminosidad; y, segtiin la Ordenanza N°1094, se sanciona con dos UIT
(S/8.600 al 2020) a las empresas que coloquen anuncios con elementos de proyeccion, asi como

iluminacién intermitente en bienes de uso publico (El Comercio, 2020).
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Tipos de publicidad exterior. Los diferentes tipos de publicidad exterior son todas
aquellas estrategias realizadas para promocionar un producto, servicio o marca, en un medio
externo con el fin de llegar a un publico potencial, que puede encontrarse entre los viandantes.
Ya sea publicidad exterior fija o en movimiento, los medios y soportes utilizados son
importantes para alcanzar a clientes interesados en hacerse con tus prestaciones. Por todo ello,
es uno de los formatos méas demandados por las empresas. Se tiene los siguientes tipos de
publicidad (Garcia, 2022).

Letreros luminosos. Se trata de avisos publicitarios que generalmente muestra el
logotipo de una marca. También pueden incluir imégenes de productos. En las zonas mas
concurridas del centro urbano de algunas ciudades del mundo se encuentran los letreros mas
famosos y con mayor historia: Puerta del Sol en Madrid, Picadilly Circus en Londres o Time
Square en New York. (Garcia, 2022).

Mupis, Opis y Marquesinas. Son soportes publicitarios en el interior de las ciudades.
El Mupi y el Opi son soportes publicitarios independientes. El primero dirigido principalmente
a peatones y el segundo a conductores, mientras que las marquesinas se integran en un lateral
de las paradas de bus. Cada soporte consta de dos caras independientes (Lopez, 2019).

Medios de transporte publico. Los principales soportes de este formato son los
autobuses, taxis y metro, vehiculos que aprovechan su superficie exterior para mostrar anuncios
publicitarios. También se aprovecha la afluencia de publico concentrado en las estaciones y
aeropuertos. Pudiendo asi mostrar publicidad a través de soportes como mupis y vallas,
mencionados anteriormente en los parrafos anteriores (Lopez, 2019).

Video-pantallas. Es un soporte que se encuentra en centros y locales comerciales,
estadios deportivos, etc., en el que se emite spots, mensajes publicitarios sencillos e
informacion relacionada con el entorno (hora, temperatura, Gltimas noticias, trafico) (Lopez,

2019).
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Lonas para fachadas. Este formato se utiliza para ocultar las obras que se estan
realizando en un edificio por lo que no siempre esta disponible. Su ubicacion esta condicionada
a la de éste, tanto en ubicacion como en dimensiones y tamafios (Garcia, 2022).

Banderolas. Se trata generalmente de lonas sobre las que se serigrafia anuncios o
mensajes publicitarios sencillos (Garcia, 2022).

Muros. Publicidad de caracter permanente debido a que se imprime directamente sobre
paredes de edificios o casas ubicados cerca de carreteras o en el casco urbano (Garcia, 2022).

Columnas. Son estructuras con forma cilindrica que se ubican en las aceras para ser
visualizadas facilmente por los peatones. Cada soporte consta de dos caras independientes que
rodean la columna (Garcia, 2022).

Relojes y barometros. Soportes informativos localizados en centros urbanos que se
aprovechan para incluir un anuncio esquematico o una marca (Garcia, 2022).

Monopostes. Es el soporte publicitario de mayor tamafio y altura que permite que la
publicidad expuesta en la pantalla sea vista desde una gran distancia. Consta de un fuste que
puede oscilar entre los cinco y los mas de treinta y cinco metros de altura con pantallas de
tamafio variable (Garcia, 2022).

Los medios exteriores de grandes dimensiones son en este sentido unos grandes aliados
para los anunciantes. Con este tipo de formatos, el conocimiento de marca aumenta hasta casi
el 30%. Por sectores, las marcas que mas apuestan por la publicidad exterior, tipo XL o XXL,
son: las del ramo de la moda, la automocién, los relojes, las telecomunicaciones y el
entretenimiento (Garcia, 2022).

Las Vallas publicitarias. La valla tradicional consiste en una superficie plana sobre la
que se colocan diferentes ldminas cuya combinacién conforma una imagen (Rodriguez, 2020).

e Valla de ocho paiios. Es urbana, se compone de ocho impresiones sobre papel

encoladas sobre un panel de forma que crean un solo mensaje.
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e Valla iluminada. Seria la valla tradicional a la que se ha introducido iluminacion
interior. De este modo, el mensaje se puede visualizar también en ambientes poco
iluminados o de noche generando un mayor nimero de impactos publicitarios.

¢ Valla monoposte. Utilizada en lugares amplios o en ausencia de muro, se trata de
una valla soportada por un solo pie de gran altura. Es propia de zonas poco pobladas
o vias interurbanas.

e Valla biposte. Utilizada en lugares muy amplios, en ausencia de muro, se trata de
una valla soportada por dos pies de gran altura. Como dos monopostes colocados de
forma continua. Suele mantener una valla de grandes dimensiones desarrollado en
tres dimensiones y con iluminacion.

e Valla de tres caras. La imagen publicitaria se forma por la combinacion de una serie
de paneles de seccion triangular impresos por las tres caras. Un sistema automatico
hace que giren todos a la vez cambiando asi el mensaje a la vista del publico. De este
modo, se consigue que en un mismo soporte se puedan combinar tres anuncios
diferentes.

e Valla baja. En encuentros deportivos y otros certdmenes, se aprovechan los pies de
los graderios para instalar vallas publicitarias. Otrora, encontramos vallas con
dispositivos rotativos o digitales que permiten desplegar diferentes anuncios.

e Valla digital. El mensaje se crea, a partir de programas informaticos. Se disefia para
mostrar texto en movimiento, diferentes mensajes de una misma compaiiia o incluso,
mensajes para diferentes compafias durante un tiempo tasado a lo largo del dia. Dada
la versatilidad y creciente rentabilidad, esta modalidad est4 llamada a convertirse en
el estdndar del futuro. Un ejemplo de este tipo de valla lo constituyen las pantallas

LED, las cuales constituyen la forma mas moderna de exhibir anuncios.


https://es.wikipedia.org/wiki/Grader%C3%ADo
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¢ Valla inflable. ES un objeto inflable, que despliega un anuncio publicitario, de forma
atipica que se coloca en las inmediaciones de estadios deportivos cuando va a tener
lugar un partido de éxito.

e Valla mévil. Es una valla publicitaria colocada sobre un vehiculo de carga
(camioneta, camidn o trailer) mostrando el mensaje hacia los costados y que circula
por avenidas y calles con el tinico objetivo de mostrar la publicidad. Las dimensiones
de la valla son adaptadas para ajustar a lo largo del vehiculo (Figura 5).

Figura 5

Tipos de vallas publicitarias

Nota. Rodrgﬁez(20)
Caracteristicas de las vallas publicitarias. Onleva (2015), sefiala que, dentro de las
caracteristicas principales de los paneles o vallas publicitarias se encuentran lo siguiente.
e Tienen una fuente de luz artificial que produce una perfecta visibilidad, facilitando
la percepcion y la comunicacion inmediata, atractiva y eficaz para el receptor.
e Los rotulos se basan en un lenguaje conceptual, permitiendo que sean mas expresivos
y lleguen a la mayoria de la poblacion.
e Los rotulos utilizan imagenes conceptuales, por lo que las imagenes informativas no

son solamente narrativas sino de ideas y conceptos.
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¢ Esun medio efectivo de comunicacion masiva, debido a que su mensaje es percibido

por un publico ilimitado.

¢ Influyen en el transeunte de forma intensa y rapida.

Publicidad externa. Es un sistema de comunicacion de masas que usan los canales de
la mas media aplicando técnicas de psicologia y sociologia para las ventas). Juega un rol
importante en la difusion “imagenes” dentro de un circuito produccion-consumo, mediante la
publicidad se conocen nuevos productos y servicios. Se dice que la influencia de la publicidad
en los héabitos de consumo de la poblacion es tal que la mayoria de la gente prefiere aquellos
productos o servicios de los que ha recibido un mensaje publicitario (Barriga, 2017).

La publicidad en exteriores es un medio dirigido al piiblico en movimiento, usualmente
en vias de transporte terrestre y siempre fuera de casa, se clasifican en cuatro categorias,
gigantografias, publicidad exterior fija, (éstas generalmente identifican a un negocio en su
fachada o sobre el terreno que ocupa un inmueble), publicidad eventual y publicidad moévil
(Moles y Joan et al., 2017).

Caracteristicas de la publicidad externa. ;Qué cualidades podemos encontrar en un
formato de publicidad en exterior? Son muchas las ventajas y formas en las que podemos crear
estrategias, y por ello es uno de los medios mas utilizados en el sector, ya que se adapta a
cualquier presupuesto e inversion (Onleya, 2015).

e Gran variedad de formatos y tamafos

e Presupuestos adaptados segln el tipo de estrategia

e Notoriedad e impacto en el usuario

¢ Contacto directo con los viandantes

e Espacios estratégicos para las campafias

¢ Diversos tipos de publicidad en exterior

e Personalizacion y creatividad



26

Ventajas. Entre sus principales ventajas podemos encontrar:

e Una gran visibilidad las 24 horas del dia y de alta frecuencia.

Posibilidad de elegir las ubicaciones especificas donde se sita la publicidad.

Diversidad de opciones creativas (se valora la imaginacion al crear la estrategia).

Refuerzo de la marca a través del impacto visual.

Complementacion con otros tipos de formatos publicitarios.

Bajo coste por mil (CPM) y fuerza expresiva del mensaje.

Efectos en el paisaje urbano de la contaminacion publicitaria. La obstruccion visual
del paisaje urbano como la existencia de un objeto fisico (infraestructuras, elementos
publicitarios) que interfieren en el campo visual del espectador (Ordenes, 2017).

Se trata del desequilibrio del paisaje urbano, que perturba la visualizacion de un sitio,
con mensajes comerciales u otros elementos que sobre estimulan a las personas. Los objetos
fisicos interfieren en el campo de observacion, notandose obstaculizacion visual del fondo
construido en el paisaje urbano, con una lectura poco nitida sobre la superficie exterior de las
construcciones, cuyo espacio se encuentra desvirtuado e invadido por esta carteleria
publicitaria, observandose reducciéon del campo visual y opacidad de la composicion
arquitectonica en las edificaciones Asimismo (Espejo, 2014).

Si estos problemas persisten acontecera la proliferacion de los avisos publicitarios hacia
otros sectores y se incrementara la pérdida de los valores escénicos y paisajisticos del sector,
por lo que serd imposible convivir equilibradamente con los componentes que forman parte del
entorno urbano. Para evitar estos acontecimientos, es necesario el planteamiento de un orden
que permita ubicar de manera adecuada los elementos visuales en el paisaje urbano. Asimismo,
las normas urbanas deben plantearse como una vision estratégica que permitan conocer los

lugares adecuados para la colocacion de elementos publicitarios (Champe y Quinche, 2019).
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Elementos publicitarios y su efecto en la obstaculizacion visual del fondo construido.
Se expone el concepto de contaminacion visual como el “exceso de componentes publicitarios,
que alteran la estética y la imagen del paisaje urbano o rural (Rozada, 2006; Méndez, 2013).
Asi también estas alteraciones estéticas son explicadas como “desorden en el paisaje, ya sea
natural o artificial que impactan en las condiciones fisicas del entorno” (Hess, 2016).

El principal elemento de contaminacion visual son los “carteles publicitarios” en todas
sus manifestaciones. El nimero inmensurable de anuncios, todos de diferentes proporciones y
colores afecta el entorno urbano. Ambas definiciones, exponen coherentemente los efectos de
la contaminacion visual. Asimismo, un punto de vista (Méndez, 2013).

La contaminacion por paneles publicitarios, en las vias publicas de las ciudades es el
brindado por Garcia (2013), quien sefiala “El deterioro fisico causado por la contaminacion
visual genera una desconexion con la ciudad. Estas alteraciones producidas por existencia de
objetos fisicos como elementos publicitarios interfieren en el campo visual del espectador lo
que obstruye la visibilidad del paisaje urbano como el fondo construido de las fachadas. Esta
situacion no sélo atenta contra la belleza del fondo construido, sino ademas a la lectura poco
nitida que tienen los habitantes sobre la superficie exterior de las construcciones en el paisaje
urbano (Méndez, 2013).

Los distintos elementos publicitarios invaden el espacio publico, ya sea a través de
aviso luminosos, de carteles, pancartas, banderolas, letreros o cualquier otro medio publicitario,
los cuales se ven constantemente colocados en las cornisas y paredes de los establecimientos
comerciales, en los postes de las redes eléctricas, en los mobiliarios de los parques, entre otros
lugares (Bonet, 1991). El espacio que contiene la superficie construida (fachadas de
edificaciones) se encuentra desvirtuado e invadido por esta carteleria publicitaria, y
lamentablemente la composicion arquitectonica de estas puede verse opacada y destruida

(Méndez, 2013).
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Contenido y mensajes de los paneles publicitarios. En la publicacion ‘‘Mensajes
Publicitarios’’ del portal, caracteristicas de un mensaje publicitario o anuncio publicitario,
esun tipo de mensaje transmitido mediante soportes graficos, audiovisuales o auditivos,
generalmente de poca duracion (Uriarte, 2022).

En primer lugar, el objetivo del mensaje publicitario es visibilizar un producto, servicio
o tematica, aproximandolo asi a su publico de consumo o de interés. Su proposito ulterior
es motivar a la compra, convenciendo al publico de adquirir el producto, quererlo o necesitarlo.

Estructura del mensaje publicitario. Tiene una estructura de cuatro areas o renglones.

e Titular o encabezamiento. La parte superior y visible del anuncio, generalmente al
centro, donde se capta la atencion del espectador.

e Cuerpo de imagen. El conjunto de fotografias, imagenes o dibujos dan forma al
mensaje publicitario, y que suelen ser centrales en el mensaje, sin opacar el titular.

e Cuerpo de texto. Es el contenido textual del mensaje, lo que dice y ocupa una region
secundaria dentro del anuncio, una vez captada la atencion del espectador o lector.

e Firma. Lo ultimo que se percibe, los elementos “personalizados” de la empresa que
se anuncia: datos de contacto, logotipo, eslogan u otros elementos que constituyen
su imagen corporativa.

Estilos de mensajes publicitarios. Es un modo de persuadir o atraer de un mensaje en

cuestion, o sea, las estrategias que emplea para cumplir con su cometido. Asi, tenemos.

Mensajes emotivos. Son lo que apelan a la emotividad o la emocionalidad del publico,
es decir, a conmoverlo mediante sus sentimientos, y no con argumentos 16gicos o racionales.
Entre ellos, la explotacion del sexo y el deseo es sumamente frecuente. (Uriarte, 2022).

Mensajes racionales. Aquellos que apelan a la 16gica y la racionalidad del consumidor,
brindandole informacion, datos, razonamientos o argumentos a favor de su postura, de manera

frontal, aunque no necesariamente franca (Uriarte, 2022).


https://www.caracteristicas.co/anuncio-publicitario/
https://www.caracteristicas.co/empresa/
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Mensajes subliminales. Aquellos que esconden informacion o contenidos en capas
interiores del mensaje, que no pueden ser percibidas por la mente humana consciente, pero que
se fijan en la profundidad de la mente. Estan prohibidas por la ley. (Uriarte, 2022).

Tipos de lenguaje que se usa en la publicidad. La publicidad se ha convertido en un
elemento imprescindible para aumentar el consumo de productos y servicios. Por lo tanto, este
lenguaje tiene unas funciones claramente definidas que enumeramos a continuacion

(Comunicare, 2022).

e Apelativa, que llamara tu atencidon como receptor.

Emotiva, que te comunicara una emocion o tocara tus sentimientos.

Poética también se cumple, ya que hay un tratamiento retorico y estilistico.

Referencial, alude continuamente al producto, marca o servicio que se promociona.

Metalingiiistica, cuyo objetivo es usar palabras o expresiones con un efecto

determinado.


https://www.caracteristicas.co/leyes/
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Ventajas y desventajas de paneles publicitarios. Dominguez (2017), sefiala. (Tablas 1 y 2).
Tabla 1

Ventajas y desventajas de los paneles publicitarios segun Dominguez

Ventajas Desventajas

e Un cartel habla por si mismo, es decir, la e Una vez que un cartel se imprime sera dificil
presencia de su propietario no es  hacer correcciones o adaptaciones; por tanto, es
necesaria. Por lo tanto, es posible llegar  necesario comprobar minuciosamente los
aun publico mas amplio en comparacién  errores.
con una presentacion de tiempo limitada. e Un cartel debe llamar la atencion. Sobre todo,

e También es posible presentar varios  cuando se presenta en algun tipo de feria, que
carteles en la misma ubicaciony, al  ha de competir con muchos otros carteles.
mismo tiempo, los visitantes pueden e Disefiar un cartel puede llevar mucho tiempo.
echar un vistazo a los carteles que estdn  Sin embargo, la practica hace al maestro.
interesados. e Los carteles generalmente se componen de

e A veces, el autor tiene la posibilidad de  contenido reducido. Por lo tanto, seleccionar lo
presentar un cartel mientras da unabreve  que tiene que ser incluido u omitido no siempre
introduccion del mismo. Esto provoca  es facil.
una situacion interactiva que estimula un
contacto cercano con el publico.

e Los carteles pueden ser usados varias
veces y ser presentados en diferentes
eventos.

Nota. Dominguez (2017)

Por su parte Olaya y Zarate (2015), sefialan los siguientes (Tabla 2).

Tabla 2

Ventajas y desventajas de los paneles publicitarios segun Olaya y Zarate

Ventajas Desventajas

e Elevada  flexibilidad  geografica, e Estd limitada al disefio de mensajes
mediante la utilizacion en los  publicitarios muy simples y visuales.
municipios de soportes para la e Su localizacion estd limitada a las zonas
exposicion de publicidad exterior habilitadas para ello.

e Alta capacidad de impacto sobre la e Dificultades de medicion de la eficacia
poblacion, al estar situadas en aquellos  publicitaria real
puntos con un mayor volumen de
transito.

e Bajo coste relativo respecto a otros
medios publicitarios.

Nota. Olaya y Zarate (2015)
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Efectos de la contaminacion publicitaria en el paisaje urbano. Impacto visual. Se
entiende como el grado de percepcion visual del mensaje, en este caso del mensaje publicitario,
por medio de algun soporte de publicidad.

La comunicacion visual se impone a los otros tipos de comunicacion como la verbal y
escrita, tanto por la fuerza de atraccion y alcance, como también por su velocidad y precision.
La belleza, la dulzura, la felicidad son emociones que se comunican de un modo mucho mas
eficaz y verosimil con imagenes (Hellin y Pérez et al., 2016).

El Panel digital. Es una valla que transmite mensajes digitales, estd disefiada para
mostrar texto, imagenes, video y diferentes anuncios durante un tiempo tasado a lo largo del
dia. Estd teniendo una gran popularidad y poco a poco estd desplazando a los paneles
tradicionales. Araque y Quiroga (2015), define el panel digital como un arreglo matricial de
bombillos o leds que se utilizan para desplegar cualquier tipo de mensajes, ya sean
alfanuméricos, figuras o simbolos (Bocanegra y Cortez, 2016) (Figura 6).

Figura 6

Panel digital

-

Nota. Led Lemon (2022)
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Presentan muchas ventajas respecto de una valla normal por su alto impacto visual,
debido al alcance que tienen por la luminosidad que los bombillos o leds emiten, ademas el
despliegue de la informacion se hace de una manera rapida y versatil, siendo una ventaja poder
cambiar la informacion en cualquier momento por medio de un computador (Bocanegra y
Cortez, 2016).

Los paneles digitales son una excelente opcion de publicidad exterior alrededor del
mundo, siendo sinénimo de innovacién y modernidad. Este nuevo soporte combina las ventajas
de la publicidad exterior tradicional con la tecnologia y el universo multimedia mediante un
mensaje visual dindmico, atractivo y llamativo para el consumidor. Su flexibilidad lo convierte
en el medio ideal para el anunciante que quiere cambiar su mensaje varias veces durante una
campafia sin impactar en su presupuesto (Topmedia, 2016).

Las pantallas LED. son una forma mas moderna de exhibir anuncios; la valla digital,
es un medio masivo de comunicacidon que cumple con las caracteristicas tecnoldgicas, el
alcance y el alto impacto para que la marca se destaque en el mercado (Rodriguez, s/f).

Su formato permite explorar la creatividad en la comunicacion, de esta manera el
mensaje genera la recordacion que la marca necesita. La resolucion, el movimiento del video,
colores e iluminacion y el tamafio de las vallas, son caracteristicas que impregnara la marca en
los consumidores mas que cualquier valla convencional (Rodriguez, s/f).

Estas pantallas son gigantes y pueden transmitir mensajes publicitarios de forma mas
dindmica por su versatilidad en imagenes, como videos y animaciones, su potente iluminacion
y nitidez impacta con mayor fuerza al publico (Bocanegra y Cortez, 2016).

Una pantalla Led es un aparato compuesto de médulos de Led debidamente combinados
por Leds RGB (Colores primarios en inglés: Red, Green y blue) con los cuales en conjunto
forman pixeles y de esta manera se pueden mostrar caracteres como textos, imagenes y video

(Davidek y Santarsiero, 2012).
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La pantalla Led, son un soporte que transmite imagenes nitidas, proyectando
dinamismo en sus anuncios; estas, tienen mas ventajas: Total autonomia, son econémicos,
resistentes, fiables, mayor eficiencia energética, mejor vision ante diversas circunstancias de
iluminacién, menor disipacion de energia, tienen pararrayos incluido, proteccion contra los
efectos del sol, las condiciones meteoroldgicas no suponen un problema, como en los paneles
tradicionales que sufren el deterioro y rotura del papel (Gomez y Puentes, 2018).

Las ventajas de las pantallas LED son evidentes, como la larga duracion, su menor
fragilidad, capacidad para operar de forma intermitente de modo continuo, respuesta rapida,
son alternativas provechosas que ningin anunciante puede rechazar.

En un soporte de publicidad exterior esta siendo muy solicitado en el mercado de los
paneles digitales. Las Pantallas LED son visibles perfectamente en dias soleados, son ideales
para desplegar publicidad en estadios, malls, conciertos, teatros, centros de exposiciones,
eventos deportivos, y cualquier otro lugar que el anunciante decida exhibir su producto o
servicio (Pantallas LED, 2016).

El Panel publicitario exterior. La publicidad exterior, es aquella que se realiza a través
de diferentes soportes como vallas, marquesinas, cabinas telefonicas, transportes publicos, etc.
Explicando que el mensaje en este medio publicitario tiene una alta permanencia, pero su
efectividad depende de la ubicacion de la valla o soporte de la publicidad exterior (Escribano,
Fuentes y Alcaraz et al., 2015).

Las principales caracteristicas de la publicidad exterior son las siguientes:

e Escasa selectividad; puede ser vista por gran parte de la poblacion.

¢ Sus mensajes son simples y no requieren prestar mucha atencion.

¢ Gran flexibilidad geografica.

Publicidad con paneles en la via publica. Tiene un alto impacto y llega a un publico

movil con una frecuencia muy alta (Aznar, 2011). Cualquier forma de publicidad exterior
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debera realizarse de forma que su impacto sea minimo. Se busca evitar dafos, incluyendo su
alteracion mediante podas o talas, desplazamiento de tierras o escombros, modificacion de
elementos arquitectonicos, etc. La publicidad exterior debera evitar que, por su emplazamiento
o disefio, se produzcan distorsiones perjudiciales para el paisaje, o se comprometa la adecuada
visibilidad y la seguridad de los peatones, del trafico vehicular y de su sefializacion (Jeri y
Reque, 2018).

Los materiales y la energia utilizados en la instalacion y el uso de la publicidad exterior
deben procurar un maximo de eficiencia y un minimo de contaminacion e impacto ambiental.
Asi, se debera preferir siempre el uso de materiales que no posean elementos contaminantes,
que sean facilmente reciclables, y cuya fabricacion y empleo importen el menor consumo de
energia. La gestion de los residuos generados por la publicidad exterior deberd realizarse
también siguiendo los mas altos estdndares disponibles para el manejo, tratamiento, reciclaje y
eliminacion de los mismos (Jeri y Reque, 2018).

Condiciones para anunciar en via publica.

Tener todas las autorizaciones pertinentes.

e No obstruir o dificultar la correcta interpretacion de la sefialética oficial de caminos,
vias, accesos, sefiales de transito y otras que puedan hacer peligroso el uso de cualquier
medio de transporte.

e Mantenerse en condiciones de seguridad.

e Mantenerse limpia y ordenada.

e Ser removida cuando termine su uso o cuando la autoridad lo requiera.

Cuidado del entorno. La estructura debe mostrar armonia en su disefio y ser
compatible con la escala, proporcion y otras caracteristicas del lugar, edificio o construccion
en la cual serd emplazada. Los avisos deben tener en cuenta el paisaje que complementa la

estructura publicitaria y estar en consonancia con su entorno (Jeri y Reque, 2018).
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La publicidad mal disefiada o mal ubicada, o la proliferacioén de avisos en una localidad,
pueden degradar el entorno y el paisaje, y afectar lugares, edificios histdricos y otros de alto
valor arquitectonico. Las estructuras publicitarias deben ser ubicadas de manera que no
disminuyan los valores tradicionales de sectores o areas que tienen una herencia significativa.
Las estructuras publicitarias deben ser ubicadas de manera que no dominen o perturben
significativamente el paisaje, ni comprometan el caracter y la vision panoramica de un area
determinada (Jeri y Reque, 2018).

La cantidad de avisos en una misma zona puede afectar la belleza natural del entorno,
la cual es un bien ciudadano a preservar, y puede generar conflictos entre artefactos vecinos
respecto de los derechos de cada uno (Jeri y Reque, 2018).

Evaluacion de Impacto ambiental mediante la evaluacion de Leopold. Es un
procedimiento para la evaluacion del impacto ambiental de un proyecto de desarrollo y, por
tanto, para la evaluacion de sus costos y beneficios ecoldgicos (Leopold et al; 1971).

Esta evaluacion constituye una Declaracion de Impacto Ambiental (DIA). La matriz de
Leopold (ML) fue desarrollada en 1971, en respuesta a la Ley de Politica Ambiental de los
EE.UU. de 1969. La ML establece un sistema para el andlisis de los diversos impactos. El
analisis no produce un resultado cuantitativo, sino mas bien un conjunto de juicios de valor. El
principal objetivo es garantizar que los impactos de diversas acciones sean evaluados y
propiamente considerados en la etapa de planeacion del proyecto (Ponce, 2020).

Por otro lado, este método solo considera impactos primarios de interaccion lineal, no
interacciones complejas entre acciones, factores ambientales o repercusiones secundarias

(Ponce, 2020).
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Procedimiento. La evaluacion del impacto ambiental es la pentltima de una serie de
pasos o etapas que se describen a continuacion.

e Declaracion de los objetivos del proyecto.

¢ Analisis de las posibilidades tecnoldgicas para lograr el objetivo.

e Declaracion de una o varias acciones propuestas, incluyendo alternativas, que puedan
causar impacto ambiental.

e Descripcion de las caracteristicas y condiciones del medio ambiente, antes del inicio
de las actividades.

e Descripcion de las acciones propuestas, incluyendo un andlisis de costos y
beneficios.

e Analisis de los impactos ambientales de las acciones propuestas.

¢ Evaluacion de los impactos de las acciones propuestas sobre el medio ambiente.

e Resumen y recomendaciones (Figura 7).
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Figura 7

° A. Statement of objective

a B. Technologic possibilities
for achieving objective

Cl c4 C. Proposed actions and
alternatives

D D. Environmental characteri-
zation report prior to

initiation of action

E. Alternative engineering
plans

. ldentification of impact
and analysis of magnitude
and importance of impact.

G. Assessment of impact

-n

H. Recommendations

Nota. Ponce (s.f.)

e Impacto en la seguridad vial. La publicidad exterior debe estar ubicada de tal
manera y tener unas caracteristicas tales, que evite distraer la atencion del conductor, obstruir
la vision de conductores y peatones, crear confusion con las sefiales del transito, y formar
barreras o cualquier tipo de obstaculo que afecte el transito libre y seguro de vehiculos y
peatones (Anda, 2012).

La iluminacién y los cambios de iluminacion de los avisos, no deben producir reflejos

excesivos o encandilamientos, ni reducir la seguridad vial de conductores y peatones, ni afectar
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a las residencias cercanas. La sobrepoblacion de avisos y la iluminacion pueden ser una fuente
de distraccion para los conductores, particularmente donde rivalicen con las sefiales de transito.

e Impacto de la publicidad exterior en el entorno. Sobre estimulacion del entorno:
Los individuos se relacionan con su entorno, procesando informacion, asignandole significado
y respondiendo emocionalmente a ¢l. La sobre- estimulacion del entorno debido a la sobre
carga de informacion y su efecto de stress perceptual, puede llevar a problemas psicolégicos y
sociales que afectan la habilidad de una apreciacion estética (Anda, 2012).

eImpacto en la seguridad del transito: La publicidad exterior puede tener los
siguientes efectos asociados a la seguridad del transito:

- Distraer la atencion del conductor e interferir y crear confusion con las sefiales de

transito y marcas del camino.

- Obstruir la vision del conductor y formar barreras y otros obstaculos.

e Devaluacion de la propiedad y decadencia urbana. La proliferacion de publicidad
exterior afecta la estética del entorno, especialmente en zonas residenciales y lo desvaloriza.
Ademas, el exceso de avisos tiene un efecto de pérdida de sensibilidad en las personas, que
pueden tolerar o incluso contribuir a la decadencia urbana (Anda, 2012).

Consecuencia de la contaminacion publicitaria. Las consecuencias son diversas y
algunas bastante preocupantes, por lo que conviene conocer bien las principales consecuencias
de la contaminacion por paneles publicitarios, para ser conscientes de ello e intentar evitarla al
maximo en nuestro dia a dia. Sin duda afecta la estética paisajistica con una disminucion de la
eficiencia, da dolor de cabeza, mal humor., estrés por saturacion de elementos y colores,
trastornos de atencion, alteraciones del sistema nervioso y provoca accidentes ocasionados por

obstruccion visual al conducir (Juste, 2022).
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Estos son solo algunos ejemplos de las consecuencias del impacto visual que produce
este tipo de contaminacion, pero existen otros que son producidos de una forma mas indirecta
(Juste, 2022).

Impactos de la contaminacion visual por paneles publicitarios. Algunos autores
como Nasar (1994), han investigado como la estética del exterior de las edificaciones afecta
las respuestas evaluativas y afectivas de las personas ante el paisaje urbano. Asimismo, (Ulrich,
citado en Maguire et al., 1997), demostr6 que el deterioro visual de las carreteras incrementa
el estrés y reduce la habilidad para resolver problemas. Otras investigaciones sobre los efectos
fisioldgicos de la calidad visual y sus implicaciones en el bienestar de la comunidad han
demostrado como algunos ambientes con vegetacion y espejos de agua, podian tener efectos
calmantes en personas bajo fuerte estrés, a diferencia de lugares con escenas de trafico y
comercio. Estas pueden ser algunas razones por las cuales los lugares “feos” afectan nuestro
sentido de comodidad y por ende se siente menos conexion o responsabilidad con los mismos
(Maguire et al., 1997).

A veces se percibe la degradacion visual de los espacios publicos urbanos como una
consecuencia inevitable del progreso y del crecimiento econdmico, pero no se repara en que el
exceso de estas acciones individuales puede disminuir el valor de los inmuebles de la zona. La
gente cesa de responder ante el caos, pero esto no significa que deje de defenderse
psicologicamente. Un mecanismo del cerebro convierte el medio en mas pobre y mondtono
visualmente (Mackworth, 1968, citado en Rapoport, 1978).

Cuando el ser humano percibe un ambiente cadtico y de confusion, este lo excita y
estimula, provocandole ansiedad mientras dura el estimulo (Hess, 2006). Estos estimulos
pueden generar distraccion e incluso imposibilitar la percepcion de sefales indicadoras del
transito, pudiendo provocar accidentes automovilisticos. Los cambios o desequilibrios del

paisaje natural o artificial no son s6lo un problema estético (Hess, 2016).
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La contaminacidon visual, puede afectar la salud psicofisica, la conducta humana y en
consecuencia la calidad de vida, dependiendo de la vulnerabilidad de la persona; la sobre
estimulacion produce estrés por sobrecarga informativa y fatiga cognoscitiva (Hess, 2016).

Esta comprobado que, cuando el cerebro recibe mas informacion visual, produce
tensiones en el sistema nervioso. Rapoport (1974), dijo que, existe un limite a la cantidad de
informacion que el hombre puede manejar simultaneamente, llamada Tasa de Informacion
Utilizable, que es la informacion que recibe y procesa. Este autor afirma que un entorno puede
presentar un bajo contenido de informacion utilizable cuando los elementos son tan numerosos,
variados y tan absolutamente desvinculados entre si, que el sistema perceptivo queda
sobrecargado, haciendo imposible obtener de ¢l informacion utilizable alguna. Este tipo de

sefiales tan intensas, provocan disgusto y aburrimiento en el receptor.
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Responsabilidad de los actores involucrados en el problema de contaminacion por

paneles publicitarios. Se da en los siguientes (Tabla 3).

Tabla 3

Responsabilidad de los actores

Responsabilidad

Descripcion

Civil ambiental

Penal ambiental

Administrativa
ambiental

Por dolo o culpa causa un dafio a otro estd obligado a indemnizarlo,
encontrando su amparo legal en el articulo 1968 del Cédigo Civil (1984).
Por lo que toda persona que cause un dafio ambiental puede ser pasible
de una demanda por responsabilidad extracontractual.

Contraviniendo las disposiciones de la autoridad competente, altera el
ambiente natural o el paisaje urbano o rural serd reprimido con pena
privativa de la libertad. Encontrando amparo en el articulo 313° del
Codigo Penal. Asimismo, el articulo 314° del mismo, nos refiere que el
funcionario publico que, sin observar leyes, reglamentos, estandares
ambientales vigentes, por haber faltado gravemente a sus obligaciones
funcionales, autoriza el otorgamiento, renovacion o cancelacion de
autorizacion, licencia, concesion, permiso u otro derecho habilitante en
favor de la obra o actividad sera reprimido con pena privativa de libertad
e inhabilitacién, igualmente para el servidor publico que incumpla sus
funciones.

El incumplimiento a la Ordenanza municipal que aprueba el Reglamento
de Publicidad Exterior Temporal y/o eventual conlleva a una sancion
administrativa por parte de la Municipalidad Provincial del caso.

Nota. Brafiez et al. (2017)

Puntos en vias publicas. Las carreteras y calles son vias publicas. Existen vias urbanas

y vias interurbanas.

Vias urbanas: Es toda via dentro de las ciudades reciben el nombre de calles. Para

poder obtener la condicion de solar edificable, las superficies de suelo legalmente conformadas

o divididas para su uso inmediato conforme a las determinaciones del planeamiento urbanistico

vigente deben contar con acceso por via urbana que cumpla las siguientes condiciones:

e Abierta sobre terrenos de uso y dominio publico.

e Sefialada como via publica en algin instrumento de planeamiento urbanistico.

e Transitable por vehiculos automoviles.

e Pavimentada y urbanizada con arreglo a las alineaciones, rasantes y normas
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e técnicas establecidas en el planeamiento urbanistico.

Vias interurbanas: Es donde transcurre por fuera de las ciudades, se les llama
carreteras. Cuando una via interurbana pasa por suelo urbano, recibe el nombre de travesia
(Travesia es el tramo de via interurbana que discurre por suelo urbano) (Jeri y Reque, 2018).

Estrategias de prevencion y mitigaciéon. Son las siguientes.

Alarma temprana. El impacto de la contaminacion en la calidad ambiental ha llevado
a estudiar y desarrollar "marcadores" de los efectos bioldgicos de los contaminantes en los
organismos [8, 9]. A este respecto, el deterioro de la salud ambiental parece ser causado por el
modo sinergético de accion de una mezcla compleja de contaminantes. Las herramientas
convencionales para monitoreo ambiental pueden evaluar niveles de contaminantes y el estado
de salud ambiental, pero no la interrelacion entre ambos. El uso de las respuestas de los
organismos, por otra parte, puede relacionar causa y efecto (Bucheli et al, 1995).

Tecnologias limpias. La aplicacion de tecnologias limpias, como sustitutas a las
tecnologias tradicionales mas contaminantes, son cada vez mas estudiadas como herramientas
de prevencion. El industrial puede tomar dos posturas ante la contaminacion, sabiendo que, si
contamina el medio, se enfrentara a la legislacion y a la poblacion en general (Galvan y Reyes,
2009).

La descontaminacion y anticontaminacion, se refiere a la instalacion de equipos que
controlen y/o eliminen los agentes contaminantes mediante tratamientos externos, como por
ejemplo filtros, depuradoras, plantas de reciclado, incineradores y vertederos controlados, entre
otros. El segundo criterio trata de intervenir en los procesos mediante la aplicacion de
tecnologias limpias, de forma que no se genere contaminacion. Se trata de incluir tratamientos
internos al proceso que buscan evitar la contaminacion y no procesarla (Galvan y Reyes, 2009).

Educacion ambiental. En la politica de los paises y en la practica de muchos

educadores a lo largo de la historia contemporanea, ha estado presente la necesidad de educar
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a la poblacion acerca de las caracteristicas y funcionamiento del ambiente, a través de diversos
enfoques relacionados con la naturaleza, aunque estas practicas no fueron hasta muy
recientemente, conocidas como Educacion Ambiental. El término Educacion Ambiental es
bastante reciente, popularizdndose en la década de los sesenta del siglo XX. Puede decirse que
surgid cuando el ser humano comenzo a cuestionar su papel en la conservacion o degradacion
del entorno y su relacion con éste. La Educacion Ambiental es una herramienta de prevencion
de la contaminacién mediante la sensibilizacion y el conocimiento ambiental de los ciudadanos
le hara adquirir las conductas proambientales correspondientes (Galvan y Reyes, 2019).

Sistemas de Gestion Ambiental (SGA). Entre las principales estrategias propuestas a
nivel empresarial para prevenir los problemas de contaminacidn se encuentran los Sistemas de
Gestion Ambiental (SGA). Estos sistemas constituyen la via con la cual una organizacion
puede identificar y manejar sistematicamente sus aspectos e impactos ambientales. Los SGA
estdn muy relacionados con los sistemas de gestion de la calidad, proporcionando un proceso
sistematico y ciclico de mejora continua. En este sentido, un SGA forma parte de la estructura
organizacional de la empresa que permite controlar los procesos susceptibles de generar dafios
al ambiente, minimizando los impactos ambientales de sus operaciones y mejorando el
rendimiento de sus procesos (Galvan y Reyes, 2019).

Asi mismo, identifica politicas, procedimientos y recursos para cumplir y mantener una
gestion ambiental efectiva en una empresa (Galvan y Reyes, 2019).

Posibles soluciones para la contaminacion por paneles publicitarios. Se entiende
por estrategias de mitigacion a la aplicacion de politicas dirigidas a reducir la contaminacion y
mejorar las condiciones ambientales, mediante el andlisis de las causas o fuentes de emisiones
y el posterior planteamiento de soluciones. La reduccion de la contaminacion, se define como

el efecto de las actividades realizadas para disminuir las emisiones de dichos contaminantes
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producto de las actividades antropogénicas que contribuyen a la mitigacion del cambio
climatico (ITESM-INE, 2012).

Algunas soluciones para la contaminacion visual que afecta no solamente a nuestra
vista, sino también al cerebro y a todo el sistema nervioso central son, entre otras, las siguientes.

e Reducir la cantidad de anuncios, ya que vivimos en un mundo de publicidad
excesiva).

e Hacer un seguimiento de normas urbanisticas racionales, evitando elementos
agresivos o recargados.

e Mejorar las normas y leyes urbanisticas para favorecer la salud en este sentido.

e Optar por una forma de vida en la que haya menos consumismo.

e Concienciar y educar a los jovenes sobre el problema, para que en el futuro se hallen
mas soluciones a la contaminacion visual. La contaminacion visual, es tan grave
como la atmosférica o la contaminacion del agua.

2.1.2. Bases teoricas de paisaje urbano

Inicios del paisaje urbano. En la actualidad el paisaje, es el resultado de un proceso
de ordenamiento natural o inducido de los elementos de un ecosistema como el relieve
montafioso, aparatos volcanicos, corrientes fluviales, cuerpos lacustres, comunidades
faunisticas y masas forestales y elementos antropogénicos (Rodriguez, 2017).

Los aportes de las ciencias del paisaje han ampliado el concepto hasta considerarle
actualmente un algoritmo socio ecologico. Asi, se define como “cualquier porcion del territorio
percibido por el hombre, conformada por la accion e interaccion entre los componentes fisicos
y bioldgicos del medio natural y/o por los procesos antropicos que puedan tener lugar en el
mismo” (Rodriguez, 2007).

El paisaje urbano es un concepto relativamente reciente dentro del campo del paisaje

como ambito de estudio e intervencion. Acentia, asimismo, el valor difuso del concepto paisaje
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en el que se inserta, fruto también de la historia que lo explica: no se define ni se objeta su
asimilacion al concepto mas preciso y concreto de morfologia urbana, imagen urbana o hasta
ciudad. (Pineira y Gonzaéles, 2019).

La importancia que estd tomando el concepto de paisaje y, por tanto, el de paisaje
urbano, como ambito multidisciplinar y multifocal donde se concentran tantas estrategias de
analisis como de intervencién y planificacion, aconsejan definir con mayor precision el
concepto, labor que deviene fundamental y necesaria cuando el objeto del trabajo es hacer una
guia que tutele la elaboracion de “estudios del paisaje urbano (Pifieira y Gonzales, 2019).

Quizas sea el Convenio Europeo del Paisaje el que ofrece una pauta para un acotamiento
efectivo del término por lo menos a los efectos del presente trabajo. La extension del concepto
de paisaje a todo el territorio y, por tanto, a partes de ¢l que se delimitan frecuentemente con la
adjetivacion: paisaje agrario o paisaje urbano o paisaje cultural. La superacion del concepto de
paisaje como algo estrictamente natural o poco antropizado abre la via a este tipo de
consideraciones (Pifieira y Gonzales, 2019).

La propia terminologia insiste en esta superacion, quizds mas acentuada en el mundo
anglosajon por ser ellos los que crearon una palabra especifica para definir el nuevo concepto
de paisaje urbano: Townscape, que deja atras, aunque sea parcialmente, lo que de territorio o
land tiene el concepto de paisaje o Landscape (Pineira y Gonzéles, 2019).

Definicion de paisaje. Cualquier parte del territorio tal como se percibe, cuyo caracter
es el resultado de la accion e interaccion de factores naturales y/o humanos (Convenio Europeo
del paisaje, s.1).

Desde un punto de vista etnologico, el paisaje es “consustancial con las formas de vida

social. Observandolo se puede describir el tipo de sociedad que lo gener6” (Farifia, 2007).
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El paisaje se concibe como: “un espacio o coleccion de espacios construidos por un
grupo de gentes que modifican el medio para sobrevivir, para crear un orden y producir
sociedad (John Brinkerhoff Jackson, s.f).

Es una porcion de la superficie terrestre intervenida o no por el hombre y que conforma
el marco fisico perceptible en el que este desarrolla sus actividades.

Es un lugar que se considera digno de ser contemplado por su belleza o configuracion
del terreno, en un lugar determinado (Rodriguez, 2017).

Definicion de urbano. La palabra Urbano proviene del vocablo latin urbanus, es el
adjetivo que se refiere a todo lo relacionado con la ciudad. Las personas que habitan en las
ciudades son social y econémicamente diferentes y se dedican a actividades secundarias y
terciarias; es decir, actividades industriales, comerciales y de servicios (Conceptos, 2021).

La imagen urbana. Se puede decir que en la década de los afios 60°, la investigacion
en el area del urbanismo tomo otros rumbos combinando las metodologias tradicionales con el
uso de metodologias cualitativas, como los andlisis etnograficos de la antropologia social y
estudios de psicologia experimental entre otros (Morales, citado por Barriga, 2017). Estas
nuevas perspectivas dieron lugar a que el espacio urbano no solo fuera considerad como espacio
fisico, sino también como espacio social, poniendo énfasis en los testimonios que ahora son
considerados “usuarios — sujetos”, en sus miradas y comportamientos, para indagar cémo los
espacios son socialmente percibidos, valorados, resignificados y como evaluar los impactos
que causan en la vida cotidiana de sus habitantes (Morales, citado por Barriga, 2017).

En definicion, la imagen urbana es la ...// Apariencia e impresion de las personas sobre
una ciudad, estas se dan por sus construcciones y edificaciones, espacios abiertos y actividades
humanas. En ellas se plasman los olores, la historia, y la experiencia de los ciudadanos. Existen
diversos elementos que afectan la imagen urbana como son: la vialidad, la limpieza, el cuidado

de las calles y zonas peatonales, la semaforizacion, los letreros informativos, los centros
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comerciales, etc. Todos estos elementos crean en conjunto una imagen colectiva distinta entre
ciudades que se va configurando a través del tiempo (Orosco citado por Barriga, 2017).

Definicion de paisaje urbano. Es “el resultado de una serie de transformaciones
en gran parte producidas por planes y proyectos urbanos, por intervenciones arquitectonicas y
por multitud de diversas actuaciones relativas a la organizacion de los espacios, a la forma y
disposicion del mobiliario urbano, etc. (Castells, 2014).

Cualquier &mbito geografico, cuyas caracteristicas son el resultado de la evolucion
historica de los asentamientos la funcion residencial y la realizacion de actividades econdmicas.
Los mismos se desarrollan en territorios que tienen unas caracteristicas fisicas concretas que,
en parte, condicionan su morfologia y distribucion (Farifia, 2017) (Figura 8).

Figura 8

Paisaje urbano

Importancia del paisaje urbano. La ausencia de la vegetacion en el medio urbano,
con predominio de edificaciones, calles y concreto, crea un ambiente artificial y trae problemas
de deshumanizacién de los espacios; que, por la frialdad de los materiales y falta de vitalidad,
trae problemas de desorden y hacinamiento. No solo favorece un microclima favorable; sino,
le da una imagen mas viva y un disefio mas interesante, creando un ambiente favorable para la
interaccion social, crear espacios verdes ayuda positivamente a las personas de un lugar y mas

si se crean corredores o espacios verdes durante el trayecto al trabajo (Canelon, 2019).



48

Contaminacion visual del paisaje urbano. Es un tipo de contaminacioén que parte de
todo aquello que afecte o perturbe la visualizacion de sitio alguno o rompan la estética de una
zona o paisaje, y que puede incluso llegar a afectar a la salud de los individuos o zona donde
se produzca el impacto ambiental. Se refiere al abuso de ciertos elementos “no arquitecténicos”
que alteran la estética, la imagen del paisaje tanto rural como urbano, y que generan, a menudo,
una sobreestimulacion visual agresiva, invasiva y simultanea (Canelon, 2019).

Se ven asi fachadas destruidas u ocultas por carteles, estructuras metalicas y chimeneas,
la arquitectura aparece desvalorizada y miniaturizada, el cielo oculto por cables y antenas; el
espacio publico desvirtuado e invadido por postes, sostenes de carteles, refugios; el transito
entorpecido; y, la vegetacion destruida. Esta situacion no so6lo atenta contrala belleza del
espacio urbano, sino también sobre la lectura poco clara que tienen los individuos del mismo,
dificultando la identificacion del habitante con su ciudad (Canelon, 2019).

Analisis del paisaje urbano. Tomando en cuenta las definiciones anteriores, se
propone una estructura de andlisis a partir de cuatro niveles (Rodriguez, 2007).

e Factores determinantes: donde se define la escala del objeto de estudio y se precisan
los aspectos condicionantes que lo determinan. En este nivel se tratan factores
contextuales en el orden fisico natural, en el orden sociocultural y de los
determinantes urbanos (Rodriguez, 2007).

e Estructura: donde se desarticula la unidad de paisaje urbano derivada del objeto de
estudio en sus componentes basicos, teniendo en cuenta datos, estadisticas, criterios
y experiencia emanada de la observacion cientifica de la realidad.

e Morfotipologia: donde se procede a la caracterizacion de los componentes esenciales
de la unidad de paisaje urbano en funcion de sus cualidades formales y compositivas,
a través de un examen monografico, al tiempo que se revelan las distinciones

tipoldgicas mediante analisis comparativos.
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e Articulacion sistémica: corresponde a la exploracion de las diversas relaciones que
se establecen entre los componentes del objeto de estudio. Para este andlisis se
reconocen tres tipos de relaciones basicas: relacion hombre paisaje, relacion entre
componentes y relacion componente conjunto. En cada caso se evaliian los vinculos
posibles: fisicos, visuales y simbolicos o de significacion (Rodriguez, 2007).

Caracteristicas del paisaje urbano. Se destacan las siguientes.

Densidad poblacional. A pesar de que la poblacion, es decir, el numero de personas
que viven en la ciudad es distinta en cada urbe del planeta, este dato se refiere a la cantidad de
personas que viven en un area determinada (Gonzales, 2021).

Aumento de la poblacion. Cuando la poblaciébn aumenta, no quiere decir que
evolucione; si hay zonas de poblacion que se encuentran en crecimiento, pero no reunen las
garantias necesarias para que ese aumento no sea peligroso (Gonzales, 2021).

Todas las infraestructuras que hacen la vida de los habitantes mas comoda y
sencilla. Obviamente, las personas necesitamos contar con una serie de facilidades dentro de
la ciudad donde vivimos. Las infraestructuras son elementales para el desarrollo del paisaje
urbano. En este grupo podemos incluir absolutamente todos los servicios que ofrece una
ciudad: carreteras, edificios, puentes, comercios, zonas de espacio verde, parques infantiles
(Gonzales, 2021).

Las actividades que desarrollan sus ciudadanos en ella. ;Qué seria una ciudad sin
personas que la trabajasen? Esto es fundamental para el desarrollo de la urbe. Cuando hablamos
de actividad, nos referimos a las actividades en cualquiera de los sectores econdomicos de los
habitantes: agricultura, industria, servicios (Gonzales, 2021).

La topografia. Aunque podamos muchas veces obviar este aspecto, es igual de

importante que todos los anteriores. Por ejemplo, segun el tipo de suelo que haya en ella, se



50

pueden realizar unas u otras actividades e infraestructuras. De la topografia urbana dependen
aspectos tan concretos como la creacion del disefo de las carreteras (Gonzales, 2021).

Componentes del paisaje urbano. Los componentes del paisaje son elementos que lo
integran, pudiendo ser reconocido por los nodos estratégicos, los recorridos, los limites, los
puntos de referencia, los barrios o sectores y las calles, senderos y vias (Cajal, 2020).

Estética del paisaje urbano. Es la percepcion visual de los paisajes con sensaciones,
sentimientos y condiciones arquitectonicas; es funcional-técnico y espacial-artistico, v,
corresponden a criterios armonicos, bajo la diversidad, dinamica y complejidad del lugar. La
estatica se asocia a la belleza del paisaje y calidad visual, refiriéndose a la homogeneidad del
espacio en la composicion de sus elementos entendiendo que la organizacion de ellos actia de
manera armoénica, cada uno complementados con el otro (Mejia, 2017).

Atributos del paisaje urbano. El dominio de lo colectivo, “el lugar utilizado por el
publico” (Maimunah et al., 2015, p. 363); calles, plazas, parques, entre otros, representan para
el hombre este concepto urbano. Los atributos ecoestéticos del paisaje se enfocan en la relacion
entre el espacio y quien lo observa, el carcter objetivo y subjetivo (Bricefio, 2017).

La interaccion de las personas, se presenta atada a las modalidades de percepcion visual,
auditiva, olfativa, tactil y cinestésica. Aunque la percepcion visual aporta el 80% de la
informacion que proviene del mundo exterior, fundamental para aprehender la cohesion de los
conjuntos urbanos, hay otros factores que afectan de manera notable la calidad de los espacios.

Por ejemplo, un recorrido puede observarse muy cohesivo, no obstante, al poseer una
superficie incomoda para caminar, termina por afectar negativamente la percepcion que induce.

Al no complementar, o al interferir sobre la funcion que ha de cumplir el espacio, la
calidad puede verse disminuida. En el analisis de los atributos se sostiene que ellos definen y
permiten conceptualizar el paisaje desde su calidad visual (Bricefio et al., 2017), para formar

una estructura que se puede analizar por medio de sus componentes. Cuando el énfasis se dirige
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al espacio publico, este se observa como contenedor de la vida publica materializada en calles,
cruces y espacios abiertos, en un “complejo conjunto de formas y funciones” que promueve la
vitalidad del espacio publico urbano y es aprehendido como expresion de la vida cotidiana
(Jalaladdini y Oktay, 2012,).

En lugares el interés del anélisis es visual y funcional y se interpretan elementos,
patrones, unidades, cambios y tendencias para la calidad visual (Bricena, 2017).

Los atributos de configuracion espacial, actividades, diversidad, biodiversidad,
integridad fisica y expresion estética, a partir del andlisis y diagnodstico de sus indicadores y
variables, derivan en acciones concretas de intervencion en tres momentos: corto, mediano y
largo plazo que, ilustrados a través de secuencias, facilitan visualizar los cambios introducidos
a través del disefio (Briceno, 2017).

Dado que el paisaje urbano es la expresion de todo lo que es posible percibir en los
espacios publicos de la ciudad, el analisis de los atributos urbanos permite identificar patrones,
secuencias y unidades del paisaje urbano que conducen a establecer criterios de disefio en
términos de calidad visual. El estudio de los atributos de la calidad visual y funcional del paisaje
urbano, entre los que se destacan atributos fisicos como: configuracion fisico-espacial,
actividades, biodiversidad y diversidad; y atributos psicoldgicos como: integridad fisica y
expresion estética, aplicados a la valoracion y el disefio del espacio publico en un sector del
centro histdrico de la ciudad de Mérida (Venezuela) (Bricefio, 2017).

Bajo el enfoque metodoldgico de la construccion multidimensional del paisaje urbano,
se explican los aspectos conceptuales que inciden en la percepcion del espacio publico, en
relacion con los atributos del espacio urbano. La comprension observada plantea futuros
aspectos que demuestran su utilidad para realizar propuestas de investigacion y disefio sobre el

paisaje urbano (Bricefio, 2017).
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Factores determinantes en el paisaje urbano. se analizan en esta fase tres categorias:

e Fisico-naturales: dirigidos a establecer las variables del contexto natural de mayor
influencia sobre el objeto de estudio atendiendo al clima (asoleamiento,
precipitaciones, humedad relativa, viento, temperatura, luminosidad), a la geologia
del sitio (tipo y calidad del suelo, subsuelo, actividad sismica), a la topografia e
hidrografia del emplazamiento, asi como la flora y fauna del entorno.

e Socio-culturales: encaminados a precisar las variables del contexto social de mayor
influencia sobre el objeto de estudio teniendo en cuenta la historia, la politica, la
sociedad (composicidn étnica, costumbres o tradiciones, cultura, religion, ideologia)

y la economia (base productiva y recursos disponibles).

e Urbanos: influenciados por los anteriores, tiene como objetivo precisar las variables
inherentes al fendmeno urbano en si, contemplando para esto la dimension de la
ciudad (extension fisica y densidad poblacional), la trama (forma general del trazado)
y el granulado (compacidad o dispersion de los componentes citadinos). Lo anterior
se concreta en la evaluacion del plano urbano.

2.2. Marco legal

Marco legal de la publicidad en el Pert. sefialan que, actualmente, el Pert no cuenta
con una ley que regule la contaminacion visual ni luminica; sin embargo, los municipios
pueden regular y fiscalizar la instalacion, operacion y retiro de paneles publicitarios; empero,
no existe uniformidad de criterios para regular la actividad (Grandez y Monteferri, 2020).

Ley N°28611, Ley General del Ambiente, 2005 (compilado por el MINSA revisado
en el 2016). Articulo 1. Sefiala que toda persona tiene el derecho irrenunciable a vivir en un
ambiente saludable, equilibrado y adecuado, para el pleno desarrollo de la vida, y el deber de

contribuir a una efectiva gestion ambiental y proteger el ambiente, asi como sus componentes,
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asegurando la salud en forma individual y colectiva, la conservacion de la diversidad bioldgica,
el aprovechamiento sostenible de los recursos naturales y el desarrollo sostenible del pais.

Ordenanza N°1094: Regula la ubicacion de anuncios y avisos publicitarios en la
provincia de Lima. Articulo 2.- Objetivo. - Regular los aspectos técnicos y administrativos
que norman la ubicacion de anuncios y avisos publicitarios en Lima, de acuerdo con lo
dispuesto en la Constitucion Politica del Pert, la Ley Organica de Municipalidades, el
Reglamento Nacional de Edificaciones, y demas normas aplicables; con la finalidad de
preservar la seguridad de las personas, de la via ptblica y de los predios urbanos, asi como el
orden, el ornato y la estética de la ciudad.

Ley Organica de Elecciones N°26859. Articulo 193° - 1° Estipula que el borrado o
retiro de la propaganda electoral, se realice en 60 dias, después de culminados los comicios;
2°, mayor compromiso para combatir los efectos del cambio climéatico, y que los candidatos,
trasladen su propaganda electoral, sus paneles, afiches y trozos de madera, a puntos de acopio
para su tratamiento, demostrando compromiso con el medio ambiente.

Los paneles publicitarios: Tipos, caracteristicas y mensajes (Garcia et al, 2016),
sefialaron que, los paneles son los formatos antiguos, dentro de este segmento podemos
diferenciar las tradicionales vallas fijas de vinilo impreso sobre chapa, o las de lona impresa o
pintada, con una estructura de madera o metéalica, ambos tipos permiten disefios, formas,
materiales especiales, incorporacion de efectos Opticos, iluminacion, etc. Las vallas ahora son
dinamizadas con la tecnologia de la informatica dando paso a la pantalla Led.

Una valla publicitaria y/o panel publicitario es una estructura de publicidad exterior
consistente en un soporte plano sobre el que se fijan anuncios publicitarios. Las vallas se han
convertido en parte habitual del paisaje urbano e interurbano presentando anuncios o mensajes

publicitarios (Wikipedia, 2015).
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2.3. Definicion de términos

Conglomerado urbano. Conglomerado urbano: Conjunto urbano integrado por el
casco urbano de mas de un centro poblado y su correspondiente area de influencia que, por su
cercania lo conforman, pero no necesariamente se constituye en una unidad politica
administrativa. Es el producto de la expansion y fusion de varias ciudades o centros poblados
cercanos, incluso aglomeraciones urbanas y, por lo tanto, policéntricos (Literal 5, del art. 4° del
D.S. N°022-2016-VIVIENDA).

Contaminacion. Es la presencia o incorporacion al ambiente de sustancias o elementos
toxicos, perjudiciales para el hombre y ecosistemas. (Bermudez, 2010)

Cuando en un entorno ingresan elementos o sustancias, que normalmente no deberian
estar en ¢l y que afectan el equilibrio del ecosistema (Rodriguez, 2015).

Contaminacion visual. Es un tipo de alteracion del paisaje que afecta negativamente
la percepcion oOptica del sitio o rompe la estética de la zona, e incluso afecta la salud de las
personas o zona donde se produce el impacto visual, afectando la fisonomia de cualquier
espacio o lugar publico; por ejemplo: vallas publicitarias, grafitis, humos, trafico, redes aéreas
de distribucion eléctrica y / o telefonica, postes, etcétera (El Peruano, 2017).

Espacio publico: Espacios libres de edificaciones, dentro o en el entorno inmediato de
los centros poblados, que permiten su estructuracion y articulacion, la movilidad de las
personas y mercancias, la integracion e interaccion social, la recreacion de las personas, la
facilitacion del tendido de redes de servicios de infraestructura y, la regulacion de los factores
medioambientales.

El espacio publico de la ciudad lo constituyen: Las areas requeridas para la circulacion
peatonal y vehicular; las dreas para la recreacion publica, activa o pasiva, las areas para la
seguridad y tranquilidad ciudadana; las fuentes de agua, los parques, las plazas, los jardines y

similares (Literal 9, del art. 4° del D.S. N°022-2016-VIVIENDA).
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Estrategia. Estrategia es un plan para dirigir un asunto. Una estrategia se compone de
una serie de acciones planificadas que ayudan a tomar decisiones y a conseguir los mejores
resultados posibles. La estrategia se orienta a alcanzar un objetivo siguiendo una pauta de
actuacion. Una estrategia comprende una serie de tacticas que son medidas mas concretas para
conseguir uno o varios objetivos (Significados, 2020).

Panel o valla. Un panel o valla es un tablero de madera, laton o concreto de diferentes
dimensiones, en el que se pinta sobre la misma superficie un anuncio, se monta una serie de
pliegos impresos a manera de rompecabezas formando asi una imagen de gran tamafio o se
adhiere una gigantografia de una sola pieza a la estructura metalica, gracias a las modernas
maquinas de impresion con las que ahora se cuenta. Los soportes que lo sostiene dependeran
de la estructura con el que haya sido construido. Por ejemplo, los primeros eran de laton con
dos postes laterales de madera (Jara, 2008).

Panel publicitario. Es un soporte sobre el que se fijan carteles graficos de gran
formato, su funcion es comunicar y llamar la atencion de los usuarios, por medio de su estética
formal y gréfica publicitaria, con el fin de contribuir en la percepcion de los usuarios de los
productos publicitados; a su vez que presenta caracteristicas de dichos productos o servicios
(Yate, citado por Bocanegra y Cortez, 2016).

Panel publicitario led. Son pantallas gigantes que pueden transmitir mensajes
publicitarios de forma mas dindmica por su versatilidad en imagenes, como videos y
animaciones, su potente iluminacion y nitidez impacta con mayor fuerza al piiblico (Bocanegra

y Cortez, 2016)
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I11. METODO
3.1. Tipo de investigacion
3.1.1. Tipo

Descriptiva. Segun Hernandez (2014), sefial6 que, “se encarga de puntualizar las
caracteristicas de la poblacion que estd estudiando”. Esta metodologia se centra mas en el
“qué”, en lugar del “por qué” del sujeto de investigacion.

Fue descriptiva porque, se describieron los tipos, caracteristicas y contenidos de los
mensajes publicitarios ubicados en el tramo de la Avenida Tupac Amaru; asi como se
describieron los puntos criticos y valoraron los impactos ambientales; a su vez, se contrastaron
con las normas vigentes en materia de contaminacion visual por paneles publicitarios.

Observacional. Segiin Herndndez (2014), sefial6 que, ‘“el investigador no posee
la autoridad; de decir, quienes si o quienes no van a estar expuestos a la influencia de
determinado factor”. En estos, el investigador ni controla, ni manipula las variables de estudio,
sino que estan se dan independientes de la voluntad del investigador.

Fue observacional porque, los datos que se recogieron en campo fueron de las variables,
dimensiones y los indicadores, en cuyos contextos, no se manipularon los datos, recogiéndose
en su estado natural; por otro lado, las variables, no fueron controladas ni manipuladas; cabe
sefialar que, la variable contaminacion publicitaria, se recogié informacion vinculadas a los
tipos, caracteristicas y el mensaje de los paneles publicitarios.

Transversal. Hernandez (2014), sehald que, este tipo de investigacion, “se centran en
la comparacion de determinadas caracteristicas o situaciones en diferentes sujetos en un
momento concreto, compartiendo todos los sujetos la misma temporalidad”.

Fue transversal porque la informacion que se recogio fue en un solo momento; y los

datos no sufrieron alteracion alguna de los contenidos de las variables. La informacion fue
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completada en instituciones como MINAM, Municipalidad de Lima y Comas, OEFA, entre
otras.
3.1.2. Nivel

Explicativa. Segiin Hernandez (2014), sefiald que, en la investigacion “es la mas
frecuentes y en los que la ciencia se centra; generalmente, se utiliza con el fin de intentar
determinar las causas y consecuencias de un fendémeno concreto”.

Fue explicativa porque, su propdsito fue analizar la contaminacién por paneles
publicitarios, quien se convirtid en la causa del problema; y, se conocieron los impactos
negativos que se dieron en el paisaje urbano, del tramo de la Av. Tapac Amaru, del distrito
Comas, en la provincia de Lima Metropolitana.

3.2.  Ambito temporal y espacial
3.2.1. Ambito temporal

Se realiz6 entre 2021-2022 (noviembre 2021 — abril 2022)
3.2.2. Ambito espacial

Lugar: Avenida Tipac Amaru (San Felipe y Av. Los Incas (Sub tramo N°1), Av. Av.
Los Incas y Av. Micaela Bastidas (Sub tramo N°2), Av. Micaela Bastidas y la Av. Belaunde
(Sub tramo N°3), Av. Belaunde y la Av. Puno (Sub tramo 4), Av. Puno y la Av. Maestro
Peruano (Sub tramo N°5), Av. Maestro Peruano y la Av. Naranjal (Sub tramo N°6))

Distrito: Comas

Provincia: Lima Metropolitana.
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3.3. Variables
3.3.1. Variable independiente V(x)

Del Carpio (2010), sefial6é que, “es la que explica, condiciona, o determina el cambio
en los valores de la variable dependiente; actia como factor condicionante de la variable
dependiente; y se le llama también causal o experimental, porque es manipulada por el
investigador; se utilizan para describir o medir los factores que se supone son la causa o
influyen en el problema” (Tabla 4).

V(x)= Contaminacion Publicitaria..............ccoceevenen. (1)

Tabla 4

Variable independiente V (x)

Definicion Conceptual Definicion operacional

La medicion de la variable contaminacion
publicitaria, por ser una variable cuantitativa,

L ntaminacion licitari . . .y
a contaminacion  publicitaria, se fue mediante la informaciéon documental,

produce por la intervencién humana en
el ambiente. Aquello que contamina
son elementos no naturales puestos en
el ambiente por el ser humano de
manera desordenada, desarticulada,
excesivay visualmente agresiva, con lo
cual se sobrepasa la capacidad humana
para procesar y asimilar la informacion
visual (Concepto, 2021).

recogida en las instituciones publico -
privadas, sobre el objeto de estudio y en
campo se recogio lo relacionado a los tipos, y
mensajes de los paneles publicitarios mediante
el instrumento de la guia de observacion,
detallindose sus caracteristicas; 'y, las
diferentes fichas de recojo de datos, como las
de resumen, bibliograficas y de interpretacion

o discusion de datos.

Nota. Elaboracion de la tabla en base al recojo documental de diccionarios

3.3.2. Variable dependiente V(y)

Del Carpio (2010), sefiald que, “es el fendémeno o situacion explicado; es la variable
que es afectada por la presencia o accidon de la variable independiente; se llama también de
efecto o accion condicionada; es utilizada para describir o medir el problema estudiado” (Tabla
5).

V(y) = Paisaje Urbano..........c.cccceeuveeen.. 2)



Tabla 5

Variable dependiente

Definicion Conceptual

Definicion operacional

El paisaje urbano se conceptualiza como
“el resultado de una serie de
transformaciones en gran parte producidas
por planes y proyectos urbanos, por
intervenciones arquitectonicas y por
multitud de diversas actuaciones relativas
a la organizaciéon de los espacios, a la
forma y disposicion del mobiliario urbano,
etc. (Castells, 2004).

La medicion de la variable paisaje urbano,
se determind mediante la revision y analisis
de los reglamentos y normas, que vinculan
con el paisaje urbano, que se encuentren en
libros, estudios y normas legales sobre
ordenamiento y planeamiento urbano; a su
vez, se levantd informacion en instituciones
como la municipalidad de distrito Comas, el
Instituto Metropolitano de Planificacion-
IMP; vy, las guias de observacion, en la que
se caracteriz6 los impactos al paisaje urbano
del tramo en estudio.

Nota. Elaboracion de la tabla en base al recojo documental de diccionarios

3.3.3. Operacionalizacion de variables
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“Es un proceso que descompone las variables que forman parte del problema, que va

desde lo general a lo especifico; es decir, las variables se dividen en dimensiones, areas,

aspectos, indicadores, indices, subindices, items; y, si son concretas en indicadores, indices e

items” (Moreno, 2013).

En este sentido se operacionalizan las variables: Contaminacion publicitaria y Paisaje

Urbano (Tablas 6 y 7).



Tabla 6

Operacionalizacion de la variable Contaminacion Publicitaria V(x)
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Variable Definicion conceptual Definicion operacional Dimensiones Indicadores Metodologia
Vallas
.y : Lenguaje conceptual de Tipo
La medicion de la variable ) -oneua) P y P
. C Tipos, 1magenes e
.., contaminacion publicitaria, L. ., . . Descriptivo
La contaminacion . caracteristicas Comunicacion inmediata, >
ublicitaria, se produce PO  S¢T una variable tenid tracti fi observacional
e . contenidos racti icaz
p » €D ., cuantitativa, fue mediante la y atractiva y etica. )
por la  intervencion Mensajes emotivos, racionales

4

V(x): CONTAMINACION PUBLICITARIA

humana en el ambiente.
Aquello que contamina
son elementos no
naturales puestos en el
ambiente por el ser
humano de  manera
desordenada,
desarticulada, excesiva y
visualmente agresiva, con
lo cual se sobrepasa la
capacidad humana para
procesar y asimilar la
informacion visual
(Concepto, 2021).

informaciéon  documental,
recogida en las instituciones
publico — privadas, sobre el
objeto de estudio y en campo
se recogid lo relacionado a
los tipos, y mensajes de los
paneles publicitarios
mediante el instrumento de
la guia de observacion,
detallandose sus
caracteristicas; Y, las
diferentes fichas de recojo
de datos, como las de
resumen, bibliograficas y de
interpretacion o discusion de
datos.

Puntos criticos
en vias publicas

Valoracion de
impactos

Estrategias
prevencion y
mitigacion

y subliminales
Corredor urbano

Avenidas

Calles

Pasajes

Seguridad del transito

Valor escénico y paisajistico
Sobreestimulacion el entorno

Devaluacion de la propiedad y
decadencia urbana

Alarma temprano
Tecnologias limpias
Educacion ambiental
Gestion ambiental

Corte Transversal
Nivel

Explicativa
Variables

V() =
Contaminacioén
Publicitaria

V(y) = Paisaje
Urbano

Nota. Se descompuso la variable en dimensiones e indicadores para su medicion.



Tabla 7

Operacionalizacion de la variable Paisaje Urbano V(y)
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Variable Definicion conceptual Definicion operacional Dimensiones Indicadores Metodologia
Nodos estratégicos o
Técnica
Recorridos Documental
La medicién de la variable ~ COmponentes Limites Observacional
El paisaie urbano s Paisaje urbano, se determino
conclgp fu aJliza como “el mediante la revision y analisis Calles, senderos y vias Instrumentos
. de los reglamentos y normas Ficha de not
resultado de una serie de . oL ' ; 1cha de notas
o transformaciones en gran vinculan con el paisaje Densidad poblacional documentales
> parte producidas por urbgno, que se encuentren en  Infraestructura Fichas de observacién
< lanes v provectos libros, estudios y normas  Caracteristicas
a P urba}llqgs yor legales sobre ordenamiento y Actividades urbanas Escenario de estudio
- ) P planeamiento urbano; a su vez, Tramo de la Avenida Tupac
= intervenciones . C Topografia )
= Arquitecténicas v bor se levant6 informacion en Amaru, perteneciente al
fnﬂ qutt SYP instituciones como la Configuracion espacial distrito de Comas, Lima
= multitud de diversas S o
é actuaciones relativas a la municipalidad de .dlstrlto . Diversidad y biodiversidad Unidad de analisis
= organizacion de los Comas, el Instituto Atributos ST
Z e icios a la forma Metropolitano de Integridad fisica Paneles publicitarios
> &5paclos, @Y Planificacion-IMP; y, las guias . .
dlSpOSlClOl'l del mobiliario de ob . 1 Expresu)n estética .,
urbano, etc. (Castells © obseTvacion, enl 1a que se . Poblacion y muestra
’ 200'4) ’ caracteriz6 los impactos al Fisicos Paneles publicitarios:
‘ paisaje urbano del tramo en Sociales Caracteristicas, ubicacion,
estudio FactPres imagen, tipo de panel,
determinantes g ales tamafio, mensaje, cantidad,
colores y proposito
Urbanos Y PToP

Nota. Se descompuso la variable en dimensiones e indicadores para su medicion.
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3.4. Poblacion y muestra
3.4.1. Poblacion

Supo (2021), senalo que, “es el conjunto de individuos que tienen ciertas caracteristicas
o propiedades que son las que se desea estudiar”.

Fue la publicidad exterior con sus caracteristicas de lugar, ubicacion, imagen, tipos,
tamafo, mensaje, cantidad, colores y propoésito, que se ubican en toda la Avenida Tupac
Amaru, circunscrito en los distritos del Rimac, San Martin de Porres, Independencia, Comas y
Carabayllo, en Lima Metropolitana.

3.4.2. Muestra

Supo (2021), senald que, “es el subconjunto de todos los elementos (personas, familias,
grupos, objetos, organizaciones, etc.) que presentan caracteristicas comunes que se definen a
través de criterios establecidos para el estudio”.

Fue la publicidad exterior con sus caracteristicas de lugar, ubicacion, imagen, tipos,
tamano, mensaje, cantidad, colores y proposito, que se ubican en el tramo de la Avenida Tupac
Amaru, circunscrito en el distrito Comas, de Lima Metropolitana.

3.4.3. Muestreo

El tipo de muestreo es no probabilistico, intencional por conveniencia, caracterizado
por obtener una muestra deliberada para obtener muestras representativas de la unidad de
analisis Paneles publicitarios, en la cual se seleccioné de manera directa e intencionada, los
paneles publicitarios con las caracteristicas antes citadas a estudiar.

3.5. Instrumentos
3.5.1 Técnicas

En relacion con la definicion de técnica; Tamayo (citado por Valderrama, 2002), sefialo

que, “es un conjunto de mecanismos, medios y sistemas de dirigir, recolectar, conservar,

reelaborar y transmitir los datos”.
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Para la investigacion, las técnicas que serdn utilizadas seran las siguientes:

Documental. “Consiste en la revision de material bibliografico existente con respecto
al tema a estudiar”. Se trata de uno de los principales pasos para cualquier investigacion e
incluye la seleccion de fuentes de informacion (Garay, 2020).

Con esta técnica se recopil6 informacion de tipo documental, grafica y estadistica sobre
los tipos de paneles, caracteristicas, ubicacion y otros elementos relacionados con la variable;
de otro lado, se recaud6 datos importantes sobre el paisaje urbano en estudios como el realizado
en la Municipalidad de Lima Metropolitana en 2014; que ayudd con la comprobacion de la
hipotesis general, cuyas fuentes fueron conservadas en medio fisico, eventos, hechos o
fenomenos. Instituyéndose en una estrategia operacional donde se observd y reflexiono
sistematicamente sobre realidades usando para ello diferentes tipos de documentos,
denominados fichas de trabajo (Garay, 2020).

Observacional. “Es la accion de observar, de mirar detenidamente, en el sentido del
investigador es la experiencia, es el proceso de mirar detenidamente, o sea, en sentido amplio,
el experimento, el proceso de someter conductas de algunas cosas o condiciones manipuladas
de acuerdo a ciertos principios para llevar a cabo la investigacion” (Supo, 2014).

Se utilizo esta técnica en la que se vio in-situ el comportamiento del fendmeno, es decir
los paneles publicitarios de diferentes tipos y en diferentes lugares; y se levantaron los datos
en su verdadero contexto natural, no se alterd ni manipuld ningtn tipo de dato que estuviera
asociada a la variable panel publicitario ni el paisaje urbano, en el caso la unidad de anélisis
fueron los paneles

publicitarios, sus caracteristicas de lugar, ubicacion, imagen, tipo de panel, tamafo,
mensaje, cantidad, colores y proposito, que se ubican en el tramo de la Avenida Tipac Amaru

(8.76 km de recorrido), circunscrito en el distrito Comas, de Lima Metropolitana.
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3.5.2 Instrumentos

Fichas de notas documentales de campo. Es un objeto primordial que queremos
avanzar en la investigacion en las misiones del juego. La informacion importante se registra
automaticamente en la libreta: los objetivos del caso, los posibles implicados, las nuevas pistas
y los nuevos lugares. Toda la informacion que descubra y que sea relevante para el caso se
registra automaticamente en el cuaderno (Supo y Cavero, 2014).

En relacion a la técnica del fichaje o de notas, Supo y Cavero (2014), sefiald que, “el
fichaje de notas documentales, es un instrumento auxiliar de todas las demds empleada en
investigacion cientifica; consistio en registrar los datos que se van obteniendo en los
instrumentos llamados fichas, las cuales, debidamente elaboradas y ordenadas contienen la
mayor parte de la informacidn que se recopila en una investigacion por lo cual constituye un
valioso auxiliar en esa tarea, al ahorra mucho tiempo, espacio y dinero”.

Para la investigacion se utilizaron las siguientes fichas documentales o notas:

Ficha de resumen. Se resumi6 informaciéon de las variables Contaminacion
Publicitaria y Paisaje Urbano, que fueron recogidas de los registros, documentos —
instrumentos de gestion de la Municipalidad de Lima y Comas; y a nivel institucional del
MINAM, OEFA; reportes del diario El Comercio y La Republica, estudios, tesis de
Universidad Nacional Mayor de San Marcos, Federico Villarreal; PUCP, y revistas indexadas
en repositorios como Google Académico, Scopus, Redalyc, Chemedia y Alicia-Concytec.

Ficha de sintesis. Contuvo informacion sintética de la contaminacion publicitaria y
Paisaje Urbano, que fue relevante de libros completos o parte de este, revista y fuentes
primarias o secundarias.

Ficha de citas o textual. Se recogi6 afirmacion textual, de las citas, en las que se
consignaron nombres del autor y/o autores, la fecha de publicacion, pagina de consulta, edicion

o volumen, editorial, lugar donde se publica el libro, revista u otros.
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Fichas personales o de comentario: Se desarrollaron las ideas mas relevantes y que
fueron parte del proceso investigativo y que se conservo.

Guia de observacion. Herndndez (2014), sefialé que, “la guia de observacion es un
documento que permite encausar la accion de observar ciertos fendmenos™. Esta guia, se
estructura a través de columnas que favorecen la organizacion de los datos recogidos.

Se utilizo la guia de observacion, conteniendo los siguientes datos y se vincularon con
los propositos de la investigacion.

e Identificacion del tramo de observacion, conteniendo la fecha de la observacion, hora

y nombre de la avenida, de donde se levantaran los datos del panel en campo.

e Hallazgos encontrados en el levantamiento del campo, consignando el cddigo fuente
que sera el tipo y caracterizacion del panel publicitario, una descripcion detallada de
la observacion del panel.

e Vista fotografica en tres frentes, colocando complementariamente flechas u otro
elemento que determine el mensaje que desea influir en el panel publicitario.

e Se determinaran los cddigos fuentes, que estara en funcion al tipo y caracteristica del
panel publicitario. (Anexo 4).

Instrumentos mecanicos. La cimara fotografica. Canon (2019), sefialo que, “es un
dispositivo utilizado para capturar imagenes o fotografias; es un mecanismo para proyectar
imagenes, actualmente se combinan con elementos sensibles (peliculas o sensores) al espectro
visible o a otras porciones del espectro electromagnético, y su uso principal es capturar la
imagen que se encuentra en el campo visual”.

Con este dispositivo se capturaron fotos e imagenes del area de estudio (Av. Tupac
Amaru, del distrito de Comas, en Lima Metropolitana), asi como de los eventos que se dieron

in-situ, como la toma de la muestra mediante la guia de observacion.


https://es.wikipedia.org/wiki/Imagen
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Validacion de los instrumentos. La validacion del instrumento que se aplico en la
investigacion implico probar, evaluar y examinar, si los documentos fueron los adecuados para
el levantamiento de los datos en campo, permitiendo identificar de forma anticipada aspectos
que fueron modificados y ajustados, para su uso y la efectividad para con los objetivos que se
midieron; en este escenario el instrumento se contrastd con la Ley N°28611, relacionado con
la Ley General del Ambiente; asi como, con la Ordenanza Municipal N°1094, que regulo la
ubicacion de anuncios y avisos publicitarios en Lima y distritos; otra fue la OM N°541/MC, de
2018, que aprobd la campafia de formalizacion y/o regularizacion de autorizacion de
instalacion de anuncios y avisos de publicidad exterior en Comas; y la OM. N°585/MDC, de
2020; que reguld procedimientos de instalacion y desinstalacion de propaganda electoral.

3.6. Procedimientos
3.6.1 Procedimiento para identificar los tipos, caracteristicas y contenidos del mensaje,

de los paneles publicitarios

Para este objetivo, se acudid al Ministerio del Medio Ambiente (MINAM), el
Ministerio de Salud (MINSA), Municipalidades de la provincia de Lima Metropolitana y del
distrito Comas, el Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (/INEI), el Organismo de
Evaluacion y Fiscalizacion Ambiental (OEFA), se hicieron la revision de estudios, tesis,
articulos y otros de las plataformas de Concytec y Google Scholar; para la recopilacion,
seleccion, depuracion y sistematizacion de informacion de las variables.

Se hizo La revision del marco legal antes citados como la Ley General del Ambiente;
asi como la O.M N°1094 sobre ubicacion de anuncios y avisos publicitarios y la OM N°541/MC
de 2018, la instalacion de anuncios de publicidad; y, la O.M. N°585/MDC, sobre colocacion
de los paneles en el exterior; luego, se reviso la literatura y documentacion y contrasto la
informacion documental y levantd en campo los datos y fichas de observacion, para

caracterizar los tipos y contenidos de los mensajes publicitarios.
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3.6.2 Procedimiento para ubicar los puntos criticos para la evaluacion de los impactos

por contaminacion publicitaria

Para la ubicacion de los puntos criticos de contaminacion por exceso de publicidad en
las vias publicas, se enlistaron los tipos de anuncios publicitarios con sus visuales y su impacto
en la imagen y paisaje urbano; se uso la guia de observacion, y mediante un GPS (Sistema de
Posicionamiento Global), se ubicacion de los puntos criticos a través de coordenadas UTM
(Universal Transverse Mercator), posteriormente se hizo una clasificacion en base al marco
normativo respecto a los tipos, caracteristicas y mensajes de la publicidad, dando respuesta a
donde se actuaria en el contexto de la contaminacion. Los principales puntos criticos ubicados
en el recorrido de campo fueron Pcl. Av. San Felipe y la Av. Los Incas; Pc2. Av. Los Incas y
Av. Micaela Bastidas; Pc3. Av. Micaela Bastidas y Av. Belaunde; Pc4. Av. Belaunde y Av.
Puno; Pc5. Av. Puno y Av. Maestro Peruano; Pc6. Av. Maestro Peruano y Av. Naranjal.

Sobre la base de los puntos, se seleccionaron los principales puntos criticos (Pc), en la
cual sus caracteristicas determinarian su intervencion tangible para la mitigacion y prevencion;
es decir la reduccion del riesgo de contaminacion publicitaria, considerando que superaron o
no cumplieron con las normas técnicas ambientales, las cuales determina los parametros y
estandares para la conservacion y preservacion de la imagen y el paisaje urbano; y, que requiere
medidas preventivas y de mitigacion; para ello también fue necesario el uso de las fichas
observaciones -que fueron e mucha utilidad- en las que se caracterizaron dichos puntos, que
fueron motivo de estudio y discusion. En esta etapa del procedimiento de campo, se realiz6 el
levantamiento mediante las vistas fotograficas de los principales sectores y puntos estudiados,
que fueron previamente seleccionados en gabinete y replanteados en campo, permitiendo el
andlisis y discusion por tipos, caracteristicas y el contenido de los mensajes de las diferentes

publicidades halladas en campo.
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3.6.3 Procedimiento para valorar los impactos por la contaminacion publicitaria en el

paisaje urbano

Se utiliz6 la matriz de Leopold, que consistié en identificar en los principales puntos
criticos los posibles impactos ambientales, para obtener una valoracion cualitativa de impactos
mediante una matriz que combina las acciones con los factores ambientales; luego, se
determin6 un inventario y evaluacion de la calidad escénica, ordenacion y puntuacion de los
impactos, definida por BLM (1980); mediante matrices de evaluacion se clasificé la calidad
visual del paisaje urbano, valorando y dandole un puntaje ponderando mediante una “x” para
lograr un puntaje total y clasificar el tipo y clase del paisaje. Los criterios aplicados fueron el
de imagen urbana, el método directo de valoracion y la escala universal de valores del paisaje;
con la informacién de estas matrices se determind la matriz de interaccion de Leopold
identificando los impactos ambientales por cada uno de los puntos criticos identificados en la
etapa precedente. Con dicha informacion de la matriz se hicieron los andlisis respectivos,
quedando expedito para una propuesta de estrategias enfocadas en la prevencion y reduccion
de la contaminacion publicitaria que lograse la recuperacion de los espacios de la avenida y
disminucion del tendido eléctrico aéreo y organizar el cableado; eliminacion de grafitis y retiro
de la publicidad exterior que no cumple con la normatividad municipal.
3.6.4 Procedimiento para proponer estrategias para mitigar la contaminacion

publicitaria en el paisaje urbano

Para la propuesta de las estrategias, se generd una matriz de datos con actividades que
requieren intervencion por parte de la autoridad local, se vinculd los puntos criticos con los
impactos negativos que se vienen dando sobre el paisaje urbano; las estrategias estuvieron
vinculados la recuperacion de los espacios publicos, la disminucion del cableado y tendido
eléctrico de las fachadas de viviendas, de la eliminacion del grafitis y el retiro de la publicidad

exterior que no cumpla con la normatividad nacional y municipal.
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Con la informacion se deriva a las areas internados de la municipalidad de Comas; asi
como a las empresas que generen este tipo de contaminacion visual, cuya reversion deba
generar cierta concientizacion, cultura y conducta para materializarlas en la puesta de la
publicidad exterior y, la gestion ambiental dirigida a la autoridad en el buen manejo responsable
del medio ambiente; en otros de los puntos de la matriz, se determinaron las acciones
estratégicas que mitigan y previenen los impactos por la excesiva publicidad; en la tabla se
generan las acciones vinculadas a cada una de las areas de la municipalidad de Comas para las
acciones ¢ implementacion de acuerdo al marco normativo correspondientes.

3.7.  Analisis de datos

Se aplicaron instrumentos informaticos, como los Sistemas de Informacion Geografica
-GIS, para la elaboracion de mapas tematicos de ubicacién, vias y zonas de estudio;
determinacion de los puntos criticos; y, también, se us6 programas para los andlisis estadisticos
descriptivos y los inferenciales de los datos como el SPSS v.25, y para el almacenamiento,
procesamiento e interpretacion de datos, se utilizo del programa Microsoft Excel 2016, todos
ellos fueron presentados en tablas, figuras, mapas tematicos del tramo de la Av. Tipac Amaru,
pertenecientes a la jurisdiccion del distrito Comas.

Por ser una investigacion de enfoque cuantitativo, se identificaron los puntos criticos,
las causas y efectos de la contaminacion publicitaria y su impacto en el paisaje urbano del
tramo de la Av. Tipac Amaru, del distrito Comas; donde se clasificaron los datos que
experimentaron un proceso de organizacidon y resumen, antes de ser inteligibles; mediante la
estadistica descriptiva, se proporciono las herramientas que permitieron organizar, simplificar
y resumir la informacion bésica y estadistica, a partir de un conjunto de datos, que de otra forma
serian poco manejables; los datos se presentaron como se sefiald en tablas de frecuencia y
figuras y mapas que permitieron medir, interpretar y analizar las variables contaminacion

publicitaria y paisaje urbano.
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3.8. Consideraciones éticas

En la elaboracion de la tesis, se dio cumplimiento a la ética profesional, desde su punto
de vista especulativo con los principios fundamentales de la moral individual y social; y el
punto de vista practico, a través de normas y reglas de conducta, para satisfacer el bien comun,
con juicios de valor que se atribuye a las cosas por su fin existencial; y a las personas, por su
naturaleza racional, enmarcadas en las normas y estatutos universitarios de la UNFV-FIGAE,
dando observancia obligatoria a los principios de integridad, objetividad, competencia
profesional y el cuidado y confidencialidad del comportamiento profesional en general.

El desarrollo se llevo a cabo prevaleciendo, los valores éticos, como proceso integral,
organizado, coherente, secuencial, y racional, en la busqueda de nuevos conocimientos, con el
propodsito de encontrar la verdad o falsedad de conjeturas y coadyuvar al desarrollo de las
ciencias ambientales. Se respetaron las autorias de teorias, opiniones de autores, que fueron
citados; asi mismo, se respetd y guardo confidencialidad de los participantes en proporcionar
la informacion documental o estadistica; asi como, se dio cumplimiento a los objetivos de

bioseguridad producto de la emergencia sanitaria en los lugares visitados.
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IV. RESULTADOS
4.1 Identificacion de tipos, caracteristicas y contenidos del mensaje, de la publicidad
4.1.1 Caracterizacion del distrito Comas

Caracteristicas generales. Comas, es un distrito predominantemente urbano y esta
conformando con otros 05 distritos circundantes la denominada area norte de Lima
Metropolitana. Este distrito tuvo un proceso de ocupacion bastante desordenado y poco
planificado, los cuales datan del afio 1945, cuando unas 60 familias se asentaron en la hacienda
de Collique a la altura de lo que hoy es el Km. 11 de la Av. Tupac Amaru, con la finalidad de
servir como mano de obra para la hacienda y trabajar en las concesiones de cal existentes en
las inmediaciones. A mediados de la década del 50’ se inicia la explosion urbana del distrito
por medio de las asociaciones urbanizadoras de La Libertad y Pampa de Comas, lugar donde
actualmente se localiza la municipalidad distrital.

Comas tiene una poblacion de 464,745 habitantes, conformado por 112 asentamientos
humanos y pueblos jovenes, 14 asociaciones de vivienda y 32 urbanizaciones. El 57% de la
poblacion se ubican en pueblos jovenes y asentamientos humanos. Segun, el uso actual del
suelo de este distrito se ha estimado que en mas del 65% de su extension total se desarrollan
actividades de tipo urbano, comercial, industrial, agricola y recreativo, siendo su principal uso
la funcién de vivienda representada en el 80% de esta éarea.

El 35% del distrito se conforma por zonas eriazas de fuertes pendientes y de zonas
inundables bajo influencia de un humedal ubicado paralelo al rio Chillon. En cuanto a la
organizacion socioecondmica el distrito de Comas su poblacion se encuentra en los niveles
medio, medio bajo y bajo.

Ubicacion. Se ubica en el Cono Norte de Lima Metropolitana (UTM: N: 8678811.696

y E: 277093.536), en la region natural de la costa, provincia y departamento de Lima.
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La superficie total del distrito es de 4.928 has. (49.28 Km?2), representando el 5% del
territorio del Cono Norte y el 1.7% del territorio de Lima Metropolitana.

Limites. Limita con los siguientes distritos (Tabla 8).

Tabla 8
Limites
Orientacion Colindancia
Por el Norte Con los distritos Carabayllo y Puente
Piedra
Por el Sur Con el distrito Independencia
Por el Este Con el distrito San Juan de Lurigancho
Por el Oeste Con el distrito Los Olivos

Nota. IGN (Cartas nacional 1:100.000)

Suelo. Presenta una llanura plana y semi plana dedicada a la agricultura y a
asentamientos humanos que ocupan hasta la cota de 512 m.s.n.m; bordeada de una cadena
montafiosa, de pendientes medias a muy altas, desérticas, rocosas y de relieve accidentado que
llega hasta la altura méxima distrital. Su relieve se configura entre 140 msnm. y los 811 msnm;
con pendientes entre los 15 % (zona baja) y 45 % (zona alta).

Clima. Se diferencian dos estaciones climaticas: Verano caluroso de diciembre a abril
e invierno humedo y frio de mayo a noviembre, definidos por condiciones geograficas que
describen un clima templado seco, que contribuye a las condiciones geograficas y de altitud.

Temperatura. Estd influenciada por la altitud, nubosidad, masas de agua, humedad,
suelo, vegetacion y rocas, que permite mantener una temperatura anual media de 22.1 °C (Tabla

9).
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Tabla 9

Valores de Temperatura registradas

Temperatura
T° Max T° Min T°Media
24.5°C 14.2°C 22.1°C

Nota. Escuela de Aviacion Civil del Pera. Collique (2018)

Altitud. Se encuentra entre los 92 msnm. y los 1063 msnm; siendo las zonas 02, 03,
04, 05 y 12, los localizados en zonas de mayor altitud, los cuales comprenden los rangos de
500 a 750 msnm; mientras que los zonales con menor rango altitudinal son 01, 06, 07 y 11
entre los rangos de 92 msnm hasta los 150 msnm.

Red hidrografica. El relieve general de la cuenca del rio Chilldn es el que caracteriza
ala mayoria de los rios de la vertiente occidental, es decir, el de una hoya hidrografica alargada,
de fondo profundo y quebrado y de pendiente fuerte, este presenta una fisiografia escarpada
cortada por quebradas de fuerte pendiente y estrechas gargantas, donde la cuenca se encuentra
limitada por cadenas de cerros en direccion hacia aguas abajo

Geomorfologia. Estd constituida por una zona de acumulacion y modelado fluvial,
formado en la margen izquierda del rio Chillon y quebradas afluentes de esta zona. Ademas,
se observa a su vez pequeias colinas, en las cuales reposan restos de ocupacion precolombinas.

Suelos. Se caracteriza por su evolucion y una baja fertilidad agricola, por factores que
han contribuido a generar alteraciones en el suelo del distrito debido al tipo de suelo litologica.
Ademaés, el suelo del distrito estd conformado por 4 tipos de suelos predominantes como: suelo
aluvial, suelo coloaluvial, suelo rocoso y suelo coluvial.

Valles y quebradas. Esta unidad se localiza al este de la planicie costera y esta
constituida por el valle del rio Chillon, y sus quebradas afluentes de topografia muy variada,

llana y de baja pendiente en su lecho a moderada y abrupta en sus margenes, constituido por
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materiales dendriticos depositados por el rio o torrentes, y las margenes por afloramientos
rocosos que pertenecen a las estribaciones de la cordillera occidental.

Topografia. La zona que presenta una topografia suave y casi horizontal con excepcion
de las lomas de origen estructural que se encuentran en forma casi uniforme y sobre las cuales
se han expandido la zona urbana y que se encuentran alineados a lo largo de la Avenida Tupac
Amaru.

Caracterizacion de la Avenida Tupac Amaru. Histéricamente esta avenida hasta
1969 se llamaba carretera a Canta; los vehiculos que ingresaban a Lima por el norte lo hacian
por esta carretera, hasta que, en 1955, en el mandato de Manuel Odria, se construy? la autopista
Lima-Ancoén, parte de la carretera Panamericana Norte. Durante la dictadura de Juan Velasco
Alvarado fue denominada avenida Tupac Amaru, nombre que conserva hasta la actualidad. En
su recorrido, se ubica el campus de la Universidad Nacional de Ingenieria, el colegio Mercedes
Cabello, la municipalidad del distrito de Independencia y los hospitales de la Solidaridad
(SISOL Salud) y Sergio E. Bernales de Collique. En su borde occidental esta el Terminal Norte
Naranjal del Metropolitano.

Es una de las principales avenidas de la ciudad de Lima, capital del Pert. Se constituye
como una de las arterias mas importantes de Lima Norte, recorriendo de sur a norte los distritos
de Rimac, San Martin de Porres, Independencia, Comas y Carabayllo a lo largo de mas de 40
cuadras. Estd emplazada sobre un antiguo camino prehispanico.23 Contiene parte del COSAC
I del Metropolitano entre las avenidas Caquetd y Los Alisos.

Los tipos, caracteristicas y los mensajes de la publicidad en la Av. Tupac Amaru. El
recorrido por las principales calles que interceptan a la Av. Tupac Amaru y de acuerdo con la
zonificacion elaborada, se pudo recoger informacion respecto a los tipos de paneles, a sus
caracteristicas y el mensaje que llevaba cada uno de ellos; y, que permitieron realizar una

evaluacion de los impactos ambientales. En la ficha de observacion se consigna el nimero de
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la ficha, la ubicacion de los planes, la fecha, hora y una leyenda que consigna la caracterizacion
de los elementos urbanos, donde se establecen los paneles, la variable, imagen, observacion y

el tipo del panel. A continuacion, se detallan las siguientes (Tablas 10, 11 y 12).
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Tabla 10
Tipos, caracteristicas y los mensajes en los paneles publicitarios
Tramo Sub Tramos Tipos Caracteristicas Mensaje Figura
Se evidencia publicidad Politica en las
Av. San Felipe y vallas monopostes, y letreros iluminadas en
casas y edificios publicitando tiendas Lenguaje
Av. Los Incas * Vallas monoposte a put ) ’ sud
. comercios y farmacias o boticas; otras de conceptual
* Letreros luminosos . . . :
 Publicidad en muros los tipos identificados son las banderolas, Lenguaje
Av. Los Incas y pancartas en techos con propaganda publica |de
Av. Micael y columnas o L o,
1 v. Micaela de instituciones y los vinilos y banners en | imégenes,
Bastidas * Banderolas 1 des: b dificaci . :
as paredes; se observan edificaciones sin Lenguaje
* Lonas de fachadas . .
terminar (veredas rotas); se puede observar |racional
* Pancartas en techos . . }
Av. Micaela - desmontes de Construccion grafitis Lenguaje
* Vinilos y banners . . )
Bastidas y la Av. (Vandalismo) cableado aéreo (cable de luz | emotivo
Belaunde cortados, postes mal ubicados), con la
acumulacién de basura en contenedores.
* Vallas monoposte En este tramo 2, se observa mucha
Av. Belaunde y |+ Lonas en fachadas publicidad en monopostes de tipo Lenguaje
la Av. Puno * Letreros luminosos propaganda de servicios de telefonia, conceptual
* Publicidad en muros | propaganda Politica en banderolas, y Lenguaje
y columnas pancartas; asi mismo, en vinilos y banners; |de
* Banderolas se encuentran en casas y edificios; otro tipo |imagenes,
Av. Punoy la . .
2 * Pancartas fue las pancartas en piso con propaganda Lenguaje
Av. Maestro .. . e . .
* Vinilos publica de instituciones y paneles de madera | racional
Peruano . ., .
* Banners en jardines; se puede observar también Lenguaje
* Letreros corporativos |desmontes de Construccion grafitis apelativo
Av. Maestro | e institucionales del (Vandalismo) cableado aéreo (cable de luz | Lenguaje
Peruano y la Av. | MINSA, de Postas cortados, postes mal ubicados), con la referencial
Naranjal médicas, clubes, etc acumulacion de basura en contenedores.

Nota. Informacion recopilada en campo y contrastada con marco tedrico.
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Tabla 11

Recorrido por sub tramos de contaminacion publicitaria entre la Av. San Felipe hasta la Av. Belaunde.

Ficha: Observacion Cartografica N°1

Ubicacion de panel: Av. San Felipe y Av. Los Incas (Sub

tramo N°1), Av. Los Incas y Av. Micaela Bastidas (Sub Fecha: 27-01- Hora: 08:00 pm — 10:00pm Levantado por: LUIS ENRIQUE
tramo N°2), Av. Micaela Bastidas y la Av. Belaunde (Sub 2022 T ' YNGA CUETO
tramo N°3)
Leyenda 1: Impacto Publicitario
- Vallas Publicidad R il T TR b e e X ‘ ot i Yl
- Publicidad Politica T T (e AT A o \S S oS

SANFELIPE

- Edificios sin terminar (veredas rotas, casas en abandono).
- Demontres de construccion

- Grafitis (Vandalismo)

- Publicidad no luminosa

- Jardines con poco mantenimiento

- Cableado aéreo (cable de luz y postes mal ubicados)

- Basura (Contenedores, basura en las esquinas)

Leyenda 2: Paisaje Urbano

- Fachadas
- Arboles ' ’
- Jardin Imagen: Trazo del recorrido realizado en las Av. San Felipe hasta la Av.
- Veredas Belaunde
- Mobiliario Urbano

Observacion 1 (Variable: Impacto Publicitario) Observacion 2 (Variable: Paisaje Urbano)
En la Av. San Felipe hasta la Av. Belaunde observé la presencia de impacto [ En la Av. San Felipe hasta la Av. Belaunde observé en el paisaje
publicitario por muchos factores existentes como: urbano, cuenta con areas verdes algunas sin cuidado, las
Acumulacion de residuos solidos, Jardin con poco mantenimiento, 2 Vallas | viviendas casi todas tienen construido su fachada y jardin, con
publicitarias sin algiin uso, Grafitis, Viviendas en mal estado, Cableado aéreo. | algunas veredas angostas.

Nota. Informacion recopilada en campo y contrastada con marco teorico.
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Recorrido por Sub tramos de contaminacion publicitaria entre la Av. Belaunde hasta la Av. Naranjal

Ficha: Observacion Cartografica N°2

Ubicacion de panel: Av. Belaunde y la Av. Puno (Sub
tramo N°4), Av. Puno y la Av. Maestro Peruano (Sub Fecha: 27-
tramo N°5), Av. Maestro Peruano y la Av. Naranjal 01-2022

(Sub tramo N°6),

Levantado por: LUIS ENRIQUE

Hora: 08:00 pm — 10:00pm YNGA CUETO

Leyenda 1: Impacto Publicitario
- Vallas Publicidad
- Publicidad Politica
- Edificios sin terminar (veredas rotas, casas
abandonadas).
- Demontres de construccion
- Publicidad no luminosa
- Jardines con poco mantenimiento
- Cableado aéreo (cable de luz y postes mal ubicados)
- Basura (Contenedores, basura en las esquinas)
Leyenda 2: Paisaje Urbano

- Fachadas

- Veredas
- Mobiliario Urbano
- Veredas

- Jardin Imagen: Trazo del recorrido realizado en las Av. Belaunde hasta la Av. Naranjal

I L SEDAPAL

~ M

"

Observacion 1 (Variable: Impacto Publicitario)

Observacion 2 (Variable: Paisaje Urbano)

En la Av. Belaunde hasta la Av. Naranjal debido a que es una zona
muy transitada ya que existe comercio y conecta al mercado, existe
mucha publicidad, tanto luminosa y no luminosa.

En la Av. Belaunde hasta la Av. Naranjal observé en el paisaje urbano
no cuenta con muchas areas verdes, existen construcciones en su
mayoria de 2 plantas, pero algunas sin concluir.

Nota. Informacion recopilada en campo y contrastada con marco teorico.
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4.2. Ubicacion de puntos criticos para la evaluacion de los impactos por contaminacion
publicitaria

Un punto critico, es un punto de operacion para recoger datos vinculados con la
contaminacion publicitaria; es una etapa de seleccion para un control eficaz y prevenir o mitigar
los niveles altos de contaminacion por la publicidad, tipificandola como un peligro para la
ciudadania y el desorden en el paisaje que significa para la ciudad (en el caso el tramo de la
Av. Tupac Amaru, perteneciente al distrito de Comas); es asi que, para determinar los puntos
criticos en campo, fue mediante una seleccion logica basada en la observacidon no participante
cuyos puntos relevantes para la decision fueron las categorias de evaluacion identificadas, los
tipos de la publicidad en cantidad y saturacion visual, sus caracteristicas que la acompafian
determinadas por el paisaje urbano, la contaminacion y la calidad de los mensajes que
transmite los anuncios, dando respuesta hacia donde se actuaria en el contexto de la
contaminacion publicitaria.

Bajo lo antes sefialados, los puntos criticos fueron los siguientes (Tabla 13).
Tabla 13

Puntos criticos seleccionados

Punto Ubicacié Coordenadas Coordenadas
Critico lcacion X Y X Y
Av. San Felipe y Av. A5 An 0 A3 s 005 0 CrAns
1 77°02°03°W 11°54°30”°S 77°02°28°W 11°55°02°S
Los Incas

Av. Los Incas y Av.

2 Moasle Bastides 77002287 W 11°55°027°S 77°02°48" W 11°56°01°’S
Av. Micaela

3 BastidasylaAv.  77°02°48°W 11°56°01”’S 77°03°01”W 11°56°27"’S
Belaunde

g Av.Belaundeyla o005 00w 105620708 770030047 W 110577097
Av. Puno

5 Av-PunoylaAv. oo 110570098 77°03°217°W 11°57°577°S
Maestro Peruano
Av. Maestro

6  Peruanoy la Av. 77°03°217°W 11°57°57°°S 77°03°34”°W 11°58°35’S
Naranjal

Nota. Trabajo en campo (2022)



Tabla 14
Ficha de Observacion Fotografia de la Av. San Felipe y Av. Los Incas (Sub tramo 1)
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- Edificios sin terminar (veredas rotas)

- Desmontes de Construccion

- QGrafitis (Vandalismo)

- Publicidad no luminosa

- Jardines con poco mantenimiento

- Cableado aéreo (cable de luz y postes
mal ubicados)

- Basura (contenedores)

Imagen: Tomadas en la Av. San Felipe

Ficha: Observacion Fotografica N°1 Variable Impacto Publicitario
Ubicacion de panel: Av. San Felipe y Fecha: 26-01- Hora: 08:00 pm — .
Av. Los Incas (Sub tramo N°1) 2022 10:00pm Levantado por: LUIS ENRIQUE YNGA CUETO
Leyenda e
- Valla Publicitaria
- Publicidad Politica

Imagen: Tomadas en la Av. San Felipe

Observacion Publicidad Politica

Publicidad no Luminosa

Enla Av. San Felipe y Av. Los Incas (Sub
tramo N°1) se ha presentado que, si existe
contaminacion visual, como se puede
observar, varias viviendas exceden la
cantidad de avisos publicitarios con fines
comerciales y politicos.

Imagen: Tomadas en la Av. Los Incas

Imagen: Tomadas en la Av. Los Incas

Grafitis (Vandalismo)

Valla Publicitaria

Nota. Elaboracion sobre la base del trabajo de campo.
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Analisis. En la observacion 1 que se adjunta, cuyo Sub tramo esta totalmente fijado
entre las avenidas San Felipe y Los Incas; en la que se ha denominado Sub tramo 1, se pueden
observar hasta 4 tipos de promocion, una de ellas es la publicidad politica, la promociéon no
ilustrada y la pintura en aerosol; Otros componentes que se disefian en las perspectivas visuales
recogidas en el campo son las estructuras incompletas, la urbanizacion y el desbroce de la
basura en las esquinas creando contaminacién al clima metropolitano, jardines con poco apoyo
y cableado eléctrico cortado, postes ineficazmente colocados que producen una amenaza para
el ocupante y los transeuntes; Estos aspectos visuales afectan negativamente al paisaje
metropolitano cuyos impactos pueden ser inmediatos o indirectos; y comprenden un peligro
para la seguridad de la calle, ya que los paneles y la proyeccion de imagenes y mensajes, entre
otros, afectan negativamente a los conductores, ampliando el riesgo de accidentes.

La presencia de este tipo de promociones es forzadas, decididas, tediosas y chillonas,
lo que restringe, convence y modifica de manera poco pretenciosa, aunque extrema la vision
de la imagen y la escena metropolitana; esto, en términos visuales satisface necesidades
aisladas, sin recordar que parte de un todo es visto como una simplificacion excesiva; Hay una
cuestion que cambia la forma social de comportarse, pero ademas influye en la imagen y el
paisaje del distrito.

Estos anuncios, semejantes a la promulgacion politica en el sardinel, de una manera
consecutiva, no respetan la distancia que menciona las normas legales en curso; otro, es que,
los paneles se encuentran comunmente en fachadas de las casas y estructuras de tipo privado;
donde las paredes horizontales limitan con otras, hay en azoteas, los postes de luz, en las
esquinas; para decirlo claramente, muy bien puede derivarse que, no hay espacio que merezca
consideracion, y que se hace conveniente estar de espaldas de la exposicion, en cualquier caso,

influyendo al paisaje metropolitano.



Tabla 15

Ficha de observacion fotografia de la Av. Los Incas y Av. Micaela Bastidas (Sub tramo 2)
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Ficha: Observacion Fotografica N° 02

Variable | Impacto Publicitario

Ubicacion de panel: Entre Av. Los Incas
y Av. Micaela Bastidas (Sub tramo N°2)

Fecha: 26-01-
2022

Hora: 08:00 pm —
10:00pm

Levantado por: LUIS ENRIQUE YNGA CUETO

Leyenda

- Valla Publicitaria

- Publicidad Politica

- Edificios sin terminar (veredas rotas)

- Desmontes de Construccion

- QGrafitis (Vandalismo)

- Publicidad no luminosa

- Jardines con poco mantenimiento

- Cableado aéreo (cable de luz y postes
mal ubicados)

- Basura (contenedores)

Imagen: Tomadas en la Av. Los Incas

Imagen: Tomadas en la Av. Los Incas

Observacion

En la Av. Los Incas y Av. Micaela
Bastidas (Sub tramo 2) se ha presentado
que, si existe contaminacion visual, por
diferentes elementos como los grafitis, las
viviendas en mal estado, las publicidades
politicas, desmontes y vivienda en
abandono.

Publicidad no Luminosa

Publicidad no Luminosa y Grafitis (Vandalismo)

Imagen: Tomadas en la Av. Micaela
Bastidas

Imagen: Tomadas en la Av. Micaela Bastidas

Edificio sin Terminar

Valla Publicitaria

Nota. Elaboracion sobre la base del trabajo de campo.
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Analisis. Se puede apreciar en la siguiente ficha de observacion 2, cuyo Sub tramo
estuvo determinado entre las Avenidas Los Incas y Micaela Bastidas; en el cual se ha
denominado el Sub tramo 2; se puede observar hasta 4 tipos de publicidad; una de ellas es la
publicidad politica, la no luminosa, el grafiti, generalmente realizado por el vandalismo y la
valla publicitaria; otros de los elementos que se configuran en las vistas fotograficas recogida
en campo fueron, las edificaciones sin terminar, desmontes de construccion y de basuras con
contenedores en las esquinas generando contaminacién al medio urbano, jardines con poco
mantenimiento y cableado de luz cortados, postes mal ubicados que generan un peligro para el
poblador y transetntes; estos aspectos visuales impactan negativamente en el paisaje urbano
cuyos efectos pueden ser directos o indirectos; y se constituyen, en una amenaza a la seguridad
vial, puesto que, los panelesy la proyeccion de imagenes, mensajes, entre otros, tienen
un impacto negativo significativo para el conductor, un aumento en el riesgo de accidentes de
transito.

La presencia de este tipo de anuncios son imponentes, persistentes, repetitiva y
aparatosa, que limita, persuade y altera de manera sutil pero intensa a la percepcion de la
imagen y el paisaje urbano; todo ello, en términos visuales satisface necesidades aisladas,
olvidando que forma parte de un conjunto que se percibe como una generalidad; existiendo un
problema que no solo altera el comportamiento social; sino, que se ve afectado la imagen y el
paisaje del distrito, la notable cercania de unos y otros dificulta la percepcion del transeunte,
del conductor, tanto desde el automovil, por la velocidad, como por el peaton, por su escala.

Estos anuncios publicitarios, como la propagada politica en medio del sardinel, de
manera consecutiva, no respeta el distanciamiento que sefalan las normas legales vigentes;
otro, es que, los paneles estan ubicados generalmente en fachadas de viviendas de tipo

residencial y edificios; donde los muros laterales colindan con otros, hay en terrazas, los postes
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de luz, en cabinas; en fin, se puede deducir que, no existe espacio digno de respeto, y que se

convierte en apropiado para ser soporte de la publicidad, aun afectando el paisaje urbano.



Tabla 16

Ficha de Observacion Fotografica de las Av. Micaela Bastidas y la Av. Belaunde (Sub tramo 3)
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Ficha: Observacion Fotografica N°3

Variable

Impacto Publicitario

Ubicacion de panel: Av. Micaela
Bastidas y la Av. Belaunde (Sub tramo
N°3)

Fecha: 26-01-
2022

Hora: 08:00 pm —
10:00pm

Leyenda

- Valla Publicitaria

- Publicidad Politica

- Edificios sin terminar (veredas rotas,
casas en abandono)

- Desmontes de Construccion

- QGrafitis (Vandalismo)

- Publicidad no luminosa

- Jardines con poco mantenimiento

- Cableado aéreo (cable de luz y postes
mal ubicados)

- Basura (contenedores)

Levantado por: LUIS ENRIQUE YNGA CUETO

Imagen: Tomadas en la Av. Micaela
Bastidas

Imagen: Tomadas en la Av. Micaela Bastidas

Observacion

Publicidad Politica

Publicidad no Luminosa

En la Av. Micaela Bastidas y Av.
Belaunde (Sub tramo N°3) se ha
presentado que, si existe contaminacion
visual, como se puede observar, varias
viviendas exceden la cantidad de avisos
publicitarios con fines comerciales y
politicos.

] } ’ |

Imagen: Tomadas en la Av. Belaunde

Imagen: Tomadas en la Av. Belaunde

Edificios sin terminar

Valla Publicitaria

Nota. Elaboracion sobre la base del trabajo de campo.
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Analisis. Se puede apreciar en la siguiente ficha de observacion 3, cuyo Sub tramo
estuvo determinado entre las Avenidas Micaela Bastidas y Belaunde; en el cual se ha
denominado el Sub tramo 3; se puede observar hasta 4 tipos de promocion, una de ellas es la
publicidad politica, no luminosa y valla publicitaria de baja calidad con falta de mantenimiento
por parte de los responsables de los locales y propiedades horizontales en el area de estudio,
generan que los materiales pierdan la tonalidad de sus colores originales, se rasguen, se creen
agujeros o grietas y en casos extremos sus soportes se oxiden, convirtiéndose en elementos
atipicos que afectan al paisaje urbano.

Se resalta que varios avisos publicitarios se encuentran sobre la altura de nivel de los
andenes y que el estado de condicion de sus materiales, representan un riesgo para la salud de
los peatones y el paisaje urbano; todo ello, en términos visuales satisface necesidades aisladas,
olvidando que forma parte de un conjunto que se percibe como una generalidad; existiendo un
problema que no solo altera el comportamiento social; sino que se ve afectado la imagen y el
paisaje del distrito.

Estos anuncios publicitarios, como la propaganda politica en medio del sardinel, de
manera consecutiva, genera confusion y trastornos en la movilidad vehicular. Para el caso de
las vallas y avisos tijeras en andenes son elementos atipicos que ocupan el espacio publico

dificultando la movilidad del peaton y afectando el paisaje en el area de estudio.



Tabla 17

Ficha de Observacion Fotografica de la Av. Belaunde y la Av. Puno (Sub tramo 4)

Ficha: Observacion Fotografica N°4 Variable | Paisaje Urbano
Ubicacion de panel: Entre Av. Belaunde | Fecha: 26-01- | Hora: 08:00 pm — .
y la Av. Puno (Sub tramo N°4) 2022 10:00pm Levantado por: LUIS ENRIQUE YNGA CUETO

Leyenda

- Fachada
- Arboles
- Jardin
- Veredas
- Mobiliario urbano e
Imagen: Tomadas en la Av. Belaunde Imagen: Tomadas en la Av. Belaunde
Observacion Jardin con Poco Mantenimiento Veredas

En el Sub tramo de la Av. Belaunde y la
Av. Puno (Sub tramo 4), no cuenta con
muchas areas verdes, las viviendas en su
mayoria son vivienda comercio, por las
que se ven invadidas por publicidad.

Imagen: Tomadas en la Av. Puno Imagen: Tomadas en la Av. Puno

Viviendas la mayoria de 3 niveles Aun existen viviendas antiguas

Nota. Elaboracion sobre la base del trabajo de campo.
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Analisis. Se puede apreciar en la siguiente ficha de observacion 4, cuyo Sub tramo
estuvo determinado entre las Avenidas Belaunde y Puno; en el cual se ha denominado el Sub
tramo 4; se puede observar hasta 5 tipos de publicidad; una de ellas es la publicidad comercial,
la no luminosa, el grafiti, generalmente realizado por el vandalismo y la valla publicitaria. Las
ventas estacionarias informales que pertenecen a esta dimension se constituyen en un elemento
atipico muy caracteristico del paisaje urbano. En su mayor parte surgieron de la ocupacion
ilegal del espacio publico por parte de residentes locales e inmigrantes de otros municipios,
estos se caracterizan por la venta de diversos bienes y servicios (venta de zapatos, ropa, equipos
electronicos, audiovisuales, articulos de hogar, bebidas y alimentos) ubicados sobre las vias de
las calles.

Algunas de las actividades que realizan los propietarios de las ventas estacionarias
informales para las ofertas de sus servicios como el desempaque de mercancias, la preparacion
de alimentos y bebidas. Siendo la preparacion de alimentos y bebidas de las mas impactantes
debido a la generacion de aguas residuales y residuos so6lidos que influyen en precarias
condiciones sanitarias puesto que estos son dispuestos sobre el espacio publico como
consecuencia de las limitaciones de acceso a los servicios publicos.

Las ventas estacionarias informales son unos de los factores que han ocasionado la
pérdida del espacio publico urbano ya que dificultan la movilidad para el peaton, la bicicleta y
vehiculos. Debido a su ubicacién espacial, objetos que muestran hacia el espacio publico como
los mostradores, rejillas, sombrillas y mercancia, y su numerosa presencia en los sitios de
disfrute del espacio publico entre las Avenidas Belaunde y Puno se constituyen en elementos
atipicos porque saturan el paisaje urbano, ocultando la arquitectura de las edificaciones y una

visualizacidn correcta del entorno urbano de esta zona.
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Tabla 18

Ficha de Observacion Fotografica de las Av. Puno y la Av. Maestro Peruano (Sub tramo 5)

Ficha: Observacion Fotografica N°5 Variable | Impacto Publicitario
Ubicacion de panel: Av. Puno y la Av. Fecha: 26-01- Hora: 08:00 pm — .
Maestro Peruano (Sub tramo 5) 2022 10:00pm Levantado por: LUIS ENRIQUE YNGA CUETO
Leyenda
- Valla Publicitaria
- Publicidad Politica

- Edificios sin terminar (veredas rotas, casas
en abandono)

- Desmontes de Construccion

- QGrafitis (Vandalismo)

- Publicidad no luminosa

- Jardines con poco mantenimiento

- Cableado aéreo (cable de luz y postes mal
ubicados)

- Basura (contenedores)

Imagen: Tomadas en la Av. Puno Imagen: Tomadas en la Av. Puno

Cableado aéreo (cable de luz y postes

mal ubicados) Publicidad no luminosa

Observacion

Enla Av. Puno y la Av. Maestro Peruano (Sub
tramo 5) se ha presentado que, si existe
contaminacion visual, como se puede
observar, varias viviendas exceden la cantidad
de avisos publicitarios con fines comerciales

y politicos. Imagen: Tomadas en la Av. Maestro o £
Peruano Imagen: Tomadas en la Av. Maestro Peruano
Valla Publicitaria Edificios sin terminar

Nota. Elaboracion sobre la base del trabajo de campo.
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Analisis. Se puede apreciar en la siguiente ficha de observacion 5, cuyo Sub tramo
estuvo determinado entre las Avenidas Puno y Maestro Peruano; en el cual se ha denominado
el Sub tramo 5; se puede observar hasta 3 tipos de promocioén una de ellas es la publicidad
comercial, no luminosa y vallas publicitarias instalados sobre las fachadas de establecimientos
comerciales, bancos, instituciones educativas y residencias, proviene de la ausencia técnica en
las instalaciones de los mismos, la falta de espacios en los locales y edificaciones para su
correcta ubicacion o la ausencia de cerramientos que oculten su presencia sobre las fachadas.

Estos también afectan la visualizacion del paisaje urbano, ya que se encuentran
instalados a alturas sobre los niveles peatonales que interactiian de una forma directa con los
transetntes y los conductores. Los anuncios publicitarios identificados en este Sub tramo es la
propagada politica de candidatos a las alcaldia y dejados desde la campafia para el Congreso e
la Republica en 2020; ubicados generalmente en medio del sardinel, de manera consecutiva,
no respeta el distanciamiento que sefalan las normas legales vigentes; otro es que se concentra
acumulacion de cableado en los postes, chimeneas irregulares y/o sin mantenimiento, ventas
estacionarias informales sobre el espacio publico, se puede deducir que, no existe espacio digno
de respeto, y que se convierte en apropiado para ser soporte de la publicidad, aun afectando el

paisaje urbano.
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Ficha de Observacion Fotografica de las Av. Maestro Peruano y la Av. Naranjal (Sub tramo 6)

Ficha: Observacion Fotografica N°6

Variable | Paisaje Urbano

Ubicacion de panel: Av. Maestro Peruano y
la Av. Naranjal (Sub tramo N°6)

Fecha: 26-01-
2022

Hora: 08:00 pm —
10:00pm

Levantado por: LUIS ENRIQUE YNGA CUETO

Leyenda

- Fachada

- Arboles

- Jardin

- Veredas

- Mobiliario urbano

Imagen: Tomadas en la Av. Maestro
Peruano

Imagen: Tomadas en la Av. Maestro Peruano

Observacion

Jardin con Poco Mantenimiento

Veredas

Entre la Av. Maestro Peruano y la Av.
Naranjal (Sub tramo 6) presencié que el
paisaje urbano lo que es areas verdes estd
conservado, existen casas construidas en estos
ultimos afios, las cuales son de 2 pisos a mas,
existe un mobiliario urbano que no estd en
buen estado.

Imagen: Tomadas en la Av. Naranjal

57 PG

Imagen: Tomadas en la Av. Naranjal

Nuevas Construcciones

Mobiliario Urbano sin uso

Nota. Elaboracion sobre la base del trabajo de campo.
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Analisis. Se puede apreciar en la siguiente ficha de observacion fotografica N°6, cuyo
Sub tramo estuvo determinado entre las Avenidas Maestro Peruano y Naranjal; en el cual se ha
denominado el Sub tramo 6; se puede observar hasta 3 tipos de promocion una de ellas es la
Fachada, arboles, jardin y mobiliario urbano. En estos Sub tramos se hallaron elementos
atipicos por cada una de las dimensiones de la categorizacion y donde se rectifica que los
elementos atipicos de mayor predominancia en la zona de estudio son las fachadas saturadas y
en la ocupacion informal del espacio publico.

Las fachadas saturadas por publicidad es la de mayor presencia en el area de estudio
debido a que existen locales y propiedad horizontal que ofrecen sus bienes y servicios con
exceso de publicidad en sus fachadas.

Las fachadas saturadas por publicidad han sido documentadas como la dimensioén que
mayor impacta al paisaje urbano por la cantidad de avisos que consolidan en un area
determinada, en la forma que dificultan una correcta visualizacion a los peatones, empobrecen
la arquitectura de los entornos urbanos, generan factores de distraccion a los conductores de
vehiculos y algunos casos ocupan espacio publico.

La normatividad local que estipula la utilizacion de la publicidad exterior visual en las
Avenidas Maestro Peruano y Naranjal no especifica estrategias para controlar y/o regular la
contaminacion visual por publicidad, lo que ha motivado una cultura en el comercio de la
ciudad del uso excesivo de publicidad sobre fachadas, indiscriminadamente del tipo de aviso
publicitario que poseen diversos colores, materiales y formas afectando negativamente el

paisaje urbano.
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4.3. Valoracion de los impactos por la contaminacion publicitaria, en el paisaje
urbano
De acuerdo con las evaluaciones situacionales observadas en campo y los andlisis
respectivos, se puede mostrar la realidad de los contaminantes y se pudo identificar las vias y
sectores mas contaminadas del sector de estudio; de igual manera, los nicleos econdémicos que
generaron la distorsion urbana, principalmente los tipos de comercio en las zonas visitadas.
Con estas caracteristicas se describen los niveles de contaminacion y criterios para

plantear alternativas de correccion y poder recuperar la imagen urbana deteriorada (Figura 9).

Figura 9

Publicidad urbana Av. San Felipe

Nota. Elaboracion sobre la base del trabajo de campo.
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Intervienen también los factores secundarios: posicion del observador, la distancia, la
secuencia (orden y ritmo). Los criterios de valoracion de la calidad escénica aplicados por el
método de valoracion del paisaje (BLM, 1980), a zonas previamente divididas en unidades
homogéneas, segun su fisiografia y vegetacion, en cada unidad se valoran diversos aspectos
como: morfologia, vegetacion, agua, color, vistas escénicas, rareza, modificaciones y
actuaciones humanas (Tabla 20).

Segtn la suma total de puntos se determinan y cartografian tres clases de areas segiin
su calidad visual.

Clase A. Areas que retnen caracteristicas excepcionales, para cada aspecto considerado
(de 19 a 33 puntos); de calidad alta, reas con rasgos singulares y sobresalientes.

Clase B. Areas que refinen una mezcla de caracteristicas excepcionales para algunos
aspectos y comunes para otros (de 12 a 18 puntos); de calidad media, areas cuyos rasgos poseen
variedad en la forma, color, y textura, pero que resultan comunes en la region estudiada y no
excepcionales.

Clase C. Areas con caracteristicas y rasgos comunes en la region fisiografica (de 0 a
11 puntos); de calidad baja, dreas con muy poca variedad en la forma, color, y textura. Para
ello se evaltian tres clases de variedad o de calidad escénica segtn los rasgos estéticos de un

territorio.



Tabla 20

Clases de calidad escénica
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Imagen Clase A Clase B Clase C
urbana Alta Media Baja
Homogeneidad )
dfigseﬁo y Construcciones con
Morfologia de . . poco orden Construcciones en
. . s arquitectonico o
la edificacion caracteristicas forma desordenada
adecuado en las .
. s andinas y modernas
edificaciones.

Orden de las Vias con disefios

vias pavimentadas

Calles en completo
abandono ni

vias modernos y buenos ~ minimas y gran tratamientos
criterios técnicos. desorden urbano paisajisticos
Mantenimiento Viviendas
de Viviendas modernas deterioradas Viviendas rusticas

las con amplias areas por fendmenos sin tratamiento

. . verdes naturales y superficial

edificaciones .Y,
contaminacion
visual

‘ . , Inexistencia de
. Areas verdes con Reducidas areas ; .
Vegetacion areas verdes ni

arboles y arbustos
ornamentales

verdes y escaza
vegetacion

parques

Nota (U, S, D, A 974)

Por ultimo, se integran ambos aspectos junto con las clases de distancias establecidas

para obtener los dos objetivos de calidad visual (Visual Quality Objectives, VQO), que se

agrupan en la siguiente clasificacion:

Tabla 21

Clasificacion de calidad visual

Tipos Medidas
Alto 21-45  Conservacion Total 34 -45
Moderado 6 -20 Mantenimiento 21-33
Bajo 0-5 Mantenimiento parcial 14 - 20
Modificacion 6-13
Maxima modificacion 0-5

Nota (U, S, D, A 974)
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La metodologia aplicada consta de las siguientes fases:

1. Se identifico los componentes del recurso belleza urbana, mediante la utilizacion de
fotografias; siendo estas morfologias, estructura, color.

2. Se establecid valores de ponderacion para cada elemento que constituye el recurso
paisaje urbano, mediante la utilizacion de una X.

3. Se combino las fases antes mencionadas para obtener un valor total.

4. Se clasifico en tipos mediante la suma total de puntos y se determina la clase de paisaje,

perteneciendo este caso a una clase 3 que significa Areas que retnen una mezcla de
caracteristicas excepcionales para algunos aspectos y comunes para otros.
Criterios para la evaluacion de la calidad paisajistica. La calidad paisajistica es
propuesta de forma justificada, a partir de la calidad de la escena, la singularidad o
rareza, la representatividad, el interés de su conservacion y funcién como parte del
paisaje integral de la Avenida Tupac Amaru. La calidad paisajistica se definid a partir
de la consideracion de los aspectos del paisaje.

Para la evaluacion del paisaje, se tomaron en cuenta los siguientes criterios.

Tabla 22

Criterio de imagen urbana

Principio Caracteristica

Se refiere al uso de elementos fisicos, naturales, paisajisticos y
urbanisticos que permitan un desplazamiento peatonal agradable, la
existencia de espacios para la convivencia social, y edificaciones que
Disefio urbano a  ofrecen espacios agradables de trabajo, consumo, entretenimiento,
escala humana recreacion,movilidad o de uso habitacional queresulten agradables a la
poblacion y los visitantes.

Se refiere a la importancia de lograr un balance adecuado de elementos
fisicos,urbanisticos y paisajisticos que dencomo resultado una imagen
Imagen urbana urbanaatractiva y zonas urbanas que se distinguen parcialmente del resto
atractiva de la ciudad pero que contribuyen a su identidad global y mantienen
elementos comunes de calidad de vida urbana.

Nota. Elaboracion Propia
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El primero es la conformacion de aglomeraciones econdmicas competitivas y con la

vitalidad econdmica y urbana necesaria. El segundo objetivo esta dirigido a crear los espacios

publicos y aprovechar todas las oportunidades para impulsar disefios que contribuyan a dar

identidad a cada distrito y multiplicar los espacios verdes y la vegetacion presente tanto en

espacios publicos como en privados.

Tabla 23

Meétodo directo de valoracion

. aracteristica . Delimitacion de
Método C . .l ! Valoracion Producto final ! l !
principal unidades
Valoracié .
Hace frente a la mzc?il(r)acwnde p(l); Inclusion de
subjetividad, dinAmica de erupo cada unidad Mediante trabajos
Subjetividad sometiendo a ETUPO, - jefinida en una de campo y
. . . en un  proceso ] ) .
compartida discusion los . . categoria de discusiones entre
iterativo hasta .
valores . calidad de los expertos
conseguir |
personales. paisaje.
consenso.

Nota. Escribano 1978 MOPT, 1986.

Tabla 24

Escala universal de valores de paisaje

Categorias Valores
Espectacular 16 a 33
Soberbio 8al6
Distinguido 4a8
Agradable 2a4
Vulgar la2
Feo Oal

Nota. BLM (1980)
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Inventario y Evaluacion de la Calidad Escénica, Criterios de Ordenacion y Puntuacion. Av. San Felipe y Av. Los Incas (Sub tramo 1)

Publicidad

Gran variedad de
tipos de publicidad,

con formas,
tamanos, y
distribuciones

variadas.

Alguna
publicidad en la
unidad, pero so6lo
uno o dos tipos.

Poco o ninguna
publicidad o
contraste en la
imagen urbana.

I

Alguna variedad

e intensidad en
Combinaciones de|los colores y|Muy poca
color intensas y|contrastes variacion  de
variadas, o [ desagradables color 0
contrastes con la  contraste,
desagradables con la | edificacion, pero | colores
edificacion. no actia como |apagados

elemento

dominante.
O
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Fondo escénico

La imagen La imagen
. urbana urbana
La imagen urbana .
. circundante adyacente no
circundante - .
Incrementa ejerce

potencia mucho la

) . moderadamente |influencia en la
calidad visual.

la calidad visual | calidad del
del conjunto. conjunto

5 ] 3 0

Actuaciones humanas

. La calidad
Libre de .. , ) .
. escénica esta | Modificaciones
actuaciones s
g afectada por intensas y
esteticamente no . .
modificaciones | extensas, que
deseadas o con )
) . poco armoniosas, reducen o
modificaciones que
o aunque no en su anulan la
inciden . )
totalidad, o no calidad
favorablemente en . . , .
. ) afiaden calidad escénica
la calidad visual. .
visual.

Nota. Elaboracion sobre la base del trabajo de campo.



Tabla 26

Clases de Calidad Escénica Av. San Felipe y Av. Los Incas (Sub tramo 1)
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Clase A Clase B Clase C
Imagen Urbana Alta Media Baja

Mias del 60 % | Edificaciones entre | Edificaciones entre
Armonia edificaciones  con | 30 y60%, con 0 y30% con poco
constructiva disefios disefios contraste con la

arquitectonicos medianamente belleza urbana. sin

atractivos y | atractivos. rasgos dominantes

dominantes que X

contrastan con la

belleza urbana.

Excelente orden en | Poco orden en las | Desorden en las
Estética urbana las  edificaciones, | edificaciones, vias, | edificaciones, vias,
vias, limpieza total, | limpieza parcial, | calles sucias vy
sin contaminacién | pocacontaminacion. | abundante
contaminacion
Calles con alto Cubierta vegetal Escasa cubierta
Vegetacion vial grado devariedad. casi continuo, vegetal, sin
Grandes masas poca vegetacion, variacion en su
boscosas. Gran diversidadde distribucion.
diversidad de especies media. X
especies.
Areas con | Pocas 4reas | Ausencia de
abundantes especies | forestales, y | arbolado, presencia
Parques forestales,  buena | oxigenacion deontaminacion.
oxigenacion del | moderada del X
entorno. entorno.
Vias limpias y | Moderada presencia | Vias saturadas de
Contaminacio ordenadas sin | de publicidad, | carteleras, = Muros
nvisual presencia de | limpiezapermanente | con abundante
publicidad ni publicidad ygrafitis.
grafitis. X
Actividad comercial | Pocos Fuerte movimiento

Densidad comercial

que contribuye con
el ornato y belleza
urbana.

establecimientos y
moderado orden
urbano

comercial que no
aporta al orden vy

belleza urbana.
X

Nota. Elaboracion sobre la base del trabajo de campo.
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Tipo de Imagen

Clase B: Areas que retinen una mezcla de caracteristicas excepcionales para algunos
aspectos y comunes para otros (de 12 a 18 puntos); de calidad media, areas cuyos rasgos poseen
variedad en la forma, color, linea y textura, pero que resultan comunes en la region estudiada
y no excepcionales.

Tabla 27
Valores de la Capacidad de Absorcion Visual de la Av. San Felipe y Av. Los Incas (Sub

tramo 1)
Factor Caracteristicas Valf)res de C.A.V. —
Nominal Numérico
Contraste visual bajo orden: .
. Bajo
limpieza
Contraste orden y Contraste visual moderado orden:
.. . Moderado
limpieza (1) limpieza
(.?ont.raste visual alto orden: Alto X 3
limpieza
Eriales, matorrales Bajo X 1
Diversidad de Coniferas, repoblaciones Moderado
vegetacion (d)  Diversificada (mezcla de claros y
Alto
bosques)
Contraste visual alto vegetacion: .
. Bajo
imagen
Contraste . .,
e Contraste visual alto vegetacion:
vegetacion imagen . Moderado
imagen
© - .
Contraste visual alto vegetacion:
- . Alto X 3
publicidad: imagen
Contraste visual bajo publicidad: .
. Bajo
imagen
Contraste .
. . Contraste visual moderado
publicidad imagen g Moderado
) publicidad: imagen N
Contraste visual alto publicidad: Alto X 3
imagen
<z Potencial de regeneracion bajo Bajo
Vegetacion . .
. Potencial de regeneracion
regeneracion Moderado X 2
otencial (v) moderado
P Regeneracion alta Alto

Tipo: Moderado
Medida: Modificacion Sumatoria 12
Nota. Elaboracion sobre la base del trabajo de campo.

En la Av. San Felipe y Av. Los Incas (Sub tramo 1), obtienen la calificacion de

Moderado y no amerita tomar acciones al obtener la calificacion débil y moderada.



Tabla 28

Matriz de calificacion de la imagen de la Av. San Felipe y Av. Los Incas (Sub tramo 1)
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Clasificacion De La Imagen Por Predominio De Elementos

. . Datos de fotografia: Av. San Felipe y Av. Los Incas (Sub tramo 1)
FISICO: X CULTURAL: X Aiio: 2022 Mes: ENERO Hora: 08:00 pm — 10:00pm
CARACTERISTICAS VISUALES BASICAS
ARMONIA CONSTRUCTIVA | Atractiva Regular X Baja
ESTETICA URBANA Excelente Indefinida Pésima X
VEGETACION VIAL Variada Difusa Nula X
DENSIDAD COMERCIAL Alta X Media Baja
CONTAMINACION VISUAL |Saturado X Moderado Leve
CARACTERISTICA DE LA CUENCA VISUAL
Existencia de aspectos particulares: variados
Historico culturales: Escasos
Arqueologicos: Ninguna
Ecolégicos: Ninguna
COMPONENTES DE LA IMAGEN
Carteleras Muchos X algunos No existen
Presencia de arboles Muchos Algunos No existen X
ESCALA UNIVERSAL
CATEGORIAS
Espectacular Soberbio Distinguido Agradable Vulgar Feo
(33-19) (18-12) (11-6) (5-2) (2-1) (1-0)
CLASES DE CALIDAD ESCENICA
A (33-19) | B (18-12) |C (11-0)
OBJETIVOS DE LA CALIDAD VISUAL
Conservacion Total Mantenimiento | Mantenimiento parcial Modificacion Miéxima modificacion

+RESTRICTIVO - RESTRICTIVO

Nota. Elaboracion sobre la base del trabajo de campo.



Tabla 29

Matriz de Interaccion de LEOPOLD. Ildentificacion de Impactos Ambientales de la Av. San Felipe y Av. Los Incas (Sub tramo 1)
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Modificacion Del Régimen
() (]
= A < L > o ) = g n
S S 5 23 £ 8 =5 2 S
= s S B =L Qo s 3 = S
) Componente 523 5> 25 5.5 g ) S
£ se2 | 27 | 83 | SEE| s :
2 =S” | BE | B2 | 227 | 2 :
. 8 5 S o =
§ - << a © E o g =
Arboles _2 _451
Bidtico Flora = -
-7 -7
Arbustos 1 1
Zonas -3 3 3 -3 0
Factor Uso del Residenciales -2 2 1 -2 -1
cultural territorio 7Zonas 9 -7 7 9 32
Comerciales 7 -8 -6 -8 -29
Zonas -8 -8 -5 -6 =27
Industriales -7 7 -5 -4 -23
Int'ereses Paisaje -9 -9
esteticos y .
h (vistas)
umanos -8 -8
-79
-74
. -31 -12 -9 -12 -9 -73 -152
2 Interacciones
-29 -13 -10 -14 -8 -74 -148

Nota. Elaboracion sobre la base del trabajo de campo.
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Tabla 30

Inventario y evaluacion de la Calidad Escénica, Criterios de Ordenacion y Puntuacion Av. Los Incas y Av. Micaela Bastidas (Sub tramo 2)

Publicidad

Gran variedad de
tipos de publicidad,
con formas,
tamanos, y
distribuciones
variadas.

Alguna
publicidad en la
unidad, pero s6lo
uno o dos tipos.

Poco o ninguna
publicidad o
contraste en la
imagen urbana.

|
Alguna variedad
e intensidad en
Combinaciones de|los colores y|[Muy poca
color intensas Yy [contrastes variacion  de
variadas, o | desagradables color 0
contrastes con la | contraste,
desagradables con | edificacion, pero |colores
la edificacion, no actua como [apagados
elemento
dominante.
e 1

Fondo escénico




Actuaciones humanas

B DB T E T

le=

Nota. Elaboracion sobre la base del trabajo de campo.
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La imagen | La imagen
) urbana urbana
La imagen urbana| .
. circundante adyacente no
circundante ) .

. incrementa ejerce
potencia mucho la . .
calidad visual moderadamente |influencia en la

la calidad visual | calidad del
del conjunto. conjunto
3 0
) La calidad
Libre de , . ; ) )

) escénica esta | Modificaciones

actuaciones .
i afectada por | intensas y
esteticamente no . .
modificaciones [extensas, que
deseadas o0 con )
. . poco armoniosas, | reducen 0
modificaciones que
.. aunque no en su|anulan la
inciden g ;
totalidad, o no|calidad
favorablemente en| . ) .
. . afiaden calidad | escénica
la calidad visual. )
visual.
[ 2 ] 0 0
Y= 17




Tabla 31

Clases de calidad escénica Av. Los Incas y Av
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. Micaela Bastidas (Sub tramo 2)

Imagen Urbana Clase A Clase B Clase C
Alta Media Baja
Mas del 60 % Edificaciones entre Edificaciones entre 0
Armonia edificaciones con 30 y 60%, con y30% conpoco
constructiva disefios disefios contrastecon la
arquitectonicos medianamente belleza urbana. sin
atractivos y atractivos. rasgos dominantes
dominantes que
contrastan con la
belleza urbana.

Estética urbana

Vegetacion vial

Parques

Contaminacio
nvisual

Densidad comercial

Excelente orden en
las

edificaciones, vias,
limpieza total, sin
contaminacion

Calles con alto grado
devariedad. Grandes
masas boscosas.
Gran diversidad de
especies.

Areas con
abundantes especies

forestales, buena
oxigenacion del
entorno.

Vias limpias vy
ordenadas sin
presencia de
publicidad ni grafitis.

Actividad comercial
quecontribuye con el
ornato

y belleza urbana.

Poco orden en las

edificaciones, vias,
limpieza parcial,
pocacontaminacion.
Cubierta  vegetal
casi continuo, poca
vegetacion,
diversidad de
especies media.
Pocas areas
forestales, y
oxigenacion
moderada del
entorno.

Moderada presencia

de publicidad,
limpiezapermanente
Pocos

establecimientos y
moderado orden
urbano

Desorden en las
edificaciones, vias,
calles sucias vy
abundante
contaminacion
Escasa cubierta
vegetal, sin
variacion ensu
distribucion.
Ausencia de
arbolado, presencia
de
contaminacion
Vias saturadas de
carteleras, Muros con
abundante publicidad
ygrafitis.
Fuerte movimiento
comercial que no
aporta al orden vy

belleza urbana.

Nota. Elaboracion sobre la base del trabajo de campo.
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Tipo de Imagen.

Clase B: Areas que retinen una mezcla de caracteristicas excepcionales para algunos
aspectos y comunes para otros (de 12 a 18 puntos); de calidad media, areas cuyos rasgos
poseen variedad en la forma, color, linea y textura, pero que resultan comunes en la region
estudiada y no excepcionales.

Tabla 32

Valores de la capacidad de absorcion visual Av. Los Incas y Av. Micaela Bastidas (Sub tramo 2)

Valores De C.A.V.
Factor Caracteristicas Nominal Numérico
Contraste visual bajo orden: Baio
limpieza L
Contraste orden Contraste visual moderado orden:
y limpieza (I)  limpieza Moderado X 2
Contraste visual alto orden: Alto
limpieza
Eriales, matorrales Bajo X 1
Diversidad de  Coniferas, repoblaciones Moderado X
vegetacion (d) Diversificada (mezcla de claros y Alto
bosques)
Contraste visual alto vegetacion: Baio X 1
Contraste imagen - . :
. Contraste visual alto vegetacion:
}'egetaclon imagen Moderado
imagen (c) Contraste visual alto vegetacion: Al
publicidad: imagen °
Contraste visual bajo publicidad: Bajo X 1
Contraste imagen -
publicidad Cont'ra'ste V1S ual moderado Moderado
imagen (p) publicidad: imagen N
Contraste visual alto publicidad: Alfo
imagen
.. Potencial de regeneracion bajo Bajo X 1
Vegetacu.)l,l Potencial de regeneracion
regeneracién 4. o Moderado
potencial (v) Regeneracion alta Alto

Tipo: Moderado
Medida: modificacion
Nota. Elaboracion sobre la base del trabajo de campo.

Sumatoria 6

En la Av. Los Incas y Av. Micaela Bastidas (Sub tramo 2), obtienen la calificacion de

Moderado y no amerita tomar acciones al obtener la calificacion débil y moderada.



Tabla 33

Matriz de Calificacion de la Imagen Av. Los Incas y Av. Micaela Bastidas (Sub tramo 2)
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Clasificacion De La Imagen Por Predominio De Elementos

FISICO: X CULTURAL: X

Datos de fotografia: Av. Los Incas y Av. Micaela Bastidas (Sub tramo N°2)
Aio: 2020 Mes: ENERO Hora: 08:00 pm — 10:00pm

CARACTERISTICAS VISUALES BASICAS

ARMONIA CONSTRUCTIVA | Atractiva Regular X Baja
ESTETICA URBANA Excelente Indefinida Pésima X
VEGETACION VIAL Variada Difusa X Nula
DENSIDAD COMERCIAL Alta X Media Baja
CONTAMINACION VISUAL |[Saturado X Moderado Leve
CARACTERISTICA DE LA CUENCA VISUAL
Existencia de aspectos particulares: variados
Historico culturales: Escasos
Arqueologicos: Ninguna
Ecologicos: Ninguna
COMPONENTES DE LA IMAGEN
Carteleras Muchos X algunos No existen
Presencia de arboles Muchos Algunos X No existen
ESCALA UNIVERSAL
CATEGORIAS

Espectacular Soberbio Distinguido Agradable Vulgar Feo

(33-19) (18-12) (11-6) (5-2) (2-1) (1-0)
CLASES DE CALIDAD ESCENICA
A (33-19) | B (18-12) |C (11-0)
OBJETIVOS DE LA CALIDAD VISUAL
Conservacion Total Mantenimiento | Mantenimiento parcial Modificacion Maxllma g
modificacion

+RESTRICTIVO - RESTRICTIVO

Nota. Elaboracion basada en el trabajo de Campo



Tabla 34

Matriz de Interaccion de Leopold. Identificacion de Impactos Ambientales de la Av. Los Incas y Av. Micaela Bastidas (Sub tramo 2)

Modificacion Del Régimen

=
8 S g S o R S
> O s 5—=| 2 &3 n 299 o [ £ 8 2 o S
g Componente S=2&l 823 SEE |5 ogé S 8 S
E SR2Y 25 | ECE (2285 g4 S
A B=57| ER> | =S |55 £°5 S
> < A = A O F =
Arboles 4 4
e 2 2
Biotico Flora
2 2
Arbustos
1 1
Zonas 4 4 -3 9
Factor Uso del | Residenciales 2 3 -3 4
cultural territorio 70nas 7 3 -5 -9 24
Comerciales -6 4 -4 -9 -23
Zonas -8 -6 -4 -6 -24
Industriales -6 4 3 5 -18
Intereses -8 8
estéticos y |Paisaje (vistas)
humanos -8 -8
-41
-42
. . -5 7 3 -18 -8 -21 -62
2 interacciones
-7 -5 -5 -17 -8 -42 -84

Nota. Elaboracion basada en el trabajo de Campo
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Tabla 35
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Inventario y Evaluacion de la Calidad Escénica, criterios de Ordenacion y Puntuacion Av. Micaela Bastidas y la Av. Belaunde (Sub tramo 3)

Publicidad

Gran variedad de
tipos de publicidad,

con formas,
tamanos, y
distribuciones

variadas.

Alguna
publicidad en la
unidad, pero so6lo
uno o dos tipos.

Poco o ninguna
publicidad o
contraste en la
imagen urbana.

5] 3 !

Alguna variedad

e intensidad en
Combinaciones de[los colores y|[Muy poca
color intensas Yy |contrastes variacion  de
variadas, o [ desagradables color 0
contrastes con la | contraste,
desagradables con la | edificacion, pero |colores
edificacion, no actia como |apagados

elemento

dominante.
I 1
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Fondo escénico

) La imagen
La imagen urbana &
. . urbana
La imagen urbana |circundante
. . adyacente no
circundante potencia | incrementa )
ejerce

mucho la calidad |moderadamente
visual. la calidad visual
del conjunto.

influencia en la
calidad del
conjunto

5 ] 3 0

Actuaciones humanas

La calidad
Libre de actuaciones | escénica esta | Modificaciones
estéticamente no | afectada por | intensas y
deseadas o con|modificaciones |extensas, que
modificaciones que|poco armoniosas, | reducen 0
inciden aunque no en su|anulan la
favorablemente en la | totalidad, o no|calidad
calidad visual. afladen  calidad | escénica

visual.

e ] ;

Nota. Elaboracion sobre la base del trabajo de campo.



Tabla 36
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Clases de Calidad Escénica Av. Micaela Bastidas y Av. Belaunde (Sub tramo 3)

Imagen Urbana Clase A Clase B
Alta Media
Mas del 60 %
Armonia edificaciones  con
constructiv disefios
a arquitectonicos
atractivos y
dominantes que
contrastan con la
belleza urbana.

Excelente orden en
las  edificaciones,
vias, limpieza total,
sin contaminacion

Estética urbana

Calles con alto
grado devariedad.
Grandes masas
boscosas. Gran

Vegetacion vial casi continuo,

diversidadde

diversidad de especies media.
especies.
Areas con Pocas
Parques abundantes especies forestales,
forestales, buena oxigenacion
oxigenacion del moderada
entorno. entorno.
Vias limpias vy
Contaminacio ordenadas sin
nvisual presencia de
publicidad ni
grafitis.

Actividad comercial
que contribuye con
el ornato y belleza
urbana.

Densidad comercial

Nota. Elaboracion sobre la base del trabajo de campo.

Cubierta vegetal

poca vegetacion,

Clase C
Baja

Edificaciones entre
0 y30% con poco
contrastecon la
belleza urbana. sin
rasgos dominantes

Desorden
las
edificaciones,
vias,calles
sucias y
abundante
contaminacion

n

areas
Yy

del

Vias saturadas de
carteleras, = Muros
con abundante
publicidad ygrafitis.

Fuerte movimiento
comercial que no
aporta al orden y
belleza urbana.
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Tipo de Imagen

Clase B: Areas que retinen una mezcla de caracteristicas excepcionales para algunos
aspectos y comunes para otros (de 12 a 18 puntos); de calidad media, areas cuyos rasgos poseen
variedad en la forma, color, linea y textura, pero que resultan comunes en la region estudiada
y no excepcionales.
Tabla 37

Valores de la Capacidad de Absorcion Visual Av. Micaela Bastidas y la Av. Belaunde (Sub

tramo 3)
. Valores De C.A.V.
Factor Caracteristicas ] ..
Nominal Numérico
Contraste visual bajo orden: limpieza Bajo
Con.tras.te orden y (?ont.raste visual moderado orden: Moderado
limpieza (1) limpieza
Contraste visual alto orden: limpieza Alto X 3
Eriales, matorrales Bajo
Diversidad de  Coniferas, repoblaciones Moderado
vegetacion (d i i
g (d)  Diversificada (mezcla de claros y Alto X 3
bosques)
Contraste visual alto vegetacion: .
imagen Bajo
Contraste . .
P Contraste visual alto vegetacion:
vegetacion imagen . Moderado
imagen
© . L
Contraste visual alto vegetacion:
.. . Alto X 3
publicidad: imagen
Contraste visual bajo publicidad: .
imagen Bajo
Contraste .
. . . Contraste visual moderado
publicidad imagen e Moderado
) publicidad: imagen .
Contraste visual alto publicidad: Alto X 3
imagen
Vegetacion Potencial de regeneracion bajo Bajo
regeneracion  Potencial de regeneracion moderado  Moderado
potencial (v) Regeneracion alta Alto X 3
Tipo: Moderado
Medida: Mantenimiento parcial Sumatoria 15

Nota. Elaboracion sobre la base del trabajo de campo.

En la Av. Micaela Bastidas y la Av. Belaunde (Sub tramo 3), obtienen la calificacion

de Moderado y no amerita tomar acciones al obtener la calificacion débil y moderada.



Tabla 38
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Matriz de Calificacion de la imagen de la Av. Micaela Bastidas y la Av. Belaunde (Sub tramo 3)

Clasificacion De La Imagen Por Predominio De Elementos

FISICO: X CULTURAL: X

Datos de fotografia: Av. Micaela Bastidas y la Av. Belaunde (Sub tramo 3)
Aio: 2020 Mes: ENERO Hora: 08:00 pm — 10:00pm

CARACTERISTICAS VISUALES BASICAS

ARMONIA CONSTRUCTIVA |Atractiva Regular Baja X
ESTETICA URBANA Excelente Indefinida Pésima X
VEGETACION VIAL Variada Difusa X Nula
DENSIDAD COMERCIAL Alta Media X Baja
CONTAMINACION VISUAL | Saturado Moderado X Leve
CARACTERISTICA DE LA CUENCA VISUAL
Existencia de aspectos particulares: Regular
Historico culturales: No existe
Arqueologicos: Ninguna
Ecologicos: Ninguna
COMPONENTES DE LA IMAGEN
Carteleras Muchos X algunos No existen
Presencia de arboles Muchos Algunos X No existen
ESCALA UNIVERSAL
CATEGORIAS
Espectacular Soberbio Distinguido Agradable Vulgar Feo
(33-19) (18-12) (11-6) (5-2) (2-1) (1-0)
CLASES DE CALIDAD ESCENICA
A (33-19) | B (18-12) |C (11-0)
OBJETIVOS DE LA CALIDAD VISUAL
Conservacion Total | Mantenimiento | Mantenimiento parcial | Modificacién | Maxima modificacion

+RESTRICTIVO - RESTRICTIVO

Nota. Elaboracion basada en el trabajo de Campo
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Tabla 39

Matriz de Interaccion de Leopold. Identificacion de Impactos Ambientales de la Av. Micaela Bastidas y la Av. Belaunde (Sub tramo 3)

Modificacion del régimen
3 £ £ S gz - éf g g
7] 5 B = = O S 9 o <
= 2 3= O = 5 0 O 3= o S
) Componente S o5 5 O &5 g€ S = 3
£ = g -5 2 5 & .2 5 S
o — Q = wn .Ll—t e (] = (D] <
= B &3 g 5 =g o S
S o £ & = 5 S 8 = =
o) <C [a W A, © = —
Arboles :g :g
Bidtico Flora
Arbustos 8 -8
-8 -8
Zonas -7 -8 -4 -4 -23
Factor Uso del Residenciales -7 -7 -3 -2 -19
cultural territorio Zonas -8 9 3 -7 27
Comerciales -9 -8 -5 -5 -27
Zonas -9 -10 -4 -6 -29
Industriales 9 9 -4 -5 -27
Intereses -5 -5
estéticos y | Paisaje (vistas)
humanos -4 4
-98
-93
. -38 -27 -11 -17 -5 -98 -196
2’ Interacciones
-41 -24 -12 -12 -4 -93 -186

Nota. Elaboracion sobre la base del trabajo de campo.



Tabla 40
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Inventario y evaluacion de la Calidad Escénica, Criterios de Ordenacion y Puntuacion Av. Belaunde y la Av. Puno (Sub tramo 4)

Publicidad

Gran variedad de
tipos de publicidad,
con formas,
tamanos, y
distribuciones
variadas.

Alguna
publicidad en la
unidad, pero s6lo
uno o dos tipos.

Poco o ninguna
publicidad o
contraste en la
imagen urbana.

Color

Fondo escénico

5 ] 3 !
Alguna variedad
e intensidad en
Combinaciones de|los colores y|Muy poca
color intensas y|contrastes variacion  de
variadas, o [ desagradables color 0
contrastes con la | contraste,
desagradables con [ edificacion, pero |colores
la edificacion, no act@ia como |apagados
elemento
dominante.
I i
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Actuaciones humanas

Nota. Elaboracion sobre la base del trabajo de campo.

La imagen | La imagen
) urbana urbana
La imagen urbana| .
. circundante adyacente no
circundante ) .

. incrementa ejerce
potencia mucho la . .
calidad visual moderadamente |influencia en la

la calidad visual | calidad del
del conjunto. conjunto
5 3 0
. La calidad
Libre de , . ] . )
) escénica esta | Modificaciones
actuaciones i
i afectada por | intensas y
esteticamente no . .
modificaciones [extensas, que
deseadas o con )
. . poco armoniosas, | reducen 0
modificaciones que
o aunque no en su|anulan la
inciden g )
totalidad, o no|calidad
favorablemente en| . . .
. ) anaden calidad [ escénica
la calidad visual. )
visual.
2] 0 0
Y= 17




Tabla 41

Clases de calidad escénica Av. Belaunde y la Av. Puno (Sub tramo 4)
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Imagen Clase A Clase B Clase C
Urbana Alta Media Baja
Mas del 60 %
edificaciones con disefios = Edificaciones entre 30  Edificaciones entre 0 y
Armonia arquitectonicos atractivos =y 60%, con disefios = 30% con poco contraste
constructiva y dominantes que medianamente con la belleza urbana.
contrastan con la belleza atractivos. sin rasgos dominantes
urbana.
Desorden en las
Excelente orden en las Poco orden en las : ! ;
L. . : . . . , edificaciones, vias,
Estética edificaciones, vias, edificaciones, vias, .
. . .. . calles sucias y
urbana limpieza total, sin limpieza parcial, poca
. .., abundante
contaminacion. contaminacion. L,
contaminacion

Calles con alto grado de
variedad. Grandes masas
boscosas. Gran diversidad
de especies.

Cubierta vegetal casi
continuo, poca
vegetacion, diversidad
de especies media.

Escasa cubierta vegetal,
sin variacidn en su
distribucion.

Vegetacion vial

Areas con abundantes Pocas areas forestales, Ausencia de arbolado,

Parques especies forestales, buena y oxigenacion presencia de
oxigenacion del entorno. | moderada del entorno. contaminacion
e . Vias saturadas de
. ., Vias limpias y ordenadas Moderada presencia de
Contaminacion ) . .. .. carteleras, Muros con
. sin presencia de publicidad, limpieza .
visual . . . abundante publicidad y
publicidad ni grafitis. permanente .
grafitis.
. . o Fuerte movimiento
. Actividad comercial que Pocos establecimientos .
Densidad . comercial que no aporta
. contribuye con el ornatoy  y moderado orden
comercial al orden y belleza

belleza urbana. urbano

urbana

Nota. Elaboracion sobre la base del trabajo de campo.

Tipo de Imagen.

Clase B: Areas que retinen una mezcla de caracteristicas excepcionales para algunos
aspectos y comunes para otros (de 12 a 18 puntos); de calidad media, reas cuyos rasgos poseen
variedad en la forma, color, linea y textura, pero que resultan comunes en la region estudiada

y no excepcionales.
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Tabla 42

Valores de la Capacidad de Absorcion Visual Av. Belaunde y la Av. Puno (Sub tramo 4)

o Valores De C.A.V.
Factor Caracteristicas ] .
Nominal Numérico
Contraste visual bajo .
e Bajo
orden: limpieza
contraste orden Contraste visual
.. Y moderado orden: Moderado 2
limpieza (1) ..
limpieza
ContraSFe V1.sual alto Alfo
orden: limpieza
Eriales, matorrales Bajo 1
Diversidad de Coniferag, Moderado
vegetacion (d) repoble}mones
Diversificada (mezcla
Alto
de claros y bosques)
Contraste visual alto .
o Bajo 1
vegetacion: imagen
Contraste Contraste visual alto
v s S Moderado
vegetacion vegetacion: imagen
imagen (c) Contraste visual alto
vegetacion: publicidad: Alto
imagen
Contraste visual bajo Baio 1
publicidad: imagen L
Con-tr.aste Contraste visual
P“bhmdad moderado publicidad: Moderado
imagen (p) imagen
Contraste visual alto
publicidad: imagen Alto
Potencial de .
., oy . Bajo 1
Vegetacion regeneracion bajo
regenel:aci()n Potencial de Moderad
potencial (v)  regeneracion moderado oderado
Regeneracion alta Alto

Tipo: Moderado

Medida: Modificacion Sumatoria 6

Nota. Elaboracion sobre la base del trabajo de campo.

En la Av. Belaunde y la Av. Puno (Sub tramo 4), obtienen la calificacion de Moderado

y no amerita tomar acciones al obtener la calificacion débil y moderada.



Tabla 43

Matriz de calificacion de la imagen Av. Belaunde y la Av. Puno (Sub tramo 4)
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Clasificacion De La Imagen Por Predominio De Elementos

Datos de fotografia: Av. Belaunde y la Av. Puno (Sub tramo 4)

FISICO: X CULTURAL: X | 4 56: 2020 Mes: ENERO Hora: 08:00 pm — 10:00pm
CARACTERISTICAS VISUALES BASICAS
ARMONIA CONSTRUCTIVA [ Atractiva Regular Baja
ESTETICA URBANA Excelente Indefinida Pésima X
VEGETACION VIAL Variada Difusa Nula
DENSIDAD COMERCIAL Alta X Media Baja
CONTAMINACION VISUAL |[Saturado X Moderado Leve
CARACTERISTICA DE LA CUENCA VISUAL
Existencia de aspectos particulares: variados
Historico culturales: Escasos
Arqueologicos: Ninguna
Ecologicos: Ninguna
COMPONENTES DE LA IMAGEN
Carteleras Muchos X algunos No existen
Presencia de arboles Muchos Algunos No existen
ESCALA UNIVERSAL
CATEGORIAS

Espectacular Soberbio Distinguido Agradable Vulgar Feo

(33-19) (18-12) (11-6) (5-2) (2-1) (1-0)

CLASES DE CALIDAD ESCENICA
A (33-19) | B (18-12) |C (11-0)
OBJETIVOS DE LA CALIDAD VISUAL
Conservacion Total Mantenimiento | Mantenimiento parcial | Modificacion | Maxima modificacion

+RESTRICTIVO - RESTRICTIVO

Nota. Elaboracion basada en el trabajo de Campo



Tabla 44

Matriz de interaccion de Leopold. Identificacion de impactos ambientales de la Av. Belaunde y la Av. Puno (Sub tramo 4)

Modificacion Del Régimen

=
S D os S o 3 B3} 'S S Q
2] < e ‘S 0 @) = o < S
g Componente ég%?ﬁ ;«?Eg ézgg §8 £ g %ng § %
£ TTLL ERL |E855|58E®| EX 3=
- SES7| 227 |2 CR|ETE | =R E
4 4
Arboles ) 2
Biotico Flora
2 2
Arbustos ) 1
Zonas 4 4 4 -3 9
Factor Uso del Residenciales 2 3 2 -3 4
cultural territorio 70nas 7 -3 -5 -9 24
Comerciales -6 -4 -4 -9 -23
Zonas -8 -6 -4 -6 -24
Industriales -6 4 3 -5 -18
Intereses -8 -8
estéticos y | Paisaje (vistas)
humanos -8 -8
-41
-42
. . -5 7 3 -18 -8 -21 -62
2 interacciones
-7 -5 -5 -17 -8 -42 -84

Nota. Elaboracion basada en el trabajo de Campo
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Tabla 45
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Inventario y Evaluacion de la Calidad Escénica, Criterios de Ordenacion y Puntuacion. Av. Puno y la Av. Maestro Peruano (Sub tramo 5)

Publicidad

Gran variedad de
tipos de publicidad,
con formas,
tamanos, y
distribuciones
variadas.

Alguna
publicidad en la
unidad, pero so6lo
uno o dos tipos.

Poco o ninguna
publicidad o
contraste en la
imagen urbana.

Color

Fondo escénico

— |

Alguna variedad

e intensidad en
Combinaciones de|los colores y|Muy poca
color intensas Yy [contrastes variacion  de
variadas, o [ desagradables color 0
contrastes con la | contraste,
desagradables con la | edificacion, pero | colores
edificacion. no actia como [apagados

elemento

dominante.
o i
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Nota.

Elaboracion sobre la base del trabajo de campo.

La imagen La imagen
. urbana urbana
La imagen urbana .
. circundante adyacente no
circundante . )
. incrementa ejerce
potencia mucho la . .
calidad visual moderadamente | influencia en la
la calidad visual calidad del
del conjunto. conjunto
) La calidad
Libre de e , ) .
. escénica estd | Modificaciones
actuaciones s
g afectada por intensas y
esteticamente no . .
modificaciones | extensas, que
deseadas o con )
) . poco armoniosas, reducen o
modificaciones que
o aunque no en su anulan la
inciden . )
totalidad, o no calidad
favorablemente en ~ . , .
; ) afiaden calidad escénica
la calidad visual. .
visual.
2 ] 0 0
Y= 17




Tabla 46

Clases de Calidad Escénica Av. Puno y la Av. Maestro Peruano (Sub tramo 5)
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Imagen Urbana Clase A Clase B Clase C
Alta Media Baja
Mas del 60 % | Edificaciones entre = Edificaciones entre
edificaciones con | 30 y60%, con 0 y30% con poco
Armonia disefios arquitectonicos = disenos contrastecon la
constructiva atractivos y dominantes = medianamente belleza urbana. sin
que contrastan con la = atractivos. rasgos dominantes
belleza urbana. X
Excelente orden en las ' Poco orden en las Desorden en
edificaciones, vias, = edificaciones, vias, lasedificaciones,
Estética urbana limpieza total, sin | limpieza  parcial, vias, calles suciasy
contaminacion pocacontaminacion. abundante
contaminacion
Calles con alto grado de Cubierta vegetal Escasa cubierta

Vegetacion vial

Parques

Contaminacion
visual

Densidad
comercial

variedad. Grandes
masas boscosas. Gran
diversidad de especies.

Areas con abundantes
especies forestales,
buena oxigenacion del
entorno.

Vias limpias y
ordenadas sin presencia
de publicidad ni grafitis.

Actividad comercial que
contribuye con el ornato
y belleza urbana.

casi continuo,
poca vegetacion,
diversidadde
especies media.

Pocas areas
forestales, y
oxigenacion
moderada del
entorno.

Moderada presencia

de publicidad,
limpiezapermanente
Pocos

establecimientos 'y
moderado orden
urbano

vegetal, sin
variacion ensu
distribucion.

X
Ausencia de
arbolado, presencia

de contaminacion.
X

Vias saturadas de
carteleras, = Muros
con abundante
publicidagl( ygrafitis.

Fuerte movimiento
comercial que no
aporta al orden y

belleza urbana.
X

Nota. Elaboracidn sobre la base del trabajo de campo.

Tipo de Imagen

Clase B: Areas que reunen una mezcla de caracteristicas excepcionales para algunos

aspectos y comunes para otros (de 12 a 18 puntos); de calidad media, areas cuyos rasgos poseen

variedad en la forma, color, linea y textura, pero que resultan comunes en la region estudiada

y no excepcionales.



Tabla 47

125

Valores de la Capacidad de Absorcion Visual de la Av. Puno y la Av. Maestro Peruano (Sub

tramo 5)
o Valores de C.A.V.
Factor Caracteristicas Nominal Numeéri
omina umérico
Contraste visual bajo Baio
orden: limpieza J
Contraste orden y Contraste visual Moderado
limpieza (1) moderado orden: limpieza
Contraste visual alto
orden: limpieza B >
Eriales, matorrales Bajo
Diversidad de  Coniferas, repoblaciones ~ Moderado
vegetacion (d)  Djyersificada (mezcla de Alto 3
claros y bosques)
Contraste visual alto Baio
vegetacion: imagen J
Contraste Contraste visual alto
. S Moderado
vegetacion imagen vegetacion: imagen
(¢) Contraste visual alto
vegetacion: publicidad: Alto 3
imagen
Contraste visual bajo Baio
publicidad: imagen L
.C(.)ntra‘ste Contraste visual
publicidad imagen ), erado publicidad: Moderado
(P) imagen
Contraste visual alto
publicidad: imagen Alto 3
Potencial de regeneracion Baio
Vegetacion bajo )
regeneracion Potencial de regeneracion
potencial (v) moderado Moderado 2
Regeneracion alta Alto

Tipo: Moderado

Medida: Modificacion

Sumatoria 14

Nota. Elaboracion sobre la base del trabajo de campo.

En la Av. Puno y la Av. Maestro Peruano (Sub tramo 5), obtienen la calificacion de

Moderado y no amerita tomar acciones al obtener la calificacion débil y moderada.



Tabla 48

Matriz de calificacion de la imagen de la Av. Puno y la Av. Maestro Peruano (Sub tramo 5)
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Clasificacion De La Imagen Por Predominio De Elementos

FISICO: X CULTURAL: | Datos de fotografia: Av. Puno y la Av. Maestro Peruano (Sub tramo 5)
X Aio: 2020 Mes: ENERO Hora: 08:00 pm — 10:00pm

CARACTERISTICAS VISUALES BASICAS
ARMONIA CONSTRUCTIVA | Atractiva Regular X Baja
ESTETICA URBANA Excelente Indefinida Pésima X
VEGETACION VIAL Variada Difusa Nula X
DENSIDAD COMERCIAL Alta X Media Baja
CONTAMINACION VISUAL |Saturado X Moderado Leve
CARACTERISTICA DE LA CUENCA VISUAL
Existencia de aspectos particulares: variados
Historico culturales: Escasos
Arqueoldgicos: Ninguna
Ecologicos: Ninguna
COMPONENTES DE LA IMAGEN
Carteleras Muchos X algunos No existen
Presencia de arboles Muchos Algunos No existen X
ESCALA UNIVERSAL
CATEGORIAS

Espectacular Soberbio Distinguido Agradable Vulgar Feo

(33-19) (18-12) (11-6) (5-2) (2-1) (1-0)

CLASES DE CALIDAD ESCENICA
A (33-19) | B (18-12) |C (11-0)
OBJETIVOS DE LA CALIDAD VISUAL
Conservacion Total Mantenimiento | Mantenimiento parcial Modificacion Maxima modificacion

+RESTRICTIVO - RESTRICTIVO

Nota. Elaboracion sobre la base del trabajo de campo.




Tabla 49

Matriz de Interaccion de Leopold. Identificacion de Impactos Ambientales de la Av. Puno y la Av. Maestro Peruano (Sub tramo 5)

= Modificacion Del Régimen
= S E 2 g e 23 s
= S 4 = ={ s § (5 ST 2 8 o -8 7 5 & IS
2 Componente ::8%% Li«c% %5@ éag; é"fé §§
- p— O p—
. $=8"| A&7 | 57 |E 8§ =° E
Arboles _451 _451
Bidtico Flora - -
Arbustos 7 7
-8 -8
Zonas -3 3 3 -3 0
Factor Uso del Residenciales -2 2 1 -2 -1l
cultural territorio 7Zonas 9 7 7 -9 232
Comerciales 7 -8 -6 -8 -29
Zonas -8 -8 -5 -6 =27
Industriales -7 7 -5 4 -23
Intereses Paisaje -9 -9
esteticos y .
h (vistas)
umanos -8 -8
-79
-74
-31 -12 - -12 - - -152
2’ Interacciones 3 ? ? 73 >
-29 -13 -10 -14 -8 -74 -148

Nota. Elaboracion sobre la base del trabajo de campo.
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Tabla 50

Inventario y Evaluacion de la Calidad Escénica, criterios de Ordenacion y Puntuacion Av. Maestro Peruano y la Av. Naranjal (Sub tramo 6)

Publicidad

Gran variedad de
tipos de publicidad, | Alguna Poco o ninguna
con formas, | publicidad en la|[publicidad o
tamafos, y | unidad, pero s6lo |contraste en la
distribuciones uno o dos tipos. |imagen urbana.
variadas.

5 ] 3 !

Alguna variedad
e Intensidad en

Color

Combinaciones de|los colores y|Muy poca
color intensas Yy |contrastes variacion  de
variadas, o [ desagradables color 0
contrastes con la | contraste,
desagradables con la | edificacion, pero |colores
edificacion, no actia como |apagados

elemento

dominante.

3 1
Fondo escénico




La imagen urbana
circundante potencia
mucho la calidad
visual.

La imagen urbana
circundante
incrementa
moderadamente
la calidad visual
del conjunto.
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La imagen
urbana
adyacente no
ejerce

influencia en la
calidad del

Actuaciones humanas

Libre de actuaciones
estéticamente no
deseadas o con
modificaciones que
inciden
favorablemente en la
calidad visual.

Nota. Elaboracion sobre la base del trabajo de campo.

conjunto

3 0
La calidad
escénica esta | Modificaciones
afectada por | intensas y
modificaciones |extensas, que
poco armoniosas, | reducen 0
aunque no en su|anulan la
totalidad, o no|calidad
anaden calidad | escénica
visual.

0 0
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Clases de calidad escénica Av. Maestro Peruano y la Av. Naranjal (Sub tramo 6)

Imagen Urbana Clase A Clase B Clase C
Alta Media Baja
Mas del 60 %
edificaciones con Edificaciones entre Edificaciones entre 0 y
Armonia disefios 30 y60%, con 30% con poco contraste
constructiva arquitectonicos disefios con la belleza urbana.
atractivos y medianamente sin rasgos dominantes
dominantes que | atractivos.
contrastan con la

Estética urbana

Vegetacion vial

Parques

Contaminacion
visual

Densidad
comercial

belleza urbana.

Excelente orden en las

edificaciones, vias,
limpieza total, sin
contaminacion

Calles con alto grado
devariedad. Grandes
masas boscosas. Gran
diversidad de especies.

Areas con abundantes
especies forestales,
buena oxigenacion del

entorno.
Vias limpias y
ordenadas sin

presenciade publicidad
ni grafitis.

Actividad  comercial
que contribuye con el
ornato y  belleza
urbana.

Poco orden en las

edificaciones,

limpieza

vias,
parcial,

pocacontaminacion.

Cubierta vegetal
casi continuo, poca
vegetacion,
diversidadde
especies media.

Pocas
forestales,

areas
y

oxigenacion

moderada
entorno.
Moderada
de

del

presencia
publicidad,

limpiezapermanente.

Pocos

establecimientos y

moderado
urbano.

orden

Desorden en las
edificaciones, vias,
calles sucias vy
abundante
contaminacion

Escasa cubierta
vegetal, sin variacion en
su distribucion.

Ausencia de arbolado,

presencia de
contaminacion.

Vias saturadas de
carteleras, Muros con
abundante publicidad y
grafitis.

Fuerte movimiento

comercial que no aporta
al orden y belleza
urbana.

Nota. Elaboracion sobre la base del trabajo de campo.

Tipo de Imagen

Clase B: Areas que reunen una mezcla de caracteristicas excepcionales para algunos

aspectos y comunes para otros (de 12 a 18 puntos); de calidad media, areas cuyos rasgos poseen

variedad en la forma, color, linea y textura, pero que resultan comunes en la region estudiada

y no excepcionales.
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Valores de la capacidad de absorcion visual Av. Maestro Peruano y la Av. Naranjal (Sub

tramo 6)
. Valores De C.A.V.
Factor Caracteristicas Nominal Numérico
Contraste visual bajo Baio
orden: limpieza J
Contraste orden y Contraste visual
.o moderado orden: Moderado 2
limpieza (1) ..
limpieza
Contraste visual alto Alto
orden: limpieza
Eriales, matorrales Bajo 1
Diversidad de  Coniferas, repoblaciones ~ Moderado
vegetacion (d)  Diversificada (mezcla de
claros y bosques) Alto
Contraste visual alto Bajo 1
vegetacion: imagen
Contraste Contraste visual alto Moderado
vegetacion imagen vegetacion: imagen
(c) Contraste visual alto
vegetacion: publicidad: Alto
imagen
Contraste visual bajo Baio 1
publicidad: imagen L
Contraste Contraste visual
publicidad imagen ,jerado publicidad: Moderado
P) imagen
Contraste visual alto Alto
publicidad: imagen
Potencial de Bajo 1
Vegetacion regeneracion bajo
regeneracion  potencial de
potencial (v) regeneracion moderado Moderado
Regeneracion alta Alto

Tipo: Moderado

Medida: Modificacion

sumatoria 6

Nota. Elaboracion sobre la base del trabajo de campo.

En la Av. Maestro Peruano y la Av. Naranjal (Sub tramo 6), obtienen la calificacion de

Moderado y no amerita tomar acciones al obtener la calificacion débil y moderada.
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Matriz de Calificacion de la imagen de la Av. Maestro Peruano y la Av. Naranjal (Sub tramo 6)
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Clasificacion De La Imagen Por Predominio De Elementos

. . Datos de fotografia: Av. Maestro Peruano y la Av. Naranjal (Sub tramo 6)
FISICO: X CULTURAL: X Aio: 2020 Mes: ENERO Hora: 08:00 pm — 10:00pm
CARACTERISTICAS VISUALES BASICAS
ARMONIA CONSTRUCTIVA Atractiva Regular Baja X
ESTETICA URBANA Excelente Indefinida Pésima X
VEGETACION VIAL Variada Difusa X Nula
DENSIDAD COMERCIAL Alta Media X Baja
CONTAMINACION VISUAL Saturado Moderado X Leve
CARACTERISTICA DE LA CUENCA VISUAL
Existencia de aspectos particulares: regular
Historico culturales: no existe
Arqueoldgicos: Ninguna
Ecolégicos: Ninguna
COMPONENTES DE LA IMAGEN
Carteleras Muchos X algunos No existen
Presencia de arboles Muchos Algunos X No existen
ESCALA UNIVERSAL
CATEGORIAS

Espectacular Soberbio Distinguido | Agradable Vulgar Feo
(33-19) (18-12) (11-6) (5-2) (2-1) (1-0)
CLASES DE CALIDAD ESCENICA
A (33-19) | B (18-12) |C (11-0)
OBJETIVOS DE LA CALIDAD VISUAL
Conservacion Total | Mantenimiento Mantenimiento parcial | Modificacion Maxima modificacion

+RESTRICTIVO - RESTRICTIVO

Nota. Elaboracion sobre la base del trabajo de campo.
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Tabla 54

Matriz de interaccion de Leopold. Identificacion de impactos ambientales de la Av. Maestro Peruano y Av. Naranjal (Sub tramo 6)

Modificacion del régimen
= = R “
% :8 g~ 75 2 :§ 2 o .‘§ '§ = < %
3 Componente s=28| 8 g5 S8 |80 E 3 g S
E Eg2p 2f5 | £5£ |€°EE| g£¢ S
= T g E-B” £33 |5 £a E B 5
= < ~ & 8 5
Arboles :2 :g
Biotico Flora 5 3
Arbustos
-6 -6
Zonas -5 -9 -4 -3 -21
Factor Uso del Residenciales -6 -6 -3 -2 -17
cultural territorio 7Zonas -6 7 3 -5 21
Comerciales 7 -6 4 3 -20
Zonas -8 -9 -4 -4 -25
Industriales 7 -8 -4 -4 -23
Intereses 3 7
estéticos y | Paisaje (vistas)
humanos -4 -4
-82
-75
. -31 -25 -11 -12 -3 -82 -164
2 Interacciones
-31 -20 -11 -9 -4 -75 -150

Nota. Elaboracion sobre la base del trabajo de campo.
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Analisis. De acuerdo con las evaluaciones situacionales observadas en campo y los
analisis respectivos se puede mostrar la realidad de los contaminantes, se pudo identificar las
vias y sectores mas contaminadas en cada avenida, de igual manera los nucleos econdémicos
que generan esta distorsion urbana, principalmente los tipos de comercio encontrados en cada
zona en estudio. Estas caracteristicas nos orientan a describir los niveles de contaminacion y

los criterios a tomar para plantear alternativas de correccion para recuperar la imagen urbana

deteriorada (Tabla 50).
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Analisis de la valoracion de impactos por Sub tramos

Sub tramo

Analisis de resultado

Av. San Felipe y Av.
Los Incas (Sub tramo
N°1)

Av. Los Incas y Av.
Micaela Bastidas
(Sub tramo 2)

Av. Micaela Bastidas
y la Av. Belaunde
(Sub tramo 3)

Av. Belaunde y 1a Av.
Puno (Sub tramo 4)

Av. Puno y la Av.
Maestro Peruano
(Sub tramo 5)

Av. Maestro Peruano
y la Av. Naranjal
(Sub tramo 6)

De acuerdo a la suma de la columna de la tabla 25 nos da como resultado 17 puntos categorizandose en la Clase B
segun el esquema de calidad escénica y es de tipo moderado y su medida es modificacion segun la clasificacion de
calidad visual por lo tanto se debe establecer programas que minimicen el impacto negativo que genera los paneles
publicitarios en las avenidas del Sub tramo 1.

De acuerdo a la suma de la columna de la tabla 30 no da como resultado 17 puntos categorizandose en la Clase B segin
el esquema de calidad escénica, es de tipo moderado y el resultado de los valores de capacidad de absorcion visual nos
da como resultado 6 puntos y se encuentra en la categoria de modificacion segln la clasificacion de calidad visual; por
lo tanto, se debe establecer programas que minimicen el impacto negativo que genera los paneles publicitarios en las
avenidas del Sub tramo 2.

De acuerdo a la suma de la columna de la tabla 35 no da como resultado 17 puntos categorizandose en la Clase B seglin
el esquema de calidad escénica, es de tipo moderado y el resultado de los valores de capacidad de absorcion visual nos
da como resultado 15 puntos y se encuentra en la categoria de Mantenimiento parcial segln la clasificacion de calidad
visual; por lo tanto se debe establecer programas que minimicen el impacto negativo que genera los paneles
publicitarios en las avenidas del Sub tramo 3.

De acuerdo a la suma de la columna de la tabla 40 no da como resultado 17 puntos categorizdndose en la Clase B segin
el esquema de calidad escénica, es de tipo moderado y el resultado de los valores de capacidad de absorcion visual nos
da como resultado 6 puntos y se encuentra en la categoria de Modificacion segln la clasificacion de calidad visual; por
lo tanto, se debe establecer programas que minimicen el impacto negativo que genera los paneles publicitarios en las
avenidas del Sub tramo 4.

De acuerdo a la suma de la columna de la tabla 45 no da como resultado 17 puntos categorizdndose en la Clase B segtin
el esquema de calidad escénica y es de tipo moderado y su medida es Modificacion segun la clasificacion de calidad
visual por lo tanto se debe establecer programas que minimicen el impacto negativo que genera los paneles publicitarios
en las avenidas del Sub tramo 5.

De acuerdo a la suma de la columna de la tabla 50 no da como resultado 17 puntos categorizandose en la Clase B segtin
el esquema de calidad escénica y es de tipo moderado y su medida es Modificacion segun la clasificacion de calidad
visual por lo tanto se debe establecer programas que minimicen el impacto negativo que genera los paneles publicitarios
en las avenidas del Sub tramo 6.

Nota. Informacion recogida de las Tablas por Sub tramos.
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4.4. Propuesta de estrategias de prevencion y mitigacion, para la contaminacion
publicitaria

Por lo visto en los parrafos precedentes, se considera importante y urgente la aplicacion
y cumplimiento estricto de las leyes y normas vinculados con la publicidad exterior y su
relevancia en el paisaje e imagen urbana en el tramo de la Av. Tupac Amaru en Comas; esto
con la finalidad de regular algunos contaminantes publicitarios orientados a mitigarlos y
prevenirlos, protegiendo la imagen y calidad visual de los espacios urbanos; también
corresponde en este aspecto la participacion y compromiso social y de la empresas quienes
utilizan los espacios publicos, para su publicidad de algln tipo de producto o servicio;.

Es indispensables y urgente para la preservacion de la calidad visual de los espacios
publicos el mejoramiento en la gestion de un sistema de recoleccion de desechos so6lidos, que
abundan en los Sub tramos estudiados; asi como, generar campafias educativas para sensibilizar
a la poblacion en relacion a su produccion y disposicion estos desechos; el cableado que le da
mal imagen y aspecto a las avenidas es otro factor que impacta en la imagen urbana del distrito
en general y los mensajes publicitarios; que sin duda son susceptibles que se asocian a la salud
fisica, mental y emocional de sus usuarios.

A continuacion, se definen las medidas de prevencion y mitigacion de los impactos
ambientales identificados en los 6 Sub tramos de la Av. Tupac Amaru, cuyas acciones deben
de generar una restauracion, control y atenuacion de la imagen urbana mediante la
compensacion de impactos; y esto, debido a la existencia de densidad alta de elementos atipicos
publicitarios y no publicitarios, que afectan el paisaje urbano y el espacio publico generando
en los 6 Sub tramos senalados; y que, se hace necesaria la aplicacion de medidas con
lineamientos estratégicos para mitigar y corregir los factores que por su saturacion generan
contaminacion publicitaria. Los lineamientos estratégicos propuestos en esta investigacion son

los siguientes (Tabla 56).
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Tabla 56

Matriz de lineamientos y estrategias para la descontaminacion visual en el tramo de Avenida Tupac Amaru, Comas 2022

Lineas . .
mea Estrategia Acciones Responsables
estrategicas
El distrito de Comas debe tramitar a través del concejo municipal una
normativa que regule la publicidad exterior visual, con fines de prevenir
y controlar la contaminacion visual, donde se estipulen las pautas para
definir entre otros: nimero de avisos permitidos por fachadas de locales
o establecimientos (propiedad horizontal), el area maxima de la . -
.. , o : . ., , Gerencia de Asuntos Juridicos
.. publicidad segun un criterio de proporcionalidad de ocupacién del area
E1. Recuperacion . . , .
. de las fachadas; la uniformidad de colores y formas segun la arquitectura
de los espacios .. g ., .. .
s de los locales o establecimientos; la creacion de un comité de vigilancia
publicos de la sy e . . ., . .
. . y proteccion del paisaje urbano y la identificacion e inventario de los
avenida Tupac . f . g
Amaru lugares o zonas de interés paisajisticos de la ciudad.
Los materiales que conformen la publicidad exterior visual, deben ser de . .,
. . . .. L. Gerencia de Gestion
optima calidad que soporten las condiciones atmosféricas locales y que !
) . . X ., Ambiental
garanticen una seguridad técnica en su instalacion.
Se deben establecer los lugares, sitios, elementos del espacio publico y Gerencia de Gestion
Impa.ctos del paisaje urbano, donde se prohiba la instalacion publicidad exterior Ambiental/Gerencia de
negativos visual teniendo en cuenta criterios de distancias y de seguridad. desarrollo econdmico
sob.re .el Para la colocacion y tendido de cables de forma subterraneo se
url?;lllsoai fl ol E2. Disminuir el ~ requiere.
tramo de tendido eléctrico - Replanteo
Avenid aéreo y organizar el - Sondeos. . Gerencia de Obras Publicas
]Yem a cableado de las - Excavacion de zanjas
AI‘:II; ifl fachadas delas - Relleno de albanales y de otras cafierias deterioradas
viviendas dela Reposicion de pavimentos.
avenida Tupac Propietario del
Amaru Pintar la canaleta del mismo color de la fachada predio/Gerencia de Obras

Publicas
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Propietario del
Organizar los cables y sujetarlos con bridas plésticas o abrazaderas predio/Gerencia de Obras
Publicas
Propietario del
Fijar la canaleta con tornillos a la fachada predio/Gerencia de Obras
Publicas
Propietario del
Introducir los cables que se desean ocultar predio/Gerencia de Obras
Publicas

Nota. Elaboracion sobre la base del trabajo de campo.
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Matriz de lineamientos y estrategias para la descontaminacion visual en el tramo de Avenida Tupac Amaru, Comas 2022

Lineas estratégicas

Estrategia

Acciones

Responsables

Impactos negativos sobre
el paisaje urbano en el
tramo de Avenida Tupac
Amaru

E3. Eliminar los grafitis de las fachadas
y superficies de la avenida Tupac

E4. Retirar la publicidad exterior que
no cumple con la normatividad
municipal como afiches y carteles en la
avenida Tupac amaru

Realizar campaiias de sensibilizacion
con los jovenes del municipio sobre
impacto de los grafitis

Realizar concursos para los grafiteros
anivel local y regional

Realizar convenios con el Ministerio
de Cultura u otra organizacioén que
apoye la iniciativa.

Con la colaboracion de la policia
realizar recorridos de vigilancia para
detectar a los grafiteros.

Borrar los grafitis con pintura del
color de la fachada.

Comunicarle y recordarles a los
comerciantes el cumplimiento de la
normativa en cuanto a la publicidad
visual exterior.

Realizar controles verificando y
retirando la publicidad exterior visual
que no cumpla con la norma.

Imponer multas a los infractores

Subgerencia de programas
sociales

Subgerencia de programas
sociales

Gerencia de desarrollo social

Gerencia de Seguridad
ciudadana

Gerencia de Gestion de
Inversiones

Gerencia de Gestion
Ambiental/Gerencia de
desarrollo economico

Gerencia de Gestion
Ambiental/Gerencia de
desarrollo econdmico
Gerencia de Administracion
Tributaria

Nota. Elaboracion sobre la base del trabajo de campo.
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Analisis. Se puede sefalar que las estrategias para la mitigacion y prevencion de los
impactos por la publicidad en el paisaje urbano, en definitiva, va por el lado de mejorar,
implementar el marco normativo sobre la publicidad exterior y contar con un control y
seguimiento para permitir un mayor orden en la publicidad haciéndose extensiva a toda la
Avenida Tupac Amaru que involucra las jurisdicciones de Rimac, San Martin de Porres,
Independencia, Comas y Carabayllo, que estdn expuestas a este tipo de contaminacion visual;
las estrategias se enfocan en la recuperacion de los espacios publicos, disminuir el tendido
eléctrico aéreo y organizar el cableado de las fachadas, eliminar los grafitis y retirar la
publicidad exterior que no cumpla con la normatividad municipal, corresponderia materializar
estas estrategias con acciones que determine su mitigacion de los impactos o la prevencion de
los mismos, que logre reducir al minimo o evitar dichos impactos descritos en la valoracion y
evaluacion de estos.

Cabe destacar que es de suma importancia la responsabilidad de las areas de la
municipalidad del distrito de Comas como las gerencias de gestion ambiental, de obras
publicas, de asuntos juridicos, de desarrollo econémico de los programas sociales y
administracion tributaria de la municipalidad interactien en implementar las acciones mediante
un seguimiento permanente y continuo, acorde a sus funciones, para inspeccionar por ejemplo
los permisos para la colocacién de un anuncio publicitario o colocar el tendido de cables de
forma subterraneo, o borrar los grafitis con pintura del color de la fachada, o en su defecto
imponer las multas a los infractores que no respeten las normas que regulan la publicidad
exterior en el distrito y particularmente en los anuncios publicitarios que se ubica en la via

Tupac Amaru, del distrito de Comas.
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V. DISCUSION DE RESULTADOS

5.1.  Sobre los tipos, caracteristicas y contenidos del mensaje, de la publicidad

El proposito de este objetivo es identificar los tipos, caracteristicas y contenidos de los
mensajes de la publicidad, mediante el trabajo en campo a las intersecciones de la avenida
Tupac Amaru; y, haciendo uso de las técnicas documental y observacional se consignaron en
las fichas de observacion, los tipos de publicidad, sus caracteristicas y el contenido de los
mensajes; asi como, una referencia fotografica del Sub tramo observado. Los resultados que se
muestran en el primer Sub tramo; se evidencia que, los tipos de publicidad son las vallas
monoposte, letreros luminosos, publicidad en muros y columnas, banderolas, lonas de
fachadas, pancartas en techos, vinilos y banners; caracterizado por anunciar productos y
servicios publico y privados, como el de las farmacias, postas, MINSA, y en fachadas y postes
con anuncios de comercios y servicios pequefios, cuyos lenguajes son de tipo conceptual
ofreciendo los servicios al publico mediante un estilo cognitivo; otro de los tipos son el de
imagenes, que ofrece el mensaje captado por nuestros 0jos y se convierte en mas sutil, es una
forma grafica de expresion que transmite sin palabras mas informacion que un texto escrito.
Otro de los lenguajes en este Sub tramo es el racional, dirigida a un publico consumidor de
servicios ofreciendo informacién con argumentos y el razonamiento 16gico a favor de una
postura; y, el mensaje de tipo emotivo, que fue el que mas preponderd en esta parte del Sub
tramo; enfocada a un publico que es factible conmover mediante sus sentimientos para tomar
un producto o servicio sin argumento de tipo racional o 16gico. Adicionalmente a la publicidad
exterior, se complementa el paisaje urbano con grafitis, desmontes de construccion, basura
urbana y el cableado que determina una contaminacion visual publicitaria que impactaria en el
paisaje urbano; no cabe duda que el exceso de la publicidad exterior, el tipo, los mensajes y su
caracterizacion es nocivo para el ambiente; empero, también para el ordenamiento y el propio

paisaje urbano de la ciudad.
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Se ha caracterizado e identificado los tipos de publicidad y contenidos de los mensajes
y con ello se comprueba que, la contaminacion publicitaria generaria un impacto negativo sobre
el paisaje urbano en los tramos 1, que corresponden a las Av. San Felipe, Los Incas, Micaela
Bastidas y Belaunde; y tramo 2, que corresponden a las Av. Belaunde, Puno, Maestro Peruano
y Naranjal. En la contrastacion con otros autores, se coincidié con Ayala (2017), quien
caracteriz6 la contaminacion publicitaria e identifico sus efectos; no sin antes, conocer los tipos
de carteles publicitarios, los mensajes, utilizando fichas de observacion; otro estudio hecho fue
el de Calvopifia y Chacon (2016), en la ciudad de Quito-Ecuador, que caracterizé los anuncios
publicitarios, sus contenidos y determind los impactos negativos que generaron en los
transeuntes; aplico la encuesta para llegar a esta conclusion, coincidiendo parcialmente con la
investigacion. Estrella (2017), en Ate estudio la contaminacion visual y la relacion6 con la
salud del poblador; sin embargo, primero identificé los tipos de publicidad, luego caracteriz6
y determiné los mensajes contenidos en estos; haciendo uso de las fichas de observacion, esta
accion es coincidente con lo realizado en la investigacion; por otro lado, Jeri y Reque (2018),
en el estudio hecho en Chiclayo, sobre la contaminacion publicitaria, aplico la técnica de la
observacion y encuesta y se conocieron las causas y efectos; en el diagnostico identifico los
tipos de anuncios sin clasificarlos y los efectos del mensaje; aca no se coincide, porque vinculd
conocer el estrés, distraccion, confusion, que afecta la salud de las personas. Dominguez
(2017), en Piura, aplico la técnica de la observacion caracterizando los anuncios y vallas, el
mensaje y contrastdndola con los efectos que generan en los conductores de vehiculos
motorizados; se tiene una coincidencia parcial al respecto. Como se puede observar, en este
punto la importancia de contar con un diagndstico sobre la contaminacion publicitaria, en la
cual los datos sobre los tipos, caracteristicas y contenidos de los mensajes permitan determinar
la incidencia por la saturacion publicitaria al paisaje urbano; ademas, convirtiéndose en un

agente de distorsion y de contaminacion visual y ambiental del ecosistema urbano.
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5.2.  Sobre los puntos criticos para la evaluacion de los impactos por contaminacion

publicitaria

Mediante el desarrollo de este objetivo, se ubicaron los puntos criticos y evaluaron los
impactos por contaminacion publicitaria, esto se hizo mediante una seleccion logica y acuciosa
en el trabajo de campo, basada en la observacion no participante del investigador; considerando
los tipos de publicidad, la cantidad y el nivel de saturacidn, sus caracteristicas y calidad de los
mensajes que estos emiten, dando una respuesta vinculante con la estrategia de mitigacion y
prevencion, para la mejora en el paisaje urbano de la Av. Tupac Amaru; esto, mediante la
optimizacion en la recoleccion de datos de publicidad, cuyos resultados se orientaron a las
estrategias de recuperacion de los espacios publicos y reducir los riesgos altos de
contaminacion visual. Se identificaron 6 puntos criticos con sus sub tramos, entre San Felipe
como punto de inicio, hasta la Avenida Naranjal, punto de corte o final; los principales
elementos coincidentes en estos puntos, se encontraron vallas publicitarias de tipo monopostes,
con publicidad politica y otros mensajes de servicios y oferta de productos, publicidad
luminosa para establecimientos comerciales como farmacias y boticas, grafitis generalmente
realizada por vandalismo en paredes de fachadas en viviendas; otros elementos que se
contraponen con la calidad del paisaje son los desmontes de la construccion, basura urbana,
jardines publicos con poco mantenimiento, cableado aéreo que pone en peligro a la poblacion
con cables de luz cortados, postes mal ubicados y edificios con obras inconclusas y
deterioradas; en las visitas a estos puntos de contaminacion publicitaria, ubicados en las seis
(06) intersecciones al tramo de la Av. Tupac Amaru en Comas, que se convierten en focos de
contaminacion visual por la publicidad cuyas consecuencias deterioran el ornato urbano y el
paisaje urbano, cuyo resultado se da a partir de la conjugacion de los aspectos ambientales y
antropogénicas cuya maxima expresion de su evolucion influye lo estético a través de la

historia.
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Estos resultados fueron corroborados por Morales (2019), en Zulia, Venezuela en la
que utiliz6 como estrategia la observacion no participante e identificd puntos de control, con
un alto grado de contaminacion visual; coincidiendo integramente en este aspecto con este
autor. Calvopifia y Chacon (2016), en Quito-Ecuador, identifico anuncios publicitarios
mediante puntos con un alto grado de contaminacion visual consignandola en una tabla de datos
con factores de seleccion, este autor coincide parcialmente con lo realizado, teniendo en cuenta
que parte con la identificacion de puntos para la evaluacion de la contaminacion visual por
anuncios; en el &mbito nacional, Estrella (2017) en el paradero de Ceres en Ate, utilizd una
tabla de datos para identificar puntos criticos para su estudio y contrastarlos con sus hipdtesis
de cada una de sus dimensiones; este trabajo coincide en gran parte con lo vinculado con los
puntos criticos de estudio. Jeri y Reque (2018), en la ciudad e Chiclayo, estudio la
contaminacion visual por anuncios en la via ptblica y para ello, hizo los trazos de los tramos
identificando puntos de control para su estudio; aca este autor si bien no sefiala el método de
seleccion si identifico puntos para evaluar los niveles e impactos ambientales de contaminacion
visual; otro autor que habla sobre este aspecto es Maldonado (2019) en Huanuco, quien estudid
los niveles de contaminacion visual y sus efectos en conductores y moradores y para ello,
seleccion6 mediante la cantidad y saturacion de anuncios a través de puntos con mayor grado
de contaminacion, en las avenidas de la ciudad de Huanuco; coincidiendo parcialmente con
este autor. Como se puede apreciar, para el calculo de los impactos que genera la contaminacion
publicitaria, es conveniente identificar y seleccionar los puntos criticos, porque a partir de ello
es posible contrastarlo con valores o estandares de calidad visual, considerando que el
componente ambiental para el paisaje urbano contempla la percepcion y valora la estética de
la ciudad, sus construcciones, que son relevantes para la imagen y el paisaje urbano,
garantizando de esta manera a sus ciudadanos que se contard con todo lo que necesita para

ViVir.
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5.3. Sobre los impactos por la contaminacion publicitaria en el paisaje urbano

Sobre este punto, se valoraron los impactos ambientales por la contaminacion
publicitaria en el paisaje urbano, a través de la matriz de Leopold, garantizando que los
impactos por la excesiva publicidad que fueron inventariados y evaluados para lograr
determinar la calidad escénica, ordenacion y puntuacion de los impactos, mediante matrices de
evaluacion que permitieron determinar el tipo y clase del paisaje urbano, en el tramo de la Av.
Tupac Amaru en Comas; partiendo de los seis (06) puntos criticos identificados; mediante la
evaluacion de la calidad escénica se aprecia; en relacion con el inventario/evaluacion de la
calidad escénica y criterios de ordenacion del tramo de la Av. Tupac Amaru en Comas; la
publicidad determino 9 pts., el color 9 pts.; el fondo escénico 8pts; y las actuaciones humanas
2pts; cuyo valor mdximo para este rubro fue 28 pts.; estando dentro de las caracteristicas
excepcionales para cada aspecto siendo de calidad alta en areas con rasgos singulares y
sobresalientes; en relacion con el inventario y evaluacion de la Calidad Escénica, Criterios de
Ordenacién y Puntuacion en los 6 sub tramos, este valor fue de 17 para los 6 Sub tramos
clasificandose con una calidad visual moderada; caracterizandose con construcciones con poco
orden con un desorden urbano y viviendas deterioradas por fendmenos naturales y
contaminacion visual, reducidas areas verdes con escaza vegetacion; los valores de la
capacidad de absorcion visual fue de bajo a moderada; la matriz de calificacion de la imagen
de densidad alta con contaminacion visual saturada, armonia constructiva regular y estética
urbana pésima; poca vegetacion y un sinnimero de paneles el rango de la calidad escénica
estuvo en clase B (18-12), se determinaron 148 interacciones para el Sub tramo 1, 186 para el
Sub tramo 3, 148 en el sub tramo 5; y 150 interacciones en el sub tramo 6-; donde se pudo
evidenciar que los mayores impactos fueron en las zonas residenciales y comerciales
impactando directamente en el paisaje urbano y mas del 90% de las interacciones se dieron en

los intereses estéticos y humanos definidos por el paisaje; es decir las vistas urbanas.
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Bajo este contexto, se puede determinar que, la contaminacion publicitaria generaria un
impacto moderadamente negativo, de acuerdo con la evaluacion y valorizacion mediante la
matriz de Leopold, que iria en contra la calidad escénica y visual, la imagen del paisaje urbano,
en el tramo de la Av. Tupac Amaru, Comas. Al contrastarse la investigacion de Ayala (2017),
quien valor6 mediante una matriz de causas y consecuencias los impactos de los carteles
publicitarios, se coincide en los procedimientos abordados; mas no, en la metodologia aplicada,
es decir el uso de la matriz de Leopold; por su parte Morales (2019), mediante una matriz
(entrada y salida de datos). identifico las fuentes contaminantes que sirvieron para proponer
estrategia de concientizacion a la poblacion; se coincide parcialmente con este autor; otro fue,
Reyes (2017), en Ecuador, utilizd una matriz de evaluacion y valoracion de impactos para
elaborar un manual informativo; lo que se evidencia cierta coincidencia con la investigacion;
en el ambito nacional, Estrella (2017), en Ate, determiné el nivel de contaminacion visual y
utilizé una tabla de datos que identifico puntos criticos para valorar los impactos ambientales,
coincidiendo con este trabajo parcialmente; por su lado Jeri y Roque (2018) en Chiclayo,
analizo las causas y efectos de la contaminacion visual y para ello, traz sub tramos e identifico
puntos de control; y, mediante una matriz valord los impactos ambientales por la publicidad
exterior; se coincide parcialmente con este autor. Maldonado (2019), en Hudnuco, a través de
una matriz de impactos ambientales utiliza la metodologia de Leopold; quien identificd puntos
con un alto grado de contaminacion por publicidad en las principales avenidas de la ciudad; se
coincide con este autor en relacion con la valoracion de impactos ambientales; y, sobre todo
por su repercusion del paisaje urbano. Los resultados expuestos, se muestra una calificacion de
débil a moderada, que amerita acciones estratégicas, enfocadas en revertir la situacion de los
impactos por la contaminacion publicitaria y sus impactos en el paisaje urbano; con la matriz
de Leopold, se cuantifican y valoran dichos impactos, con las que se proponen acciones

estratégicas para mitigar y prevenir los impactos detectados en el estudio.
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5.4. Sobre las estrategias de prevencion y mitigacion para la contaminacion

publicitaria en el paisaje urbano

En este punto se hace una propuesta de estrategias y acciones estratégicas de prevencion
y mitigacion para reducir los impactos de la publicidad en el paisaje urbano, con la derivacion
de las responsabilidades a las areas que corresponden de la municipalidad de Comas; como
partida del estudio, se consideran los 6 puntos criticos, donde las estrategias estuvieron
vinculadas con la recuperacion de los espacios publicos, la disminucion del cableado y tendido
eléctrico de las fachadas de viviendas, a la eliminacion del grafitis y retiro de publicidad que
no cumpla con las normas; todo ello dirigido a los sectores y areas municipales; asi como a las
empresas privadas. Como se sefiala se determinaron 7 estrategias que de por si, se quiere la
recuperacion de los espacios publicos para mejorar el paisaje urbano del tramo estudiado; se
identificaron 18 acciones estratégicas con la relevancia de una publicidad racional y justa, que
genere en la ciudad mayor servicios publicos, disponibilidad de los servicios sociales y

productos, lugares de trabajos adecuados y acceso a los servicios basicos y publicos.

Las estrategias relevantes son Normativas y Legales, hacer cumplir los reglamentos de
espacio publicitario, establecer zonas sin publicidad, dar facilidades para las Licencias y

Permisos; siempre y cuando se cumplan con los requerimientos y tengan la ubicacion adecuada.

Estrategias de disefio urbano, integrar la publicidad en la infraestructura urbana
(designacion de espacios estratégicos para la publicidad), aceptar publicidad de bajo impacto

visual, disefio de fachadas y revestimientos publicitarios.

Estrategias tecnoldgicas, publicidad digital controlada, publicidad en realidad

aumentada, publicidad interactiva y contextualizada.

Estrategias participativas, colaboracioén con la comunidad, proyectos de arte publicos y

proyectos de urbanismo téctico.
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Estrategias Educativas y de Conciencia, concientizacion sobre el impacto visual de la

publicidad, fomentar la sostenibilidad en la publicidad.

Estrategias de Evaluacion y Monitoreo, evaluaciéon de impacto visual, monitoreo

constante de la calidad urbana.

Estrategias de Cooperacion Publico — Privada, acuerdos con empresas de publicidad,

incentivos a la sostenibilidad en la publicidad

Bajo este contexto, se puede determinar que, las estrategias de mitigacion y prevencion
de impactos por excesiva publicidad publicitaria, reduciria los impactos negativos, de acuerdo
con acciones estratégicas, el marco legal vigente, los controles y responsabilidades de las
gerencias y subgerencias de la municipalidad de Comas; esto, a través de la evaluacion y
valorizacién en la matriz de Leopold, que permitiria la evaluacion de los impactos, conociendo
sus causas y consecuencias, en lo que respecta a la calidad escénica-visual y a la imagen del
paisaje urbano, en el tramo de la Av. Tipac Amaru, Comas. Al contrastarse la investigacion
con Morales (2019), quien propuso estrategias para la divulgacion de la contaminacion visual
en Zulia-Venezuela, aplicados a transeuntes y vendedores en la zona; se tiene coincidencia con
este autor sobre su propuesta; con Calvopifia y Chacon (2016), determind nuevos métodos de
comunicacion como el marketing viral; no se tiene coincidencia con este investigador; de otro
lado, Reyes (2017), en Ecuador, para reducir las vallas publicitarias que incidian en la imagen
urbana, propuso un manual informativo para la difusién y control de la contaminacion visual
sobre las vallas publicitarias; se tuvo poca coincidencia con el trabajo realizado; en el Pert, el
trabajo de Dominguez (2017), trat6 la contaminacion visual de los paneles publicitarios, en el
distrito Piura, proponiendo una estrategia de solucion, vinculadas con la educacion ambiental
hacia los transetintes y conductores, retiro de publicidad por el incumplimiento de las normas

ambientales y recuperacion de las areas de la ciudad; en este punto, se tuvo un acercamiento y
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coincidencia con lo realizado; en la ciudad de Huanuco el estudio de Maldonado (2019), hizo
una propuesta de estrategias, acciones y responsabilidades, para reducir la publicidad excesiva
en las principales avenidas en Huénuco, considerando factores fisioldgicos y psicologicos del
transeunte y el conductor, la educacion y el respeto a las normas ambientales y recuperacion
de espacios publicos que obstruyen visualmente la imagen urbana de la ciudad; con fachadas
y espacios con contenidos y mensajes en su publicidad, que no contribuian con el paisaje

urbano de la ciudad de Huanuco.
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VI. CONCLUSIONES

e Se concluye que, los tipos de publicidad que mas abundan en los tramos de la Av.
Tupac Amari, Comas, son las vallas, monopostes, letreros luminosos, banderolas,
pancartas, vinilos y banners, cuyas caracteristicas son la persuasion y la promocion
de la marca del producto o servicio, su contenido es personalizado con un lenguaje
conceptual, racional, apelativo, referencial con iméagenes, que deterioran el paisaje
urbano de la zona en estudio.

e Con el trabajo de campo, se ubicaron 6 puntos criticos, en las que se observan
elementos contaminantes con publicidad excesiva y el uso ilegal de los espacios
publicos por los residentes y locales comerciales; que son un denominador comun;
asi como, los grados de impacto ambiental por la publicidad, que estan distribuidos
entre las principales avenidas como San Felipe, Los Incas, Micaela Bastidas,
Belaunde, Puno, Maestro Peruano y Naranjal, que perturban la visibilidad de los
transeuntes y conductores con riesgos de generar accidentes de transito y por ende
afectando la imagen y el paisaje urbano del distrito Comas.

e Se valoraron los impactos con criterios de valoracion de calidad escénica; y, para la
evaluacion con la matriz de Leopold; los resultados fueron que las Av. San Felipe y
Los Incas (-148 interacciones), Av. Los Incas y Micaela Bastidas (-84 interacciones),
Av. Micaela Bastidas y Av. Belaunde (-186 interacciones); Av. Belaunde y Av. Puno
(-84 interacciones); Av. Puno y Av. Maestro Peruano (-148 interacciones); Av.
Maestro Peruano y Av. Naranjal (-150 interacciones), cuya valoracion de los niveles
de impactos es moderado; y, que en una primera etapa es la recuperacion de la imagen
y paisaje urbano del tramo de la Av. Tupac Amaru.

e Las estrategias se enfocaron en resolver los problemas detectados, mediante el

analisis del estado actual de la contaminacion publicitaria, los objetivos y los recursos
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para la implementacion; se proponen estrategias enfocadas en la recuperacion de los
espacios publicos, eliminacion de los grafitis y el retiro de publicidad, que no cumpla
con los parametros normativos municipales; aunado se identifican hasta 18 acciones
estratégicas, para ser implementadas por las Gerencias y Subgerencias de la
Municipalidad de Comas, asi como con el apoyo de la comunidad en el

cumplimiento.
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VII. RECOMENDACIONES

Que la Municipalidad de Comas establezca regulaciones sobre formatos y contenidos
publicitarios, categorice y regule los tipos de publicidad permitido y fomente
mensajes publicitarios que contribuyan al bienestar social

Que la Municipalidad de Comas, identifique mas puntos criticos de contaminacion
publicitaria del paisaje urbano, implemente zonas libres de publicidad visual
intensiva y cree zonas de amortiguamiento visual

Que la Municipalidad de Comas, evalue periddicamente la percepcion publica
(encuestas), desarrolle estudio de valoracion de impactos ambientales, considerando
la dinamicidad y permisibilidad de la publicidad en el pais, a fin de generar las
estrategias que encaminen la recuperacion de las areas afectadas y contar con un
mejor paisaje urbano que involucre los aspectos ambientales y humanos.

Que la Municipalidad de Comas, cree un area que regule y fiscalice los paneles
publicitarios y publicidades en todo el distrito, fomente la publicidad creativa y eco
amigable, realice campafias de sensibilizacion para empresas y la ciudadania,

desarrolle espacios especificos para la publicidad.
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Problema Objetivos Hipotesis General Dimensiones /Indicadores Método
General General V(x) Contaminacion Publicitaria
(Como la Analizar la La contaminacion ~ D1. Tipos Caracteristicas y contenido de Tipo
contaminacion contaminacion publicitaria genera  mensajes
publicitaria, publicitaria y los un impacto - Vallas Descriptivo, observacional
impacta impactos en el generalmente - Lenguaje conceptual y de imagenes

negativamente en

el paisaje urbano,

en el tramo de la
avenida Tupac
Amaru, distrito
Comas, 20227

paisaje urbano, en
el tramo de la
avenida Tupac
Amaru, distrito
Comas, 2022.

negativo, en el
paisaje urbano, en
el tramo de la
avenida Tupac
Amaru, distrito
Comas, 2022.

- Comunicacion inmediata, atractiva y eficaz

- Mensajes  emotivos,  racionales y
subliminales

D2. Puntos criticos en vias publicas

Corredor urbano

- Corredor urbano

- Avenidas

- Calles

- Pasajes

D3. Valoracion de impactos

- Seguridad del transito

- Valor escénico y paisajistico

- Sobreestimulacion el entorno

- Devaluacion de la propiedad y decadencia
urbana

D4. Estrategias d prevencion y mitigacion

- Alarma temprano

- Tecnologias limpias

- Educacion ambiental

- Gestién ambiental

Corte Transversal

Nivel
Explicativa

Variables

V(x) = Contaminaciéon
Publicitaria

V(y) = Paisaje Urbano

Técnica

Documental, Observacional
Instrumentos

Ficha de notas documentales
Fichas de observacion
Escenario de estudio
Sub tramo de la Avenida Tupac
Amaru, perteneciente al distrito
de Comas, Lima

Nota. Resumen del contenido de la tesis
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Dimensiones /Indicadores

Método

V(y): PAISAJE URBANO

Problema Objetivos
Especificos Especificos
a) (Cuales son los tipos, a) Identificar los tipos,

caracteristicas y contenidos del
mensaje, de los paneles
publicitarios, que se ubican en
el tramo de la avenida Tupac
Amaru?

b) (Dénde se ubican los
puntos  criticos para la
evaluacion de los impactos por
contaminacion publicitaria, en
el tramo de la avenida Tupac
Amaru, distrito Comas?

c) (Cual es la valoracion de
los impactos por la
contaminacion publicitaria en
el paisaje urbano, en el tramo
de la avenida Tupac Amaru?

d) (Qué estrategias son las
adecuadas para prevenir y
mitigar la  contaminacion
publicitaria en el paisaje
urbano, en el tramo de la
avenida Tupac Amaru, distrito
Comas?

caracteristicas y contenidos
del mensaje, de los paneles
publicitarios, que se ubican
en el tramo de la avenida
Tupac Amaru.

b) Ubicar los puntos criticos
para la evaluacion de los
impactos por
contaminacion publicitaria,
en el tramo de la avenida
Tapac Amaru, distrito
Comas.

c¢) Valorar los impactos por la
contaminacion publicitaria
en el paisaje urbano, en el
tramo de la avenida Tupac
Amaru.

d) Proponer estrategias de
prevencion y mitigacion
para la contaminacion
publicitaria en el paisaje
urbano, en el tramo de la
avenida Tupac Amaru,
distrito Comas.

D1. Componentes

- Nodos estratégicos

- Recorridos

- Limites

- Calles, senderos y vias
D2. Caracteristicas

- Densidad poblacional
- Infraestructura

- Actividades urbanas

- Topografia

D3. Atributos

- Configuracion espacial
- Diversidad y biodiversidad
- Integridad fisica

- Expresion estética

D4. Factores determinantes

- Fisicos

- Sociales
- Cultuales
- Urbanos

Unidad de analisis
Paneles publicitarios

Poblacion y muestra
Paneles  publicitarios:
Caracteristicas,
ubicacion, imagen, tipo
de panel, tamafio,
mensaje, cantidad,

colores y proposito.

Nota. Resumen del contenido de la tesis
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Ficha: Observacion Fotografica N°1

Variable Impacto Publicitario

Ubicacion de panel: Av. San Felipe y
Av. Los Incas (Sub tramo N°1)

Fecha: 26-
01-2022

Hora: 08:00 pm —
10:00pm

Levantado por: LUIS ENRIQUE YNGA CUETO

Leyenda

- Valla Publicitaria

- Publicidad Politica

- Edificios sin terminar (veredas rotas)

- Desmontes de Construccion

- QGrafitis (Vandalismo)

- Publicidad no luminosa

- Jardines con poco mantenimiento

- Cableado aéreo (cable de luz y postes
mal ubicados)

- Basura (contenedores)

Imagen: Tomadas en la Av. San Felipe

e
I
¥

-t

Imagen: Tomadas en la Av. San Felipe

Observacion

Publicidad Politica

Publicidad no Luminosa

Enla Av. San Felipe y Av. Los Incas (Sub
tramo N°1) se ha presentado que, si existe
contaminacion visual, como se puede
observar, varias viviendas exceden la
cantidad de avisos publicitarios con fines
comerciales y politicos.

Imagen: Tomadas en la Av. Los Incas

i
Imagen: Tomadas en la Av. Los Incas

Grafitis (Vandalismo)

Valla Publicitaria
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Anexo C Panel fotografico
Figura 01

Aviso publicitario, comercio ambulatorio en la avenida San Felipe y los Incas

Figura 02

Aviso publicitario, comercio ambulatorio en la avenida San Felipe y los Incas




164

Figura 03

Aviso publicitario, pintas/grafitis en la avenida Los Incas y Micaela Bastidas

Figura 04

Aviso publicitario, pintas/grafitis y cable excesivo en la avenida Micaela Bastidas y
Belaunde
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Figura 05

Aviso publicitario, comercio ambulatorio en la avenida Belaunde y Puno

Figura 06

Aviso publicitario, comercio ambulatorio en la avenida Puno y Maestro Peruano
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Figura 07

Aviso o panel publicitario y acumulacion de residuos en la avenida Maestro Peruano y
Naranjal
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Anexo D Mapa Base

alo,Naranjal

SEDAPAL
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